
银行理财信披新规落地调研：

渠道披露存在“温差”

本报记者 张佳琳

截至2026年6月末，银行理财存续规模33.66万亿元，这一庞大市场迎来信息披露系统性变革。 随着《银行保险机构资产管理产品信息披露管理办法》落地实施，理财机构此前挑选有利时点展示收益、“报喜不报忧”的选择性披露做法被封堵，行业正式迈入“阳光披露”时代。

9月10日，中国证券报记者实测发现，理财机构在银行App等核心交易渠道的整改已到位，但微信公众号产品宣传推文、宣传海报等营销物料的信息披露仍存在“温差” 。 有理财机构在微信公众号推文里展示的理财产品业绩比较基准仍为数值型。 即使是同一篇推文，机构推介的不同产品选用的过往业绩指标口径并不统一：有的产品展示成立以来年化收益率、近1个月年化收益率，有的产品则展示成立以来年化收益率、近3个月年化收益率。

记者调研多家理财公司得知，对于理财机构而言，信息披露改革不只是后台技术系统的改造升级，还将深刻重塑其产品设计、客户经营逻辑。 “以前大家调整业绩比较基准相对容易，现在流程繁琐。 监管部门的导向很明确，就是引导理财公司不要在业绩比较基准上盲目比拼。 ”一家城商行理财公司产品部总经理助理吴鹏说。

200余家机构接入信披平台

据中国理财网微信公众号消息，中国理财网·理财行业统一信息披露平台已正式上线运行，全部32家理财公司、141家有存续公募理财产品的银行机构，以及41家开展理财产品托管业务的机构均已接入平台并开展信息披露，标志着我国银行理财行业信息披露规范化建设迈出了关键一步。

据悉，中国理财网·理财行业统一信息披露平台的建设运行是落实《办法》的具体举措，在监管部门的指导下，理财登记中心与理财产品管理人、托管机构、销售机构一道，积极推进系统建设、制度建设、流程建设等，高标准高质量完成了全面接入、全面披露的工作目标。 平台全面上线运行当日，共披露各类公告近7000份，净值等各类数据近6万条。

资管新规 全面落 地后，银 行理财完 成净值 化转型 ，但机构 选择性信 息披露 这一痼 疾困扰行 业发展 。 过去 ，理 财机构 可截取产 品收益 表现最 好的时 间段对外 展示 ；业 绩比 较 基 准 多 为 固 定 百 分 比 数 字 ， 易 被 普 通 投 资 者 误 读 为 保 底 收 益 率 。 《办 法 》 直 指 行 业 痛 点 ， 为 机 构 信 息披 露划定 了硬性 标准。

“《办法》实施后，理财机构调整产品业绩比较基准的内部审批、对外披露流程变得繁琐。 ”吴鹏向记者表示，此前部分理财机构通过调高业绩比较基准数值，在营销端形成竞争优势。 但在资产收益率持续下行的背景下，单纯依靠固收类资产产生的收益很难支撑较高的业绩比较基准。

记者采访多家理财公司产品部人士了解到，为匹配《办法》要求，行业集中开展系统改造工作，多数机构已在8月底完成产品内部估值、业绩核算、信息披露报送系统升级等工作。

“8月下旬，我们一直在集中调整旗下理财产品的业绩比较基准。 对于尚未到开放期的产品，我们也会在未来几个月内陆续调整到位。 ”吴鹏告诉记者。

机构信息披露落实有差异

记者调研发现，《办法》落实情况存在一定“温差” ，有理财机构仍在微信公众号等渠道使用数值型业绩比较基准。

例 如 ， “渝 农 商 理 财 ” 微 信 公 众 号 9 月8日推文里推荐的 4款封闭式产品，其中一款产品业绩比较基准为数值型，标注为2 .30%；另外三款的产品业绩比较基准为区间型，分别为2.10%-2.70%、1.70%-1.90%、1.50%-1.65%。 该推文里推荐的另外4款开放式理财产品，则全部使用数值型业绩比较基准。

业内人士表示，数值型业绩比较基准虽便于投资者快速了解产品的投资目标，但随着市场环境变化、理财产品净值化深入，以及监管对业绩比较基准规范不断强化，这类基准的局限性逐步显现：

一 是 滞 后 于 市 场 收 益 变 化 。 利 率 持 续 下 行 ， 固 定 数 值 与 真 实 市 场 收 益 水 平 渐 行 渐 远 。 二 是 难 对 齐 波 动 。 产 品 净 值 随 底 层 资 产 价 格 波 动 ， 数 值 型 业 绩 比 较 基 准 无 法 对 齐 资 产 价 格 实 际 涨 跌 。 三 是 易 产 生 误 导 。 固 定 数 值 容 易 被 误 解 为 收 益 承 诺 ， 违 背 资 管 行 业 “受 人 之 托 、 代 客 理 财 ” 的 本 源 。

理财机构在银行App、自有App等直接交易入口的产品详情页，大多已按监管部门要求，展示指数化业绩比较基准、产品完整会计年度业绩，以及近1个月、近3个月、近6个月、近1年的年化收益率，披露要素齐全完备。 而在微信公众号推文、客户经理朋友圈转发长图等营销物料里，有的标注产品成立以来年化收益率，有的标注成立以来年化收益率、每个完整会计年度收益率，还有的标注成立以来年化收益率、每个完整会计年度收益率以及近6个月年化收益率或近3个月年化收益率。

重塑行业竞争逻辑

根据《中国银行业理财市场半年报告（2026年上）》，截至今年6月末，银行理财市场存续规模33.66万亿元，较年初增长1.11%。 上半年累计新发理财产品1.82万只，募集资金39.21万亿元，为投资者创造收益3052亿元；理财产品通过投资债券、非标准化债权类资产、权益类资产等，支持实体经济资金规模约21万亿元；持有理财产品的投资者数量达1.51亿个，较年初增长5.59%。

阳光化信息披露，是银行理财净值化转型下半场的重要制度基础设施。 这场改革的影响不止局限在信息展示层面，更将重塑行业竞争逻辑。 当“选择性美化业绩”的路径被技术与规则堵死，产品真实中长期业绩、回撤控制能力将直接暴露在投资者面前，理财机构比拼的重心，将彻底转向投研实力、组合管理与风险控制能力。

“现在行业最关注的是怎么在投资端把产品收益率做上去。现在底层资产收益率很低，传统依靠高票息资产增厚收益的模式难以为继。过去一些平滑净值波动的操作也被监管部门约束。行业普遍转向多资产、多策略、含权增强的投资路径，试图在收益增厚与回撤控制之间寻找平衡。”一家国有大行理财公司人士表示。

多家理财公司人士告诉记者，如今监管部门并不鼓励理财机构规模过快增长。 单纯做大规模，已不再是行业核心加分项。 但从现实来看，理财公司仍面临来自母行内部的经营考核，营收、利润、客户数等指标均有考核压力，行业普遍追求“合规前提下的稳步增长” ，而非盲目冲规模。

值得注意的是，今年发布的《理财公司监管评级暂行办法》明确，理财公司监管评级包含公司治理、资管能力、风险管理、信息披露、投资者权益保护、信息科技六大要素，指标分为定性、定量两类。 其中，资管能力、风险管理两项合计权重达50%。 行业竞争的关键正从拼规模转向拼资产配置、拼风险定价、拼客户适配，比拼的核心落脚于投研能力、风控水平与差异化产品设计。

200余家机构接入信披平台

据中国理财网微信公众号消息，中国理

财网·理财行业统一信息披露平台已正式上

线运行，全部32家理财公司、141家有存续公

募理财产品的银行机构，以及41家开展理财

产品托管业务的机构均已接入平台并开展

信息披露，标志着我国银行理财行业信息披

露规范化建设迈出了关键一步。

据悉， 中国理财网·理财行业统一信息

披露平台的建设运行是落实《办法》的具体

举措，在监管部门的指导下，理财登记中心

与理财产品管理人、托管机构、销售机构一

道，积极推进系统建设、制度建设、流程建设

等，高标准高质量完成了全面接入、全面披

露的工作目标。 平台全面上线运行当日，共

披露各类公告近7000份，净值等各类数据近

6万条。

资管新规全面落地后， 银行理财完成

净值化转型， 但机构选择性信息披露这一

痼疾困扰行业发展。 过去，理财机构可截取

产品收益表现最好的时间段对外展示；业

绩比较基准多为固定百分比数字，易被普

通投资者误读为保底收益率。 《办法》直

指行业痛点， 为机构信息披露划定了硬性

标准。

“《办法》实施后，理财机构调整产品业

绩比较基准的内部审批、对外披露流程变得

繁琐。” 吴鹏向记者表示，此前部分理财机构

通过调高业绩比较基准数值，在营销端形成

竞争优势。 但在资产收益率持续下行的背景

下，单纯依靠固收类资产产生的收益很难支

撑较高的业绩比较基准。

记者采访多家理财公司产品部人士了

解到，为匹配《办法》要求，行业集中开展系

统改造工作， 多数机构已在8月底完成产品

内部估值、业绩核算、信息披露报送系统升

级等工作。

“8月下旬， 我们一直在集中调整旗下

理财产品的业绩比较基准。对于尚未到开放

期的产品，我们也会在未来几个月内陆续调

整到位。 ” 吴鹏告诉记者。

重塑行业竞争逻辑

根据 《中国银行业理财市场半年报告

（2026年上）》，截至今年6月末，银行理财

市场存续规模33.66万亿元， 较年初增长

1.11%。 上半年累计新发理财产品1.82万只，

募集资金39.21万亿元， 为投资者创造收益

3052亿元；理财产品通过投资债券、非标准

化债权类资产、权益类资产等，支持实体经

济资金规模约21万亿元；持有理财产品的投

资者数量达1.51亿个，较年初增长5.59%。

阳光化信息披露，是银行理财净值化转

型下半场的重要制度基础设施。这场改革的

影响不止局限在信息展示层面，更将重塑行

业竞争逻辑。 当“选择性美化业绩” 的路径

被技术与规则堵死， 产品真实中长期业绩、

回撤控制能力将直接暴露在投资者面前，理

财机构比拼的重心， 将彻底转向投研实力、

组合管理与风险控制能力。

“现在行业最关注的是怎么在投资端把产

品收益率做上去。现在底层资产收益率很低，传

统依靠高票息资产增厚收益的模式难以为继。

过去一些平滑净值波动的操作也被监管部门约

束。 行业普遍转向多资产、多策略、含权增强的

投资路径， 试图在收益增厚与回撤控制之间寻

找平衡。 ”一家国有大行理财公司人士表示。

多家理财公司人士告诉记者，如今监管

部门并不鼓励理财机构规模过快增长。单纯

做大规模，已不再是行业核心加分项。 但从

现实来看，理财公司仍面临来自母行内部的

经营考核，营收、利润、客户数等指标均有考

核压力，行业普遍追求“合规前提下的稳步

增长” ，而非盲目冲规模。

值得注意的是，今年发布的《理财公司

监管评级暂行办法》明确，理财公司监管评

级包含公司治理、资管能力、风险管理、信息

披露、投资者权益保护、信息科技六大要素，

指标分为定性、定量两类。 其中，资管能力、

风险管理两项合计权重达50%。 行业竞争的

关键正从拼规模转向拼资产配置、拼风险定

价、拼客户适配，比拼的核心落脚于投研能

力、风控水平与差异化产品设计。

机构信息披露落实有差异

记者调研发现，《办法》 落实情况存在

一定“温差” ，有理财机构仍在微信公众号

等渠道使用数值型业绩比较基准。

例如，“渝农商理财” 微信公众号9月

8日推文里推荐的4款封闭式产品， 其中一

款产品业绩比较基准为数值型， 标注为

2.30%； 另外三款的产品业绩比较基准为区

间型，分别为2.10%-2.70%、1.70%-1.90%、

1.50%-1.65%。 该推文里推荐的另外4款开

放式理财产品，则全部使用数值型业绩比较

基准。

业内人士表示，数值型业绩比较基准虽

便于投资者快速了解产品的投资目标，但随

着市场环境变化、 理财产品净值化深入，以

及监管对业绩比较基准规范不断强化，这类

基准的局限性逐步显现：

一是滞后于市场收益变化。 利率持续

下行，固定数值与真实市场收益水平渐行

渐远。 二是难对齐波动。 产品净值随底层

资产价格波动， 数值型业绩比较基准无

法对齐资产价格实际涨跌。 三是易产生

误导。 固定数值容易被误解为收益承诺，

违背资管行业“受人之托、代客理财” 的

本源。

理财机构在银行App、自有App等直接

交易入口的产品详情页，大多已按监管部门

要求，展示指数化业绩比较基准、产品完整

会计年度业绩，以及近1个月、近3个月、近6

个月、近1年的年化收益率，披露要素齐全完

备。 而在微信公众号推文、客户经理朋友圈

转发长图等营销物料里，有的标注产品成立

以来年化收益率，有的标注成立以来年化收

益率、每个完整会计年度收益率，还有的标

注成立以来年化收益率、每个完整会计年度

收益率以及近6个月年化收益率或近3个月

年化收益率。

资管时代
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银行理财信披新规落地调研：

渠道披露存在“温差”

●本报记者 张佳琳

截至2026年6月末，银行理财存续规模33.66万亿元，

这一庞大市场迎来信息披露系统性变革。 随着《银行保险

机构资产管理产品信息披露管理办法》落地实施，理财机

构此前挑选有利时点展示收益、“报喜不报忧” 的选择性

披露做法被封堵，行业正式迈入“阳光披露”时代。

9月10日，中国证券报记者实测发现，理财机构在银行

App等核心交易渠道的整改已到位，但微信公众号产品宣

传推文、宣传海报等营销物料的信息披露仍存在“温差” 。

有理财机构在微信公众号推文里展示的理财产品业绩比

较基准仍为数值型。 即使是同一篇推文，机构推介的不同

产品选用的过往业绩指标口径并不统一：有的产品展示成

立以来年化收益率、近1个月年化收益率，有的产品则展示

成立以来年化收益率、近3个月年化收益率。

记者调研多家理财公司得知， 对于理财机构而言，信

息披露改革不只是后台技术系统的改造升级，还将深刻重

塑其产品设计、客户经营逻辑。 “以前大家调整业绩比较

基准相对容易，现在流程繁琐。监管部门的导向很明确，就

是引导理财公司不要在业绩比较基准上盲目比拼。 ” 一家

城商行理财公司产品部总经理助理吴鹏说。

20家上市银行中期拟分红超2600亿元

六大行分红比例集体提升

●本报记者 石诗语

9月10日，瑞丰银行发放2026年中期现金

红利1.96亿元，是今年首家派发中期“红包”

的A股上市银行。 至此，包括瑞丰银行在内，已

有20家A股上市银行披露或实施2026年中期

利润分配方案， 合计拟派息2661.14亿元。 其

中，国有大行分红总额占比超八成，且集体拟

提升分红比例至31%。 业内人士认为，下一步，

上市银行在不断提升投资者获得感的同时，分

红政策也应与宏观经济环境、监管导向及自身

经营实际的变化动态适配。

六大行中期分红规模增长

整体来看， 六大行仍是中期分红 “主力

军” 。 据Wind统计，六大行今年中期合计拟现

金分红2209.89亿元。 其中，工商银行、建设银

行拟分红金额分别为538.53亿元、525.82亿元，

处于第一梯队；农业银行、中国银行紧随其后，

中期拟分红金额分别为453.93亿元、383.43亿

元；邮储银行、交通银行中期拟分红金额均超

100亿元。

从增量来看，六大行中期分红规模保持稳

步增长，工商银行、建设银行、农业银行、中国

银行今年中期拟派息金额均较去年同期增超

30亿元，建设银行增量最多，较去年中期拟增

加39.77亿元。

股份制银行方面，截至9月10日，已有平安

银行、民生银行、光大银行、中信银行等发布中

期利润分配方案。其中，中信银行拟派息超110

亿元，较去年中期增加8.35亿元。

此外，多家城商行、农商行中期分红积极

性较高。就目前披露或实施分红方案的10家城

农商行来看，其分红金额均较去年中期有所增

加。 其中，瑞丰银行、成都银行上市以来首次参

与中期分红。

业内人士认为，近年来，上市银行中期分红

的扩容，是监管政策引导、银行经营基本面支撑、

市场需求牵引等多重因素共同作用的结果。

分红比例提升

过去几年， 六大行的分红比例均保持在

30%左右。 为进一步提升投资者获得感，六大

行2026年中期拟分红比例集体提升至31%。

工商银行董事会秘书田枫林在中期业绩

发布会上表示，分红比例的提升，主要基于三

方面考虑：一是积极回应市场关切与投资者诉

求；二是今年上半年，经营业绩向优向强，资本

实力持续稳固，为该行适度提高分红比例奠定

了坚实基础；三是平衡好股东回报与长远发展

的需要，始终坚持在股东利益、业务发展和资

本充足之间寻求较优平衡。

建设银行副行长纪志宏在该行中期业绩

发布会上介绍，自上市以来，该行累计分红超

1.4万亿元，近三年来每年分红超千亿元。

“提升分红比例， 是统筹平衡我行基本

面、股东回报和业务长远发展等因素后的综合

决策。 分红比例升至31%，是对投资者的回馈，

可进一步提升股息吸引力，同时也为我行保留

了相对充足的内源性资本，支撑长期可持续发

展。 ” 纪志宏说。

除六大行外，还有多家银行中期拟分红比

例超30%。 其中，招商银行虽未正式发布中期

利润分配方案， 但其在半年报中披露， 该行

2026年中期拟分红比例为35%。

成都银行副行长、董事会秘书罗结在半年

度业绩发布会上表示，已将每年现金分红比例

不低于30%写入公司章程，充分体现了该行与

股东共享发展成果的诚意与态度。

分红政策动态变化

展望未来，田枫林认为，分红政策并非一

成不变，而是需要与宏观经济环境、监管导向

及自身经营实际动态适配。“下一步，我行将继

续平衡好资本管理与分红政策的关系，努力保

持自身稳健的经营态势，在全面考量股东合理

回报、我行自身利润留存及外部资本补充的基

础上，科学确定分红比例，不断增强金融服务

能力和市场竞争能力，让投资者分享工行高质

量发展的成果。 ”田枫林说。

纪志宏表示，下一步，建设银行将坚持稳

健审慎的资本管理策略， 保持合理的分红比

例，多措并举增强资本内生积累能力，有序安

排资本工具发行，确保资本充足率、资本回报

率持续处于较优水平，以稳健经营为股东创造

更大价值。

业内人士认为，持续稳定的高分红夯实了

银行股的防御属性， 叠加基本面改善形成共

振，为板块估值修复奠定基础。

博通咨询金融行业首席分析师王蓬博分

析称，当前，银行板块整体估值承压，中期分红

既能向市场传递经营稳健的信号、吸引机构资

金布局，也可以满足国资股东的现金流回报需

求。 同时，他建议，银行中期分红应当作为年度

分红的补充，不宜过度分红，净息差压力偏大

的机构更应留存利润夯实资本，切不可为追求

分红透支自身资本实力。
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新单不断落地 存量追加活跃

慈善信托银信共建加力

●本报记者 薛瑾

2026年9月，距《中华人民共和国慈善法》

正式施行已满十年。 慈善法首次以法律形式确

立了慈善信托制度， 专章规定了其设立与运作

规则。如今，慈善信托已经从一项鲜为人知的创

新业务，发展到金融机构发力布局、站稳百亿元

规模的重点业务。 最新数据显示，截至目前，全

国慈善信托累计备案已近3000单，披露的财产

总规模近120亿元。 在慈善信托新单不断落地、

存量追加资金行为活跃的过程中， 信托公司持

续加码，银行则从“资金托管方” 向“综合服务

商”深度转型。

站稳百亿元规模

简单来说， 慈善信托是个人或机构把一笔

钱委托给专业的受托人打理， 资金存入独立信

托专户单独核算，钱怎么用、帮助谁，都按照设

立时约定的条款执行。 这笔钱实现专款专用和

风险隔离，是一种带着公益目的的财产安排。

中国慈善联合会慈善信托委员会发布的

《2026年上半年慈善信托发展情况简报》显

示，截至2026年上半年末，全国慈善信托累计

备案2933单，披露财产总规模约113.83亿元。这

组数据还在增加。 近期中国信托业协会发布的

数据显示，截至2026年8月末，我国慈善信托备

案规模117.29亿元。

今年以来， 存量慈善信托追加资金行为较

为活跃。 截至8月末，共有119单慈善信托发生

142次追加，追加规模约4.51亿元。 追加规模相

当于同期新增备案规模的44.6%。 专家表示，这

意味着，慈善信托取得了既往实践者的认可，有

助于实现慈善信托财产的长期稳定及对慈善目

的的持续支持。

中国信托业协会首席经济学家、 中国慈善

联合会慈善信托委员会主任委员蔡概还表示：

“结合高净值人群的财富传承需求来看， 慈善

信托的市场潜力巨大。 过去十年是我国慈善信

托制度不断完善、业务规模持续扩容、服务场景

日益丰富的阶段， 期待未来相关法律制度和政

策环境进一步健全， 为慈善信托创造更加广阔

的发展空间。 ”

信托公司加码

2023年6月起实施的信托业务分类新规，

将信托业务划分为资产服务信托、 资产管理信

托、公益慈善信托三大类，慈善信托由此被正式

纳入信托公司法定主业框架。 在融资类业务持

续压降、行业发展模式亟待重塑的背景下，慈善

信托与家族信托、 家庭服务信托等资产服务信

托一道，成为信托公司回归受托人本源定位、以

“金融向善”打开转型空间的重要抓手。信托行

业内，已有不少公司加力深耕慈善信托业务。

“慈善信托的意义，从来不只在于数字。它

更像一个‘善意的容器’ ，装得下不同人的不同

心愿。 ” 国投泰康信托相关负责人介绍，它是乡

村振兴的“压舱石” ，是女性关爱的“及时雨” ，

是助学兴教的“长明灯” ，是科技创新的“助推

器” 。截至2026年9月1日，国投泰康信托累计备

案慈善信托85单，管理规模超7.2亿元。 仅2026

年上半年，就新增备案19单，新增规模超1.9亿

元，新增备案单数位居行业第一，新增备案规模

位居行业第二。

财信信托相关负责人表示， 公司较早开展

慈善信托业务， 已经形成了较为完整的体系化

布局。 目前， 管理的慈善信托存续规模超过

8500万元，覆盖教育助学、医疗卫生、科技公

益、乡村振兴、特殊群体帮扶、青年创业、人才培

育等领域，打造了一批有影响力、示范性的公益

慈善项目。

银行深度参与

在慈善信托发展过程中， 银行的角色发生

了变化：不再仅仅是资金托管方，而是依托自身

客户、渠道、信用优势，深度参与项目设计、资金

募集、托管运营、客户教育全链条。

以深耕慈善信托的农业银行为例， 该行于

2021年在银行业率先推出公益金融实验室，

2024年起率先在全国布局区域实验室，构建起

系统化的公益金融组织体系，形成了“1+N” 公

益金融服务网络的先发优势。截至目前，该行累

计落地慈善信托逾80单，备案规模突破5亿元。

“农行拥有覆盖城乡的网点布局和服务网

络， 能够在乡村振兴领域形成独具优势的项目

识别、资源对接和执行落地能力。 截至目前，已

落地乡村振兴主题慈善信托24单， 总规模3亿

元。 ”农业银行私行部相关负责人表示，未来慈

善信托服务将持续助力乡村振兴事业， 同时加

大对养老助老、医疗卫生、生态保护等领域的支

持力度。
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