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算力金属“期中考”

上游矿企业绩爆发

中游铜箔企业乘势而起

AI算力基建扩张重塑有

色金属需求逻辑， 铜、 钨、

钼、锡、锗等“算力金属” 站

上行业风口。 近期，A股多家

“算力金属” 概念上市公司

披露2026年半年报，上游资

源企业凭借矿产品价格上

行与产能释放收获亮眼业

绩； 中游加工企业则紧抓AI

服务器、 光模块、 高端PCB

（印制电路板） 的材料红

利，依靠高附加值产品打开

盈利空间。

●本报记者 罗京

龙头企业交出亮眼成绩单

所谓 “算力金属” ， 即支撑AI服务

器、数据中心、光模块及半导体封装等算

力基础设施的关键金属材料。业内通常将

其分为两大类：一是铜、铝等大宗金属，用

于数据中心供电、散热等基础架构；二是

钼、锡、铟、锗、镓等小金属，广泛用于先进

封装、光通信和存储芯片环节，堪称算力

产业链的“工业维生素” 。

今年以来，AI算力基建浪潮持续涌

动，铜、锡、钨、钼等“算力金属” 迎来高光

时刻。 中国有色金属工业协会数据显示，

上半年，锡、钽、铟三种核心小金属价格涨

幅分别突破40%、158%和60%，铜、铝价

格分别上涨31.4%、18.8%，均维持高位运

行。 从行业层面看，12362家规模以上有

色金属企业合计实现营业收入57696.8亿

元， 同比增长21.7%； 利润总额4183.9亿

元，同比增长94%。

在此背景下，多家龙头企业交出亮眼

的半年报。紫金矿业上半年实现营业收入

1941.78亿元，同比增长15.78%；归母净利

润391.70亿元，同比增长68.17%。 业绩增

长主要受益于金、铜、锂三大核心矿种价

格大幅上涨及产量稳步释放。紫金矿业表

示， 铜的战略价值在算力时代愈发凸显，

矿端供应不及预期叠加关税政策扰动，铜

价创下历史新高。

洛阳钼业主营铜、钴、金、钼、钨等产

品，上半年，公司实现营业收入1353.20亿

元，同比增长42.78%；归母净利润161.52

亿元，同比增长86.27%，主要经营指标再

创历史新高。

厦门钨业上半年实现营业收入

350.14亿元，同比增长81.70%；归母净利

润22.01亿元，同比增长127.04%。 公司表

示，钨作为PCB钻针及六氟化钨的关键原

料，需求持续旺盛，公司PCB钻针用硬质

合金棒材销量同比大增386%。 在钨、钴、

碳酸锂等主要原材料价格上涨的背景下，

公司推动产品售价联动上涨，盈利能力显

著提升。

锡业股份铟资源储量全球第一，是全

国最大的原生铟生产基地，上半年，公司

紧抓AI算力爆发带来的锡铟需求机遇，

实现营业收入315.73亿元， 同比增长

49.68%；归母净利润15.04亿元，同比增长

41.60%。

云南锗业上半年实现营业收入7.32

亿元， 同比增长38.21%； 归母净利润

7426.99万元，同比增长235.31%；扣非归

母 净 利 润 6690.36 万 元 ， 同 比 增 长

770.09%。 业绩增长主要受益于下游数据

中心、光通信等领域需求旺盛，公司化合

物半导体、材料级锗产品、光纤级锗产品

毛利率及销售收入较上年同期增长。

高附加值成突围关键

上游矿企业绩增幅可观， 中游加工

环节同样可圈可点。 在铜箔、高端铝加工

等领域， 一批企业通过产品结构优化与

高附加值产品放量， 实现盈利水平的显

著提升。

铜箔板块表现尤为突出。德福科技主

营产品为锂电铜箔和电子电路铜箔，分别

用于各类锂电池和覆铜板、印制电路板的

制造。 上半年实现营业收入91.97亿元，同

比增长73.54%； 归母净利润2.63亿元，同

比增长580.66%；扣非净利润2.36亿元，同

比增长1916.9%。

德福科技表示，报告期内，公司反转

处理铜箔RTF-3、RTF-4产品已通过多

家头部覆铜板厂商认证并实现批量供货，

应用于高端AI服务器、 高端交换机及光

模块的超低轮廓铜箔HVLP1-4系列已实

现批量供货，公司高端电子电路铜箔出货

占比在加速提升。

逸豪新材主营高性能铜箔及下游印

制电路板的研发、生产和销售。上半年，受

益于AI服务器、 高速交换设备等领域对

高频高速铜箔、大功率厚铜箔等高性能产

品的需求爆发式增长，逸豪新材业绩扭亏

为盈，实现归母净利润2150.20万元。

宝鼎科技上半年实现营业收入21.57

亿元，同比增长54.69%；归母净利润1.36

亿元，同比增长518.63%。 旗下控股子公

司金宝电子主营电子铜箔、 覆铜板的设

计、研发、生产及销售，报告期内覆铜板、

电子铜箔产品销量及销售价格持续上升，

实现营业收入18.87亿元， 账面报表净利

润9542.45万元， 分别比上年同期增长

54.76%、665.52%。

短期供需格局不变

展望后市，“算力金属” 的高景气能

否延续，成为市场关注的焦点。

从需求端来看，AI算力基础设施建

设仍在加速。中国有色金属工业协会副秘

书长兼重金属部（矿产资源办公室）主任

段绍甫表示，当前全球铜需求的驱动逻辑

已从传统基建、地产转向人工智能与新能

源产业，上半年海外AI算力基建、储能赛

道的需求增长明显超出市场预判。

天风证券研报表示， 全球AI产业正

从模型训练向规模化推理部署跨越，算力

基础设施的硬件形态与材料需求随之变

化，这一趋势将对部分金属的需求结构产

生重构效应。 东吴证券亦认为，全球AI资

本开支正进入非线性加速阶段，从单一芯

片范畴逐步覆盖服务器整机、高速网络元

器件及数据中心供电基建等细分领域，为

上游基础原料带来持续需求红利。

从供给端来看，刚性约束在短期内难

以缓解。 段绍甫表示，业内普遍判断“算

力金属” 短期供需格局未发生根本性改

变，价格中枢存在支撑。但他同时提醒，当

前宏观层面美联储政策信号及美元走势

持续构成估值压力，地缘局势也存在不确

定性，市场情绪高度敏感，行情波动风险

不容忽视。

在产业应对层面，段绍甫提出了三个

方向：一是提升产品品质适配能力，算力

产业链对材料的高纯度、定制化要求与传

统标准化供给存在错配，企业应着力提升

产品品质和一致性；二是强化上下游供需

对接，上游原材料涨价已对中下游用户形

成成本压力；三是增强供应链韧性，与算

力相关的有色金属上游矿产资源对外依

存度较高，企业应加快并购布局，夯实资

源保障能力。

把握新能源等发展机遇

北方稀土全产业链突围

●本报记者 王佳飞

国内新能源产业蓬勃扩容，下游市场需求持续释放，带动

稀土行业迎来结构性发展机遇。 北方稀土立足白云鄂博资源

禀赋，依托完整的全产业链布局与集团化精益管控，紧抓新能

源等产业发展风口，2026年上半年交出一份量效齐升的亮眼

答卷。

“上半年，公司营收、利润、产值等保持行业领先，磁性材

料板块子公司营收同比大幅增长， 新能源配套磁性材料产品

销量稳步提升，镧铈类产品销量同比增长，进一步消化了历史

库存。 ”北方稀土表示。

上半年， 公司实现营业收入257.99亿元， 同比增长

36.75%；归母净利润为20.53亿元，同比增长120.46%；扣非净

利润为20.51亿元，同比增长128.79%；经营活动产生的现金流

量净额为12.08亿元，同比增长30.57%；毛利率提升至15.03%，

资产负债率为36.98%。良好的经营质量与健康的现金流，为公

司布局新能源新材料项目、 构建全元素全品类高质化稀土产

业体系提供了充足资金保障。

新能源赛道高景气 下游需求拉动量效齐升

稀土是新能源产业不可或缺的关键战略材料， 高性能稀

土永磁、储氢材料是风电、新能源汽车、氢能装备等领域实现

技术迭代的核心基础。2026年上半年，新能源赛道延续高景气

度，直接拉动高性能钕铁硼永磁材料等产品需求。

专家表示，相关产业的扩张，使新能源汽车成为稀土永磁

第一大下游应用增量领域， 海外补库则进一步打开稀土产品

市场空间。

需求端底盘稳固、供给端延续严监管，推动稀土主流产品

价格整体走强、震荡运行。 北方稀土主要产品产销两旺，上半

年稀土冶炼分离产品、稀土金属产品、稀土功能及应用产品产

量均创同期历史最高水平。公司构建“长协+零售” 营销模式，

以长协订单保障基本盘，以零售订单灵活调整销售策略，产品

实现对国内头部磁材企业全覆盖供货。

从行业整体看， 我国稀土产业正处于由大到强的转型关

键期， 头部企业依托资源与技术优势加快向高附加值环节延

伸，产业链自主可控能力与核心竞争力持续增强，为北方稀土

这样的全产业链龙头提供了更为有利的竞争环境。

全产业链协同发力 新材料与终端应用加速突破

资源、全产业链等核心竞争优势，是北方稀土穿越周期、

把握新能源机遇的底气所在。 公司控股股东包头钢铁（集团）

有限责任公司拥有全球最大的铁和稀土共生矿———白云鄂博

矿的独家开采权， 稳定的稀土精矿供应为公司生产经营提供

了坚实原料保障。 经过多年发展，北方稀土在行业内率先成为

集稀土冶炼分离、功能材料、应用产品、科研和贸易一体化的

集团化上市公司，形成以稀土资源为基础、冶炼分离为核心、

新材料领域建设为重点、终端应用为拓展方向的产业结构，构

筑了行业领先的全元素、全产业链竞争优势。

稀土新材料是衔接资源与新能源终端市场的关键枢纽。

北方稀土聚焦新能源等产业需求， 推进高性能钕铁硼速凝合

金、氢碎粉等重点项目达产见效，稀土磁性材料产能位居全球

前列， 储氢材料产销量保持国内领先， 产品覆盖风电永磁部

件、新能源汽车配套磁材、储氢合金等品类。 公司自主研发新

型高容量La-Y-Ni系储氢合金材料， 实现储氢容量与循环寿

命双重突破；稀土阻燃改性剂完成产业化突破，拓展了稀土在

新能源配套助剂领域的应用边界。

在终端应用端，公司围绕磁性材料—稀土永磁电机、储氢

材料—氢能两轮车两条主线加快落地。 上半年，公司成功实现

2.2kW、1.1kW稀土永磁电机全流程自主制造，适配风电装备、

工业节能、新能源装备等多类场景；首批1000台稀土氢能两轮

车在包头投入商业化示范运营， 累计安全行驶里程达17万公

里，为稀土固态储氢商业化落地积累了宝贵实践经验。

“首批稀土氢能两轮车投入商业化示范运营，意味着固态

储氢技术的规模化应用迈出了关键一步， 为公司布局氢能终

端场景积累了经验。”北方稀土介绍。与此同时，公司绿色冶炼

升级改造项目一期已投产、 产线全线贯通， 二期建设有序推

进，冶炼综合回收率持续提升，绿色低碳发展成为全产业链底

色。 公司二次资源利用项目实现量增和质效提升，数智化改造

步伐加快，全产业链绿色化、智能化水平不断跃升，发展质量

更加坚实。

科技创新驱动 锚定“两个稀土基地” 蓝图

科技创新， 是稀土对接新能源产业的核心驱动力。 上半

年，公司围绕产业链部署创新链，聚焦绿色冶炼、高端磁材、储

氢装备、永磁电机等新能源相关领域开展技术攻关，搭建“研

发—中试—产业化” 创新孵化体系。 上半年，公司新申请专利

84个，其中发明专利63个；授权专利65个，其中国际专利5个、

发明专利47个；持续推进国家重点项目6项、省级项目14项。目

前，公司拥有国家级创新平台2个、部委级平台8个、院士工作

站2个、博士后工作站2个、省级科研平台13个，下属稀土院是

全球最大的综合性稀土研发机构，协同科研竞争力突出。 撬装

式固态加氢站获得内蒙古自治区“首台套” 认定，多项新材料

新装备实现自主可控。

以资本为纽带，北方稀土加快向高附加值环节延伸。 上半

年，公司出资3820.73万元增资控股子公司中鑫安泰，支持其

稀土金属产能扩产；出资1.12亿元与宁波复能稀土新材料股份

有限公司合资建设稀土金属合金生产线项目； 出资1.16亿元

与宁波铄腾新材料有限公司合资建设含铈钕铁硼磁性材料项

目，扩大铈元素在稀土永磁中的占比，以高性价比优势推动稀

土永磁广泛使用； 出资7.79亿元实施稀土高能级科技创新平

台建设项目，建设世界一流稀土科技创新基地；出资4864.71

万元增资包头稀土研究院， 增强工艺改造与新材料应用研发

能力。

面向未来，全球能源转型持续推进，稀土战略价值将进一

步凸显。“公司将持续深耕风电、新能源汽车、氢能储能等新能

源赛道，推进上游提绿、中游提质、下游提量、科创提效，持续

丰富高端稀土新材料与终端产品供给， 完善稀土全产业链闭

环体系， 全力建设全国最大稀土新材料基地和全球领先稀土

应用基地。 ”北方稀土表示。

科沃斯集团董事长钱东奇：

人形机器人进家庭需熬过“隧道期”

●本报记者 杨洁

从2000年启动扫地机器人研发到

2009年才正式进入家庭———科沃斯在扫

地机器人上用了近十年穿越市场培育的

“隧道期” 。面对当下热度空前的人形机器

人赛道， 科沃斯集团董事长钱东奇近日接

受记者采访时判断， 人形机器人进入家庭

同样需要熬过这段“隧道期” ，“乐观3年、

悲观5年” ，且必须明确划定安全底线。

供应链仍需降本

“今天我们感觉具身智能机器人遇到

的， 和十年前我们做扫地机器人时遇到的

情况是类似的。 ”钱东奇表示，当前具身智

能机器人产业的核心瓶颈， 不在于技术

Demo（演示）能否实现，而在于产业链尚

未形成规模效应， 关键零部件成本仍然居

高不下， 因此整体无法支撑面向消费者的

合理售价。

他以科沃斯做扫地机器人的经历举

例：“扫地机器人研发初期，一个激光马达

组件里的CMOS芯片价格高达300元，如

今整个LDS模组价格能降低到三十几元，

由此整个机器人产品实现了规模化生产，

走向消费级市场。 ” 在他看来，产业链降本

的关键在于“链主” 能将量带动起来，上下

游企业才愿意投入资源将质量做高、 成本

做低。

钱东奇认为，在产业初期，作为“链

主” 有责任培养一些供应链环节走向成

熟， 扫地机器人积累的部分供应链能力可

以得到复用，但在灵巧手、传感器、算力芯

片等很多领域都需要去找新的解决方案。

近日科沃斯发布的半年报显示， 在供

应链端， 公司持续构建全链条垂直一体化

能力，在电机、塑胶制品、电池、传动系统等

核心零组件领域实现自主可控， 投资建设

机器人核心部件及本体制造项目， 聚焦传

动、减速、关节等核心部件及各类具身智能

机器人本体的研发与生产， 进一步夯实从

技术研发到精密制造的系统化竞争能力。

上半年公司研发支出5.54亿元， 同比增长

9.14%，上市至今累计研发投入超52亿元。

截至报告期末， 公司累计获得授权专利

3105项，其中发明专利920项；在具身智能

领域， 公司已提交专利申请75项，43项为

发明专利。

企业必须具备足够耐心与韧性

“机器人进家庭是很难的。”钱东奇在

采访中反复强调这一判断。他介绍，科沃斯

扫地机器人从2000年开始研发，真正进入

家庭是2009年；首款擦窗机器人2011年发

布， 直到近两年才迎来市场爆发。 数据显

示，科沃斯旗下擦窗机器人2025年销量突

破100万台，全球累计销量超260万台，近5

年复合增长率达50%；2026年一季度，天猫

平台成交同比增长超70%， 租赁订单同比

激增376%。

钱东奇将这段漫长过程称为 “隧道

期”———产品从先锋人群使用到大众家庭

接受， 企业必须具有足够的耐心与韧性。

“做Demo是一件事，但是真正要把它做到

商用场景、 实现商业闭环， 这是另外一件

事。 ” 钱东奇表示，对于人形机器人进家

庭， 科沃斯有足够的经验和耐心去穿越这

条“隧道” 。

而对于时间表，钱东奇判断：“乐观的

预期是3年，悲观一点的预期是5年。 ”他预

计需经历1-2代产品打磨， 方能穿越从早

期用户到大众市场的周期。

划定安全底线

家庭场景对机器人提出了区别于工

业场景的硬性要求。 钱东奇将其归纳为三

项：静音运行、交互流畅、消除用户的压迫

感。 “我们看到有很多人形机器人走路还

是声音很大，在居家环境中，楼上楼下邻

居肯定难以忍受。 ” 钱东奇表示，机器人

进家庭是“近距离的关系” ，不能让用户

产生不适感，尤其是和老人、儿童等敏感

人群的交互，在安全侧必须提前划定明确

边界。

钱东奇介绍，科沃斯在扫地机器人、擦

窗机器人等产品进入家庭之前的安全把控

方面有充分的场景经验，“扫地机器人如

果在用户家里从楼梯上跌下来怎么办，擦

窗机器人如果从窗户上掉下来怎么办，对

于这些意外可能性， 科沃斯会在实验室最

大限度地把安全做到极致， 我们会拉好底

线，就是在一些情况下，机器人宁可不工作

也不能伤人。 ”

钱东奇也坦言， 目前具身智能机器人

产业仍在早期，尚未形成行业标准，但先行

者需在探索的同时考虑安全底线问题并承

担责任，后续将逐步推动行业规范。

对于具身智能机器人的未来， 钱东奇

认为， 用户也应该参与到产品定义中。 在

2026世界机器人大会期间，科沃斯同步展

示了科沃斯“八界” 全栈开源具身智能机

器人，本体嵌入AI智能体，开放底层系统、

45项核心原子能力及仿真环境， 并打造

“八界开源智创空间” 线下实体社区，形成

“线上开源赋能+线下实体社区” 的一体

化布局。 钱东奇提出 “定义权转移” 理

念———机器人的应用定义权正在从厂商交

还给用户，“从厂商定义到用户定义，定义

权的流转， 将推动具身智能真正扎根现实

场景” 。

钱东奇表示，当前具身智能的“Chat-

GPT时刻” 还远没到来，但科沃斯不会急

于追逐热点。 “我们服务了超过6000万家

庭，了解家庭场景的复杂性，也对当前技术

能力的边界有深刻认知。基于此，在产品实

现路径的选择上， 我们有自己的判断和技

术路线，有我们稳健的打法。 ”


