
被低估的淮河流域：一条文脉撑起的区域经济新机遇

刘奇（国务院参事室原特约研究员）

站 在 历 史 时 空 坐 标 点 上 俯 瞰 淮 河 ， 展 现 在 人 们 眼 前 的 是 一 幅 恢 弘 磅 礴 的 壮 阔 图 景 。 淮 河 串 联 长 江 、 黄 河 两 大 文 明 脉 络 ， 是 中 华 传 统 文 化 的 核 心 承 载 区 ， 更 是 蕴 藏 巨 大 潜 力 的 人 文 资 源 富 集 地 。 璀 璨 厚 重 的 淮 河 文 脉 ， 积 淀 了 独 树 一 帜 的 改 革 基 因 、 包 容 格 局 与 创 新 精 神 ， 形 成 了 稀 缺 的 区 域 人 文 红 利 。 在 新 时 代 高 质 量 发 展 语 境 下 ， 重 新 发 掘 、 整 合 、 活 化 淮 河 文 化 资 源 ， 破 除 文 化 失 语 困 境 、 重 塑 区 域 文 化 自 信 ， 将 沉 睡 的 人 文 资 源 转 化 为 产 业 资 源 、 经 济 资 源 、 发 展 资 源 ， 已 然 成 为 淮 河 流 域 突 破 发 展 瓶 颈 、 实 现 全 域 振 兴 的 关 键 抓 手 。

从历史维度来看，淮河流域是中华文脉的核心高地，孕育了支撑华夏文明发展的思想根基与创新基因。 这片沃土英才辈出、典籍荟萃、首创频现，积淀了独一无二的人文资源宝库。 管仲的改革思想、曹操父子的建安文风、刘邦与朱元璋的治国格局，为区域发展积淀了敢闯敢试、开拓进取的精神底色；《道德经》《淮南子》《说文解字》《水浒传》等传世经典，以及华佗首创麻醉外科手术、墨子构建早期和平主义思想、芍陂千年水利工程等诸多历史首创，不仅彰显了淮河文脉的深度与厚度，更为当代区域创新、产业发展、文旅升级提供了丰厚素材。

作为先秦 百家争 鸣的核 心场域，老 子、孔子 、墨子、庄 子等一 众思想先 贤齐聚 淮河之 畔 ，催生了 中国思 想史上 的黄金 时代。 医圣 、兵圣等 横跨多 领域的“圣人群落 ” 集聚于 此 ，构筑 了国内独 有的人 文地理 奇观 。 更 为关键的 是，儒家 仁义礼 智信的 道德体系 、道家辩 证平衡 的哲学思 想，不仅 奠定了 中国传 统文化根 基，更衍 生出中 医药 、太 极拳等全 球化文 化 IP ，具备 极强的产 业化转 化价值 与市场 传播价值 ，为淮河 流域发 展特色 文旅 、康养 产业、文 化创意 产业提供 了不可 复制的 核心竞 争力。

从 文 明 定 位 来 看 ， 淮 河 文 化 是 中 华 传 统 文 化 的 轴 心 、 东 方 智 慧 的 原 发 地 ， 具 备 国 家 级 、 世 界 级 的 品 牌 价 值 。 在 人 类 文 明“轴 心 时 代 ” ， 淮 河 流 域 诞 生 的 诸 多 哲 思 理 念 ， 跨 越 地 域 与 时 空 ， 成 为 全 人 类 通 用 的 文 明 准 则 ， 彰 显 了 极 高 的 文 化 格 局 。 相 较 于 国 内 其 他 地 域 文 化 ， 淮 河 文 化 兼 具 南 北 特 质 、 包 容 多 元 、 开 放 豁 达 ， 形 成 了 敢 为 天 下 先 的 改 革 创 新 精 神 与 融 通 南 北 的 宏 大 格 局 境 界 两 大 核 心 特 质 。

纵观古今，从管仲变法，到小岗村十八枚红手印拉开中国农村改革序幕，再到阜阳农村综合改革、税费改革的先行探索，锐意革新、先行先试始终是淮河流域的精神标识，与当下我国深化改革、创新驱动的发展理念高度契合。 而南北气候、风物、民俗的交融碰撞，造就了淮河文化兼容并蓄的独特气质，为流域开放发展、跨界合作、资源整合奠定了良好的人文基础。

当前，淮河 流域发 展最大 的短板之 一，便是 优质人 文资源 的闲置与 浪费 。 诸 多得天 独厚的文 化资源 长期深 埋民间 、碎片化分 布 ，未能 形成系 统化、产 业化的发 展优势 。 究其根 源，多重现 实困境 制约着 区域价 值释放 ：历 史上黄 河夺淮 引发的 长期水患 ，拖累了 区域发 展节奏 ，形 成了固 化的落 后认知 ；地缘上夹 于黄河 、长江两 大强势 文化圈之 间 ，本土 文脉辨 识度被持 续弱化 ；行政上 横跨五 省 ，各地依 托本土 文化打 造区域 名片，淮河 文化共 同体认 知缺失，导 致资源 挖掘不 深 、整合 不足 、传播 不广 ，难 以形成 产业合 力与品牌 效应 ，巨 大的人 文红利迟 迟未能 转化为 经济红 利、发展红 利。

在人口红 利、人才 红利逐 步进入提 质升级 阶段的 当下，人 文红利成 为区域 差异化 竞争 、高质 量发展 的全新 核心动 能 。 不同于 聚焦个 体的人 口 、人才 红利，人文 红利立 足区域 整体 ，依托 长期积 淀的地 域精神 、价值理念 、文化底 蕴，赋能 产业升 级 、城乡建 设 、品牌 塑造 、区 域协同 ，是 淮河流 域实现 弯道超 车的核心 密钥 。 摆 脱发展 困境，首 要任务就 是打破 文化自 卑 、实现文 化觉醒 ，重构淮 河文化 的时代价 值与经 济价值 。

要对淮河文化进行流域性认可、全局性定位、整体性发掘、系统性整合、建构性创造，通过搭建理论框架、整合数字资源、推动文旅融合等务实举措，让尘封的淮河文化拂去历史的尘埃，推动文脉资源向实体经济、区域发展深度赋能。

一是流域性认同。 水相通、地相连、人相亲，让淮河文化成为流域内共同的文化标识和精神归属是整个逻辑链条的起点。 淮河流域各省必须打破各自为战的藩篱，摒弃各说各话、自说自话的狭隘思维，在研究和宣传上协同发力，要各美其美，还要美人之美，更要美美与共，才能打造出淮河文化的标识性概念，发掘出原创性理论，让淮河文化展现应有的风采，让淮河流域的人认识到“同饮一条淮河水，共属一个文化圈” 。

二是全局性定位。 统一的认知框架，是凝聚文化共识的前提。 以往对淮河文化的定位，多局限于区域文脉、文化分支的浅层认知，站位不高、格局受限。 当下应打破碎片化、本土化、小众化的认知，树立“大淮河、大文脉、大共同体”的整体理念。

三是整体 性发掘 。 当前淮 河文化研 究力量 分散 ，缺 少高水 平协同平 台 。 要建 立跨区 域淮河文 化协同 研究机 制 ，整合 五省高校 、科研院 所力量 ，搭建统 一的研究 平台 、理 论架构 。 要系统梳 理全域 名人文 脉、古籍 元典、非遗 民俗 、治 水文化 、改革文 化、生态文 化等全 方位文 化要素 ，深 挖人文 内涵和 时代价 值 ，搭建统 一的淮 河文化 数字资 源库，讲清 淮河文 脉“是什 么 ”“有什么 ” 和“为什 么 ” ，阐明 淮河文 脉“从哪里 来 ”“到哪 里去 ” 和“有什么 用” 。

四是系统性整合。 文化认同需要可感可触的载体。 要统筹流域文旅资源，串点成线、连线成片，打造统一的淮河文化 IP和数字传播矩阵。 整合各地文化场馆、遗址公园、非遗基地、改革地标等，推出全域精品文旅线路，培育一批主题鲜明的淮河文化品牌和对话平台，彻底改变“散落珍珠”的现状，以文旅融合的强力牵引，让淮河文化成为五省共用、共塑、共享的核心文化名片。

五是建构性创造。 打造标识性概念、原创性理论是淮河文化研究的重要目标。 在文化践行中，要立足时代需求，将淮河文化的改革精神、包容格局、生态智慧、民本理念，深度融入流域乡村振兴、产业升级、生态治理、城乡建设的全过程，通过数字赋能、文艺创作、文创开发、文旅融合等方式，让千年文脉走进现代生活、赋能现代发展，让淮河文化在新时代迸发新的活力。

淮 河 流 域 坐 拥 近 两 亿 户 籍 人 口 ， 人 口 基 数 庞 大 、 人 文 底 蕴 深 厚 、 区 位 优 势 显 著 ， 是 我 国 中 部 地 区 崛 起 、 南 北 区 域 联 动 的 关 键 纽 带 。 对 于 淮 河 流 域 而 言 ， 破 除 文 化 失 语 困 境 、 激 活 千 年 人 文 红 利 ， 不 仅 是 重 塑 区 域 文 化 自 信 的 必 然 选 择 ， 更 是 培 育 新 质 生 产 力 、 推 动 区 域 协 同 发 展 、 实 现 全 域 振 兴 的 核 心 路 径 。 未 来 ， 唯 有 深 耕 文 脉 价 值 、 盘 活 人 文 资 源 、 做 强 人 文 经 济 ， 方 能 让 淮 河 流 域 摆 脱 传 统 发 展 标 签 ， 以 文 化 赋 能 产 业 、 以 文 脉 激 活 经 济 ， 在 全 国 区 域 高 质 量 发 展 浪 潮 中 焕 发 全 新 活 力 。
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站在历史时空坐标点上俯瞰淮河，展

现在人们眼前的是一幅恢弘磅礴的壮阔图

景。 淮河串联长江、黄河两大文明脉络，是

中华传统文化的核心承载区， 更是蕴藏巨

大潜力的人文资源富集地。 璀璨厚重的淮

河文脉，积淀了独树一帜的改革基因、包容

格局与创新精神， 形成了稀缺的区域人文

红利。 在新时代高质量发展语境下，重新发

掘、整合、活化淮河文化资源，破除文化失

语困境、重塑区域文化自信，将沉睡的人文

资源转化为产业资源、 经济资源、 发展资

源，已然成为淮河流域突破发展瓶颈、实现

全域振兴的关键抓手。

从历史维度来看， 淮河流域是中华文脉

的核心高地，孕育了支撑华夏文明发展的思

想根基与创新基因。 这片沃土英才辈出、典

籍荟萃、首创频现，积淀了独一无二的人文

资源宝库。 管仲的改革思想、曹操父子的建

安文风、刘邦与朱元璋的治国格局，为区域

发展积淀了敢闯敢试、开拓进取的精神底色；

《道德经》《淮南子》《说文解字》《水浒

传》等传世经典，以及华佗首创麻醉外科手

术、墨子构建早期和平主义思想、芍陂千年水

利工程等诸多历史首创， 不仅彰显了淮河文

脉的深度与厚度，更为当代区域创新、产业发

展、文旅升级提供了丰厚素材。

作为先秦百家争鸣的核心场域， 老子、

孔子、墨子、庄子等一众思想先贤齐聚淮河

之畔，催生了中国思想史上的黄金时代。 医

圣、兵圣等横跨多领域的“圣人群落” 集聚

于此，构筑了国内独有的人文地理奇观。 更

为关键的是， 儒家仁义礼智信的道德体系、

道家辩证平衡的哲学思想，不仅奠定了中国

传统文化根基，更衍生出中医药、太极拳等

全球化文化IP，具备极强的产业化转化价值

与市场传播价值， 为淮河流域发展特色文

旅、康养产业、文化创意产业提供了不可复

制的核心竞争力。

从文明定位来看，淮河文化是中华传统

文化的轴心、东方智慧的原发地，具备国家

级、世界级的品牌价值。 在人类文明“轴心

时代” ， 淮河流域诞生的诸多哲思理念，跨

越地域与时空， 成为全人类通用的文明准

则，彰显了极高的文化格局。 相较于国内其

他地域文化，淮河文化兼具南北特质、包容

多元、开放豁达，形成了敢为天下先的改革

创新精神与融通南北的宏大格局境界两大

核心特质。

纵观古今，从管仲变法，到小岗村十八枚

红手印拉开中国农村改革序幕， 再到阜阳农

村综合改革、 税费改革的先行探索， 锐意革

新、先行先试始终是淮河流域的精神标识，与

当下我国深化改革、 创新驱动的发展理念高

度契合。而南北气候、风物、民俗的交融碰撞，

造就了淮河文化兼容并蓄的独特气质， 为流

域开放发展、跨界合作、资源整合奠定了良好

的人文基础。

当前， 淮河流域发展最大的短板之一，

便是优质人文资源的闲置与浪费。 诸多得天

独厚的文化资源长期深埋民间、 碎片化分

布，未能形成系统化、产业化

的发展优势。 究其根源，多重

现实困境制约着区域价值释

放：历史上黄河夺淮引发的长

期水患， 拖累了区域发展节

奏， 形成了固化的落后认知；

地缘上夹于黄河、长江两大强

势文化圈之间，本土文脉辨识

度被持续弱化；行政上横跨五

省，各地依托本土文化打造区

域名片，淮河文化共同体认知

缺失， 导致资源挖掘不深、整

合不足、传播不广，难以形成

产业合力与品牌效应，巨大的

人文红利迟迟未能转化为经

济红利、发展红利。

在人口红利、人才红利逐步进入提质升

级阶段的当下，人文红利成为区域差异化竞

争、高质量发展的全新核心动能。 不同于聚

焦个体的人口、人才红利，人文红利立足区

域整体，依托长期积淀的地域精神、价值理

念、文化底蕴，赋能产业升级、城乡建设、品

牌塑造、区域协同，是淮河流域实现弯道超

车的核心密钥。 摆脱发展困境，首要任务就

是打破文化自卑、实现文化觉醒，重构淮河

文化的时代价值与经济价值。

要对淮河文化进行流域性认可、 全局性

定位、整体性发掘、系统性整合、建构性创造，

通过搭建理论框架、整合数字资源、推动文旅

融合等务实举措， 让尘封的淮河文化拂去历

史的尘埃，推动文脉资源向实体经济、区域发

展深度赋能。

一是流域性认同。 水相通、地相连、人相

亲， 让淮河文化成为流域内共同的文化标识

和精神归属是整个逻辑链条的起点。 淮河流

域各省必须打破各自为战的藩篱， 摒弃各说

各话、自说自话的狭隘思维，在研究和宣传上

协同发力，要各美其美，还要美人之美，更要

美美与共， 才能打造出淮河文化的标识性概

念，发掘出原创性理论，让淮河文化展现应有

的风采，让淮河流域的人认识到“同饮一条

淮河水，共属一个文化圈” 。

二是全局性定位。统一的认知框架，是凝

聚文化共识的前提。以往对淮河文化的定位，

多局限于区域文脉、文化分支的浅层认知，站

位不高、格局受限。 当下应打破碎片化、本土

化、小众化的认知，树立“大淮河、大文脉、大

共同体” 的整体理念。

三是整体性发掘。 当前淮河文化研究力

量分散，缺少高水平协同平台。 要建立跨区

域淮河文化协同研究机制， 整合五省高校、

科研院所力量，搭建统一的研究平台、理论

架构。 要系统梳理全域名人文脉、古籍元典、

非遗民俗、治水文化、改革文化、生态文化等

全方位文化要素， 深挖人文内涵和时代价

值，搭建统一的淮河文化数字资源库，讲清

淮河文脉 “是什么”“有什么” 和 “为什

么” ， 阐明淮河文脉 “从哪里来”“到哪里

去” 和“有什么用” 。

四是系统性整合。 文化认同需要可感可

触的载体。 要统筹流域文旅资源，串点成线、

连线成片， 打造统一的淮河文化IP和数字传

播矩阵。 整合各地文化场馆、遗址公园、非遗

基地、改革地标等，推出全域精品文旅线路，

培育一批主题鲜明的淮河文化品牌和对话平

台，彻底改变“散落珍珠” 的现状，以文旅融

合的强力牵引，让淮河文化成为五省共用、共

塑、共享的核心文化名片。

五是建构性创造。打造标识性概念、原创

性理论是淮河文化研究的重要目标。 在文化

践行中，要立足时代需求，将淮河文化的改革

精神、包容格局、生态智慧、民本理念，深度融

入流域乡村振兴、产业升级、生态治理、城乡

建设的全过程，通过数字赋能、文艺创作、文

创开发、文旅融合等方式，让千年文脉走进现

代生活、赋能现代发展，让淮河文化在新时代

迸发新的活力。

淮河流域坐拥近两亿户籍人口，人口基

数庞大、人文底蕴深厚、区位优势显著，是

我国中部地区崛起、 南北区域联动的关键

纽带。 对于淮河流域而言，破除文化失语困

境、激活千年人文红利，不仅是重塑区域文

化自信的必然选择，更是培育新质生产力、

推动区域协同发展、 实现全域振兴的核心

路径。 未来，唯有深耕文脉价值、盘活人文

资源、做强人文经济，方能让淮河流域摆脱

传统发展标签，以文化赋能产业、以文脉激

活经济， 在全国区域高质量发展浪潮中焕

发全新活力。

被低估的淮河流域：一条文脉撑起的区域经济新机遇

● 刘奇（国务院参事室原特约研究员）

万事利：一台机器“印” 出绿色世界杯

●本报记者 罗京

2026年美加墨世界杯激战正酣， 赛场上是

德国、阿根廷、西班牙等豪门球队的巅峰对决，

赛场之外，一场关乎环保与科技的“装备竞赛”

已悄然分出胜负。鲜为人知的是，这些球队身披

的战袍， 其核心印染环节均出自中国杭州的一

家企业———杭州万事利丝绸文化股份有限公司

（简称“万事利” ）。

当记者走进万事利“未来工厂” ，看到的景

象颠覆了传统印染行业的认知：没有刺鼻气味，

没有浑浊废水， 只有一台台占地面积十余平方

米的智能设备安静运转， 打印面料如同打印纸

张般精准高效。 这正是万事利自主研发的“AI

无水印花一体机” ，它正以“零污染” 的方式，

深度赋能本届世界杯十多支热门球队的官方球

衣生产。

“这是中国智造在全球高端时尚与运动装

备领域的一次历史性跨越。 ”万事利董事长李建

华在接受记者专访时表示。 在他看来，这台机器

不仅印出了世界杯战袍， 更见证了中国纺织产

业从“代工跟随” 到“技术领跑”的逆袭之路。

攻克百年印染顽疾

传统印染是公认的“耗水大户” 与“排废

大户” ，全球纺织印染行业每年产生约100亿吨

污水，环保压力巨大。随着国际足联持续升级绿

色办赛标准， 如何在保证球衣高性能的前提下

实现零污染，成为产业链的“生死题” 。

“我们给出的答案是‘精准’ 。 ” 李建华向

记者揭秘了核心技术———GBART无水印花。该

技术通过AI精准计算， 将染料用量精确至小数

点后三位，使染料与面料完美结合，上染率接近

100%，从而彻底省去传统工艺中高耗水的上浆

和水洗环节。

针对世界杯球衣复杂的功能性分区织法，

万事利构建了“AI精准识别、AI精准计算、AI精

准给料” 三大技术闭环。 设备搭载的“AI智能

眼” 能自动扫描面料凹凸纹路，将印花精度控

制在微米级别， 彻底解决了传统工艺中因面料

纹理复杂导致的印花错位难题。

“这不仅仅是环保，更是品质的飞跃。 ” 李

建华举例，墨西哥队极具辨识度的绿色球衣，在

行业内属于公认的“地狱级” 配色难度，但通过

AI精准把控，有效避免了色差、发灰等瑕疵，确

保了每一件球衣色彩的高度稳定与饱和。

值得一提的是，当前，万事利正积极利用人

工智能技术深耕产品，在设计领域，公司打造了

丝绸行业首个垂类实用图形AIGC大模型，AI

大模型仅需几分钟即可生成花型初稿， 配合人

工深化后，一天内即可产出高品质生产稿。在生

产领域，公司构建了智能设计下单平台，联动AI

智能工厂实现柔性生产与即时交付。 在AI营销

领域，万事利打造了AI智能营销新范式，基于企

业数据与丝绸专业知识库， 训练出AI丝绸知识

专家、AI洗护专家、AI智能客服、AI智能推荐官

等智能工具矩阵，AI系统自动生成千人千面的

营销文案、短视频与社交广告。

从低端代工到掌握核心定价权

回顾世界杯球衣制造史， 实则是一部全球

纺织产业链的迁移史。 上世纪90年代，高端印

花技术被欧洲垄断；进入21世纪，尽管“Made�

in� China” 遍布全球，但核心印花技术仍被欧

美掌控。

“真正的转折点发生在2014年巴西世界杯

之后。 ”李建华分析道，随着中国纺织业完成技

术迭代，叠加2020年国际足联将“零废水直排”

设为硬性红线， 传统印染工艺在东南亚等地的

工厂遭遇环保壁垒。 而万事利凭借前瞻性布局

的无水印花工艺， 不仅满足了最严苛的环保标

准，更在渐变花型、高耐摩擦等顶级赛事效果上

实现了超越。

“过去我们输出劳动力，赚取微薄代工费；

现在我们输出技术标准、 绿色方案和AI数字化

能力。 ” 李建华表示，此次获得德国、阿根廷等

顶级球队及其背后国际运动品牌的认可， 标志

着中国高端制造在全球供应链中掌握了核心话

语权。

据万事利2025年年报， 免水洗纺织印染一

体机业务在2025年迎来从“技术验证” 到“商

业落地” 的关键突破，全年实现签约一体机设

备28台，签约客户不仅在国内落地，更成功打入

意大利和东南亚，展现出良好的市场拓展势头。

从丝绸跨界 开辟新赛道

尽管凭借世界杯舞台“一战成名” ，但万事

利的野心远不止于此。

“化纤面料的市场体量是丝绸的200倍。 ”

李建华透露了一个关键信息： 此次世界杯球衣

的成功应用， 证明了无水印花技术在化纤领域

的完美适配， 这为万事利打开了极为广阔的市

场空间。

“我们卖的不只是一台机器，而是一套‘设

备+耗材+服务’ 的绿色工厂解决方案。 ” 李建

华描绘了公司的第二增长曲线： 通过向行业输

出“开箱即用” 的零污染印染工厂，帮助传统印

染企业摆脱高耗能、高排污的束缚。

据介绍， 这套体系将传统占地5000平方米

的印染流程压缩至一台仅50平方米的设备中，

实现了“先销售、再生产” 的柔性快反模式。 目

前万事利已建成占地96亩、 总投资10亿元的

“未来工厂” ，具备丝巾、床品、服饰等全品类个

性化定制能力。

目前， 公司将加大投入布局一体机营销运

维团队建设，夯实项目基础支撑工作，建立覆盖

研发、营销、售后的本地化运营中心，提升服务

能力。通过系统化推进一体机业务拓展，实现技

术成果向市场产品的有效转化， 推动一体机业

务从单一“产品输出” 向“生态共建” 转型升

级，打造公司第二增长曲线。

从服务G20峰会、北京冬奥会，再到本次世

界杯， 万事利证明了文化与科技融合的力量。

“展望未来，我们将以这台一体机为载体，重塑

全球纺织印染的绿色新标准， 让世界看到中国

智造的无限可能。 ” 李建华表示。

视觉中国图片 制图/苏振
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无水印花一体机正在打印世界杯球衣花型。 本报记者 罗京 摄


