
机构和投资者双向奔赴 公募量化持续走热

本报记者 张韵

上周，公募量化基金热度持续发酵。 多只产品或开启首发，或宣告发行档期，2只新成立基金首发规模均超20亿元，认购总户数均超万户。 Wind数据显示，今年前五个月，按照基金全称含有“量化” 二字为统计口径，公募量化产品发行规模已超去年全年。 机构产品布局积极性和投资者认购热情可见一斑。

“投资者对于量化策略的公募产品接受度越来越高。 ” 部分公募人士说，从今年的变化来看，无论是机构客户还是零售客户，对公募量化产品的关注度都有明显提升。 机构更偏好指数增强和量化增强策略的“固收+” 产品，零售客户对主动量化选股产品关注较多。 展望后市，公募人士认为，公募量化规模有望维持增长，量化与主观的交融或成为公募量化的竞争优势。

存量新发产品齐走俏

纵观公募量化基金的火热，不仅体现在新发市场的产品数量和规模增长上，同样也渗透于存量产品的业绩表现之中。

新发方面，Wind数据显示，截至5月31日，今年以来新成立的公募量化基金超20只，是去年同期产品数量的2倍，总发行规模超过280亿元，已经超过去年全年公募量化产品发行规模的总和。

其中，约半数产品的单只发行规模超过10亿元，发行规模最高的广发中证500指数量化增强，更是达到56亿元，刷新近十年公募量化产品首募规模新高，有效认购总户数高达8 .31万户。

上周，又现多只产品募资达10亿元级别。 广发汇智量化选股、华泰柏瑞嘉锐量化选股于5月26日成立，首募金额分别高达 23 .7亿元、30 .6亿元，有效认购总户数约1 .5万户、2 .1万户，成为近期公募发行市场两大热销产品。

另有多只量化基金产品相继亮相 。 交银红利量化选股、兴银新锐量化选股两只产品于5月25日同日首发；长信汇众量化选股则于当天发布公告称，将于6月3日开启首发 ；景顺长城量化选股同样也定档于6月3日首发。 5月28日，华安智享量化选股公告将于6月 5日开启发行。

存量方面，虽然公募量化基金从产品数量和规模占比看仍属于相对小众的产品，但规模增速和业绩表现颇为出圈。

Wind数据显示，目前存量公募量化基金尚不足300只，截至一季度末的总规模约 1321亿元，占公募基金总规模比例不足0 .5%。 但相较于去年末，仅3个月时间 ，这类产品总规模增长超 220亿元，增幅大于20%。

头部公募易方达基金旗下2只产品尤为亮眼。 由基金经理包正钰管理的易方达科智量化选股、易方达科鑫量化选股规模均增长超过1000%。 去年末，前者还是一只迷你基金，规模尚不足2300万元，后者规模约 1 .6亿元。 到了今年一季度末 ，相应规模分别骤增至2 .9亿元、18 .27亿元。

金信量化精选、中欧量化先锋紧随其后，规模均出现大幅增长。 前者从规模不足3000万元增长至 1 .7亿元，后者从1 .86亿元增至超12亿元。 招商红利量化选股、南方量化成长等十余只基金规模增幅也超过 90%。

在业绩端 ，截至5月 29日，无论是今年以来还是基金成立以来的区间回报统计口径，均有八成左右量化基金实现正收益。 约三成基金今年回报率超过 10%，其中有8只基金回报率超过40%。 部分基金已开启限购模式，例如，易方达科鑫量化选股自5月8日起，单日单个基金账户在全部销售机构累计申购（含定期定额投资及转换转入）A类或C类份额的金额不超过 50元（含）。

多家公募积极布局

在谈及公募量化产品走热的原因时，招商基金量化投资部基金经理邓童分析：“一方面，私募量化的大发展客观上促进公募量化被更多投资者所了解和接受；另一方面，过去几年市场调整阶段，很多量化基金不仅没有偏离基准 ，还有较明显的超额收益 。 当市场转入上涨阶段后，这一品种就更容易受到投资者认可。 ”

大成基金指数与期货投资部基金经理助理李子钰也认为，本轮行情以来，绝对收益和超额收益显著，投资者持有体验较好，是公募量化市场热度较高的重要原因 。 此外，相较于私募量化的百万元投资门槛，公募量化门槛低，且身处严格监管下，风控体系较成熟 ，波动相对可控，因而精准切中中小投资者配置需求。

中国证券报记者在采访调研中发现，多家公募基金公司都将量化产品作为业务发展的一个重要着力点 ，并逐步构建起自身多元的量化投资策略。

邓童直言 ，招商基金量化投资部是本着全员量化研究、业务多元化的原则 ，为各类投资者提供量化投资服务。 公募和非公募产品均有对应的量化投资策略，其中，公募基金包含主动量化、指数增强、 smart � beta、量化“固收+” 等；非公募产品（如专户）包含量化CTA、对冲策略、多策略、指数增强等。 未来还将在产品的供给上做好更充分的布局。

主 动 量 化 的 阿 尔 法 模 型 以 多 因 子 策 略 为 主 ， 辅 以 卫 星 策 略 增 强 灵 活 度 。 该 模 型 已 覆 盖 市 场 已 知 维 度 的 400 多 个 因 子 ， 并 在 不 断 挖 掘 新 的 有 效 因 子 ， 逐 渐 形 成 因 子 网 络 体 系 。 不 断 优 化 因 子 间 的 相 关 性 和 贡 献 度 ， 发 挥 协 同 效 应 。 利 用 统 计 分 析 ， 筛 选 出 针 对 不 同 市 场 环 境 的 有 效 因 子 ， 定 期 对 模 型 有 效 性 进 行 检 验 和 更 新 。

在公募量化产品布局上，李子钰介绍，大成基金目前主要布局主动量化和指数增强产品，采用“核心 +卫星” 的多策略体系，核心为严格风控的多因子模型，卫星叠加多种不同风格的主动量化选股策略。

南方基金则将旗下量化产品主要分为工具类和配置类产品。 南方基金数量化投资部总经理唐小东说，前者目标是在保证风格稳定的情况下，提供高胜率跑赢基准的工具化增强，包括指数增强和风格增强产品 ；后者是希望通过大类资产配置 、仓位择时、风格轮动等策略，尽可能提供长期高夏普的解决方案 ，包括权益风格轮动和大类资产配置产品。 具体策略涵盖风格轮动、量化多因子、基本面量化、深度学习和事件驱动等。 未来，公司将持续补齐产品矩阵，尽可能给投资者提供多样化的工具类产品和不同风险偏好档位的配置

型产品。

Wind数据显示，目前已有超过90家公募基金公司（含券商资管）布局量化基金产品。 华泰柏瑞基金、万家基金、易方达基金、长信基金四家机构旗下相关产品数量均在10只及以上。 今年一季度末，国金基金旗下3只公募量化产品占据规模前三，国金量化精选、国金量化多因子均超79亿元，国金量化多策略达 57 .29亿元。 招商量化精选、广发量化多因子、鹏华启航量化选股规模均超 50亿元。

公募量化发展可期

展望后市，多位业内人士表示，看好公募量化产品的扩容趋势。 相较于私募量化，公募量化相对低门槛、低费率、低换手率的特点，以及与公募长期积累的主观投资经验相结合后的潜在竞争力，有望塑造出自身的发展优势。

邓童认为，未来的产品界限可能更加模糊 ，量化投资可以借鉴主观投资的思想，主观投资借鉴量化投资的方法论和工具，两者交融之中，市场有望涌现出更多不同类型的产品以满足投资者更加精细的需求。

李子钰认为，技术层面，在 AI高速发展的时代下，量化策略能更好地融入主观投研的方法，形成“量化+主观” 的策略体系 。 而且，公募基金本身就积累了深厚的主观投研体系和成果，公募量化在“量化+主观” 策略赛道上天然具备显著的竞争优势。

据了解，目前将量化投资和主观投资相结合的基金经理已不在少数。

例如，量化研究出身的景顺长城基金股票投资部总监、基金经理张靖，主观和量化交织已成为他的选股体系：主观上，跟踪研究行业和公司的基本面，实现对主流赛道和热门标的的覆盖；量化上，设置多个逻辑模型挖掘相对冷门公司的投资潜力 。 量化“海选” ，主观“精筛” 。 另一位基金经理陈星（化名）也表示，虽然其量化投资实现了流程全自动，但还是会将一些主观投资思想融入模型当中。

AI与量化投资的结合也成为许多公募机构正在探索的重要方向。

李 子 钰 坦 言 ， 目 前 大 成 基 金 已 在 AI 层 面 有 较 大 的 投 入 ， 投 向 包 括 数 据 、 算 力 及 基 础 设 施 支 持 等 多 个 领 域 ， 未 来 还 将 持 续 投 入 以 保 持 竞 争 力 。

邓童表示，相对头部私募量化而言 ，公募量化在人员投入和技术投入方面相对偏弱。 未来公募量化核心还是要不断集中有限的资源探索前沿模型和另类数据，保持超额收益。

唐 小 东 认 为 ， 随 着 人 工 智 能 的 快 速 发 展 ， 以 及 公 募 行 业 在 相 关 方 向 的 投 入 增 加 后 ， 量 化 策 略 自 身 也 会 不 断 进 步 。 南 方 基 金 数 量 化 投 资 部 团 队 在 未 来 规 划 中 的 一 个 主 要 聚 焦 点 就 是 探 索 人 工 智 能 前 沿 技 术 在 投 资 上 如 何 有 效 落 地 。

“虽然现在不论是相较于公募主动权益，还是私募量化而言，公募量化整体规模都还在初级阶段。 但相信在公募基金强调跑赢基准后，优秀的公募量化管理人会逐步被这个市场所接纳和认可。 ” 唐小东说。
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存量新发产品齐走俏

纵观公募量化基金的火热， 不仅体现在新

发市场的产品数量和规模增长上， 同样也渗透

于存量产品的业绩表现之中。

新发方面，Wind数据显示， 截至5月31日，

今年以来新成立的公募量化基金超20只， 是去

年同期产品数量的2倍， 总发行规模超过280亿

元， 已经超过去年全年公募量化产品发行规模

的总和。

其中， 约半数产品的单只发行规模超过10

亿元，发行规模最高的广发中证500指数量化增

强，更是达到56亿元，刷新近十年公募量化产品

首募规模新高，有效认购总户数高达8.31万户。

上周，又现多只产品募资达10亿元级别。广

发汇智量化选股、华泰柏瑞嘉锐量化选股于5月

26日成立， 首募金额分别高达23.7亿元、30.6亿

元，有效认购总户数约1.5万户、2.1万户，成为近

期公募发行市场两大热销产品。

另有多只量化基金产品相继亮相。 交银红

利量化选股、兴银新锐量化选股两只产品于5月

25日同日首发； 长信汇众量化选股则于当天发

布公告称，将于6月3日开启首发；景顺长城量化

选股同样也定档于6月3日首发。 5月28日，华安

智享量化选股公告将于6月5日开启发行。

存量方面， 虽然公募量化基金从产品数量

和规模占比看仍属于相对小众的产品， 但规模

增速和业绩表现颇为出圈。

Wind数据显示，目前存量公募量化基金尚

不足300只， 截至一季度末的总规模约1321亿

元，占公募基金总规模比例不足0.5%。但相较于

去年末，仅3个月时间，这类产品总规模增长超

220亿元，增幅大于20%。

头部公募易方达基金旗下2只产品尤为亮

眼。 由基金经理包正钰管理的易方达科智量化

选股、 易方达科鑫量化选股规模均增长超过

1000%。 去年末，前者还是一只迷你基金，规模

尚不足2300万元，后者规模约1.6亿元。 到了今

年一季度末， 相应规模分别骤增至2.9亿元、

18.27亿元。

金信量化精选、中欧量化先锋紧随其后，规

模均出现大幅增长。 前者从规模不足3000万元

增长至1.7亿元，后者从1.86亿元增至超12亿元。

招商红利量化选股、 南方量化成长等十余只基

金规模增幅也超过90%。

在业绩端，截至5月29日，无论是今年以来

还是基金成立以来的区间回报统计口径， 均有

八成左右量化基金实现正收益。 约三成基金今

年回报率超过10%，其中有8只基金回报率超过

40%。 部分基金已开启限购模式，例如，易方达

科鑫量化选股自5月8日起， 单日单个基金账户

在全部销售机构累计申购（含定期定额投资及

转换转入）A类或C类份额的金额不超过50元

（含）。

机构和投资者双向奔赴 公募量化持续走热

□本报记者 张韵

上周，公募量化基金热度持续发酵。 多只产

品或开启首发， 或宣告发行档期，2只新成立基

金首发规模均超20亿元，认购总户数均超万户。

Wind数据显示，今年前五个月，按照基金全称

含有“量化” 二字为统计口径，公募量化产品发

行规模已超去年全年。 机构产品布局积极性和

投资者认购热情可见一斑。

“投资者对于量化策略的公募产品接受度

越来越高。 ” 部分公募人士说，从今年的变化来

看，无论是机构客户还是零售客户，对公募量化

产品的关注度都有明显提升。 机构更偏好指数

增强和量化增强策略的“固收+” 产品，零售客

户对主动量化选股产品关注较多。 展望后市，公

募人士认为，公募量化规模有望维持增长，量化

与主观的交融或成为公募量化的竞争优势。

公募量化发展可期

展望后市，多位业内人士表示，看好公募量

化产品的扩容趋势。相较于私募量化，公募量化

相对低门槛、低费率、低换手率的特点，以及与

公募长期积累的主观投资经验相结合后的潜在

竞争力，有望塑造出自身的发展优势。

邓童认为，未来的产品界限可能更加模糊，

量化投资可以借鉴主观投资的思想， 主观投资

借鉴量化投资的方法论和工具，两者交融之中，

市场有望涌现出更多不同类型的产品以满足投

资者更加精细的需求。

李子钰认为，技术层面，在AI高速发展的时

代下，量化策略能更好地融入主观投研的方法，

形成“量化+主观” 的策略体系。而且，公募基金

本身就积累了深厚的主观投研体系和成果，公

募量化在“量化+主观” 策略赛道上天然具备显

著的竞争优势。

据了解， 目前将量化投资和主观投资相结

合的基金经理已不在少数。

例如， 量化研究出身的景顺长城基金股票

投资部总监、基金经理张靖，主观和量化交织已

成为他的选股体系：主观上，跟踪研究行业和公

司的基本面， 实现对主流赛道和热门标的的覆

盖；量化上，设置多个逻辑模型挖掘相对冷门公

司的投资潜力。 量化“海选” ，主观“精筛” 。 另

一位基金经理陈星（化名）也表示，虽然其量化

投资实现了流程全自动， 但还是会将一些主观

投资思想融入模型当中。

AI与量化投资的结合也成为许多公募机构

正在探索的重要方向。

李子钰坦言，目前大成基金已在AI层面有

较大的投入，投向包括数据、算力及基础设施

支持等多个领域，未来还将持续投入以保持竞

争力。

邓童表示，相对头部私募量化而言，公募量

化在人员投入和技术投入方面相对偏弱。 未来

公募量化核心还是要不断集中有限的资源探索

前沿模型和另类数据，保持超额收益。

唐小东认为，随着人工智能的快速发展，

以及公募行业在相关方向的投入增加后，量

化策略自身也会不断进步。南方基金数量化投

资部团队在未来规划中的一个主要聚焦点就

是探索人工智能前沿技术在投资上如何有效

落地。

“虽然现在不论是相较于公募主动权益，还

是私募量化而言， 公募量化整体规模都还在初

级阶段。 但相信在公募基金强调跑赢基准后，优

秀的公募量化管理人会逐步被这个市场所接纳

和认可。 ” 唐小东说。

多家公募积极布局

在谈及公募量化产品走热的原因时， 招商

基金量化投资部基金经理邓童分析：“一方面，

私募量化的大发展客观上促进公募量化被更多

投资者所了解和接受；另一方面，过去几年市场

调整阶段，很多量化基金不仅没有偏离基准，还

有较明显的超额收益。当市场转入上涨阶段后，

这一品种就更容易受到投资者认可。 ”

大成基金指数与期货投资部基金经理助理

李子钰也认为，本轮行情以来，绝对收益和超额

收益显著，投资者持有体验较好，是公募量化市

场热度较高的重要原因。此外，相较于私募量化

的百万元投资门槛，公募量化门槛低，且身处严

格监管下，风控体系较成熟，波动相对可控，因

而精准切中中小投资者配置需求。

中国证券报记者在采访调研中发现， 多家

公募基金公司都将量化产品作为业务发展的一

个重要着力点， 并逐步构建起自身多元的量化

投资策略。

邓童直言， 招商基金量化投资部是本着全

员量化研究、业务多元化的原则，为各类投资者

提供量化投资服务。 公募和非公募产品均有对

应的量化投资策略，其中，公募基金包含主动量

化、指数增强、smart� beta、量化“固收+” 等；

非公募产品（如专户）包含量化CTA、对冲策

略、多策略、指数增强等。 未来还将在产品的供

给上做好更充分的布局。

主动量化的阿尔法模型以多因子策略为

主，辅以卫星策略增强灵活度。 该模型已覆盖

市场已知维度的400多个因子，并在不断挖掘

新的有效因子，逐渐形成因子网络体系。 不断

优化因子间的相关性和贡献度， 发挥协同效

应。 利用统计分析，筛选出针对不同市场环境

的有效因子， 定期对模型有效性进行检验和

更新。

在公募量化产品布局上，李子钰介绍，大成

基金目前主要布局主动量化和指数增强产品，

采用“核心+卫星” 的多策略体系，核心为严格

风控的多因子模型， 卫星叠加多种不同风格的

主动量化选股策略。

南方基金则将旗下量化产品主要分为工具

类和配置类产品。 南方基金数量化投资部总经

理唐小东说， 前者目标是在保证风格稳定的情

况下，提供高胜率跑赢基准的工具化增强，包括

指数增强和风格增强产品； 后者是希望通过大

类资产配置、仓位择时、风格轮动等策略，尽可

能提供长期高夏普的解决方案， 包括权益风格

轮动和大类资产配置产品。 具体策略涵盖风格

轮动、量化多因子、基本面量化、深度学习和事

件驱动等。 未来，公司将持续补齐产品矩阵，尽

可能给投资者提供多样化的工具类产品和不同

风险偏好档位的配置型产品。

Wind数据显示，目前已有超过90家公募基

金公司（含券商资管）布局量化基金产品。华泰

柏瑞基金、万家基金、易方达基金、长信基金四

家机构旗下相关产品数量均在10只及以上。 今

年一季度末，国金基金旗下3只公募量化产品占

据规模前三，国金量化精选、国金量化多因子均

超79亿元，国金量化多策略达57.29亿元。 招商

量化精选、广发量化多因子、鹏华启航量化选股

规模均超50亿元。
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