
信息披露

2026/4/28

星期二

B665

Disclosure

深圳市名雕装饰股份有限公司

深圳市名雕装饰股份有限公司

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅

读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

非标准审计意见提示

□适用 √不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

√适用 □不适用

是否以公积金转增股本

√是 □否

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以131,390,000股为基数，向全体股东每10股派发现金红利2.0元（含税），送红股0

股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增4股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 √不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 名雕股份 股票代码 002830

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 侯薰棋 颜梦洁

办公地址

深圳市宝安区兴华路南侧龙光世纪

大厦1栋2-36、37、38、39、40

深圳市宝安区兴华路南侧龙光世纪

大厦1栋2-36、37、38、39、40

传真 0755-23348796 0755-23348796

电话 0755-23348796 0755-23348796

电子信箱 mingdiaozhuangshi@yeah.net mingdiaozhuangshi@yeah.net

2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司主营业务情况

公司自成立以来，始终深耕建筑装饰与装修领域，凭借出众的设计服务水准、精湛的工程施工工艺，以及成熟完善的一体化家装解决

方案，在行业内积累了优良口碑。

公司定位于服务中高端客户群体，专注为中大户型住宅客户提供专业定制化服务，构建家装领域产业链完备的综合服务体系。在过往

多年的发展进程中，始终秉持装饰业务一体化发展战略，依托持续稳健的发展积淀与深度资源整合，公司已搭建起覆盖家居设计、工程施

工、主材及配饰选购、木制品定制、物流配送及售后服务的全产业链闭环，为客户打造高效、省心的一站式家装服务体验。

通过持续推行精细化管理与高效运作机制，公司在品牌知名度、专业能力、配套服务及运营管理等维度成效显著，逐步成长为行业内

的领军企业，市场渗透能力不断强化，品牌影响力持续攀升。 作为业内领先的一体化家装综合服务提供商，公司主营业务深度聚焦于建筑

装饰和装修业，业务板块涵盖以下多个关键领域：

1.住宅设计与工程施工服务

（1）住宅设计服务

公司专注面向中高端客户群体提供高品质住宅设计服务，设计团队具备扎实的专业素养与丰富的行业实践经验。 公司坚持以原创设

计为核心发展理念，在积极借鉴国内外前沿设计思想的同时，深度结合本土文化特征与客户个性化居住需求，形成了独具特色的设计体

系。

基于对家庭需求的持续洞察，公司于2022年提出“五宅一生”全周期家装设计理念，围绕“新婚美居、宝宝乐园、书香门第、悦己生活、

养老颐年” 五大生活场景，精准匹配家庭在不同人生阶段的功能与情感需求，以匠心设计赋能家庭成长。 公司始终秉持“以人为本” 的设

计原则，兼顾空间美学与实用功能，持续为客户打造契合自身需求的高品质居住方案。

（2）工程施工服务

公司为住宅装修项目提供全流程工程施工服务，服务覆盖项目前期规划、现场施工至竣工验收等各个环节。 在项目实施过程中，公司

严格遵循国家及行业相关质量标准与安全管理规范，全面落实“名雕TQM” 质量管理体系要求，通过施工流程标准化、过程管控精细化，

有效保障工程质量与交付效果，确保设计方案完整落地、设计效果精准还原，为客户交付安全、优质、稳定的住宅装修工程成果。

2.多品牌运营精准服务

为精准适配不同消费群体的差异化空间装饰需求，公司实施多品牌运营战略，旗下主要品牌包括名雕高端家装、名雕丹迪、名雕高端

全案。

（1）名雕高端家装：作为公司核心子品牌，专注于为中大户型住宅提供高品质装饰设计与施工一体化服务。 该品牌凭借优质设计能

力、精湛施工工艺及全流程服务体系，在住宅装饰行业树立了良好品牌形象与市场口碑，稳居行业领先地位。 产品案例如下：/

（2）名雕丹迪：公司旗下服务高端客户的专业设计事务所，聚焦别墅、大宅及高端私人会所市场，主营定制化设计与施工一体化服务。

公司凭借深厚的设计积淀、丰富的项目经验及对高端居住需求的深刻理解，持续引领别墅空间设计潮流，为客户打造高品质居住体验，是

别墅和大宅家装领域的标杆品牌。 产品案例如下：/

（3）名雕高端全案：名雕高端全案是公司旗下具有重要战略意义的核心子品牌，是公司顺应市场趋势与客户需求升级打造的创新家

装服务模式。该品牌突破传统装修模式局限，以高效、品质化的服务理念精准匹配客户需求，业务聚焦中高端户型市场，主要服务于追求品

质生活、具备较高收入水平的年轻精英人士及家庭。该类客群对家装品质、效率、个性化体验，以及居住空间的美学设计、功能布局、环保健

康等均具备更高标准。该品牌以深圳总部为核心辐射周边区域，凭借服务品质与良好市场口碑，稳步推进区域拓展。截至目前，已成功将服

务网络延伸至广州、佛山、东莞、惠州等重点城市。 产品案例如下/

3.主材及配饰选购服务

公司为客户提供一站式主材及配饰选购服务，通过整合建材行业优质品牌资源，在深圳、东莞、佛山等区域布局专业建材体验馆，为客

户搭建品类丰富、选购便捷的消费场景，助力客户高效甄选优质产品，优化家装全流程体验。 /

（1）深圳美家世邦：是公司打造的首家近万平方米高端建材体验馆，产品与服务覆盖主流装饰主材、软装配饰及综合配套服务，是公

司一体化装饰服务体系的重要组成部分。体验馆依托公司完整服务布局，为客户提供主材及配饰等消费和售后兜底完善配套服务，有效提

升客户装修便捷性与满意度。

（2）东莞美家建材体验馆：坐落于名雕东莞生态家居产业园内，服务范围覆盖大部分装饰主材、软装配饰及综合配套服务，为公司一

体化装饰服务体系的关键节点。 体验馆秉承“让客户满意” 的核心价值观，为客户提供高品质建材产品与专业配套服务。

（3）佛山美家家居生活体验馆：以高端家装设计院、工程指挥中心、运营中心为支撑，是公司精心打造的综合家装服务体验中心，为客

户提供省心、省钱、省时的高端家装选购服务。

4.木制品定制服务

公司为客户提供木制品家具个性化设计与定制化生产服务，是公司推进一体化家居综合服务战略、实现工厂化生产的关键环节。公司

依托自身产业优势打造“德拉尼” 高端定制品牌，现已推出北岛木歌、睿、漱石、圭吾、远山、大师、米兰、金刚琥珀等多风格产品系列，覆盖

木门及门套、书柜、衣柜、背景墙、活动家具等全品类定制家居产品。该业务进一步夯实了公司在定制家居领域的工业化、规模化生产基础，

可高效满足客户多元化、高品质、一体化的家居定制需求。 产品案例如下：/

5.公共装饰设计与施工服务

公司突破住宅装饰领域边界，在深耕住宅装修核心业务并积淀深厚行业经验的基础上，稳步拓展公共空间装饰设计与施工服务，业务

覆盖商业空间、办公空间等多元场景。 为精准对接高端公装市场需求，公司打造专业子品牌名雕盛邦，专注为写字楼、地产商样板间、售楼

处、会所等中小型高端公装项目提供兼具设计感与实用性的定制化装修服务。

6.公司主要经营模式及竞争优势

面对市场环境复杂多变、竞争日趋激烈的行业形势，公司始终坚持以客户为中心、以客户满意为导向的服务理念，构建完善高效的经

营服务体系。 公司通过严格品质管控、深化全产业链资源整合，为客户提供高品质家装产品及服务，同时紧跟市场需求变化与技术创新趋

势，推动公司持续稳健经营，实现高质量可持续发展。 历经27年的实践沉淀与经验积累，公司经营模式呈现出以下显著特征：

（1）体验式营销+顾问式服务

面对家装消费需求持续升级、消费者决策流程日趋复杂的市场环境，公司积极推进营销服务模式创新，构建形成“体验式营销+顾问

式服务”双轮驱动的经营模式，以沉浸式场景体验与专业化服务，有效提升客户决策效率与消费信心。 为保障模式落地实施，公司打造以

美家世邦建材体验馆为代表的线下体验场景，让客户直观感受各类装修材料、家居产品及软装搭配的实际效果，形成对设计方案落地成效

的清晰认知。 同时，公司积极运用虚拟现实等数字化技术手段，为客户提供装修效果沉浸式模拟体验，助力客户提前预览整体装修成果并

优化设计方案。 通过以上举措，公司发挥产品与服务核心优势，持续强化客户黏性与品牌认同感，为业务高质量发展提供有力支撑。

（2）直营化布局与全链条服务管控

公司以直营分公司作为区域市场拓展与服务网络覆盖的核心模式，通过标准化直营运营体系，确保品牌形象、服务品质及工程质量在

各区域实现高度统一与有效管控。在推进跨区域业务布局过程中，公司有序新设直营分支机构，并同步配套建设物流配送中心及多元化生

活示范空间。 依托区域物流配送体系，公司实现主要装饰辅材的集中统一配送，有效保障材料供应的稳定性与及时性，为工程质量提供坚

实支撑。同时，公司打造的实景生活示范间，全方位、直观化展示公司在设计创新、施工工艺、材料应用及工程管理等方面的综合实力，持续

强化品牌竞争力与客户体验，为公司区域化、规模化、高质量发展奠定坚实基础。

（3）全流程设计管理模式

公司秉持以设计为导向的全流程设计管理理念，贯穿项目全生命周期。 在方案设计环节，统筹考量施工工艺可行性、材料适配及软装

协同等，实现设计方案美观与落地的统一。同时，公司要求设计师深度参与施工各关键环节，切实履行项目整体规划与过程监督职责。通过

该模式，公司在满足客户使用功能与视觉效果需求的同时，保障施工成果与设计方案高度契合，将设计导向的家装服务理念落地于项目全

过程，为客户打造品质精良的居住空间，持续提升核心竞争力与客户体验。

（4）可复制的商业模式

经过多年精细化管理与高效运营实践，公司深刻把握行业发展趋势，公司认为，标准化、可快速复制的 “家装产品化” 模式是未来行

业发展的重要方向。 基于此，公司持续加大在材料工艺研发、设计创新、主材集采、木制品定制、物流配送及一体化信息平台建设等关键环

节投入，依托自有业务体系实现各业务单元高效协同与整合。 在内部管理方面，公司强化对异地分支机构的统筹管理能力，将其作为商业

模式规模化复制的核心保障。 通过一体化数字家装平台，公司对设计、施工、交付、服务等全业务链条实施标准化、精细化、可追溯的强管

控，确保服务质量与运营效率稳定输出。

目前，公司已搭建高效的自有业务生态体系，运营成效良好。未来，公司将依托稳健的经营积累、持续的研发投入与高效的资金运用能

力，进一步推动家装产品化模式的规模化复制，助力公司可持续发展。

（5）产业链整合模式

公司矢志成为高品质、高效率、全流程家装解决方案的行业引领者，通过垂直整合产业链上下游资源，构建涵盖装饰设计、主材选购、

项目施工、木制品定制、物流配送及售后服务的全产业链布局，实现产业链深度协同与一体化运营。公司搭建高效规范的供应链体系，对主

辅材采购、仓储、配送等环节实施标准化管理，确保材料质量与环保性能达到行业领先水平。

（6）家装数字化战略转型

面对家装市场数字化变革趋势，公司立足长期发展战略，持续推进数字化体系建设与落地。 自 2008�年起，公司率先布局数字化家装

领域，将前沿科技深度融入家装业务，赋能客户服务体验升级。 前端搭建数字化营销体系，依托大数据分析、精准营销等技术手段，实现客

户拓展精准化与运营效能最大化；后端深化信息技术与数字化管理系统应用，持续优化业务流程、提升管理效率，全面夯实服务质量，提高

客户满意度。

历经多年迭代升级，公司自主研发打造全流程数字化家装平台 一一 名雕 SAAS�系统。 平台以云计算、人工智能、大数据、物联网为

技术支撑，构建销售云、工地云、供应链云、售后云四大核心系统，形成智慧门店、智慧工地、智慧供应链、智能售后一体化管控能力，实现从

营销获客、签约履约、工地交付到供应链协同、售后服务的全流程闭环管理。 该平台具备智能、高效、便捷、安全等显著优势，有效支撑公司

降本增效与管理升级，持续提升客户体验与品牌价值，助力公司打造行业领先的高端家装品牌。

（二）公司产品市场地位

公司自成立以来，始终聚焦于建筑装饰和装修业务领域，凭借卓越的设计服务品质、精湛的工程施工技艺及完善的一体化家装解决方

案，在行业内树立了良好口碑，尤其在面向中大户型住宅客户提供专业服务方面表现突出，在珠三角地区拥有较高的品牌美誉度。

在企业资质方面，公司持有住宅装饰设计领域最高等级资质一一建筑装饰工程设计专项甲级以及建筑装修装饰工程专业承包壹级资

质。

核心竞争力方面，公司依托设计创新与品质管控的突出优势，多次斩获行业重要奖项，品牌知名度与美誉度持续提升，稳居行业领先

阵营。 作为家装行业领军企业，公司高度重视技术研发与创新，在工艺与材料领域累计获得170余项国家专利，拥有多项自主品牌产品，是

行业内少数具备较强研发实力与自主知识产权的标杆企业之一。 公司积极参与行业标准制定，助力行业规范化、高质量发展，同时在服务

模式创新方面发挥引领作用，彰显领先企业的责任与担当。

（三）公司的施工及质量控制情况

报告期内，公司持有住房和城乡建设部颁发的建筑装饰工程设计专项甲级资质，有效期至2028年12月29日；建筑装修装饰工程专业

承包壹级资质，有效期至2028年12月22日。

2025年度，公司持续深化施工管理与质量控制体系建设，依托规范化施工流程、严苛验收标准及专业化技术团队，全面保障装修项目

高品质交付。 公司引进融合国际先进环保理念与技术标准，结合家装行业二十余年深耕积淀，通过持续技术研发与工程管理效能提升，全

面执行“名雕 TQM” 质量管理体系。 同时，公司充分利用名雕 SAAS�数字化家装平台，实现了对工程品质的全流程严格管控，进一步巩

固施工质量领域的核心优势。

凭借严格工程管理能力、 精湛的施工工艺以及优质的工程质量， 公司连续20多年荣获深圳市装饰行业工程类最高荣誉一一 “金鹏

奖” ，充分体现了市场对公司施工质量的认可。 公司在施工及质量控制方面的专业能力，主要体现在以下五大核心领域：

1.标准化材料采购与配送控制

高品质环保材料是保障工程质量与环保性能的核心基础。 公司设立专业的规模化材料采购与配送中心及研发中心，通过外部集采与

自主研发相结合， 确保装修辅材、 定制板材的绿色环保与品质达标。 对核心辅材实行统一采购、 统一配送的集中化管理， 并通过名雕

SAAS�数字化家装平台管控材料流转，保障材料供应及时、全程可追溯。

2.严格的施工流程与验收标准

公司强化施工人员技能培训与业务标准化管控，合理规划工期，保障施工进度与工程品质。 对施工过程实施精细化节点管理，设立四

大验收节点，涵盖十大细分阶段验收要点，各节点严格执行六项质量检测标准，制定 108�项验收细则，未达标项目不得进入下一道工序。

公司向客户公开验收流程、标准及执行情况，从机制上防范偷工减料、工艺粗糙等问题。 客户通过 SAAS�平台可实时查看施工进度与验

收质量，实现服务透明化、可视化。

3.环保材料与专利技术应用

公司坚守“0”污染家装理念，严格按照国标最高等级环保标准选用辅材，与国内外一线环保品牌建立长期稳定合作，保障居住环境安

全健康。 公司拥有 170�余项国家专利及多项自主品牌产品，是行业内少数具备研发能力与自主知识产权的企业之一。 健康水路、安全电

路、环保功能板、无甲醛粘剂等创新技术与材料得到广泛应用。

4.一体化服务与品质保障

公司作为一站式家装解决方案提供商，构建集设计、施工、主材选购、物流配送、木制品定制、软装搭配及售后服务于一体的全流程服

务体系。 公司采用直营管理模式，以统一的管理标准、服务规范与质量控制体系，从源头保障工程质量与服务品质的一致性、稳定性，为客

户提供高品质、标准化家装服务。

5.客户服务团队的支持

公司将客户服务体验视为企业发展的生命线，配备专业24小时客服服务，设立客户服务中心与售后服务中心，及时响应并解决装修全

周期内的各类问题，提供高效的售后维修及保养服务。 通过完善的客户服务机制，公司打造全周期、全方位服务体系，持续提升客户满意

度，树立优质品牌形象。

报告期内，公司不存在重大项目质量问题。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是 √否

单位：元

2025年末 2024年末 本年末比上年末增减 2023年末

总资产 1,418,477,043.53 1,361,094,947.16 4.22% 1,453,271,504.43

归属于上市公司股东的净资

产

680,217,696.74 670,275,356.52 1.48% 681,351,528.31

2025年 2024年 本年比上年增减 2023年

营业收入 705,361,377.29 673,861,171.13 4.67% 784,152,946.01

归属于上市公司股东的净利

润

42,832,221.22 40,681,231.21 5.29% 39,088,119.15

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

42,366,025.44 40,140,561.00 5.54% 37,272,947.87

经营活动产生的现金流量净

额

101,587,350.98 25,162,798.25 303.72% 87,395,323.67

基本每股收益（元/股） 0.33 0.31 6.45% 0.29

稀释每股收益（元/股） 0.33 0.31 6.45% 0.29

加权平均净资产收益率 6.37% 6.08% 0.29% 5.85%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 117,732,243.12 149,228,223.75 170,628,080.10 267,772,830.32

归属于上市公司股东的净利

润

2,918,178.43 4,764,295.94 8,222,397.57 26,927,349.28

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

2,800,748.13 4,831,877.96 8,245,923.91 26,487,475.44

经营活动产生的现金流量净

额

9,378,313.80 61,808,583.58 29,843,673.49 556,780.11

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 √否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普通

股股东总数

10,257

年度报告披露

日前一个月末

普通股股东总

数

15,078

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数

0

年度报告披露日前一个月末表决

权恢复的优先股股东总数

0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

蓝继晓 境内自然人 22.55% 30,073,000.00 22,554,750.00 不适用 0

林金成 境内自然人 21.89% 29,188,500.00 21,891,375.00 不适用 0

彭旭文 境内自然人 21.89% 29,188,500.00 21,891,375.00 不适用 0

姜鑫 境内自然人 3.15% 4,202,488.00 0.00 不适用 0

谢心 境内自然人 1.12% 1,500,000.00 0.00 不适用 0

严凯聃 境内自然人 0.54% 722,500.00 0.00 不适用 0

肖文辉 境内自然人 0.52% 700,000.00 0.00 不适用 0

中信证券资产

管理（香港）有

限公司－客户

资金

境外法人 0.52% 693,573.00 0.00 不适用 0

高盛公司有限

责任公司

境外法人 0.48% 638,443.00 0.00 不适用 0

上海唐奇资产

管 理 有 限 公

司－唐奇盛唐

一号私募证券

投资基金

其他 0.42% 557,300.00 0.00 不适用 0

上述股东关联关系或一致行动的

说明

公司未知上述股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。

参与融资融券业务股东情况说明

（如有）

严凯聃通过普通账户持有公司股份162,900�股，通过广发证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户持有公司股份559,

600股，合计持有公司股份722,500股；上海唐奇资产管理有限公司－唐奇盛唐一号私募证券投资基金通过普通账户持有公

司股份 315,400�股，通过中国银河证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户持有公司股份241,900股，合计持有公司股

份557,300股。

持股5%以上股东、前10名股东及前10名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 √不适用

前10名股东及前10名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用 √不适用

（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

□适用 √不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 √不适用

三、重要事项

2024年2月23日，公司召开第六届董事会第三次会议审议并通过了《关于以集中竞价交易方式回购公司股份方案的议案》，公司拟以

自有资金不低于人民币2,000�万元（含），不超过人民币4,000�万元（含）回购公司股份，用于实施股权激励计划或员工持股计划。 具体

内容详见公司在巨潮资讯网上披露的《关于以集中竞价方式回购公司股份方案的公告》（公告编号：2024-011）。

截至2025年1月14日， 公司回购股份方案已实施完毕， 公司通过回购专用证券账户以集中竞价交易方式累计回购股份数量 1,950,

000�股，占公司总股本的 1.4624%，最高成交价为 13.44元/股，最低成交价为 9.12�元/股，成交总金额 20,237,912.00�元（不含交易费

用）。 回购股份资金来源为公司自有资金，公司实际回购金额已达回购股份方案中的回购资金总额下限，且不超过回购资金总额上限。 回

购符合相关法律、法规的要求，符合公司既定的回购股份方案。

证券代码：002830� � � �证券简称：名雕股份 公告编号：2026-023

深圳市名雕装饰股份有限公司

2026年第一季度装修装饰业务主要经

营情况简报

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。

根据《深圳证券交易所股票上市规则》《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第3号一一行业信息披露》等相关规定，深圳市名雕

装饰股份有限公司2026年第一季度装修装饰业务主要经营情况如下：

按业务类型分类订单汇总表

单位：万元

项目类型 2026年第一季度新签订单金额

截至报告期末累计已中标未签

订单金额

截至报告期末累计已签约未完工订单

金额

住宅装饰设计与施工 8,929.30 0.00 45,922.23

公共装饰设计与施工 - - -

合计 8,929.30 0.00 45,922.23

注：1、“截至报告期末累计已签约未完工订单金额” 中不包含已完工部分金额。 2、2026年第一季度公司不存在重大项目。 3、以上数据

仅为阶段性数据且未经审计，仅供各位投资者参阅。

特此公告。

深圳市名雕装饰股份有限公司董事会

2026年04月28日

证券代码：002830� � � �证券简称：名雕股份 公告编号：2026-022

深圳市名雕装饰股份有限公司

关于举行2025年度网上业绩说明会的

公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。

为了让广大投资者能够进一步了解公司2025年年度报告及经营情况，深圳市名雕装饰股份有限公司（以下简称“公司” ）将于2026

年5月8日（星期五） 本次2025年度业绩说明会将采用网络远程的方式举行，投资者可通过登陆深圳证券交易所“互动易”平台“云访谈”

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。

重要内容提示：

1.董事会及董事、高级管理人员保证季度报告的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律

责任。

2.公司负责人、主管会计工作负责人及会计机构负责人（会计主管人员）声明：保证季度报告中财务信息的真实、准确、完整。

3.第一季度财务会计报告是否经审计

□是 √否

一、主要财务数据

（一） 主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是 √否

本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增减（%）

营业收入（元） 117,809,006.39 117,732,243.12 0.07%

归属于上市公司股东的净利润（元） 3,367,946.49 2,918,178.43 15.41%

归属于上市公司股东的扣除非经常性

损益的净利润（元）

3,234,243.97 2,800,748.13 15.48%

经营活动产生的现金流量净额（元） -9,637,152.32 9,378,313.80 -202.76%

基本每股收益（元/股） 0.03 0.02 50.00%

稀释每股收益（元/股） 0.03 0.02 50.00%

加权平均净资产收益率 0.49% 0.43% 0.06%

本报告期末 上年度末 本报告期末比上年度末增减（%）

总资产（元） 1,368,154,697.12 1,418,477,043.53 -3.55%

归属于上市公司股东的所有者权益

（元）

683,585,643.23 680,217,696.74 0.50%

（二） 非经常性损益项目和金额

√适用 □不适用

单位：元

项目 本报告期金额 说明

计入当期损益的政府补助（与公司正常经营业务密

切相关、符合国家政策规定、按照确定的标准享有、

对公司损益产生持续影响的政府补助除外）

116,212.19 个税手续费返还及稳岗补贴

除上述各项之外的其他营业外收入和支出 68,415.43

减：所得税影响额 47,025.62

少数股东权益影响额（税后） 3,899.48

合计 133,702.52 --

其他符合非经常性损益定义的损益项目的具体情况

□适用 √不适用

公司不存在其他符合非经常性损益定义的损益项目的具体情况。

将《公开发行证券的公司信息披露解释性公告第1号一一非经常性损益》中列举的非经常性损益项目界定为经常性损益项目的情况

说明

√适用 □不适用

项目 涉及金额（元） 原因

投资收益 83,364.57

公司将日常盈余资金购买银行或证券浮动利率定期

理财产品产生的利息收入作为经常性损益

公允价值变动收益 5,659,516.29

公司将日常盈余资金购买银行或证券浮动利率定期

理财产品产生的利息收入作为经常性损益

合计 5,742,880.86

（三） 主要会计数据和财务指标发生变动的情况及原因

√适用 □不适用

1.合并资产负债表项目重大变动及原因：

单位：元

项目 期末余额 期初余额 增减变动 变动原因

货币资金 244,167,399.00 396,726,265.05 -38.45% 本期购买理财产品增加所致

应收账款 1,131,961.50 1,696,787.55 -33.29% 本期收回前期应收款所致

预付款项 7,484,678.15 4,327,698.45 72.95% 本期预付主材货款增加所致

其他应收款 1,441,074.27 7,032,387.46 -79.51% 本期收回补贴款所致

存货 33,856,786.61 54,698,214.48 -38.10% 本期主材交付所致

一年内到期的非流动资产 0.00 21,917,566.20 -100.00% 一年内到期的非流动资产赎回所致

应付账款 51,591,098.12 98,109,580.83 -47.41% 本期支付工程结算款及主材采购款所致

租赁负债 4,521,525.42 8,297,624.45 -45.51% 本期支付租金所致

应交税费 7,180,799.27 13,864,277.48 -48.21% 本期缴纳税金所致

递延所得税负债 749,714.66 50,701.62 1378.68%

本期交易性金融资产的公允价值收益增加

所致

2.合并利润表项目重大变动及原因：

单位：元

项目 本期发生额 上期发生额 增减变动 变动原因

研发费用 1,969,751.98 763,580.63 157.96% 研发项目增加所致

财务费用 -61,678.83 -499,028.34 87.64%

本期计入财务费用的存款利息收入减少所

致

投资收益 83,364.57 291,194.96 -71.37% 本期理财产品赎回减少所致

公允价值变动收益 5,659,516.29 1,683,130.48 236.25% 本期理财产品利息增加所致

信用减值损失 0.00 11.63 -100.00% 本期信用减值损失减少所致

资产处置收益 0.00 8,628.07 -100.00% 本期处置资产减少所致

营业外收入 198,076.74 114,561.72 72.90% 其他收入增加所致

营业外支出 129,661.31 60,115.30 115.69% 本期支付赔偿款增加所致

3.合并现金流量表项目重大变动及原因：

单位：元

项目 本期发生额 上期发生额 增减变动 变动原因

经营活动产生的现金流量净额 -9,637,152.32 9,378,313.80 -202.76% 本期预收合同款减少所致

投资活动产生的现金流量净额 -135,117,074.88 34,952,717.73 -486.57% 本期购买理财产品增加所致

筹资活动产生的现金流量净额 -4,572,939.69 5,186,037.49 -188.18% 本期流动资金借款减少所致

二、股东信息

（一） 普通股股东总数和表决权恢复的优先股股东数量及前十名股东持股情况表

单位：股

报告期末普通股股东总数 15,078 报告期末表决权恢复的优先股股东总数（如有） 0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例（%） 持股数量

持有有限售条件的

股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

蓝继晓 境内自然人 22.55% 30,073,000.00 22,554,750.00 不适用 0.00

林金成 境内自然人 21.89% 29,188,500.00 21,891,375.00 不适用 0.00

彭旭文 境内自然人 21.89% 29,188,500.00 21,891,375.00 不适用 0.00

谢心 境内自然人 1.12% 1,500,000.00 0.00 不适用 0.00

高盛公司有限责任

公司

境外法人 0.76% 1,007,698.00 0.00 不适用 0.00

BARCLAYS� BANK�

PLC

境外法人 0.46% 617,700.00 0.00 不适用 0.00

UBS�AG 境外法人 0.41% 545,528.00 0.00 不适用 0.00

彭有良 境内自然人 0.39% 522,000.00 0.00 不适用 0.00

白杰 境内自然人 0.34% 459,600.00 0.00 不适用 0.00

MORGAN�

STANLEY� &� CO. �

INTERNATIONAL�

PLC.

境外法人 0.32% 423,499.00 0.00 不适用 0.00

前10名无限售条件股东持股情况（不含通过转融通出借股份、高管锁定股）

股东名称 持有无限售条件股份数量

股份种类

股份种类 数量

蓝继晓 7,518,250.00 人民币普通股 7,518,250.00

林金成 7,297,125.00 人民币普通股 7,297,125.00

彭旭文 7,297,125.00 人民币普通股 7,297,125.00

谢心 1,500,000.00 人民币普通股 1,500,000.00

高盛公司有限责任公司 1,007,698.00 人民币普通股 1,007,698.00

BARCLAYS�BANK�PLC 617,700.00 人民币普通股 617,700.00

UBS���AG 545,528.00 人民币普通股 545,528.00

彭有良 522,000.00 人民币普通股 522,000.00

白杰 459,600.00 人民币普通股 459,600.00

MORGAN� STANLEY� &� CO. �

INTERNATIONAL�PLC.

423,499.00 人民币普通股 423,499.00

上述股东关联关系或一致行动的说明

彭有良先生系彭旭文先生之兄。除此之外，公司未知上述股东之间是否存在关联关系，也未

知是否属于一致行动人。

前10名股东参与融资融券业务情况说明（如有） 无

前10名股东中存在回购专户的特别说明：截至报告期末，深圳市名雕装饰股份有限公司回购专用证券账户持有公司股份1,950,000

股，占公司总股本的1.46%。

持股5%以上股东、前10名股东及前10名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 √不适用

前10名股东及前10名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用 √不适用

（二） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

□适用 √不适用

三、其他重要事项

□适用 √不适用

四、季度财务报表

（一） 财务报表

1、合并资产负债表

编制单位：深圳市名雕装饰股份有限公司

2026年03月31日

单位：元

项目 期末余额 期初余额

流动资产：

货币资金 244,167,399.00 396,726,265.05

结算备付金

拆出资金

交易性金融资产 742,600,307.43 585,929,401.01

衍生金融资产

应收票据

应收账款 1,131,961.50 1,696,787.55

应收款项融资

预付款项 7,484,678.15 4,327,698.45

应收保费

应收分保账款

应收分保合同准备金

其他应收款 1,441,074.27 7,032,387.46

其中：应收利息

应收股利

买入返售金融资产

存货 33,856,786.61 54,698,214.48

其中：数据资源

合同资产

持有待售资产

一年内到期的非流动资产 21,917,566.20

其他流动资产 16,340,726.86 16,606,081.70

流动资产合计 1,047,022,933.82 1,088,934,401.90

非流动资产：

发放贷款和垫款

债权投资

其他债权投资

长期应收款

长期股权投资

其他权益工具投资

其他非流动金融资产 12,689,903.38 13,345,551.88

投资性房地产 165,645,565.84 167,493,389.64

固定资产 89,059,575.43 91,986,119.40

在建工程

生产性生物资产

油气资产

使用权资产 11,784,480.85 15,560,579.88

无形资产 29,361,605.34 29,733,824.91

其中：数据资源

开发支出

其中：数据资源

商誉

长期待摊费用 5,614,950.63 5,928,808.24

递延所得税资产 6,425,681.83 5,494,367.68

其他非流动资产 550,000.00

非流动资产合计 321,131,763.30 329,542,641.63

资产总计 1,368,154,697.12 1,418,477,043.53

流动负债：

短期借款

向中央银行借款

拆入资金

交易性金融负债

衍生金融负债

应付票据

应付账款 51,591,098.12 98,109,580.83

预收款项 20,434.43

合同负债 450,124,609.69 449,686,750.98

卖出回购金融资产款

吸收存款及同业存放

代理买卖证券款

代理承销证券款

应付职工薪酬 23,944,886.60 34,176,186.02

应交税费 7,180,799.27 13,864,277.48

其他应付款 73,972,981.61 72,181,268.33

其中：应付利息

应付股利

应付手续费及佣金

应付分保账款

持有待售负债

一年内到期的非流动负债 8,512,076.83 8,512,076.83

其他流动负债 42,492,053.34 33,192,253.08

流动负债合计 657,818,505.46 709,742,827.98

非流动负债：

保险合同准备金

长期借款

应付债券

其中：优先股

永续债

租赁负债 4,521,525.42 8,297,624.45

长期应付款

长期应付职工薪酬

预计负债 363,024.15 363,024.15

递延收益

递延所得税负债 749,714.66 50,701.62

其他非流动负债

非流动负债合计 5,634,264.23 8,711,350.22

负债合计 663,452,769.69 718,454,178.20

所有者权益：

股本 133,340,000.00 133,340,000.00

其他权益工具

其中：优先股

永续债

资本公积 160,810,942.50 160,810,942.50

减：库存股 20,237,912.00 20,237,912.00

其他综合收益

专项储备

盈余公积 64,856,424.59 64,856,424.59

一般风险准备

未分配利润 344,816,188.14 341,448,241.65

归属于母公司所有者权益合计 683,585,643.23 680,217,696.74

少数股东权益 21,116,284.20 19,805,168.59

所有者权益合计 704,701,927.43 700,022,865.33

负债和所有者权益总计 1,368,154,697.12 1,418,477,043.53

法定代表人：蓝继晓 主管会计工作负责人：黄立 会计机构负责人：肖利红

2、合并利润表

单位：元

项目 本期发生额 上期发生额

一、营业总收入 117,809,006.39 117,732,243.12

其中：营业收入 117,809,006.39 117,732,243.12

利息收入

已赚保费

手续费及佣金收入

二、营业总成本 117,563,336.79 114,488,312.81

其中：营业成本 78,979,986.11 81,527,243.15

利息支出

手续费及佣金支出

退保金

赔付支出净额

提取保险责任准备金净额

保单红利支出

分保费用

税金及附加 1,092,419.03 1,276,489.94

销售费用 19,490,009.94 17,898,961.13

管理费用 16,092,848.56 13,521,066.30

研发费用 1,969,751.98 763,580.63

财务费用 -61,678.83 -499,028.34

其中：利息费用 4,861.11

利息收入 248,972.22 1,135,705.85

加：其他收益 116,212.19 102,314.62

投资收益（损失以“－”号填列） 83,364.57 291,194.96

其中：对联营企业和合营企业的投资收益

以摊余成本计量的金融资产终止确认收益

汇兑收益（损失以“-”号填列）

净敞口套期收益（损失以“－”号填列）

公允价值变动收益（损失以“－”号填列） 5,659,516.29 1,683,130.48

信用减值损失（损失以“-”号填列） 11.63

资产减值损失（损失以“-”号填列）

资产处置收益（损失以“-”号填列） 8,628.07

三、营业利润（亏损以“－”号填列） 6,104,762.65 5,329,210.07

加：营业外收入 198,076.74 114,561.72

减：营业外支出 129,661.31 60,115.30

四、利润总额（亏损总额以“－”号填列） 6,173,178.08 5,383,656.49

减：所得税费用 1,494,115.98 1,448,587.18

五、净利润（净亏损以“－”号填列） 4,679,062.10 3,935,069.31

（一）按经营持续性分类

1.持续经营净利润（净亏损以“－”号填列） 4,679,062.10 3,935,069.31

2.终止经营净利润（净亏损以“－”号填列）

（二）按所有权归属分类

1.归属于母公司所有者的净利润 3,367,946.49 2,918,178.43

2.少数股东损益 1,311,115.61 1,016,890.88

六、其他综合收益的税后净额

归属母公司所有者的其他综合收益的税后净额

（一）不能重分类进损益的其他综合收益

1.重新计量设定受益计划变动额

2.权益法下不能转损益的其他综合收益

3.其他权益工具投资公允价值变动

4.企业自身信用风险公允价值变动

5.其他

（二）将重分类进损益的其他综合收益

1.权益法下可转损益的其他综合收益

2.其他债权投资公允价值变动

3.金融资产重分类计入其他综合收益的金额

4.其他债权投资信用减值准备

5.现金流量套期储备

6.外币财务报表折算差额

7.其他

归属于少数股东的其他综合收益的税后净额

七、综合收益总额 4,679,062.10 3,935,069.31

归属于母公司所有者的综合收益总额 3,367,946.49 2,918,178.43

归属于少数股东的综合收益总额 1,311,115.61 1,016,890.88

八、每股收益：

（一）基本每股收益 0.03 0.02

（二）稀释每股收益 0.03 0.02

本期发生同一控制下企业合并的，被合并方在合并前实现的净利润为：元，上期被合并方实现的净利润为：元。

法定代表人：蓝继晓 主管会计工作负责人：黄立 会计机构负责人：肖利红

3、合并现金流量表

单位：元

项目 本期发生额 上期发生额

一、经营活动产生的现金流量：

销售商品、提供劳务收到的现金 126,216,275.29 168,096,477.26

客户存款和同业存放款项净增加额

向中央银行借款净增加额

向其他金融机构拆入资金净增加额

收到原保险合同保费取得的现金

收到再保业务现金净额

保户储金及投资款净增加额

收取利息、手续费及佣金的现金

拆入资金净增加额

回购业务资金净增加额

代理买卖证券收到的现金净额

收到的税费返还

收到其他与经营活动有关的现金 38,984,784.64 16,159,567.67

经营活动现金流入小计 165,201,059.93 184,256,044.93

购买商品、接受劳务支付的现金 103,344,370.74 90,793,088.94

客户贷款及垫款净增加额

存放中央银行和同业款项净增加额

支付原保险合同赔付款项的现金

拆出资金净增加额

支付利息、手续费及佣金的现金

支付保单红利的现金

支付给职工以及为职工支付的现金 34,328,560.73 33,689,396.76

支付的各项税费 8,200,747.70 11,186,020.54

支付其他与经营活动有关的现金 28,964,533.08 39,209,224.89

经营活动现金流出小计 174,838,212.25 174,877,731.13

经营活动产生的现金流量净额 -9,637,152.32 9,378,313.80

二、投资活动产生的现金流量：

收回投资收到的现金 818,377.29

取得投资收益收到的现金 10,654.83 291,194.96

处置固定资产、 无形资产和其他长期资产收回的现

金净额

处置子公司及其他营业单位收到的现金净额

收到其他与投资活动有关的现金 190,000,000.00 220,000,000.00

投资活动现金流入小计 190,829,032.12 220,291,194.96

购建固定资产、 无形资产和其他长期资产支付的现

金

946,107.00 338,477.23

投资支付的现金

质押贷款净增加额

取得子公司及其他营业单位支付的现金净额

支付其他与投资活动有关的现金 325,000,000.00 185,000,000.00

投资活动现金流出小计 325,946,107.00 185,338,477.23

投资活动产生的现金流量净额 -135,117,074.88 34,952,717.73

三、筹资活动产生的现金流量：

吸收投资收到的现金

其中：子公司吸收少数股东投资收到的现金

取得借款收到的现金 10,000,000.00

收到其他与筹资活动有关的现金

筹资活动现金流入小计 10,000,000.00

偿还债务支付的现金

分配股利、利润或偿付利息支付的现金 4,861.11

其中：子公司支付给少数股东的股利、利润

支付其他与筹资活动有关的现金 4,572,939.69 4,809,101.40

筹资活动现金流出小计 4,572,939.69 4,813,962.51

筹资活动产生的现金流量净额 -4,572,939.69 5,186,037.49

四、汇率变动对现金及现金等价物的影响

五、现金及现金等价物净增加额 -149,327,166.89 49,517,069.02

加：期初现金及现金等价物余额 343,748,102.00 233,817,523.35

六、期末现金及现金等价物余额 194,420,935.11 283,334,592.37

（二） 2026年起首次执行新会计准则调整首次执行当年年初财务报表相关项目情况

□适用 √不适用

（三） 审计报告

第一季度财务会计报告是否经过审计

□是 √否

公司第一季度财务会计报告未经审计。

深圳市名雕装饰股份有限公司董事会

2026年04月28日
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