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第一节 重要提示

1、本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资

者应当到www.sse.com.cn网站仔细阅读年度报告全文。

2、本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在虚假记载、

误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、公司全体董事出席董事会会议。

4、上会会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

公司2025年度利润分配预案为：不派发现金股利，不送红股，不以资本公积金转增股本。上述利润分配预

案已经公司第九届董事会第十九次会议审议通过，尚需公司股东会审议通过。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用√不适用

第二节 公司基本情况

1、公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 祥源文旅 600576 祥源文化

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 王琦 陈秋萍、祝央

联系地址 杭州市密渡桥路1号白马大厦12楼 杭州市密渡桥路1号白马大厦12楼

电话 0571-85866518 0571-85866518

传真 0571-87565771 0571-87565771

电子信箱 irm@600576.com irm@600576.com

2、报告期公司主要业务简介

报告期内，公司主营业务主要覆盖旅游行业、商品消费、文化行业三大行业，核心所处行业为旅游行业。

根据中国证券监督管理委员会发布的《上市公司行业分类指引》，公司属于“N78公共设施管理业” 。 2025

年，在国家政策强力支持与市场需求刚性释放的双重驱动下，公司所处各行业均迎来高质量发展新机遇，产

业融合趋势深化，新场景、新业态、新动能持续涌现。

1.旅游行业

2025年，我国旅游业在“十四五” 收官之年加速迈入繁荣发展新周期，整体呈现“稳中有进、分域向好、

质效双升”的高质量发展态势，行业发展从资源依赖向创新驱动深度转型，成为稳消费、扩内需、促增长的核

心支柱产业。

1.1政策层面：战略定位提升，政策红利持续释放

国家将文旅产业发展提升至国家战略高度，2025年政府工作报告将文化旅游行业定位为支柱产业重点

培育，把“多措并举提振消费”置于突出位置；《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十五个五年规划的

建议》明确提出“推进旅游强国建设”的重要部署，为行业高质量发展指明方向。 中央到地方政策密集出台，

从多维度为文旅产业赋能： 国务院办公厅印发 《关于进一步培育新增长点繁荣文化和旅游消费的若干措

施》，推出18项举措系统支持文旅产业发展；中共中央办公厅、国务院办公厅印发《提振消费专项行动方案》，

将扩大文体旅游消费、推动冰雪消费作为服务消费惠民行动的重点任务；文化和旅游部组织开展2025年全国

文化和旅游消费促进活动，通过“百城百区” 金融支持与文旅消费补贴拉动市场；商务部等9部门印发《关于

扩大服务消费的若干政策措施》，推动文旅消费场景创新优质资源供给。各省市同步出台配套政策，通过惠民

举措与产业扶持，为旅游市场蓬勃发展注入强劲动能。

1.2�市场表现：全面跨越复苏，迈入新一轮增长周期

据文化和旅游部数据，2025年国内居民出游人次达65.22亿，较上年同期增加9.07亿，同比增长16.2%，创

历史新高；国内居民出游花费达6.30万亿元，较上年增加0.55万亿元，同比增长9.5%。两项核心指标稳步增长，

标志着我国国内旅游业已从复苏周期全面转向高质量增长周期，大众旅游时代的市场潜力得到充分释放。

市场格局呈现“城镇稳基、农村提速”双轮驱动特征。 前者倾向高品质、主题化、定制化产品，推动高端定

制游、文化体验游等细分市场扩张；后者加速渗透大众旅游市场，释放下沉市场消费潜力。 客群结构进一步优

化，Z世代（18-35岁）、银发群体（60岁以上）、家庭亲子成为三大核心客群，分别呈现“社交+旅游” 、康养研

学、自然教育等差异化消费偏好。 消费理念从“规模消费”向“价值消费” 全面升级，深度体验与情绪价值成

为文旅消费新核心，“特种兵式旅游”热度消退，“窝囊式旅游”等注重情绪体验的新方式兴起，游客从“打卡

景点”向“深度体验目的地文化、获得情感共鸣” 转变，倒逼文旅产业链价值重构。

1.3�产品供给：创新迭代加速，业态融合纵深发展

2025年旅游市场产品供给端经历从“同质化观光” 向“深度体验与价值创造” 的深刻变革，文化IP开发

进入“世界观构建” 新阶段，影视、非遗等IP转化为可参与的沉浸式场景；“旅行+” 融合业态成为主流，“演唱

会+旅游” 催生“票根经济” ，“旅游+非遗”“旅游+冰雪”“旅游+体育”等业态持续繁荣，“为一场演出奔赴

一座城” 成为文旅消费新常态。 基础设施与服务全面升级，高铁网络覆盖深化，交旅融合进入场景化落地、产

业化赋能新阶段，2025全国开行旅游列车2485列，同比增长33.6%。 技术创新驱动产品形态升级，VR/AR、数

字孪生及人工智能深度赋能文旅发展，成为产业基础设施，通过沉浸式场景、智能交互与数字导览重塑“观赏

一互动一体验” 消费价值链。

1.4�产业趋势：文旅深度融合，市场下沉特征凸显

文旅深度融合在政策强力驱动与市场内生需求的双重作用下，呈现出系统性、创新性、产业化发展态势。

“文旅+百业”融合催生大量创新融合模式，形成“一业兴、百业旺” 的产业格局。湖南、四川、安徽等省市出台

政策推动文旅融合，打造特色IP、实现赛事、演艺与旅游消费的深度绑定，产业拉动效应显著。

旅游市场“下沉趋势” 显著，消费重心从一线城市向三、四线城市、县域及农村地区加速转移，形成“县域

旅游火爆” 与“高端服务下沉”并行的结构性变革。 据《中国县域旅游竞争力报告 2025》，中国旅游百强县

旅游接待人次、 总收入均实现两位数增长， 增幅分别达18.3%和15.9%， 旅游总收入与县域GDP之比平均达

69.6%，产业贡献稳步提升，县域旅游成为推动乡村振兴、拉动地方经济的核心力量。

1.5未来趋势：休闲度假为主导、深度体验成核心

在“十五五”规划“推进旅游强国建设” 的指引下，旅游行业将加速转型升级，“休闲度假、深度体验、数

字赋能、绿色低碳”成为核心发展趋势。全市场需求从标准化观光向个性化、深度体验转变，“微度假”模式全

面普及，文化遗产、生态探索等主题旅游成为强劲增长点，绿色低碳理念推动慢旅行、铁路出行等可持续方式

快速发展；人工智能、VR/AR等技术从辅助工具升级为产业基础设施，推动文旅体验向数字化、品质化全面

跃升。

2.商品销售行业

公司商品销售业务以茶叶销售业务为核心。 茶叶作为中国传统农产品与东方文化代表元素，行业发展兼

具产业韧性与文化价值。 中国茶叶市场品类丰富，涵盖绿茶、红茶、乌龙茶、白茶、黑茶、黄茶、花茶七大类，市

场格局呈现多元化发展特征。

2025年，中国茶业产业持续高质量发展，据中国茶叶流通协会统计，全国茶园面积将突破5300万亩，总产

值约3300亿元，内销总量接近260万吨，全产业链总体规模约1.13万亿元。 外销市场再创历史新高方面，海关

数据显示，2025年中国茶叶出口量达41.88万吨，同比增长11.93%；出口额15.46亿美元，同比增长8.91%，绿茶

出口占比88.11%，持续稳居出口主力军。

消费端呈现“品质化、多元化、文化化” 趋势，消费者不仅关注茶叶品质与口感，更注重茶叶包装设计与

文化内涵，国潮消费升温推动具有文化内涵的茶产品市场需求持续增长。 茶企通过“茶+旅游”“茶+研学”

“茶+非遗”等融合模式，拓展消费场景，实现产业融合发展，满足消费者多元化、个性化需求。

3.文化行业

2025年，我国文化产业深入贯彻落实国家战略部署，深化体制机制改革，推动产业深度融合，新型业态蓬

勃发展，整体呈现“稳中向好、韧性强劲、创新驱动”的发展态势，持续赋能经济社会高质量发展。 2025年全国

规模以上文化及相关产业企业实现营业收入152135亿元， 同比增长7.4%； 其中文化核心领域营业收入

103181亿元，同比增长11.5%，内容创作生产、新闻信息服务、创意设计服务三大行业实现两位数增长，增速分

别达13.5%、13.2%和12.3%，核心领域成为文化产业增长核心引擎。

动漫产业发展势头迅猛，IP衍生开发成为新风口，“谷子经济”（动漫游戏IP周边衍生品经济）快速增长，

动漫IP与文旅、餐饮、服饰等领域跨界合作持续深化，周边产品呈现场景化、生活化发展趋势。 AI技术在动画

制作中广泛应用，实现降本增效与制作模式创新，题材类型愈发多元，传统文化题材持续深耕，产业创新活力

全面释放。

动画影视行业迎来爆发式发展，2025年成为中国影史动画电影票房最高的一年。 《哪吒之魔童闹海》以

154.46亿元票房登顶中国影史票房冠军， 跻身全球影史票房第五名， 成为亚洲首部挺进全球票房前十的电

影，打破113项票房纪录；二维动画电影《浪浪山小妖怪》凭借东方美学与职场共鸣，拿下17.19亿元票房，刷

新中国影史二维动画票房纪录。 动画影视不仅实现商业成功，更释放出强大的产业溢出效应，为文化与文旅、

消费等产业融合发展提供广阔空间，市场潜力持续释放。

公司以“文旅与科技助力美好生活” 为企业使命，以旅游目的地投资运营为核心，打造“文化IP+旅游+

科技” 特色文旅产业模式，主营业务覆盖旅游、商品销售、文化三大行业，致力于成为全球领先的文旅产业服

务商。 公司业务布局全国核心文旅资源地，构建起全业态、全链条、全场景的文旅产业生态，为消费者提供一

站式休闲度假服务。

1、旅游行业业务

公司旅游业务为核心主业，涵盖旅游景区业务、旅游度假业务、旅游服务业务三大板块，业务遍布“大湘

西”“大黄山”“大南岭”“大川渝”等四大核心区域的10大旅游目的地，拥有一批稀缺性、高品质的核心文旅

资源，形成了从资源开发、运营管理到服务体验的全产业链能力。

1.1旅游景区业务

公司在旗下各景区提供景区交通、语音讲解、门票管理及配套设施运营等全场景服务，拥有张家界百龙

天梯、黄龙洞游船及语音讲解、凤凰古城沱江游船、莽山五指峰门票索道电梯、广西大瑶山盘王界景区索道电

梯、四川碧峰峡门票、景交及酒店住宿餐饮、齐云山景交及酒店住宿餐饮、丹霞山景交及酒店住宿餐饮等一批

稀缺优质文旅资源，同时运营齐云山、碧峰峡、莽山五指峰、卧龙中华大熊猫苑神树坪基地等核心景区配套设

施，为游客提供多元化、高品质的目的地综合服务。

湖南张家界百龙天梯：垂直高差335米，运行高度326米，每小时运载量逾5500人次，累计接待游客逾

7000万人次，成为海内外知名的文旅打卡胜地，是张家界旅游的核心交通与体验地标。

湖南张家界黄龙洞：运营游船运输、洞内语音讲解、景区交通车等服务，景区涵盖6大游览区、100余个景

点，高转化率的配套服务成为景区体验的核心组成部分。

湖南凤凰古城：打造中国首个苗族文化沉浸式艺术游船光影秀“湘见沱江” ，沱江泛舟成为核心体验产

品，全景式展现湘西苗族人文风貌，成为凤凰古城旅游的必体验项目。

安徽/齐云山旅游度假区：运营月华索道、横江竹筏漂流、景交车等交通服务，围绕“景区度假化” 打造

“复古游齐云”“小镇夜逍遥”等沉浸式古风体验，构建“白+黑”全时消费场景，打造山水人文度假标杆。

（左上：张家界百龙天梯；左下：黄龙洞游船及语音讲解服务;

右上：湖南凤凰古城沱江游船；右下：齐云山旅游度假区月华索道）

四川雅安碧峰峡旅游度假区：运营电梯、景交车等旅游运输服务，同时提供动物园门票、园内二消、大熊

猫基地运营支撑等业务，覆盖“观光+体验+科普”全场景，满足游客多元化需求。

（碧峰峡旅游度假区）

四川/卧龙中华大熊猫苑：负责大熊猫基地及景区全流程运营管理，涵盖日常维护、游客服务、设施管理

及交通、餐饮、住宿等配套服务，是大熊猫科普旅游的核心目的地。

（卧龙中华大熊猫苑神树坪基地）

湖南莽山五指峰景区：以无障碍旅游为核心特色，提供景区管理、索道经营、交通、餐饮、住宿等全链条服

务，推动湘粤区域景区联动发展，积极推动莽山景区创建国家5A级景区，打造无障碍旅游行业标杆。

（莽山五指峰景区）

广东丹霞山休闲旅游度假区：提供游船、竹筏、索道等旅游运输服务，打造“文化丹霞”“生命丹霞” 等五

大主题游线，推动景区从传统观光向现代休闲度假转型，积极争创“世界级旅游景区” ，唱响大丹霞旅游品

牌。

（丹霞山休闲旅游度假区）

广西大瑶山盘王界景区：位于“世界瑶都” 广西金秀县，全国山岳型无障碍示范景区，融合生态、瑶族文

化与无障碍特色，构建“无障碍旅游+轻游乐+自然科普+实景演艺+康养” 多维度产品体系，打造全龄友好型

山岳文旅目的地。

（大瑶山盘王界景区）

1.2酒店服务

公司深化休闲度假目的地打造，围绕核心旅游目的地布局高品质酒店业态，提供酒店运营与托管服务，

形成“高端度假+特色主题+精品民宿” 多层次酒店产品体系，满足不同客群的住宿度假需求，助力景区延长

游客停留时间、提升消费体验。

公司旗下酒店遍布齐云山旅游度假区、四川雅安碧峰峡旅游度假区、丹霞山休闲旅游度假区等，拥有齐

云山度假酒店、齐云山自由家树屋世界、丹霞山自由家酒店、黄山祥源云谷度假酒店、碧峰峡萌趣动物主题酒

店等自有酒店客房上千间，涵盖亲子酒店、特色温泉、江景生态、动物主题等多元形态，配套餐饮、会务、休闲

等全功能服务。 其中，齐云山自由家树屋世界拥有21种主题、62间特色树屋，配套自由家营地俱乐部，打造沉

浸式萌宠乐园、真人CS、迷你高尔夫等特色体验，成为亲子度假核心目的地；黄山祥源云谷度假酒店为“新乡

土运动”建筑代表作，配套温泉水疗、一站式景点讲解等增值服务，打造高端度假标杆。

（上：齐云山度假酒店；中：齐云山自由家树屋世界；下：黄山祥源云谷度假酒店）

/公司通过祥堃源酒店托管运营凤凰古城熊公馆、万寿宫客栈等精品酒店，熊公馆为高端精品客栈，万寿

宫客栈集餐饮娱乐、休闲度假、会议商务于一体，地处凤凰古城核心位置，打造高端度假体验。

（熊公馆、万寿宫客栈酒店）

1.3旅游服务业务

公司旅游服务业务以“祥源旅行” 为核心品牌，聚焦智慧文旅、游轮及线路游、低空文旅三大方向，打造

“线上+线下”全链路服务能力，实现从“资源运营” 向“客户运营” 的转型，为游客提供标准化、高品质的一

站式旅行服务。

1.3.1游轮及线路游业务

/“祥源旅行”围绕“服务、科技、资源” 三大核心，优化产品供给、聚焦用户运营，依托公司核心旅游目的

地资源，融合“吃住行游购娱”全要素，通过数字化技术平台打造标准化旅行产品。 同时与长江三峡游船深度

合作，运营长江豪华游轮四大精品线路，打造高端游轮度假体验，实现“亲山近水、自在休闲” 的尊享之旅，精

准触达高端客群。

（“祥源旅行” 小程序）

1.3.2智慧文旅业务

公司旗下小岛科技，基于云原生架构、智能终端、大数据与AI能力，面向文旅行业提供智慧景区数字化解

决方案，从事智慧文旅项目软硬件集成建设与数字化运营服务。 打造了云票务系统、分销及清分结算系统、业

务系统、酒店系统等核心产品，并构建支付平台、数据平台与AI平台，支撑全流程互联互通，形成覆盖游前、游

中、游后及运营管理的全场景数字化产品体系。

公司业务覆盖全场景数字化产品，打通业务流、财务流与信息流，实现多业态数据集中管理与统一视图，

助力景区提升管理效率与游客体验。 同时，小岛科技协同政府及生态合作伙伴，对外输出可快速复制的数字

化运营能力，通过“数字化+� AI” ，帮助景区实现降本增效、收入增长与智能化运营。

1.3.3低空文旅业务

祥源通航作为公司低空文旅业务专业平台，专注于飞行基地运行、飞行业态运营、飞行项目开发三大核

心业务，致力于成为全球领先的“低空+文旅” 综合服务商。 公司携手行业头部伙伴，探索低空经济与文旅消

费场景融合的产业模式，打造飞行体验、航空营地等特色产品，推动eVTOL商业化运营试点，为文旅产业发展

打造新引擎，助力低空经济高质量“高飞”（该业务尚待取得主管部门许可批复后正式商业化运营）。

（祥源通航试飞场景）

2、商品销售行业业务

公司商品销售业务以茶叶销售为核心，旗下祥源茶业是专业化的高品质茶叶产品及相关服务供应商，以

“祥源茶” 品牌为核心，构建起“祁门红茶、武夷岩茶” 两大消费茶类，普洱茶、福建白茶、祁门安茶三大后发

酵茶类的产品体系，兼具品质优势与文化底蕴。

//祥源茶业拥有多位省、市级非物质文化遗产祁门红茶制作技艺代表性传承人，掌握核心制茶工艺；同时

拥有世界第一条全自动工夫红茶生产流水线，生产规模与工艺水平位居祁门红茶行业前列，实现传统工艺与

现代科技的完美融合。 2025年，祥源茶业两款安茶产品祥源祁门安茶·神安8825、虞氏胡·昌泰在2025中国

（广州）国际茶业博览会“全国名优茶质量推选活动”中，分别斩获“特等金奖” 与“金奖” ，彰显公司茶叶产

品的核心品质与行业认可度。

（“祥源茶” 部分产品）

3、文化行业业务

公司文化业务聚焦动漫及其衍生业务，涵盖动漫及动画影视两大核心方向，以精品内容创作为核心，推

动文化与科技、旅游深度融合，为公司“文化IP+旅游+科技” 产业模式注入核心文化内涵。

动漫业务：持续推动移动互联网新媒体动漫的创意、策划、制作、发行，以及动漫版权授权、衍生品开发运

营等核心业务，打造优质动漫IP。

动画影视业务：专注于动画电影、动画剧集、动画短视频等精品原创内容的创意、制作与投资，深耕传统

文化题材，融合现代审美与技术手段，打造具有市场影响力的动画作品。

数字文旅融合：依托数字科技技术，与目的地“在地文化” 深度创新结合，打造沉浸式数字文旅体验场

景，推动“万古丹霞” 、黄龙洞灯光升级，实现文化IP与旅游场景的深度融合，提升旅游体验的文化内涵与科

技感。

4、其他业务

公司其他业务主要包括场所及物业租赁业务，作为核心主业的补充，与文旅主业形成协同效应，进一步

丰富公司业务布局，提升资产运营效率。

3、公司主要会计数据和财务指标

3.1近3年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年

2024年 本年比

上年

增减

(%)

2023年

调整后 调整前 调整后 调整前

总资产

5,211,955,

696.14

5,219,263,

798.14

4,589,299,

272.66

-0.14

3,804,503,

917.52

3,696,366,

903.40

归属于上市公司

股东的净资产

2,577,588,

353.64

2,973,677,

602.80

2,814,036,

790.85

-13.32

2,785,742,

424.86

2,731,704,

083.36

营业收入

1,172,522,

517.27

870,382,331.53 864,119,442.85 34.71 722,261,478.80 722,261,478.80

利润总额 199,417,378.33 194,037,746.41 194,741,087.75 2.77 186,608,649.11 186,713,252.97

归属于上市公司

股东的净利润

113,525,508.93 145,516,979.39 146,550,202.82 -21.98 151,296,275.35 151,400,879.21

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润

101,212,348.94 143,815,577.46 143,815,577.46 -29.62 137,753,151.67 137,753,151.67

经营活动产生的

现金流量净额

431,642,445.68 265,148,422.96 236,292,083.59 62.79 315,071,808.52 269,363,743.20

加权平均净资产

收益率（%）

3.95 5.16 5.27

减少

1.21个

百分点

4.67 4.67

基 本 每 股 收 益

（元／股）

0.11 0.14 0.14 -21.43 0.14 0.14

稀 释 每 股 收 益

（元／股）

0.11 0.14 0.14 -21.43 0.14 0.14

3.2报告期分季度的主要会计数据

单位：元币种：人民币

第一季度

（1-3月份）

第二季度

（4-6月份）

第三季度

（7-9月份）

第四季度

（10-12月份）

营业收入 218,282,741.07 296,781,868.04 359,710,819.99 297,747,088.17

归属于上市公司股东的净利

润

28,876,406.74 59,152,397.07 67,499,849.23 -42,003,144.11

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益后的净利润

27,508,048.89 51,420,902.85 64,391,922.37 -42,108,525.17

经营活动产生的现金流量净

额

15,063,231.72 139,446,308.99 186,096,643.45 91,036,261.52

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

√适用□不适用

主要系本期发生同一控制下企业合并，按照会计准则对季度数据追溯影响。

4、股东情况

4.1报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、 表决权恢复的优先股股东总数和持有特别表决

权股份的股东总数及前 10�名股东情况

单位:�股

截至报告期末普通股股东总数（户） 52,011

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 45,991

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） /

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） /

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内增减 期末持股数量

比例

(%)

持有有限售条

件的股份数量

质押、标记或冻结情况

股东

性质

股份

状态

数量

祥源旅游开发有限公

司

0 394,158,357 37.38 394,158,357 冻结 394,158,357

境内非

国有法

人

安徽祥源文化发展有

限公司

0 216,831,958 20.56 0

冻结 216,831,958 境内非

国有法

人

质押冻结 207,360,000

张杰 12,771,900 40,224,800 3.81 0 无 0

境内自

然人

陈世辉 13,356,300 13,356,300 1.27 0 无 0

境内自

然人

上海弘尚资产管理中

心（有限合伙）－弘尚

资产弘利2号私募证券

投资基金

11,400,000 11,400,000 1.08 0 无 0 未知

北京天厚地德投资管

理中心（有限合伙）

0 10,589,701 1.00 0 无 0

境内非

国有法

人

钱旭璋 9,442,540 9,898,000 0.94 0 无 0

境内自

然人

香港中央结算有限公

司

2,275,101 8,139,299 0.77 0 无 0 未知

刘校嘉 3,385,000 3,385,000 0.32 0 无 0

境内自

然人

钟国良 2,880,200 2,880,200 0.27 0 无 0

境内自

然人

上述股东关联关系或一致行动的说明

公司股东祥源旅开与安徽祥源文化实际控制人均为俞发祥先生，两者为一致行动关

系。 祥源旅开和安徽祥源文化与上述其他股东不存在关联关系，公司未知上述其他

股东之间是否存在关联关系或属于《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》规

定的一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股数量

的说明

不适用

4.2公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用□不适用

4.3公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用□不适用

4.4报告期末公司优先股股东总数及前10�名股东情况

□适用 √不适用

5、公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对公司经营

情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

公司实现营业收入117,252.25万元，同比增长34.71%；实现利润总额19,941.74万元，同比增长2.77%；实

现归属于上市公司股东的净利润11,352.55万元，同比下降21.98%；经营性现金流净额43,164.24万元，同比

增长62.79%。 截至2025年12月31日，公司总资产521,195.57万元，同比降低0.14%；归属于上市公司股东的净

资产为257,758.84万元，同比降低13.32%，资产负债率45.44%。

2、公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终止上市

情形的原因。

□适用√不适用

证券代码：600576� � � �证券简称：祥源文旅 公告编号：临2026-019

浙江祥源文旅股份有限公司

关于2025年度利润分配预案及2026年中期分

红规划的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容

的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

重要内容提示：

● 浙江祥源文旅股份有限公司（以下简称“公司” ）2025年度不派发现金红利、不送红股、不以资本公

积金转增股本。

● 提请股东会授权董事会根据股东会决议在符合利润分配的条件下制定具体的中期分红方案。

● 本次利润分配方案及2026年中期分红规划已经公司第九届董事会第十九次会议审议通过， 尚需提

交公司2025年年度股东会审议。

● 本次利润分配方案不触及可能被实施其他风险警示的情形。

一、利润分配方案内容

（一）利润分配方案的具体内容

经上会会计师事务所(特殊普通合伙）审计，公司2025年实现合并利润总额为19,941.74万元，扣除所得

税费用5,499.95万元，净利润14,441.79万元，其中归属于母公司所有的合并净利润为11,352.55万元。 2025

年末合并未分配利润余额为-11,123.59万元，母公司未分配利润为13,101.72万元。 根据公司目前经营情况，

并经公司第九届董事会第十九次会议审议通过，公司2025年度拟不进行利润分配，不派发现金红利、不送红

股、不以资本公积金转增股本。

2025年度，公司以现金为对价，采用集中竞价方式已实施的股份回购金额4,620.71万元（含佣金等交易

费用），占2025年度归属于上市公司股东净利润的40.70%。 根据《上海证券交易所股票上市规则》及《上市

公司股份回购规则》的规定，公司以现金为对价，采用集中竞价方式回购股份的，当年已实施的股份回购金额

视同现金分红，纳入该年度现金分红的相关比例计算。 综上，公司2025年现金分红和回购金额合计4,620.71

万元。

本次利润分配预案尚需提交2025年年度股东会审议。

（二）是否可能触及其他风险警示情形

项目 2025年度 2024年度 2023年度

现金分红总额（万元） 0 0 0

回购注销总额（万元） 0 5,996.06 0

归属于上市公司股东的净利润（万元） 11,352.55 14,551.70 15,129.63

本年度末母公司报表未分配利润（万元） 13,101.72

最近三个会计年度累计现金分红总额（万元） 0

最近三个会计年度累计回购注销总额（万元） 5,996.06

最近三个会计年度平均净利润（万元） 13,677.96

最近三个会计年度累计现金分红及回购注销总额

（万元）

5,996.06

最近三个会计年度累计现金分红及回购注销总额是

否低于5000万元

否

现金分红比例（%） 43.84

现金分红比例是否低于30% 否

是否触及《股票上市规则》第9.8.1条第一款第（八）

项规定的可能被实施其他风险警示的情形

否

如上表所示，公司最近三个会计年度累计现金分红金额不低于最近三个会计年度年均净利润的30%，不

触及《上海证券交易所股票上市规则》第9.8.1条第一款第（八）项规定的可能被实施其他风险警示的情形。

二、2026年度中期利润分配方案

为了分享经营成果，提振投资者持股信心，切实提升投资者获得感，根据《上市公司监管指引第3号一一

上市公司现金分红》等相关规定并结合公司实际，公司拟定2026年中期分红规划：

1、前提条件：（1）公司在当期盈利、母公司未分配利润为正；（2）公司现金流可以满足正常经营和持续

发展的要求。

2、分红上限：以公司实施权益分派股权登记日的总股本（扣除公司股份回购专用证券账户持有股数）为

基数，向全体股东派发的现金红利总额不超过相应期间归属于上市公司股东的净利润。

为简化分红程序， 提请股东会授权董事会根据股东会决议在符合利润分配的条件下制定具体的中期分

红方案。

三、公司履行的决策程序

公司于2026年4月23日召开第九届董事会第十九次会议审议通过《关于2025年度利润分配预案及2026

年中期分红规划的议案》，同意将该议案提交2025年年度股东会审议。

四、相关风险提示

1、本次利润分配方案及中期分红规划综合考虑公司目前的发展阶段、未来的资金需求等因素，不会对公

司经营现金流产生重大影响，不会影响公司正常经营和长期发展。 留存未分配利润将转入下一年度，主要用

于公司生产经营发展等方面，有利于公司提升竞争力，更好地应对市场竞争风险。

2、本次利润分配预案及2026年中期分红规划尚需提交公司2025年年度股东会审议通过后方可实施。 敬

请广大投资者注意投资风险。

特此公告。

浙江祥源文旅股份有限公司董事会

2026年4月24日
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浙江祥源文旅股份有限公司

关于追认关联方并确认关联交易的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容

的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

重要内容提示：

●本次追认的关联交易事项系浙江祥源文旅股份有限公司（以下简称“公司” ）子公司与中景信（上

海）旅游发展集团有限公司（以下简称“中景信” ）及其子公司在2024年10月至2025年12月期间发生的关联

交易。 关联交易类别主要包括资产收购、关联方资产转让、日常关联交易、租赁等。

除本次追认的关联交易外，公司与中景信及其子公司不存在其他业务、资金往来。

●本次追认的交易构成关联交易，但不构成《上市公司重大资产重组管理办法》规定的重大资产重组情

形。

●公司2026年第一次独立董事专门会议及第九届董事会第十九次会议审议通过了《关于追认关联方并

确认关联交易的议案》，该议案尚需提交公司2025年年度股东会审议。

●公司本次追认关联方并确认关联交易对公司2025年年度报告及未来财务状况、 经营成果不会产生影

响，不会对公司主要业务的独立性造成影响。 但预计将对公司2024年年度报告、2025年第一季度报告、2025

年度半年度报告及2025年度第三季度报告总资产、净资产、营业收入、归母净利润等财务指标产生影响，具体

以公司后续披露的更正报告为准。

一、关联交易概述

（一）关联交易基本情况

根据公司控股股东祥源控股集团有限责任公司（以下简称“祥源控股” ）书面确认，自2024年10月12日

起，其可对中景信施加重大影响。 基于此并结合公司执行的其他核查程序，公司认为自2024年10月12日起，

祥源控股对中景信构成控制，公司拟追加认定中景信及其控制公司为公司关联方。追认期间自2024年10月起

至2025年12月。 在此期间，公司与中景信及其控制公司发生的交易构成关联交易。自2026年1月起，公司将按

照《上海证券交易所股票上市规则》等相关规定，将中景信及其控制公司与公司的交易确认为关联交易。

（二）履行的审议程序

1、公司于2026年4月23日召开2026年第一次独立董事专门会议审议通过了《关于追认关联方并确认关

联交易的议案》，并发表相关意见：公司本次追认关联方并确认关联交易事项，程序符合相关法律法规的规

定，相关交易不存在损害公司及非关联股东特别是中小股东利益的情形。

2、公司于2026年4月23日召开第九届董事会第十九次会议审议通过了《关于追认关联方并确认关联交

易的议案》，在审议该议案表决时，关联董事进行了回避表决。

3、本次关联交易尚需提交公司2025年年度股东会审议。

二、关联方介绍

1、中景信（上海）旅游发展集团有限公司

企业类型：有限责任公司(自然人投资或控股)

统一社会信用代码：9113072657552354X3

成立日期：2011-05-18

注册地址：上海市闵行区虹许路480-486号2幢405室

法定代表人：潘淮芝

注册资本：81,503.3438万元人民币

主要股东：天津中景信旅游信息咨询中心（有限合伙）持股80%

经营范围：许可项目：旅游业务；营业性演出。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活

动，具体经营项目以相关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：游览景区管理；园区管理服务；城市公园

管理；露营地服务；文化场馆管理服务；动物园管理服务；植物园管理服务；公园、景区小型设施娱乐活动；工

艺美术品及收藏品零售（象牙及其制品除外）；旅游开发项目策划咨询；信息咨询服务（不含许可类信息咨询

服务）；广告设计、代理；广告制作；广告发布；会议及展览服务。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法

自主开展经营活动）

根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条之规定，并结合祥源控股确认函及公司执行的其他核查

程序，公司按照实质重于形式原则，追认中景信为公司关联方。

2、中景信旅游景区管理有限公司

企业类型：有限责任公司(法人独资)

统一社会信用代码：91110228MA003ARQ54

成立日期：2016-01-21

注册地址：北京市密云区经济开发区兴盛南路8号开发区办公楼501室-1574(经济开发区集中办公区)

法定代表人：高红喜

注册资本：100万元人民币

主要股东：中景信（上海）旅游发展集团有限公司100%持股

经营范围：游览景区管理；旅游信息咨询；旅游资源开发；会议服务；企业管理咨询；组织文化艺术交流活

动（不含演出及棋牌娱乐）；承办展览展示活动；设计、制作、代理、发布广告；筹备、策划、组织演出，筹备、策

划、组织展览，筹备、策划、组织民间活动，筹备、策划、组织民族活动，筹备、策划、组织民俗活动；销售工艺品、

小饰品、礼品。 （依法须经批准的项目，经相关部门批准后依批准的内容开展经营活动。 ）

根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条之规定，公司追认中景信旅游景区管理有限公司为公司

关联方。

3、涞源白石山旅游开发有限公司

企业类型：其他有限责任公司

统一社会信用代码：91130630567354803N

成立日期：2010-12-24

注册地址：河北省保定市涞源县白石山镇荆山口村白石山游客服务中心

法定代表人：梁连友

注册资本：5000万元人民币

主要股东：中景信（上海）旅游发展集团有限公司持股72%

经营范围：许可项目：旅游业务；餐饮服务；住宿服务；道路旅客运输经营；动物饲养；高危险性体育运动

（攀岩）。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相关部门批准文件

或许可证件为准）一般项目：日用品销售；日用品批发；日用品出租；工艺美术品及收藏品零售（象牙及其制

品除外）；服装服饰零售；鞋帽零售；客运索道经营；游览景区管理；机械设备租赁；广告设计、代理；广告发布；

广告制作；平面设计；体育竞赛组织；体育赛事策划；组织体育表演活动；体育场地设施经营（不含高危险性体

育运动）；体育中介代理服务；体育用品及器材零售；体育场地设施工程施工；食用农产品批发；新鲜水果批

发；互联网销售（除销售需要许可的商品）；数字文化创意技术装备销售；户外用品销售；智能无人飞行器销

售；企业形象策划；翻译服务；健身休闲活动；园林绿化工程施工；体验式拓展活动及策划；票务代理服务；会

议及展览服务；专业设计服务；露营地服务；体育用品设备出租；租赁服务（不含许可类租赁服务）；市场调查

（不含涉外调查）；游乐园服务；公园、景区小型设施娱乐活动。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法

自主开展经营活动）

根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条之规定，公司追认涞源白石山旅游开发有限公司为公司

关联方。

4、承德市兴隆山旅游开发有限公司

企业类型：其他有限责任公司

统一社会信用代码：91130822MA07MMC50L

成立日期：2016-01-15

注册地址：河北省承德市兴隆县大水泉乡迷子地村六组村委会院内

法定代表人：高红喜

注册资本：6667万人民币

主要股东：中景信（上海）旅游发展集团有限公司持有60.0015%股份

经营范围：旅游接待服务；旅游商品开发、销售；旅游运输、饮食服务；漂流服务；旅游资源开发；组织举办

与旅游相关的贸易、体育、文化活动、信息咨询服务；旅游资源、景区景点经营管理；提供民俗风情艺术表演及

旅游景点的配套服务；广告设计、制作、发布；会议服务及旅游管理服务；园林规划、设计及施工；工艺品研发、

制作、经营；预包装食品、散装食品销售；酒店经营、管理、服务；停车管理服务；房屋租赁服务***（依法须经批

准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动）

根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条之规定，追认承德市兴隆山旅游开发有限公司为公司关

联方。

5、来宾金秀盘王境文化旅游有限公司

企业类型：有限责任公司（自然人投资或控股的法人独资）

统一社会信用代码：91451324MAD3BXNBXU

成立日期：2023-11-06

注册地址：广西来宾市金秀县金秀镇X645县道旁（孟村村口马路对面）

法定代表人：高红喜

注册资本：1000万元人民币

主要股东：中景信（上海）旅游发展集团有限公司100%持股

经营范围：一般项目：旅游开发项目策划咨询；游览景区管理；名胜风景区管理；公园、景区小型设施娱乐

活动；鞋帽零售（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）许可项目：住宿服务；食品

销售；餐饮服务（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相关部门批准

文件或许可证件为准）

根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条之规定，公司追认来宾金秀盘王境文化旅游有限公司为

公司关联方。

6、靖边龙洲波浪谷旅游开发有限公司

企业类型：其他有限责任公司

统一社会信用代码：91610824MA708MKJ67

成立日期：2017-12-11

注册地址：陕西省榆林市靖边县龙洲镇龙一村

法定代表人：詹向军

注册资本：10000万人民币

主要股东：靖边县文旅集团有限公司持股90%

经营范围：旅游资源开发与利用；日用百货、工艺品、服装鞋帽零售；餐饮、住宿服务；景区交通运输服务*

（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动）

根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条之规定，公司追认靖边龙洲波浪谷旅游开发有限公司为

公司关联方。

三、关联交易主要内容和定价政策

（一）根据不同关联交易方分类

1、公司与中景信（上海）旅游发展集团有限公司产生的关联交易

公司与中景信之间的关联交易包括公司全资子公司浙江祥源堃鹏文化旅游发展有限公司 （以下简称

“祥源堃鹏” ）收购中景信持有的卧龙中景信生态旅游开发有限公司100%股权、收购中景信持有的金秀莲花

山景区开发有限公司100%股权的交易、日常关联交易以及中景信占用金秀莲花山景区开发有限公司（以下

简称：金秀公司）资金利息，其中股权转让关联交易具体情况如下：

单位：人民币万元

关联方 交易内容 定价原则 交易金额

占公司最近一期经审

计净资产的比例

中景信

收购卧龙中景信生态旅

游开发有限公司100%股

权

评估价

现金支付：5,130.10万元/承

债7,191.37万元，共计12,

321.47万元。

4.51%

中景信

收购金秀莲花山景区开

发有限公司100%股权

评估价

现金支付4,375.87万元（已

扣除过渡期损益173.47万

元）/承债:29,906.75万元，共

计34,282.62万元。

12.18%

合计 46,604.09 /

注：“占公司最近一期经审计净资产” 说明如下：（1）收购卧龙中景信生态旅游开发有限公司100%股权

交易“占公司最近一期经审计净资产”为股权交易金额占公司2023年度经审计归母净资产的比例。（2）收购

金秀莲花山景区开发有限公司100%股权交易“占公司最近一期经审计净资产” 为股权交易金额占公司2024

年经审计归母净资产的比例。

上述两笔交易符合公司整体发展战略，交易价格均按照评估价格确定（其中，收购卧龙中景信生态旅游

开发有限公司100%股权根据坤元资产评估有限公司 （以2024年9月30日为评估基准日） 出具的坤元评报

〔2024〕2-52号评估报告定价；收购金秀莲花山景区开发有限公司100%股权根据中联资产评估集团有限公

司（以2025年8月31日为评估基准日）出具的中联评报字[2025]第5110号评估报告定价，具体详见公司在上

海证券交易所网站披露的相关公告），交易基于市场化原则定价和结算，具有公允性。

日常关联交易情况如下：

单位：人民币元

关联交易类别 交易内容 定价原则

关联交易金额

2025年度 2024年度

出售商品和提供劳务

茶叶销售、短信服务、

住宿餐饮等

市场价 69,066.64 28,661.50

占公司最近一期经审计净资产比例 0.0025% 0.0010%

注：上表中（1）2024年度“占公司最近一期经审计净资产比例” 为2024年与相关方日常关联交易金额

占公司2023年度经审计归母净资产的比例。（2）2025年度“占公司最近一期经审计净资产比例” 为2025年

与相关方日常关联交易金额占公司2024年度经审计归母净资产的比例。

公司与中景信之间的日常关联交易主要为茶叶销售、短信服务、住宿餐饮，定价机制以市场价格为准，交

易价格具备公允性。

资金占用情况如下：

祥源堃鹏收购金秀公司前，金秀公司日常管理过程中大额资金由其原母公司中景信集中收付，金秀公司

收到的款项根据中景信要求上划，实质上形成了对中景信的资金拆出，无固定资金拆借起始日、到期日。 金秀

公司以每月平均余额为基数， 按照央行公布的1年期贷款利率计提资金拆借利息，2025年计提资金占用利息

金额为4,721,657.47元，占公司2024年度经审计归母净资产比例为0.1678%；2024年10-12月计提资金占用

利息金额为1,421,687.28元，占公司2023年度经审计归母净资产比例为0.0520%。

2、公司与中景信旅游景区管理有限公司的关联交易

2025年1月，公司根据战略变化需要，与中景信旅游景区管理有限公司签署股权转让协议，出售公司持有

的安徽祥源旅游管理有限公司33.3%股权，转让对价5,765.83万元，占公司2024年度经审计归母净资产比例

为2.0490%。 交易价格根据截至2024年12月31日安徽祥源旅游管理有限公司净资产作为基础经双方协商确

定，具有公允性。

3、公司与涞源白石山旅游开发有限公司的交易

公司与涞源白石山旅游开发有限公司的交易包括资产转让、委托管理及日常关联交易。 其中：

（1）资产转让交易：购买涞源白石山旅游开发有限公司游乐设备并进行联营分成。 采购价格按照交易设

备市场评估价确定，金额共计849.60万元，占公司2024年度经审计归母净资产的比例为0.3019%。

（2）委托管理交易：公司子公司浙江源堃旅游运营管理有限公司、涞源祥轻运营管理有限公司分别与涞

源白石山旅游开发有限公司签署《管理服务合同》，受托运营白石山景区。 按照合同约定，涞源白石山旅游开

发有限公司每年支付基础管理费300万元，奖励管理费根据托管运营项目年度营业收入与目标值的差额分段

计算。 2025年，公司确认管理服务费收入199.32万元，占公司2024年度经审计归母净资产的比例为0.0708%。

（3）日常关联交易。 公司与涞源白石山旅游开发有限公司日常关联交易主要为提供联营服务、景区票务

信息系统服务、茶叶销售以及接受共享设备运营服务、采购旅游产品，定价机制以市场价格为准，交易价格具

备公允性，具体如下：

单位：人民币元

关联交易类别 交易内容 定价原则

关联交易金额

2025年度 2024年度

出售商品和提供劳

务

游乐设备联营分成、

景区票务信息系统

服务、茶叶销售

市场价 1,581,234.13 304,522.71

采购商品和接受劳

务

共享设备运营服务、

旅游产品采购

市场价 30,545.52 72,287.38

合计 1,611,779.65 376,810.09

占公司最近一期经审计净资产比例 0.0573% 0.0138%

注：上表中（1）2024年度“占公司最近一期经审计净资产比例” 为2024年与相关方日常关联交易金额

占公司2023年度经审计归母净资产的比例。（2）2025年度“占公司最近一期经审计净资产比例” 为2025年

与相关方日常关联交易金额占公司2024年度经审计归母净资产的比例。

4、公司与承德市兴隆山旅游开发有限公司的关联交易

公司与承德市兴隆山旅游开发有限公司的关联交易为日常关联交易， 交易内容主要为景区票务信息系

统服务，定价机制以市场价格为准，交易价格具备公允性，具体如下：

单位：人民币元

关联交易类别 交易内容 定价原则

关联交易金额

2025年度 2024年度

出售商品和提供劳务

景区票务信息系统服

务

市场价 84,131.62 63,098.71

占公司最近一期经审计净资产比例 0.0030% 0.0023%

注：上表中（1）2024年度“占公司最近一期经审计净资产比例” 为2024年与相关方日常关联交易金额

占公司2023年度经审计归母净资产的比例。（2）2025年度“占公司最近一期经审计净资产比例” 为2025年

与相关方日常关联交易金额占公司2024年度经审计归母净资产的比例。

5、公司与来宾金秀盘王境文化旅游有限公司的关联交易

公司与来宾金秀盘王境文化旅游有限公司的交易包括租赁、委托管理及日常关联交易。 其中：

（1）租赁交易为向来宾金秀盘王境文化旅游有限公司出租售票窗口和获得来宾金秀盘王境文化旅游有

限公司莲花山景区内游步道及其他相关设施的资产使用许可。

单位：人民币元
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