
春假邂逅清明 全链条消费场景持续扩容

本报记者 熊彦莎 王舒嫄

交通运输部4月6日发布数据显示，今年清明假期（4月4日至6日），

全社会跨区域人员流动量预计为8.45亿人次，日均预计为2.82亿人次，比

2025年清明节假期增长6%。

全国多地中小学春假与清明连休，激发了以亲子游、家庭游为主的出

行热潮，形成了覆盖交通服务、文旅住宿、餐饮零售、能源补给的全链条消

费场景，体验式旅行、研学游等消费热点凸显，交通、住宿、文旅等相关产

业协同发力，推动假日经济提质增效，为文旅消费注入持久动力。

体验式旅行受追捧

“清明假期，我们一家就住在山里，爬山寻春、围坐煮茶，一起动手烤

面包、做木作，体验一种跟平常不一样的生活。 ” 家住北京的韩女士告诉

中国证券报记者，“近两年，家人越来越偏爱这种体验式旅行，就像这次

清明假期，全家人一起慢悠悠地逛，踩着松软的泥土，闻着山野间草木与

泥土交融的清新香气，听着林间的鸟鸣风响，不用赶行程，还能静下心来

做手工。 ”

途家民宿数据显示，提供汉服赏花旅拍、采茶品茶、手工做青团等特

色体验的民宿，成为假期热门之选。

出境游方面，飞猪数据显示，出海游览、直升机观光、特色手工体验等

境外当地玩乐服务，预订成交额同比增长约120%，深度体验成出境旅行

核心考量。

“清明假期的文旅产品从景区观光向沉浸式、 体验式产品转变的趋

势越发明显。 ”中国旅游研究院研究员韩元军在接受中国证券报记者采

访时表示， 新兴品类在提升经营持续性的同时， 还要关注游客的需求变

化。只有提供高品质、定制化、生态化、体现在地美学的文旅产品才能赢得

未来，人工智能和科技创新为此提供了无限可能。

家庭游需求攀升

“假期来南京玩，我们把红山森林动物园放在行程第一站，孩子们可

以一边逛一边读科普介绍。 ” 来自浙江的游客王女士告诉记者。

美团数据显示，该园位居美团旅行清明假期亲子游热门景区榜首，上

海迪士尼、北京环球度假区、中华恐龙园等紧随其后。

家庭研学游需求持续攀升。 途牛旅游数据显示，近65%游客选择3天

至5天的出游行程，亲子家庭出游需求集中释放。 不少景区也针对性创新

产品，上海海昌海洋公园推出“稀奇海洋节” ，展出鬼手海兔、玫瑰毒鲉等

20种珍稀海洋生物，还开设“十万个为什么藏在海洋”科普课堂。

“跟着课本去旅行、特定主题研学旅游成为众多家庭选择，亲子家庭

游的含文化量、含科技量明显增强。 ” 韩元军说，景区和旅行服务平台要

更加注重主题旅游产品的开发，包括音乐旅游、非遗体验、传统杂技、美食

旅游、户外运动等适合青少年需要的产品。

春假效应显现

多地春假的推行为假日经济注入活力。

今年以来，多地陆续宣布春假安排。如，安徽各市均把首个春假定于4

月1日至4月3日，与清明假期连休形成6天小长假。 江苏南京各区2026年

春假时间4月1日至4月3日与清明小长假（4月4日、5日、6日）相连。

春假叠加清明假期，不仅带动出行高峰的提前，更带动了区域春季旅

游市场升温，交通、住宿、文旅走热。 美团旅行数据显示，4月1日至4月6

日，全国机票、火车票预订量同比增长44%。飞猪数据显示，国内酒店预订

量同比增长约40%，国内景区门票的预订票张数同比增长超70%。

展望后续，春秋假有望持续为文旅市场助力。 “全国春秋假形成后，

将再造两个6天左右的黄金周，为相关群体提供更多出游时间选择，一年

中的长假更加均衡，有利于全国、全季旅游市场的培育，远距离目的地将

获得更多发展机遇。 ” 韩元军说。

东方证券研报认为，春假推广落地，不仅能促进亲子客群的中远程出

游，创造出“教育+文旅” 融合新场景，更有利于平滑峰谷、促进淡季休

假，激活消费市场潜力。
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北京楼市“小阳春” 调查：

成交量回暖 刚需积极入市

●本报记者 董添

近日，记者对北京楼市进行实地

调研发现，受“小阳春” 旺季周期影

响，近期北京地区二手房成交量出现

较为明显放大，但价格并未出现较为

明显的上涨趋势。 清明假期期间，北

京新房市场带看量、成交量也出现了

一定的回暖。

而刚刚过去的3月份，北京房地

产市场成交量已经出现了明显回暖。

北京市住建委数据显示，3月份，北

京二手住宅网签量达到19886套，创

下近15个月来的峰值。

成交量明显放大

清明小长假，记者了解到，经历

了3月份楼市明显回暖后，全市二手

房挂牌量逐渐平稳。记者在链家系统

看到，目前，北京地区二手房挂牌量

跌至14.4万套，去年高点一度逼近17

万套。

“目前价格相对较低，很多客户

出现了惜售情绪， 挂牌量出现下滑，

叠加近期成交量放大，二手房房源量

出现了明显回落。 ” 走访过程中，多

位二手房销售人员告诉中国证券报

记者，“清明假期期间， 带看量整体

不错，成交数据比较平稳。 ”

“最近一个月，小区成交了20多

套二手房源，之前一段时间一个月最

多成交7、8套。 ” 位于北京市大兴区

南五环附近的中介销售人员告诉记

者，“但是价格目前没有止跌迹象，

相同房源比年前还是会便宜。 ”

“今年3月份的成交量， 是最近

4、5年表现最好的。 ” 丰台片区资深

销售人员告诉记者，“每天基本都有

在走合同的单子。 ”

中原地产研究院统计数据显示，

3月份， 北京新房网签量合计达到

3552套，环比上涨191.86%；二手住

宅网签量达 19886套 ， 环比上升

144.63%。

低总价房源成主力

记者走访北京城六区发现，包括

东城、西城在内的多个片区二手房成

交量出现回暖， 但中介销售人员表

示，价格尚未出现明显变化。

从成交结构上看，北京链家研究

院数据显示，3月份东城、 西城等中

心城区成交占比有所下降， 石景山、

通州、大兴等城区占比有所提升。 从

各城区市场表现看，大兴、门头沟、房

山、顺义、密云等城区交易量同比增

幅比较明显，近半数城区的交易均价

与上月相比有所回升。

从成交房屋的户型看，二手房主

力成交仍集中在60—90平方米户

型，占比超40%；其次是60平方米以

下户型， 占比为25%左右； 再就是

90—120平方米户型， 占比约20%。

120平方米以上户型占比不足15%。

两居室占比超50%， 三居室占比约

23%，一居室占比近20%，三居室以

上户型占比不足5%。

刚需群体的集中入市，成为此次

“小阳春”行情的重要支撑。 我爱我

家数据显示，3月，北京300万元以下

二手房成交量占同期二手房总量的

66.3%，同比上升19.1%，低总价房源

成为成交主力。

新房方面， 记者走访了解到，清

明假期期间， 新房市场促销力度较

大。 一些楼盘在假期之前积极蓄客，

并在清明假期期间推出一系列特价

房，因此新房成交较为可观。

“特价房比普通房源价格低了

十万左右，主要是楼层或者户型没有

那么受欢迎。预算有限的刚需客户对

特价房的接受度比较高。清明假期成

交了好几套特价房。 此外，假期主要

是带看、 蓄客， 为五一成交打下基

础。 ” 昌平区一家新房楼盘销售人员

告诉中国证券报记者。

中原地产数据显示，4月4日、4

月5日假期两天，北京新房成交量合

计达到117套。 4月前5天，新房住宅

网 签 达 到 2895 套 ， 环 比 上 升

881.35%，同比上升321.39%。

专家：楼市修复性回暖

中原地产首席分析师张大伟对

记者表示，3月份， 北京二手房市场

迎来政策与季节共振下的“小阳春”

强势回暖， 量能出现较为明显的放

大，但价格尚未出现普涨。 清明小长

假，北京楼市继续出现回暖。未来，市

场将延续稳中有进、分化加剧的主旋

律， 新房聚焦产品升级与区域匹配，

二手房聚焦品质与流动性，为北京房

地产市场长期健康发展奠定基础。预

计本轮回暖是修复性回暖，而非趋势

性反转。

北京链家研究院分析师冷会表

示，3月， 北京二手住宅网签量创下

近15个月以来的最高水平。 价格方

面总体保持平稳， 与年前一段时间

相比略有上涨， 止跌回稳态势延续

良好，符合此前预期。 3月份市场回

暖的原因主要有两方面： 一方面是

季节性原因， 每年春节后这段时间

都是市场快速回暖的黄金期， 俗称

“小阳春” 。 另一方面是政策加持，

2025年12月下旬出台的各类政策优

化举措有效提振了市场信心， 同时

也撬动了一部分购房需求， 这些新

增的需求到3月份也陆续转化成实

际交易。

市场供需方面，冷会提到，今年

春节假期处于2月份， 因此2月份新

增房客源量处于比较低的水平。节后

买卖双方集中入市，因此3月新增房

客源量大幅反弹。 受此影响，当前及

未来一段时间二手在售房源量将有

一个回升的过程，均为正常现象。

清明出游半径显著扩展

演唱会经济成文旅市场新引擎

●本报记者 杨梓岩

2026年清明假期， 由于多地中小

学春假与法定假期无缝衔接， 形成长

达6天的“春日黄金周” ，旅游市场呈

现出不同于往年的新气象。 多家在线

旅游平台数据显示， 今年清明出游半

径明显扩大， 演唱会经济成文旅新引

擎，而“反向出游” 也带火了一批小城

目的地。

春假延长出游半径

今年清明假期的最大变化，是出行

距离的“跨越式”增长。 过去清明以周

边踏青、短途自驾为主，但今年四川、江

苏、浙江、安徽等地推行中小学“3天春

假+清明假期” 连休，使得家庭出游的

时空约束被打破。 去哪儿平台数据显

示，出行半径在800公里以上的旅客同

比增长超过三成，多条热门航线机票量

同比增逾四成。 飞猪数据显示，国内酒

店预订量强劲增长约40%，且一批远途

目的地如云南怒江、新疆昭苏、内蒙古

阿拉善等旅游预订增速均超过一倍，显

示出游客“走得更远、玩得更深” 的强

烈意愿。

值得注意的是，长线游的爆发并非

简单“距离叠加” ，而是首次出行人群

的大量涌入。 去哪儿平台统计， 购买

“人生第一张机票” 的群体中，13-18

岁青少年同比激增86%，12岁以下儿童

增长73%。 这意味着，春假政策不仅拉

长了出行时间，更降低了许多家庭尝试

远途旅行的门槛。 成都、杭州、南京成

为最热门的“人生首飞” 启航地，这些

城市本身也是旅游资源丰富、交通枢纽

功能突出的区域中心。

与此同时，出境游也呈现出“短途

为主、长线试水” 的格局。3-4小时飞行

圈的目的地如韩国、泰国、马来西亚仍

是首选，但坦桑尼亚、阿根廷、斐济等长

线目的地也出现数倍增长。飞猪分析认

为， 这与亲子家庭追求 “新奇感” 和

“深度体验” 有关———孩子们不再满足

于海滩晒太阳，而是希望看到动物大迁

徙、极光等独特场景。

演艺流量转化为城市消费增量

这个清明假期，演唱会扎堆上演，

正成为激活文旅消费市场的强劲引

擎。 以周杰伦“嘉年华II” 世界巡演杭

州站为例，4月3日至5日三场演出恰逢

春假与清明双客流高峰， 直接带动杭

州奥体中心周边酒店预订量较平日增

长1.6倍，部分平日仅四五百元的酒店，

演出期间最高飙至近3000元， 涨幅相

当惊人。

“为一场演唱会赴一座城”正成为

文旅消费新风尚。 2025年全国万人以

上演唱会场次同比增长超12%，跨城观

演比例达67%以上，“旅游+演出” 持

续成为文旅消费热点。 调研数据显示，

70%以上的跨城观众在演出地停留2天

及以上，在餐饮上有消费支出的观众占

98.4%，68.1%产生交通和购物消费支

出。演出的消费拉动效应从单日事件向

区域消费支点转变， 票根经济正串起

“吃住行游购娱” 全链条。

从杭州到南宁，从西安到上海，各

地正积极探索“演出+文旅” 的融合路

径。 在西安，铁路部门开通多趟“歌迷

专列” ，精准对接北京、上海、成都等地

观众的出行需求，2025年大型营业性

演出直接带动消费超39亿元。 在南宁，

2025年22场重磅演唱会吸引40万歌迷

专程赴邕，撬动全链条消费超30亿元。

杭州则推出“周同学” IP主题活动，滨

江银泰同步上线VR展，配套主题快闪

店和联名周边，探索“文旅商体演” 融

合发展新路径。 各地政府也纷纷出台

支持政策， 海南对演唱会和音乐节最

高奖励250万元和200万元， 广西推出

最高100万元的奖励机制并成立多部

门工作专班， 广州市天河区则按售票

规模给予单场最高25万元支持。 演出

经济正从“一场演出” 演变为“一张城

市名片” 。

从全国层面看，大型演出已成为撬

动文旅消费乘数效应的核心支点。 据

中国演出行业协会发布的数据，2025

年全国5000人以上大型营业性演出达

3000场， 同比增长12.70%， 票房收入

324.48亿元，观众人数4338.58万人次，

同比增长18.81%。 大型演出对其他消

费的平均带动系数高达1:6.85，全年直

接带动票房之外的交通、住宿、餐饮、旅

游、购物消费超过2200亿元。 一张小小

的演唱会票根，正在将演艺流量转化为

可沉淀的城市消费增量，为文旅市场注

入强劲复苏动能。

反向春游带火小城

今年清明另一个引人注目的现象，

是“春假城市” 同时扮演了客源输出地

和目的地的双重角色。 多个放春假的

城市不仅大量居民外出旅游，也通过景

区免票、交通优惠等政策吸引周边及本

省游客反向流入，形成了客流双向奔赴

的有趣格局。

去哪儿数据显示，四川宜宾针对中

小学生和在职教师推出多个景区免票

政策，带动当地酒店入住量增长1.1倍；

安徽黄山对18岁以下游客免首道门

票，酒店入住量同比大增65%；四川绵

阳推出亲子共同免票优惠，酒店预订增

长近40%。

更值得关注的是，“反向春游” 带

火了一批此前默默无闻的小城。去哪儿

平台统计，今年清明期间旅客足迹覆盖

全国千余个县城，其中川渝地区表现尤

为突出，宜宾兴文县、甘孜道孚县酒店

入住量增长4倍多，重庆巫山、奉节增

长2倍。 西双版纳勐腊县、上饶铅山县

也增长超2倍。 这些目的地大多拥有优

美的自然风光或独特的民族文化，但此

前受制于交通和认知度，如今借春假东

风“破圈” 。

与此同时， 传统热门城市并未降

温， 而是呈现出 “热点更热、 冷门不

冷” 的分化格局。 北京、杭州、上海、西

安等依然位列酒店预订量前十， 其中

北京核心景区门票预订热度同比增长

约15%， 高品质酒店预订热度增长

46%。 同程分析指出，北京市场呈现出

“周边微度假+亲子研学” 双轮驱动，

古北水镇、环球度假区以及延庆、怀柔

的精品民宿成为“微度假” 热门选择。

这印证了一个趋势： 无论是大城市还

是小县城，能够提供深度体验、精准对

接细分需求的目的地，才能在“春日黄

金周” 中真正胜出。

交通运输部4月6日发布数据显示，今年清明假期（4月4

日至6日）， 全社会跨区域人员流动量预计为8.45亿人次，日

均预计为2.82亿人次，比2025年清明节假期增长6%。

全国多地中小学春假与清明连休，激发了以亲子游、家庭

游为主的出行热潮，形成了覆盖交通服务、文旅住宿、餐饮零

售、能源补给的全链条消费场景，体验式旅行、研学游等消费

热点凸显，交通、住宿、文旅等相关产业协同发力，推动假日经

济提质增效，为文旅消费注入持久动力。

春假邂逅清明

全链条消费场景持续扩容

●本报记者 熊彦莎 王舒嫄

体验式旅行受追捧

“清明假期， 我们一家就住在山

里，爬山寻春、围坐煮茶，一起动手烤面

包、做木作，体验一种跟平常不一样的

生活。 ” 家住北京的韩女士告诉中国证

券报记者，“近两年， 家人越来越偏爱

这种体验式旅行，就像这次清明假期，

全家人一起慢悠悠地逛，踩着松软的泥

土，闻着山野间草木与泥土交融的清新

香气，听着林间的鸟鸣风响，不用赶行

程，还能静下心来做手工。 ”

途家民宿数据显示，提供汉服赏花

旅拍、采茶品茶、手工做青团等特色体

验的民宿，成为假期热门之选。

出境游方面，飞猪数据显示，出海

游览、直升机观光、特色手工体验等境

外当地玩乐服务， 预订成交额同比增

长约120%，深度体验成出境旅行核心

考量。

“清明假期的文旅产品从景区观

光向沉浸式、体验式产品转变的趋势越

发明显。 ” 中国旅游研究院研究员韩元

军在接受中国证券报记者采访时表示，

新兴品类在提升经营持续性的同时，还

要关注游客的需求变化。 只有提供高

品质、定制化、生态化、体现在地美学的

文旅产品才能赢得未来，人工智能和科

技创新为此提供了无限可能。

家庭游需求攀升

“假期来南京玩，我们把红山森林

动物园放在行程第一站，孩子们可以一

边逛一边读科普介绍。 ” 来自浙江的游

客王女士告诉记者。

美团数据显示，该园位居美团旅行

清明假期亲子游热门景区榜首，上海迪

士尼、北京环球度假区、中华恐龙园等

紧随其后。

家庭研学游需求持续攀升。 途牛

旅游数据显示，近65%游客选择3天至5

天的出游行程，亲子家庭出游需求集中

释放。 不少景区也针对性创新产品，上

海海昌海洋公园推出“稀奇海洋节” ，

展出鬼手海兔、 玫瑰毒鲉等20种珍稀

海洋生物，还开设“十万个为什么藏在

海洋”科普课堂。

“跟着课本去旅行、特定主题研学

旅游成为众多家庭选择，亲子家庭游的

含文化量、含科技量明显增强。 ” 韩元

军说，景区和旅行服务平台要更加注重

主题旅游产品的开发，包括音乐旅游、

非遗体验、传统杂技、美食旅游、户外运

动等适合青少年需要的产品。

春假效应显现

多地春假的推行为假日经济注入

活力。

今年以来， 多地陆续宣布春假安

排。 如，安徽各市均把首个春假定于4

月1日至4月3日，与清明假期连休形成

6天小长假。 江苏南京各区2026年春假

时间4月1日至4月3日与清明小长假（4

月4日、5日、6日）相连。

春假叠加清明假期，不仅带动出行

高峰的提前，更带动了区域春季旅游市

场升温，交通、住宿、文旅走热。 美团旅

行数据显示，4月1日至4月6日，全国机

票、火车票预订量同比增长44%。 飞猪

数据显示，国内酒店预订量同比增长约

40%，国内景区门票的预订票张数同比

增长超70%。

展望后续，春秋假有望持续为文旅

市场助力。 “全国春秋假形成后，将再

造两个6天左右的黄金周，为相关群体

提供更多出游时间选择，一年中的长假

更加均衡，有利于全国、全季旅游市场

的培育，远距离目的地将获得更多发展

机遇。 ” 韩元军说。

东方证券研报认为， 春假推广落

地， 不仅能促进亲子客群的中远程出

游，创造出“教育+文旅” 融合新场景，

更有利于平滑峰谷、促进淡季休假，激

活消费市场潜力。

▲4月5日，游客在江苏南通洲际梦幻岛欣赏樱花河（无人机照片）。 新华社发（许丛军 摄）

▲

4月4日，游客在江苏省盱眙县黄花塘镇向阳花海乘坐小火车游玩。 新华社发（许昌银 摄）


