
A股年报分红潮 百亿级派现频出

本报记者 董添

Wind数据显示，截至3月27日17时，A股共有525家上市公司披露2025年年报，其中422家上市公司计划现金分红，占比高达80.38%。 从转增股份角度看，30家上市公司拟进行转增股份。 其中，寒武纪、海通发展、华海诚科、海顺新材、好上好等公司拟转增比例居前。 从现金分红总金额看，计划分红总金额超过1亿元的有230家，计划超过10亿元的有63家，计划超过50亿元的有18家，中国移动、中国平安、宁德时代、中国海油、中国人寿等11家公司计划现金分红超过100亿元。

方正证券研报表示，现金流优秀、分红力度大、高成长弹性的个股有望出现结构性机遇。

28家公司每10股拟派现超10元

从每10股派发现金分红看，28家上市公司每10股拟派发现金分红超过10元（含税），吉比特、宁德时代、同花顺等公司每10股拟派发现金红利额居前。 其中，吉比特拟每10股派发现金红利70元，位列目前每10股拟派发现金分红额首位。

吉 比 特 3 月 26 日 晚 间 发 布 2025 年 年 报 。 报 告 期 内 ， 公 司 共 实 现 营 业 收 入 约 62 . 05 亿 元 ， 同 比 增 长 67 . 89 % ； 实 现 归 属 于 上 市 公 司 股 东 的 净 利 润 约 17 . 94 亿 元 ， 同 比 增 长 89 . 82 % 。 公 司 拟 向 全 体 股 东 每 10 股 派 发 现 金 红 利 70 元（含 税 ） 。 公 司 专 注 于 网 络 游 戏 的 研 发 及 运 营 业 务 。

宁德时代 2025年共实现营业收入约4237.02亿元，同比增长17.04%；实现归属于上市公司股东的净利润约722.01亿元，同比增长42.28%。 公司拟向全体股东每 10股派发现金分红69.57元（含税）。

宁 德 时 代 在 2025 年 年 报 中 提 到 ， 公 司 延 续 高 比 例 分 红 的 政 策 ， 连 续 三 年 以 净 利 润 的 50 % 实 施 现 金 分 红 ， 今 年 分 红 完 成 后 累 计 分 红 将 接 近 千 亿 元 。 在 以 高 强 度 科 技 创 新 驱 动 业 务 拓 展 的 同 时 ， 持 续 通 过 现 金 分 红 为 股 东 带 来 现 实 回 报 。

30家公司拟转增股份

从转增股份角度看，30家上市公司拟进行转增股份。 其中，寒武纪、海通发展、华海诚科、海顺新材、好上好等公司拟转增比例居前。

记者进一步梳理发现，拟转增比例居前的不少是科创板上市公司。

华 海 诚 科 日 前 发 布 2025 年 年 报 。 报 告 期 内 ， 公 司 共 实 现 营 业 收 入 约 4 . 58 亿 元 ， 同 比 增 长 38 . 12 % ； 实 现 归 属 于 上 市 公 司 股 东 的 净 利 润 约 2425 . 21 万 元 ， 同 比 下 降 39 . 47 % 。 公 司 拟 向 全 体 股 东 每 10 股 派 发 现 金 红 利 1 元 （ 含 税 ） ， 并 以 资 本 公 积 转 增 股 本 每 10 股 转 增 4 . 8 股 ， 预 计 现 金 分 红 总 额 为 957 万 元 。

寒 武 纪 披 露 的 2025 年 年 报 显 示 ， 2025 年 ， 公 司 共 实 现 营 业 收 入 64 . 97 亿 元 ， 同 比 增 长 453 . 21 % ； 实 现 归 属 于 上 市 公 司 股 东 的 净 利 润 约 20 . 59 亿 元 ， 上 年 同 期 亏 损 4 . 52 亿 元 ； 经 营 活 动 现 金 流 量 净 额 较 上 年 同 期 增 加 11 . 2 亿 元 。 公 司 拟 向 全 体 股 东 每 10 股 派 发 现 金 红 利 15 元 （ 含 税 ） ， 同 时 每 10 股 转 增 4 . 9 股 。

230家公司拟分红过亿

从现金分红总金额看，计划分红总金额超过1亿元的有230家，计划超过10亿元的有63家，计划超过50亿元的有18家，中国移动、中国平安、宁德时代、中国海油、中国人寿等11家公司计划现金分红超过100亿元。

3月26日，中国移动披露2025年度业绩。 2025年，公司营运收入达到10502亿元，同比增长0.9%；主营业务收入达到8955亿元，同比增长0.7%。 通信服务收入占主营业务收入比为 79.8%；算力服务、智能服务收入占主营业务收入比为20.2%，同比提升 1.4个百分点。 2025年公司营运利润达到 1489亿元，同比增长4.4%。 股东应占利润为 1371亿元，同比下降0.9%，同口径同比增长 2.0%。

中国移动在2025年年报中提到，董事会建议向全体股东派发截至2025年12月31日止年度末期股息每股2.52港元，连同已派发的中期股息，2025年全年股息合计每股5.27港元，同比增长3.5%，全年派息率为75%。

不少行业头部上市公司年内多次分红，引发市场关注。

中国海油2025年年报显示，报告期内，公司共实现营业收入约3982.2亿元，同比下降5.3%；实现归属于上市公司股东的净利润约1220.82亿元，同比下降11.5%。 经统筹考虑公司未来收益、资本要求、财务状况、未来前景、现金流量等因素，董事会建议向全体股东派发2025年末期股息每股0.55港元（含税），连同已派发的中期股息每股0.73港元（含税），2025年度末期股息及中期股息合计每股1.28港元（含税）。
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全聚德总经理周延龙：

一品一策 三步走重塑口碑

●本报记者 杨梓岩

在餐饮行业结构性调整与消费弱复苏

的双重压力下， 拥有百年老字号的全聚德

集团正加速转型。 日前， 北京烹饪协会会

长、中国全聚德集团党委书记、董事、总经

理周延龙在接受中国证券报记者专访时表

示， 公司正努力改善子品牌发展不均衡的

问题，根据各品牌的历史基础和现状，制定

差异化的发展路径。对于口碑的重建，他提

出从“唤醒” 到“恢复” 再到“重回领先”

的三步走路径， 实现从客流到口碑的全面

回流。

推动子品牌齐头并进

一段时间以来， 全聚德存在子品牌发

展不均的问题。 其中，主品牌“全聚德”一

家独大，而四川饭店、丰泽园、仿膳饭庄三

个老字号品牌的发展则相对滞后， 成为需

要解决的矛盾。

“四川饭店在20世纪90年代至21世纪

初，在北京曾达到一定规模，且存活率和盈

利状况都很好，” 周延龙回忆道，“但后来

受物业到期、团队青黄不接等因素影响，最

终只剩新街口一家单店苦苦支撑。 ” 为了

让这四个老字号品牌能齐头并进， 全聚德

集团在2025年完成了对四川饭店公司化

治理的结构性调整，明确了“一品一策”的

发展策略。 所谓“一品一策” ，即根据各品

牌的历史基础和现状， 制定差异化的发展

路径。

四川饭店被选为率先突围的试验

田。 其体量相对较轻，且已正式成为北京

老字号， 具备连锁化的基础。 日前，“四

川饭店北辰国会店” 在国家会议中心大

酒店开业。

周延龙介绍，2025年， 四川饭店品牌

被重新突出，走连锁化发展道路，并在产品

线、供应链和人才梯队上做了规划。今年上

半年， 已有一家新店开业， 另一家正在筹

备，预计年内将开出两到三家，未来速度会

更快。“如果四川饭店品牌发展成功，将对

丰泽园起到很好的示范作用。 仿膳饭庄品

牌调性比较特殊，短期内暂不考虑连锁化，

更多是产品输出。 ” 周延龙表示，各品牌最

终目标都是健康独立发展，甚至未来“全

聚德不应该永远是不可撼动的老大， 我们

应该让其他品牌都跑起来。 ”

发力年轻化与口碑重塑

面对消费群体的代际更迭， 老字号的

年轻化是一个无法绕开的课题。

周延龙认为， 全聚德的年轻化实践已

得到验证， 关键在于通过新的渠道和表达

方式去触达新人群。 但他也点出了一个核

心差异：“新创品牌是 ‘让你知道我’ ，老

字号是‘得让你想起我’ 。但目的都是让你

生活中有我。 ”

为了让消费者“想起”全聚德，公司近

年来通过门店改造、产品创新等方式，努力

撕掉“旅游型门店”的单一标签。周延龙观

察到， 以和平门店为代表的主题化餐厅改

造， 带来了本地客人和年轻客流的显著回

流。“以前多是十人以上的大桌，现在多是

六到八人。家庭结构在变，我们的服务也要

跟着变。” 他同时提到，奶皮子酸奶、“上上

签” 等新产品的销售增长中，年轻人占比

非常高；小红书等社交平台上，由年轻消费

者自发产生的有深度的好评也在增加，这

些都印证了客群结构的变化。

然而，扭转口碑并非一蹴而就。当被问

及口碑重塑的进度时， 周延龙给出了一个

谨慎的数字：“三分之一。 ” 他将这个过程

分为三步：第一步是“唤醒” ，通过门店改

造和新店开业，向市场传递“全聚德在变”

的信号；第二步是“恢复” ，目标是让消费

者通过回流和体验， 重建对全聚德的良性

认知，达到口碑巅峰时50%至60%的水平；

第三步才是“重回领先” ，让客流达到历史

高峰。

“北京客人真的挺可爱， 他们对全聚

德带着情怀。 ” 周延龙感慨道，“他们希望

你好。我觉得我们应该抓住这个机会，真正

把自己的事情做好。 ”在他看来，解决消费

者口碑是当下更优先的命题， 只有让更多

人重新认识和回归消费， 才能带来经济收

益，最终转化为资本市场信心的修复。

食品板块探新路

2025年业绩预告显示，公司扣除非经

常性损益后的净利润为亏损状态，这意味

着主营业务仍面临挑战。 在此背景下，全

聚德“餐饮+食品” 双轮驱动的战略显得

尤为重要。 日前，全聚德新推出的食品产

品“鸭血粉丝汤” ，正是食品板块的一次

新尝试。

周延龙对此的定位颇为务实。 选择这

一品类， 是因为贴合全聚德烹饪鸭类食材

的调性，且赛道尚未形成绝对垄断，消费者

认知度也高。 但他并不打算给这款新品赋

予过高的战略期待。“它只是新品之一，成

功了再谈战略，” 周延龙坦言，“推新品是

快消赛道里的常态， 像以前一只烤鸭卖了

二三十年那种机会不会再有。不断出新、不

断容错尝试，我相信最后会有属于我们的、

被消费者认可的产品产生。 ”在他看来，这

款产品是2026年食品板块的 “排头兵” ，

是一次贴近消费需求的积极尝试。

从更长远的角度看， 鸭血粉丝汤的推

出， 是全聚德集团旗下四大品牌共同服务

于食品板块战略的一次具体实践。 周延龙

透露， 未来如果推出与鲁菜相关的面点产

品， 可能会使用丰泽园品牌； 而辣口味产

品，则可能归属于四川饭店的副品牌“川

老大” 。真空烤鸭、酱鸭等传统产品仍需升

级换代， 而其他品牌在食品赛道上还有更

多机会可以挖掘。

无论是多品牌的“一品一策” ，还是

食品板块的持续出新，全聚德都在试图从

内部打破发展不均衡的困局，并回应外部

市场对老字号的期待。 “消费者需求分

层” 与“成本结构变化” 是现实的挑战，

而周延龙提出的从“唤醒” 到“恢复” 再

到“重回领先” 的三步走，则是这家老字

号为自己设定的路径。口碑重塑只完成了

三分之一， 意味着还有漫长的路要走，但

本地客人的回流、 年轻消费者的关注、新

店与新品的尝试，或许已透露出一些向好

的信号。

东北制药：老牌药企转型提速

深耕细作打造产业新结构

●本报记者 宋维东

东北制药相关负责人日前在接受中国证券报记者采访时表

示，作为拥有80年历史的老牌药企，东北制药将利用深厚的产

业积累，充分发挥综合竞争优势，深入实施“一体两翼” 发展战

略，以科创为发展引擎、以绿色为发展底色，深耕医药主业，积极

发展大健康新兴业务，持续提升精细化管理水平，深耕细作，打

造更具市场竞争力的产业结构， 以转型升级新成效实现企业新

发展。

创新助力转型升级

“创新从来不是在实验室里纸上谈兵， 而是要解决生产难

题，填补市场空白，提升核心竞争力。 ” 东北制药研究院院长刘

素娜表示，公司构建了“自主研发+联合开发+项目引进” 三轨

并行的研发体系，着力推动科研成果高效转化，将技术优势转化

为经营优势。

作为老牌药企，东北制药在巩固传统优势的同时，加快创新

引领。特别是研发投入持续加码，成为企业转型的底气。 2025年

前三季度，公司研发费用同比增长95%。

“十四五” 期间，东北制药持续夯实“原料+制剂” 一体化

布局， 成功研发填补国内空白的卡前列素氨丁三醇原料药，拿

下15个品规制剂新产品注册证书，12个仿制药通过一致性评

价，以全链条创新筑牢产业发展根基，实现传统医药板块高质

量发展。

公司还大力拓展生物创新药赛道， 除在上海布局生物科技

有限公司外，还收购鼎成肽源，构建起细胞治疗核心技术平台，

布局多款肿瘤靶点细胞治疗产品。其中，DCTY0801注射液获得

美国FDA孤儿药资格并获批临床试验，为脑胶质瘤患者带来新

希望；DCTY1102注射液成为国内首款靶向KRAS� G12D的Ⅰ

期临床TCR-T药物，以硬核实力打破技术壁垒，为后续业绩增

长打开广阔空间。

“公司高度重视新产品研发， 对研发进行战略布局， 依托

‘原料药+制剂’ 一体化优势，在大市场中寻找细分领域，不断

提升研发创新能力，实现新产品快速上市销售。 ” 刘素娜说，公

司在研新项目聚焦神经系统、消化系统、内分泌及代谢、自身免

疫性疾病和肿瘤等疾病领域，持续优化产品管线布局；同时，补

充有临床需求产品的立项研发，加速新药研发进程，推动更多新

药快速上市，培育更具市场竞争力的产品梯队。

精细化管控提升环保绩效

“刚刚过去的冬季，公司蒸汽用量再创新低，其中的关键就

是找准了能耗管控与生产运行的平衡点。 ” 东北制药环保处理

中心主任虞斌表示，公司聚焦池体保温这一可控能耗环节，结合

各分厂生产排产计划精准锁定高效用汽区间， 通过蒸汽用量梯

度试验科学探寻节能最优解，整个冬季节约2000吨蒸汽，有力

提升了绿色发展水平。

蒸汽用量的降低，正是东北制药精细化管理的一个缩影。 公

司将绿色发展贯穿生产经营全过程，把绿色打造成企业可持续发

展的鲜明底色，以绿色管控实现降本增效，增强企业盈利能力。

东北制药信息管理中心主任吴忠源介绍， 东北制药通过加

大环保投入、推进生产工艺绿色改造的同时，还构建起覆盖全厂

区的能源监控系统，3000多个能源监控点位实现水、电、蒸汽消

耗实时监测。

在生产端，公司对废水、废气、固废进行全方位处理，实现

100%达标排放，通过工艺优化推动原料药生产向低碳、环保、高

效转型；在管理端，公司自主设计的“蒸汽日成本信息核算系

统”上线，实现能源成本精准核算与动态管控，进一步提升成本

管理精细化水平，以全流程的绿色实践探索药企转型新路径。

“大力实施绿色发展战略，是企业发展的必然要求，是履行

社会责任的重要之举。 ”东北制药党委书记王新鹏表示，公司深

入践行绿色发展理念，坚持“软”“硬” 兼施，从源头治理、污染

物减排和环保意识提升等方面深挖潜力，保持力度、延伸深度、

拓展广度，用心用力走好绿色发展之路，持续提升环保绩效，走

好绿色可持续发展道路。

“一体两翼” 优化业务布局

今年年初，东北制药启动“一体两翼” 发展战略，即以做优

做强化学仿制药为主体，以生物医药与大健康产品、中药业务为

两翼，锚定“主业做强、两翼协同、多元拓展” 的发展路径，在稳

健经营中筑牢发展根基。

在新战略指引下，东北制药加快布局大健康赛道，推出药食

同源饼干及功能性护肤品，将医药级品质优势与百姓健康需求深

度融合，适配不同人群的日常养生与消费升级需求；积极盘活老

品种，恢复相关产品生产，进一步丰富产品矩阵的同时，更好地满

足百姓基本用药需求，以多元化产品布局拓展民生服务边界。

东北制药日前在接受机构调研时称， 大健康业务作为公司

新探索的业务，基于“药食同源”的养生食品和功能性护肤品等

大健康产品，成为主营业务的有力补充。 目前，该业务处于市场

开拓的早期阶段，可进一步丰富公司收入来源，是构建企业综合

健康服务生态的一种尝试。

“我们将深入贯彻落实‘一体两翼’ 战略整体部署，为企业

中长期发展划定清晰路径，推动主业做强、两翼协同、多元拓展。

公司也将坚持市场攻坚与创新驱动双向发力， 构建全方位支撑

体系，打造更具竞争力的产业格局，为实现战略目标提供坚实保

障。 ”王新鹏说。

230家公司拟分红过亿

从现金分红总金额看，计划分红总

金额超过1亿元的有230家，计划超过10

亿元的有63家，计划超过50亿元的有18

家，中国移动、中国平安、宁德时代、中国

海油、中国人寿等11家公司计划现金分

红超过100亿元。

3月26日， 中国移动披露2025年度

业绩。 2025年， 公司营运收入达到

10502亿元，同比增长0.9%；主营业务

收入达到8955亿元，同比增长0.7%。 通

信服务收入占主营业务收入比为

79.8%；算力服务、智能服务收入占主营

业务收入比为20.2%，同比提升1.4个百

分点。2025年公司营运利润达到1489亿

元， 同比增长4.4%。 股东应占利润为

1371亿元，同比下降0.9%，同口径同比

增长2.0%。

中国移动在2025年年报中提到，董

事会建议向全体股东派发截至2025年

12月31日止年度末期股息每股2.52港

元， 连同已派发的中期股息，2025年全

年股息合计每股5.27港元， 同比增长

3.5%，全年派息率为75%。

不少行业头部上市公司年内多次分

红，引发市场关注。

中国海油2025年年报显示，报告期

内，公司共实现营业收入约3982.2亿元，

同比下降5.3%；实现归属于上市公司股

东的净利润约1220.82亿元， 同比下降

11.5%。 经统筹考虑公司未来收益、资本

要求、财务状况、未来前景、现金流量等

因素，董事会建议向全体股东派发2025

年末期股息每股0.55港元（含税），连同

已派发的中期股息每股0.73港元 （含

税），2025年度末期股息及中期股息合

计每股1.28港元（含税）。

图为东北制药生产现场 本报记者 宋维东 摄

A股年报分红潮 百亿级派现频出

Wind数据显示，截至3月

27日17时，A股共有525家上

市公司披露2025年年报，其中

422家上市公司计划现金分

红，占比高达80.38%。 从转增

股份角度看，30家上市公司拟

进行转增股份。 其中，寒武纪、

海通发展、华海诚科、海顺新

材、好上好等公司拟转增比例

居前。 从现金分红总金额看，

计划分红总金额超过1亿元的

有230家， 计划超过10亿元的

有63家，计划超过50亿元的有

18家，中国移动、中国平安、宁

德时代、中国海油、中国人寿

等11家公司计划现金分红超过

100亿元。

方正证券研报表示，现金

流优秀、分红力度大、高成长

弹性的个股有望出现结构性

机遇。

●本报记者 董添

28家公司每10股拟派现超10元

从每10股派发现金分红看，28家上

市公司每10股拟派发现金分红超过10

元（含税），吉比特、宁德时代、同花顺等

公司每10股拟派发现金红利额居前。 其

中， 吉比特拟每10股派发现金红利70

元，位列目前每10股拟派发现金分红额

首位。

吉比特3月26日晚间发布2025年

年报。 报告期内，公司共实现营业收入

约62.05亿元，同比增长67.89%；实现

归属于上市公司股东的净利润约

17.94亿元，同比增长89.82%。 公司拟

向全体股东每10股派发现金红利70元

（含税）。 公司专注于网络游戏的研发

及运营业务。

宁德时代2025年共实现营业收入

约4237.02亿元，同比增长17.04%；实现

归属于上市公司股东的净利润约

722.01亿元，同比增长42.28%。 公司拟

向全体股东每10股派发现金分红69.57

元（含税）。

宁德时代在2025年年报中提到，

公司延续高比例分红的政策， 连续三

年以净利润的50%实施现金分红，今

年分红完成后累计分红将接近千亿

元。 在以高强度科技创新驱动业务拓

展的同时， 持续通过现金分红为股东

带来现实回报。

30家公司拟转增股份

从转增股份角度看，30家上市公司

拟进行转增股份。 其中，寒武纪、海通发

展、华海诚科、海顺新材、好上好等公司

拟转增比例居前。

记者进一步梳理发现，拟转增比例

居前的不少是科创板上市公司。

华海诚科日前发布2025年年报。

报告期内， 公司共实现营业收入约

4.58亿元，同比增长38.12%；实现归属

于上市公司股东的净利润约2425.21

万元，同比下降39.47%。 公司拟向全

体股东每10股派发现金红利1元 （含

税）， 并以资本公积转增股本每10股

转增4.8股， 预计现金分红总额为957

万元。

寒武纪披露的2025年年报显示，

2025年，公司共实现营业收入64.97亿

元，同比增长453.21%；实现归属于上

市公司股东的净利润约20.59亿元，上

年同期亏损4.52亿元； 经营活动现金

流量净额较上年同期增加11.2亿元。

公司拟向全体股东每10股派发现金

红利15元（含税），同时每10股转增

4.9股。

视觉中国图片


