
超20家车企力推超长低息贷

政策金融双轮驱动 新春车市回暖

近期，国内车市迎来政策与金融双轮驱动的消费热潮。 商务部以旧换新新政、各地“乐购新春”促消费活动叠加车企花式优惠，让汽车成为新年货的热门选择。 中国证

券报记者实地探访全国多地汽车线下门店发现，新能源品牌与豪华燃油品牌客流旺盛，其中宝马、奔驰、岚图、理想、零跑和华为授权体验店等门店购车人群扎堆，“BBA” 品牌

降价力度空前。

值得一提的是，记者走访发现，目前购车金融政策正取代直接降价成为车企促销主流方式，超20家车企推出七年甚至更长的超长低息贷。 不过需要指出的是，车市也呈现

出消费升级与观望情绪并存的特征，中国汽车流通协会乘用车市场信息联席分会（简称“乘联分会”）预计，节后新能源车市将进入短暂调整期。

●本报记者 龚梦泽

线下门店热度升温

春 节 前 夕 及 假 期 期 间 ， 记 者 先 后 走 访 上 海 、 武 汉 、 北 京 等 多 地 汽 车 门 店 ， 从 新 能 源 品 牌 体 验 店 到 豪 华 品 牌 4S 店 ，

不 同 品 牌 的 线 下 销 售 表 现 呈 现 鲜 明 差 异 ， 这 种 差 异 的 背 后 ， 是 消 费 者 购 车 需 求 从 刚 需 向 品 质 化 和 个 性

化 转 变 。

在 上 海 闵 行 区 智 己 汽 车 门 店 内 ， 选 车 咨 询 的 消 费 者 络 绎 不 绝 ， 销 售 人 员 不 停 向 客 户 介 绍 优 惠 政 策 ： “目 前 购 买 智 己

LS6 、 LS9 、 L6 ， 可 享 受 7 年 0 首 付 、 3 年 0 息 金 融 方 案 。 增 程 车 型 还 可 获 得 5000 元 置 换 补 贴 ， 叠 加 新 年 现 金 红 包 等 优 惠 。 ”

在北京海淀区的乐道品牌门店，“L90购车礼遇再加码”的海报挂在门店最显眼处，到店看车的消费者多为改善型购车需求，结合7年0.49%的超低年化利率，叠加0金融服

务费、提前还款0违约金等政策，不少人现场核算租电模式与金融方案的综合成本。

豪华燃油品牌则凭借大幅降价吸引了大批消费者，北京朝阳区某宝马经销商工作人员介绍，宝马530� Li尊享型从2024年的50余万元降至如今的37万元，降幅近 30%，7系

优惠更是高达20余万元。 同为豪华品牌的奔驰、奥迪同样优惠力度空前，奔驰E级多款车型优惠达11万元，最高优惠13.5万元；奥迪2026款40� TFSI豪华动感型直降15.1万元，

“飞驰人生”原型车相关的奥迪A3车型更是低至10万元。 受益于此，春节期间门店客流较平日显著提升。

与此同时 ，各地“乐 购新春 ” 汽车嘉年 华活动 也持续 升温，成 为线下车 市热度 的重要 支撑 。 记者 在“精彩 武汉 乐 购新春 ” 主题新春 消 费 季 的 活

动 现场注 意到，东风 汽车联 动旗下 数十家门 店，汇聚 所经营 的多个 汽车品牌 全线参 与，此外 还有多 重购车补 贴 、汽车 消费券 、抽奖得车 等助力 ，为购

车消费者 提供一 站式服 务。

值得关注的是，消费者购车心态呈现分化，既有看中多重补贴愿意线下下单的果断买家，也有从去年观望至今、试驾多款车型仍未出手的谨慎消费者，价格走势与政策持续

性成为观望群体的主要顾虑。

金融手段成促销主流

春节车市的促销战场，正从直接降价转向金融政策比拼，车企纷纷推出超长周期低息贷款，叠加国家与地方的以旧换新补贴，形成“政策补贴+金融贴息”的组合优惠。

从政策引导到市场落地，这一变化折射出国内车市的深层结构转型。 同时，行业也面临着库存高企与节后需求疲软的挑战。

据中国证券报记者不完全统计，截至2月25日，已有超20家汽车品牌加入超长低息贷阵营。 特斯拉率先推出7年超低息政策，Model� 3首付7.99万元、月供1918元，成为行业

风向标；比亚迪海洋网随后跟进，日供低至29元起；智己汽车推出“7年0首付3年0息” ，还叠加至高2.3万元现金红包；东风日产更是加码推出8年超长期低息方案，0首付模式下

日供27元起。

此外，小鹏、蔚来、深蓝汽车、广汽埃安等品牌也纷纷推出同类金融政策，记者走访发现，随着促销模式的转变，汽车门店销售人员已不再单纯介绍降价金额，而是向客户讲

解金融方案、服务包的综合价值，这一促销形式正成为线下销售的新范式。

除了金融政策，国家与地方的补贴政策进一步降低购车成本，与金融优惠形成合力，共同拉动消费。2026年汽车以旧换新新政从1月1日起实施，报废更新新能源乘用车可享

售价12%补贴、最高2万元，置换更新也能享8%补贴；北京、上海、广西、贵州等多地还推出地方配套补贴，长沙更是实现“国补+市补+区补+企补”四重优惠，多重福利成为拉动

消费的重要推手。 截至2月16日，全国汽车以旧换新已达60.7万辆，带动新车销售额995.6亿元，1月参与以旧换新的新车均价突破16万元，消费升级趋势明显。

对于春节车市的表现与未来走势，行业专家纷纷给出解读。中国汽车流通协会副秘书长郎学红表示，新春车市中智能网联新能源汽车、中高端车成为消费热点，反映出消费

者从刚需满足向品质追求的转变，倒逼车企从“堆标签”转向“价值化” 。北方工业大学汽车产业创新研究中心主任纪雪洪认为，汽车消费升级不仅体现了居民收入水平的提升，

更成为拉动内需、推动产业升级的重要动力。

结合当前市场表现，在短期市场预判上，乘联分会指出，节后新能源车企业降价促销意愿下降，消费者心态趋于谨慎，叠加2月有效产销时间仅16天，车市销量或将下跌 ，不

过这也将缓解零售端的库存压力。

整体来看，2026年新春车市实现了良好开局，消费升级成为核心主线，而金融政策的创新也为车市竞争开辟了新赛道。“国内汽车消费已进入高端化周期，单纯价格刺激不

再可行。 ”乘联分会秘书长崔东树表示，下一步，车企需以更扎实的技术与产品体验满足消费者需求，而当前行业库存仍处于高位，新能源车经销商面临较大的市场压力。

“车灯一哥” 星宇股份探索具身智能新方向

● 本报记者 张妍頔

近日，已在上交所挂牌逾十五年的常

州星宇车灯股份有限公司（简称“星宇股

份” ） 正式向港交所主板递交上市申请

书，迈出了其“A+H” 双资本平台布局的

关键一步。 根据弗若斯特沙利文的资料，

按2024年的销售额计算，星宇股份是国内

市场占有率最高的汽车照明产品提供商，

也是智能车灯市场占有率最高的公司。 此

次星宇股份赴港上市，华泰国际担任独家

保荐人。

2025年前三季度营收破百亿元

星宇股份的收入主要来自汽车照明产

品的设计、 开发、 制造和销售，2023年至

2025年， 星宇股份的营业收入维持在百亿

元规模以上，根据弗若斯特沙利文的资料，

按2024年销售额计算， 星宇股份在国内和

全球车灯市场的整体市场占有率分别为

11.0%、4.2%，位列国内第一、全球第七；在

全球和国内智能车灯市场均排名第一，其

中在国内市场占有率达70.2%。

从经营数据上来看，2023年、2024年

及2025年前三季度， 星宇股份的营业收入

分别为102.48亿元、132.53亿元和107.10亿

元， 同期的利润分别为11.02亿元、14.08亿

元及11.41亿元。

官网信息显示，星宇股份已经与多家

头部整车制造商达成了合作关系，其客户

包括鸿蒙智行、奇瑞、吉利、大众、理想、丰

田、宝马、红旗、日产、蔚来、小鹏、奔驰、比

亚迪、本田等。 星宇股份的主要收入也来

自前五大客户，2023年、2024年及2025年

前三季度，星宇股份来自前五大客户的销

售收入占总收入的比例分别为68.2% 、

69.5%及66.7%，对最大客户的销售收入分

别占星宇股份总收入的36.6%、23.3%及

20.1%。

星宇股份不仅是市场的参与者， 更是

行业标准的制定者之一。招股书显示，由公

司牵头制定的ISO/TS� 5385:2022标准，于

2022年获得批准， 成为国内汽车灯光行业

首个获批的ISO标准，这标志着其在行业技

术规范领域的话语权。 截至2025年9月30

日， 公司在全球范围内已累计拥有超过

2800项专利。

但作为汽车制造产业链上的一环，星

宇股份也和多数产业链上游供应商一样，

存在着应收账款的账期增长情况。 招股书

显示，2023年末、2024年末及2025年9月

30日，星宇股份的贸易应收账款及应收票

据分别为43.98亿元、61.09亿元及62.50亿

元。2023年、2024年及2025年前三季度，星

宇股份的平均贸易应收款项周转天数分别

为77天、103天及105天。 应收账款账期的

增加会在一定程度上影响公司的资金利用

效率。

押注智能汽车

受益于近年来较强的盈利能力， 星宇

股份资金流动性较强， 截至2025年9月30

日， 星宇股份账面上的货币资金余额为

24.12亿元，短期借款为0。

在汽车制造产业之外， 星宇股份也在

向具身智能延展。招股书表示，星宇股份利

用其在智能车灯光学领域的综合研发能

力、智能生产技术及垂直一体化资源，聚焦

核心零部件研发制造及具身智能机器人在

工业应用场景的部署， 在该新兴行业寻求

机遇。 星宇股份已完成头部模组、 关节模

组、 控制器及相关零部件的结构件的开发

与验证，并在照明、投影及显示领域提供光

学技术解决方案。 首批具身智能交互模组

及相关样件预计将于2026年交付。

2025年10月10日，星宇股份与节卡机

器人股份有限公司一同成立了常州星宇智

能机器人有限公司， 双方各持有星宇智能

机器人70%及30%的股份，注册资本为1亿

元， 星宇智能机器人的经营范围包括智能

机器人的研发及销售、 工业机器人的研发

及销售等。

此次赴港上市， 星宇股份将募集资金

用于提升全球生产布局、研发项目、提升数

字化基础设施、 加强在具身智能领域的研

发及用作营运资金等。

1月头部车企销量表现分化

呈现“五增五降”格局

●本报记者 龚梦泽

在2025年国内汽车产销量双双突破3400万辆、 创下历

史新高的背景下，2026年1月销量数据成为全年行业走势的

重要风向标。 中国汽车工业协会最新发布的数据显示，2026

年1月国内汽车销售总量达234.6万辆，其中销量排名前十位

的企业 （集团） 合计销售196.2万辆， 占汽车销售总量的

83.6%，创下近年同期头部集中度新高，“强者恒强” 的马太

效应持续凸显。

中汽协常务副会长付炳锋表示，2026年1月车市呈现

“平稳开局、结构分化” 的特征，行业集中度进一步提升。 从

具体表现看，前十车企内部“五增五降” 的格局清晰，反映出

市场竞争的加剧。随着各家车企密集推进新品投放与技术落

地，2026年汽车产业的竞争将更趋激烈。

分化格局鲜明

2026年1月车市核心特征是头部集中度创新高， 中汽

协数据显示， 当月国内汽车销量达234.6万辆， 同比下降

3.2%，产量达245万辆，同比增长0.01%，产销平稳。 前十位

车企合计销量达196.2万辆， 占比达83.6%， 超八成市场份

额被头部企业掌握。 其中上汽集团、吉利汽车、东风公司、

广汽集团、长城汽车五家实现销量同比增长，中国一汽、比

亚迪、奇瑞控股、长安汽车、北汽集团五家销量出现下滑，

分化格局鲜明。

中国证券报记者观察到，前十位车企销量表现呈现清晰

梯队特征，其中上汽集团以32.7万辆居首，吉利汽车（27.01

万辆）与中国一汽（27.5万辆）共同构成第二梯队，比亚迪

（21.01万辆）、奇瑞控股（20.03万辆）位列第三梯队，其余

车企销量均低于20万辆。

具体而言，同比增长阵营中，上汽集团销售32.7万辆、同

比大涨23.9%，自主品牌、新能源车、海外销量同比分别增长

39.6%、39.7%、51.7%； 吉利汽车销售27.01万辆、 同比微增

1%，海外出口同比大涨121%，极氪品牌销量翻倍；东风公司

销售18.5万辆、同比增长29.5%，新能源车、自主品牌销量同

比分别激增112%、75%，全品牌实现增长。

从增长阵营的共性来看，新能源转型成效显著、海外市

场表现亮眼、自主品牌占比提升成为三大核心特征，这也印

证了车市向电动化、全球化转型的核心趋势。其中，广汽集团

销售11.66万辆，长城汽车销售9.03万辆。 分别凭借细分市场

优势和海外布局稳步增长，广汽新能源与节能车合计销量超

6.8万辆，长城汽车海外销量占比达44.6%。 与五家增长车企

形成鲜明对比的是，其余五家跻身前十的车企1月销量均出

现不同程度下滑，且各有下滑诱因，行业共性问题与企业个

体问题并存。

具体来看，中国一汽销售27.5万辆（含零跑3.2万辆）、同

比下降3%，自主新能源仍存压力；比亚迪销售21.01万辆，但

海外出口10.05万辆表现亮眼；奇瑞销售20.03万辆，海外出

口同比增长48.1%但国内市场未能对冲；长安汽车销售17.08

万辆、北汽集团销售11.8万辆，均因新能源汽车未形成规模、

燃油车份额被挤压而下滑。

中汽协分析指出， 受新能源汽车购置税政策切换、多

地购车补贴处于年度交替阶段， 以及2025年年底部分消

费需求提前释放等因素影响，1月市场销量下降。 结合行

业数据来看，在这一轮分化中，实现增长的企业普遍在新

能源产品布局或海外市场拓展上形成了优势； 而销量下

滑的企业， 多因产品结构调整节奏与市场需求变化未能

完全匹配，未能有效对冲短期不利因素。 新能源转型成效

与海外拓展能力， 已成为影响车企2026年市场表现的关

键变量。

车企聚焦技术与产品突围

1月车市销量披露后， 国内十余家主流车企陆续公布

2026年销量目标， 结合自身发展基础形成层次清晰的竞争

布局。 不同于往年单纯设定增速，今年所有车企均以产品投

放与技术兑现为核心，以期抢占全年市场先机。

传统车企集团作为车市中坚，以稳健增长与新能源转型

为核心，目标设定贴合自身节奏。 中国一汽明确全年销量目

标为354.6万辆（同比增长7.39%），将今年定为转型首战之

年，聚焦科技研发与电动化、智能化转型；东风公司目标为

325万辆（同比增长超30%），其中新能源、出口目标分别达

170万辆、60万辆，通过全产业链协同巩固转型成效。 长安汽

车、奇瑞控股、北汽集团同步明确年度目标，各有侧重推进转

型。 长安汽车剑指330万辆（同比增长13.3%），新能源车目

标为140万辆，计划推出超8款新车完善矩阵；奇瑞控股目标

为320万辆（同比增长14.03%），拟推出17款重点车型，依托

多品牌协同加速转型；北汽集团以220万辆为目标，借力新

能源“产品大年”提速品牌转型。

值得一提的是，上汽集团、吉利汽车、长城汽车三大自主

龙头立足稳健，形成差异化布局。上汽集团未正式公布目标，

行业推测为450万至500万辆，今年新品发布周期密集，加速

新能源车型迭代； 吉利汽车目标为345万辆 （同比增长

14%），推动燃油车全面HEV化，提升新能源渗透率；长城汽

车目标为180万辆（同比增长36%），依托归元平台的技术

优势带动销量增长。

造车新势力与跨界品牌凭借小基数优势，设定高增速目

标突围。 零跑汽车以105万辆为目标， 计划推出4款重磅新

车，借助全域自研与广泛渠道冲击市场；小米汽车目标为55

万辆（同比增长34%），计划未来五年投入2000亿元研发费

用，聚焦人车家全生态体验。 蔚来汽车与鸿蒙智行聚焦细分

市场突破。 蔚来设定45.6万至48.9万辆区间目标，计划新建

1000座换电站、推出三款新车型，巩固高端市场；鸿蒙智行

剑指百万辆，将推出超10款新车，同步迈入L3级辅助驾驶，

以生态扩容带动增长。

新能源龙头比亚迪未披露整体目标，明确海外销量目标

为130万辆（同比增长24.3%）。依托2025年全球新能源车销

量四连冠的基础， 比亚迪今年将在国内启动全价位产品攻

势，持续推进全球化布局。总体来看，车企目标分层布局折射

出行业发展态势，在83.6%的头部集中度格局下，1月车市分

化倒逼车企加速转型，产品迭代与技术落地已成为实现年度

目标、抢占市场主动的核心路径。

超20家车企力推超长低息贷

政策金融双轮驱动 新春车市回暖

春节车市的促销战场， 正从直接降

价转向金融政策比拼， 车企纷纷推出超

长周期低息贷款， 叠加国家与地方的以

旧换新补贴， 形成 “政策补贴+金融贴

息” 的组合优惠。 从政策引导到市场落

地， 这一变化折射出国内车市的深层结

构转型。 同时，行业也面临着库存高企与

节后需求疲软的挑战。

据中国证券报记者不完全统计，截

至2月25日，已有超20家汽车品牌加入超

长低息贷阵营。特斯拉率先推出7年超低

息政策，Model� 3首付7.99万元、 月供

1918元，成为行业风向标；比亚迪海洋网

随后跟进，日供低至29元起；智己汽车推

出“7年0首付3年0息” ，还叠加至高2.3

万元现金红包；东风日产更是加码推出8

年超长期低息方案，0首付模式下日供27

元起。

此外，小鹏、蔚来、深蓝汽车、广汽埃

安等品牌也纷纷推出同类金融政策，记

者走访发现，随着促销模式的转变，汽车

门店销售人员已不再单纯介绍降价金

额，而是向客户讲解金融方案、服务包的

综合价值， 这一促销形式正成为线下销

售的新范式。

除了金融政策， 国家与地方的补贴

政策进一步降低购车成本， 与金融优惠

形成合力，共同拉动消费。2026年汽车以

旧换新新政从1月1日起实施， 报废更新

新能源乘用车可享售价12%补贴、最高2

万元，置换更新也能享8%补贴；北京、上

海、广西、贵州等多地还推出地方配套补

贴，长沙更是实现“国补+市补+区补+企

补”四重优惠，多重福利成为拉动消费的

重要推手。 截至2月16日，全国汽车以旧

换新已达60.7万辆， 带动新车销售额

995.6亿元，1月参与以旧换新的新车均

价突破16万元，消费升级趋势明显。

对于春节车市的表现与未来走势，

行业专家纷纷给出解读。 中国汽车流通

协会副秘书长郎学红表示， 新春车市中

智能网联新能源汽车、 中高端车成为消

费热点， 反映出消费者从刚需满足向品

质追求的转变，倒逼车企从“堆标签” 转

向“价值化” 。 北方工业大学汽车产业创

新研究中心主任纪雪洪认为， 汽车消费

升级不仅体现了居民收入水平的提升，

更成为拉动内需、 推动产业升级的重要

动力。

结合当前市场表现， 在短期市场预

判上，乘联分会指出，节后新能源车企业

降价促销意愿下降， 消费者心态趋于谨

慎，叠加2月有效产销时间仅16天，车市

销量或将下跌， 不过这也将缓解零售端

的库存压力。

整体来看，2026年新春车市实现了

良好开局，消费升级成为核心主线，而金

融政策的创新也为车市竞争开辟了新赛

道。“国内汽车消费已进入高端化周期，

单纯价格刺激不再可行。”乘联分会秘书

长崔东树表示，下一步，车企需以更扎实

的技术与产品体验满足消费者需求，而

当前行业库存仍处于高位， 新能源车经

销商面临较大的市场压力。

春节前夕及假期期间， 记者先后

走访上海、 武汉、 北京等多地汽车门

店， 从新能源品牌体验店到豪华品牌

4S店， 不同品牌的线下销售表现呈现

鲜明差异， 这种差异的背后， 是消费

者购车需求从刚需向品质化和个性化

转变。

在上海闵行区智己汽车门店内，

选车咨询的消费者络绎不绝， 销售人

员不停向客户介绍优惠政策：“目前购

买智己LS6、LS9、L6， 可享受7年0首

付、3年0息金融方案。 增程车型还可获

得5000元置换补贴， 叠加新年现金红

包等优惠。 ”

在北京海淀区的乐道品牌门店，

“L90购车礼遇再加码” 的海报挂在门店

最显眼处， 到店看车的消费者多为改善

型购车需求， 结合7年0.49%的超低年化

利率，叠加0金融服务费、提前还款0违约

金等政策， 不少人现场核算租电模式与

金融方案的综合成本。

豪华燃油品牌则凭借大幅降价吸引

了大批消费者， 北京朝阳区某宝马经销

商工作人员介绍， 宝马530� Li尊享型从

2024年的50余万元降至如今的37万元，

降幅近30%，7系优惠更是高达20余万

元。同为豪华品牌的奔驰、奥迪同样优惠

力度空前， 奔驰E级多款车型优惠达11

万元，最高优惠13.5万元；奥迪2026款40�

TFSI豪华动感型直降15.1万元，“飞驰

人生” 原型车相关的奥迪A3车型更是低

至10万元。受益于此，春节期间门店客流

较平日显著提升。

与此同时，各地“乐购新春” 汽车

嘉年华活动也持续升温，成为线下车市

热度的重要支撑。记者在“精彩武汉 乐

购新春” 主题新春消费季的活动现场注

意到， 东风汽车联动旗下数十家门店，

汇聚所经营的多个汽车品牌全线参与，

此外还有多重购车补贴、 汽车消费券、

抽奖得车等助力，为购车消费者提供一

站式服务。

值得关注的是， 消费者购车心态呈

现分化， 既有看中多重补贴愿意线下下

单的果断买家，也有从去年观望至今、试

驾多款车型仍未出手的谨慎消费者，价

格走势与政策持续性成为观望群体的主

要顾虑。

近期，国内车市迎来政策与金

融双轮驱动的消费热潮。商务部以

旧换新新政、各地“乐购新春” 促

消费活动叠加车企花式优惠，让汽

车成为新年货的热门选择。中国证

券报记者实地探访全国多地汽车

线下门店发现，新能源品牌与豪华

燃油品牌客流旺盛， 其中宝马、奔

驰、岚图、理想、零跑和华为授权体

验 店 等 门 店 购 车 人 群 扎 堆 ，

“BBA” 品牌降价力度空前。

值得一提的是， 记者走访发

现，目前购车金融政策正取代直接

降价成为车企促销主流方式，超20

家车企推出七年甚至更长的超长

低息贷。 不过需要指出的是，车市

也呈现出消费升级与观望情绪并

存的特征，中国汽车流通协会乘用

车市场信息联席分会（简称“乘联

分会” ）预计，节后新能源车市将

进入短暂调整期。

●本报记者 龚梦泽

金融手段成促销主流

线下门店热度升温
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