
短视频“刷刷刷” 散户“冲冲冲”

机构投资对战互联网“吸睛大法”

本报记者 王雪青

“刷到就是机会！ ” 当网络平台在算法作用下反复推送大V博主的荐股视频或文字帖，算法正以精准投喂的方式，将千万散户引向同一条概念股赛道。 这是当下流行的“直播间炒股法” ，也是部分游资吸引散户眼球的“互联网战法” 。

近期，以95后游资“陈小群” 为代表的“互联网战法” 被推上风口浪尖。 伴随着A股市场近期赚钱效应回归，部分社交媒体网红大V凭借流量优势，加速了赛道股炒作，且不乏违法获利事件滋生。 一系列规范整治网络大V与“互联网战法” 的监管行动陆续展开。

随着社交媒体的兴起，金融网红与非基本面投机行为已成为资本市场面临的新课题。 对普通投资者来说，来自平台算法推送的投资建议，究竟是财富机遇，还是情绪陷阱？ 当热门题材关注度飙升、散户涌入时，专业机构投资者如何应对？ 从投资者教育角度来说，专业机构和投顾又该如何获得用户注意力，并与投资者建立长期信任？

“互联网战法” 走红

“陈小群”“大小说家 ”“北京炒家”“作手新一”“余哥 ” ……在社交媒体时代，这些有着“2万元入市，3年逾2000倍 ，身价过亿” 等财富神话的游资影响力被流量放大。 一个特点是，他们大多拥有同名网络账号，不再是“隐形大佬” ，而是“流量 IP” ，虽然他们自称“不荐股、不带人” ，但是通过交易席位“确权” ，网络情绪合力仍在一定程度上助力游资炒作。

有市场人士这样总结当下流行的“互联网战法” ：其核心就是通过个人账户或者矩阵号的影响力吸引人气 ，借势为某只标的打造主升浪。 社交平台通过算法推送，会把分散的注意力压缩到少数方向上。 不过，“互联网战法” 并不是生硬地尬吹某个股票，而是要在恰到好处的时间节点，用资金和资讯配合，把某一只有希望成为龙头的股票打造成龙头。 “讲究天时、地利、人和，其原理和‘分时点火’ 类似 。 ” 上述人士称。

近期商业航天板块的火热交易，几乎把这套机制演示到了极致。 2025年11月中旬 ，商业航天板块频频异动。 被市场广泛视为游资“陈小群” 交易席位的“中国银河证券大连黄河路营业部” 连续亮相航天发展的龙虎榜。 2025年11月中旬，航天发展强势5连板 。 上述席位在2025年11月 18日买入航天发展 1.84亿元，是当日买入金额最大的席位；11月20日再次净买入1.26亿元。 航天发展调整数日后 ，11月底至12月初再度大涨 ，

中国银河证券大连黄河路营业部再度现身该股龙虎榜 。

在此期间，多张疑似“陈小群” 的朋友圈截图在社交媒体上不胫而走，其同名抖音账号也时不时更新动态。 “虽然相关内容都没有提及具体股票名称 ，但是很多投资者根据龙虎榜席位和股价表现推算出了股票名称以及大V的操作，跟风者不在少数 。 ” 一位市场人士表示。

进入2026年，商业航天板块行情进一步升温，航天电子 、通宇通讯、雷科防务等多只股票都出现了“陈小群” 交易席位。 同时，有关“顶级游资陈小群晒收益，一年赚了超 20倍” 的截图再度引发广泛关注，“陈小群” 概念股进一步受到市场追捧。

在一段时间内，股价上涨与网络热度形成了正向循环，抖音、雪球、小红书等平台大V几乎无不关注“商业航天 ” 。 深究背后的逻辑 ，有人称之为“算法推荐下的双重驯化” ———驯化内容生产者，同时也驯化受众。

“受众想看什么你就得讲什么，平台才会给流量。 ” 一位财经自媒体博主对中国证券报记者表示，“商业航天板块这么火，无论我信不信，都要讲这个话题，服从算法推荐逻辑。 从这个角度来说，不是博主在选择内容，而是流量规则在塑造内容生态。 当博主都聊同一个赛道，加上算法推送，受众会接收到越来越多关于同一赛道的信息，强化信息茧房效应。 ”

击鼓传花的游戏 ，终有最后接棒者。 近日，商业航天板块开始出现大面积下跌、资金集中出逃的龙虎榜画面，成为“互联网战法” 的反噬样本。

近期，一份行政处罚决定书揭开了“互联网战法” 的操作逻辑。 据1月19日浙江证监局披露，金永荣长期使用“金浤 ” 账号在雪球平台发布荐股文章 ，并在淘股吧、微信公众号 、小红书等其他平台开通账号发文发帖宣传，参与淘股吧实盘比赛以及直播分享选股逻辑等形式，积累名气和受众。 截至 2025年4月，其雪球“金浤 ” 账号粉丝数量超过10.7万人，2024年9月至 2025年4月期间发布帖文的单篇平均阅读量高达130万次，

金永荣在证券投资领域具有较大知名度和影响力。

2024年9月2日至 2025年4月16日 ，金永荣知晓其荐股行为具有影响力，在其雪球“金浤” 账号公开发文评价、推荐启迪环境、路维光电 、光华科技等32只股票，并控制账户组在荐股后的当日或次日进行大量反向卖出交易。 按当日及次日卖出口径计算，交易金额合计6.3亿元，违法所得合计约4162万元 。 监管决定，对其处以“没一罚一” 、3年禁入证券市场等措施 。

机构投资与网络情绪反向而行

在散户和游资钻研“互联网炒股法”的同时，以量化基金为代表的机构投资者也把社交平台数据纳入了投资视野，但用法更偏辅助参考，甚至当做反向指标，而非跟着热度追涨杀跌。

“我们在训练AI量化模型时，会从第三方数据商购买大量来自社交平台的数据，包括从中分析投资者对个股和整体市场的情绪，作为另类数据投研的一部分。 ” 一位公募基金量化团队负责人对中国证券报记者表示 ，“不过，目前主要是从社交平台抓文字信息，视频信息分析还不太行。 ”

至于网络情绪指标是否可以构成实用的交易信号，量化机构有着不同的观点。

上述公募量化负责人表示：“虽然我们会分析网络情绪数据，但对于量化交易来说，网络情绪是相对滞后的。一般是行情先出现一些变化，然后才有网络追逐效应。所以，我们更常把社交情绪当作一种风险提示或卖出指标，而非追涨信号。 ”

“通过网络情绪信号制定交易策略的现实难点在于，市场情绪波动太快，社交平台情绪有时候只有几天，很难稳定跟随操作；同时，视频社交媒体更难追踪，太多昙花一现的博主了，导致数据连续性和可验证性不足。 ”上述人士补充说。

一位来自百亿级私募的量化投研人士观点更为直接：“我们曾经尝试过将网络情绪数据纳入量化模型，但回测数据发现其无法带来超额收益。 目前，量化交易依赖的还是 Level-2等行情数据中的量价信号，可在盘中快速捕捉并执行交易，远快于散户基于新闻或网络讨论做出反应的速度。 ”

“行业里大部分人应该都试过，如果能做出回溯效果还行的交易策略，就会继续用。 ”另有私募量化人士表示，“量化机构通常会用雪球、百度、微信等网络平台数据监控个股热度，但这类数据不一定是用来买入，更多是作为反向指标。 ”

除了情绪信号，一些量化团队也在探索更接近基本面的社交数据 ，比如带货销量、社媒口碑 、产品热度等，用于验证消费链公司的景气度。 “带货销量类的数据相对散户情绪更稳定一些，同样也是来自社交平台。 ” 一位上海公募量化基金经理表示。

放眼全球，金融大V如何影响市场投资行为正成为广泛关注的课题。 例如，以美股游戏驿站、AMC娱乐控股等为代表的Meme股（又名“迷因股” ）就是指因社交媒体、网络论坛或名人效应引发散户集体关注和炒作，从而在短期内股价剧烈波动、严重脱离基本面的股票。

德国联邦银行于 2025年发布了一份有关《社交交易、相关联的散户投资与非基本面投机》的报告 。 报告显示，全球社交媒体的兴起催生了一种被称为“社交交易” 的新型投资方式。 散户越来越依赖金融网红、论坛等社交信息做决策，群体协同与羊群效应显著增强。 这为专业投资者创造了新的盈利机会，而代价则由散户投资者承担 。

大量证据显示，对冲基金、银行、养老基金等专业投资者会主动监测散户行为，借助AI与大数据分析，审查社交媒体内容以评估散户情绪，并据此进行“非基本面投机” 。 由于散户交易往往偏离基本面，其集体行动会带来额外的价格冲击；专业机构能观察到散户动向并预判跟随效应，从而更激进地反向交易 ，放大价格波动并从中获利，散户因此更容易处于被动位置，成为专业投资者的“猎物” 。

需警惕网络“算法围猎”

“算法很懂我的犹豫，每当我看完一条‘商业航天’ 的内容，下一条还是‘商业航天’ ；要是我点了CPO的内容，紧跟着就是龙头股如何起飞；要是我把‘茅台’ 加到收藏里，平台很快就把价值修复、消费反转等内容推给我 。 ” 一位刚入市不久的“95后” 新股民杨女士表示 ，抖音是她获取炒股消息的重要参考之一。

“算法推送很容易让用户陷入一个信息的漩涡出不来，听不到第二种或第三种声音，其实对散户是挺危险的。 ” 前述上海公募量化基金经理表示。

为维护市场平稳健康生态，保护广大投资者利益 ，监管部门与多家网络平台纷纷行动，加强违规整治与规范建设 。

1月20日前后 ，雪球安全中心发布《关于深入开展涉资本市场违规信息专项整治的公告》，并对包括“杭州新城路 ”“轮回666”“福禄娃爷爷 ” 等22个违规账号作出永久封禁处置。 业内人士称 ，相关知名账号被封禁后 ，关联席位活跃度明显下降，跟风资金快速撤离，席位溢价效应随之消散。

1月29日，知识星球发布《关于开展涉资本金融市场违规内容专项治理的公告》称，即日起启动专项治理行动，整治重点包括严惩诱导跟风交易及操纵市场倾向；严厉打击违规引流与黑灰产运作；治理AI合成及“小作文”造谣等。

1月30日，基金公司与无资质大V开展营销合作等违规行为也遭监管处罚。

一个更加值得思考的问题是，在社交媒体时代，公募基金等专业机构和投顾该如何与网络大V争夺投资者注意力，输出更加贴近投资者的投资建议？

对此，天相投顾基金评价中心表示 ，专业机构需从“单向输出” 转向“陪伴服务 ” 。首先，投教内容需匹配受众的信息接收习惯，制作更直观的材料 ，如通过短视频或漫画协助投资者建立良好的投资体系。 其次，鼓励基金经理打造“透明人设” ，例如通过媒体等合规渠道分享投资复盘，甚至承认短期失误 ，以真诚赢得投资者信任。 此外，专业机构可提供经审核的内容供财经大V二次创作，有利于将专业信息更加广泛地传播， 但

在此过程中必须注意合规性和专业性，避免将投资娱乐化。

盈米基金有关负责人表示：“随着行情持续发酵，很多客户容易被赚钱氛围所感染 ，不免对后市产生了更高的期待 ，从而提升自己原本的收益目标 。 作为顾问 ，我们应该以正确的方式加以引导。 客户设定收益目标时，不应该基于市场的短期变化，而应该基于客户自身的真实状况 ，比如人生目标 、风险承受能力、投资期限等。 ”

“一些重要的市场节点会考验投资顾问的服务水平和服务质量。 ” 上述人士称，“如果我们能够在客户内心动摇的时候，给予正确的行为引导和建议，帮助客户认识资本市场的客观规律，将来市场验证了我们的判断且客户获益后 ，这种信任关系会进一步加强。 ”

视觉中国图片
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“刷到就是机会！ ” 当网络平台在算法作用

下反复推送大V博主的荐股视频或文字帖， 算法

正以精准投喂的方式，将千万散户引向同一条概

念股赛道。 这是当下流行的“直播间炒股法” ，也

是部分游资吸引散户眼球的“互联网战法” 。

近期，以95后游资“陈小群” 为代表的“互联

网战法” 被推上风口浪尖。 伴随着A股市场近期

赚钱效应回归， 部分社交媒体网红大V凭借流量

优势，加速了赛道股炒作，且不乏违法获利事件

滋生。一系列规范整治网络大V与“互联网战法”

的监管行动陆续展开。

随着社交媒体的兴起，金融网红与非基本面

投机行为已成为资本市场面临的新课题。 对普通

投资者来说， 来自平台算法推送的投资建议，究

竟是财富机遇，还是情绪陷阱？ 当热门题材关注

度飙升、散户涌入时，专业机构投资者如何应对？

从投资者教育角度来说，专业机构和投顾又该如

何获得用户注意力，并与投资者建立长期信任？

短视频“刷刷刷” 散户“冲冲冲”

机构投资对战互联网“吸睛大法”

□本报记者 王雪青

“算法很懂我的犹豫，每当我看完一条‘商

业航天’ 的内容，下一条还是‘商业航天’ ；要

是我点了CPO的内容， 紧跟着就是龙头股如何

起飞；要是我把‘茅台’ 加到收藏里，平台很快

就把价值修复、消费反转等内容推给我。 ” 一位

刚入市不久的“95后” 新股民杨女士表示，抖音

是她获取炒股消息的重要参考之一。

“算法推送很容易让用户陷入一个信息的

漩涡出不来，听不到第二种或第三种声音，其实

对散户是挺危险的。 ” 前述上海公募量化基金

经理表示。

为维护市场平稳健康生态， 保护广大投资

者利益，监管部门与多家网络平台纷纷行动，加

强违规整治与规范建设。

1月20日前后，雪球安全中心发布《关于深

入开展涉资本市场违规信息专项整治的公

告》，并对包括“杭州新城路”“轮回666”“福

禄娃爷爷” 等22个违规账号作出永久封禁处

置。 业内人士称，相关知名账号被封禁后，关联

席位活跃度明显下降，跟风资金快速撤离，席位

溢价效应随之消散。

1月29日，知识星球发布《关于开展涉资本

金融市场违规内容专项治理的公告》称，即日起

启动专项治理行动， 整治重点包括严惩诱导跟

风交易及操纵市场倾向； 严厉打击违规引流与

黑灰产运作；治理AI合成及“小作文”造谣等。

1月30日，基金公司与无资质大V开展营销

合作等违规行为也遭监管处罚。

一个更加值得思考的问题是， 在社交媒体

时代， 公募基金等专业机构和投顾该如何与网

络大V争夺投资者注意力， 输出更加贴近投资

者的投资建议？

对此，天相投顾基金评价中心表示，专业机

构需从“单向输出” 转向“陪伴服务” 。首先，投

教内容需匹配受众的信息接收习惯， 制作更直

观的材料， 如通过短视频或漫画协助投资者建

立良好的投资体系。 其次， 鼓励基金经理打造

“透明人设” ，例如通过媒体等合规渠道分享投

资复盘，甚至承认短期失误，以真诚赢得投资者

信任。此外，专业机构可提供经审核的内容供财

经大V二次创作， 有利于将专业信息更加广泛

地传播， 但在此过程中必须注意合规性和专业

性，避免将投资娱乐化。

盈米基金有关负责人表示：“随着行情持续

发酵，很多客户容易被赚钱氛围所感染，不免对

后市产生了更高的期待， 从而提升自己原本的

收益目标。 作为顾问，我们应该以正确的方式加

以引导。客户设定收益目标时，不应该基于市场

的短期变化，而应该基于客户自身的真实状况，

比如人生目标、风险承受能力、投资期限等。 ”

“一些重要的市场节点会考验投资顾问的

服务水平和服务质量。 ” 上述人士称，“如果我

们能够在客户内心动摇的时候， 给予正确的行

为引导和建议， 帮助客户认识资本市场的客观

规律， 将来市场验证了我们的判断且客户获益

后，这种信任关系会进一步加强。 ”

在散户和游资钻研“互联网炒股法” 的同

时，以量化基金为代表的机构投资者也把社交平

台数据纳入了投资视野， 但用法更偏辅助参考，

甚至当做反向指标，而非跟着热度追涨杀跌。

“我们在训练AI量化模型时， 会从第三方

数据商购买大量来自社交平台的数据， 包括从

中分析投资者对个股和整体市场的情绪， 作为

另类数据投研的一部分。 ” 一位公募基金量化

团队负责人对中国证券报记者表示，“不过，目

前主要是从社交平台抓文字信息， 视频信息分

析还不太行。 ”

至于网络情绪指标是否可以构成实用的交

易信号，量化机构有着不同的观点。

上述公募量化负责人表示：“虽然我们会分

析网络情绪数据，但对于量化交易来说，网络情绪

是相对滞后的。一般是行情先出现一些变化，然后

才有网络追逐效应。所以，我们更常把社交情绪当

作一种风险提示或卖出指标，而非追涨信号。 ”

“通过网络情绪信号制定交易策略的现实难

点在于，市场情绪波动太快，社交平台情绪有时

候只有几天，很难稳定跟随操作；同时，视频社交

媒体更难追踪，太多昙花一现的博主了，导致数

据连续性和可验证性不足。 ”上述人士补充说。

一位来自百亿级私募的量化投研人士观点

更为直接：“我们曾经尝试过将网络情绪数据

纳入量化模型， 但回测数据发现其无法带来超

额收益。 目前，量化交易依赖的还是Level-2等

行情数据中的量价信号， 可在盘中快速捕捉并

执行交易， 远快于散户基于新闻或网络讨论做

出反应的速度。 ”

“行业里大部分人应该都试过，如果能做出回

溯效果还行的交易策略，就会继续用。 ”另有私募

量化人士表示，“量化机构通常会用雪球、 百度、

微信等网络平台数据监控个股热度，但这类数据

不一定是用来买入，更多是作为反向指标。 ”

除了情绪信号， 一些量化团队也在探索更

接近基本面的社交数据，比如带货销量、社媒口

碑、 产品热度等， 用于验证消费链公司的景气

度。 “带货销量类的数据相对散户情绪更稳定

一些，同样也是来自社交平台。 ” 一位上海公募

量化基金经理表示。

放眼全球， 金融大V如何影响市场投资行

为正成为广泛关注的课题。例如，以美股游戏驿

站、AMC娱乐控股等为代表的Meme股 （又名

“迷因股” ）就是指因社交媒体、网络论坛或名

人效应引发散户集体关注和炒作， 从而在短期

内股价剧烈波动、严重脱离基本面的股票。

德国联邦银行于2025年发布了一份有关

《社交交易、 相关联的散户投资与非基本面投

机》的报告。 报告显示，全球社交媒体的兴起催

生了一种被称为“社交交易” 的新型投资方式。

散户越来越依赖金融网红、 论坛等社交信息做

决策，群体协同与羊群效应显著增强。这为专业

投资者创造了新的盈利机会， 而代价则由散户

投资者承担。

大量证据显示，对冲基金、银行、养老基金

等专业投资者会主动监测散户行为， 借助AI与

大数据分析， 审查社交媒体内容以评估散户情

绪，并据此进行“非基本面投机” 。 由于散户交

易往往偏离基本面， 其集体行动会带来额外的

价格冲击； 专业机构能观察到散户动向并预判

跟随效应，从而更激进地反向交易，放大价格波

动并从中获利，散户因此更容易处于被动位置，

成为专业投资者的“猎物” 。

“陈小群”“大小说家”“北京炒家”“作手

新一”“余哥” ……在社交媒体时代，这些有着

“2万元入市，3年逾2000倍，身价过亿” 等财富

神话的游资影响力被流量放大。 一个特点是，他

们大多拥有同名网络账号， 不再是 “隐形大

佬” ，而是“流量IP” ，虽然他们自称“不荐股、

不带人” ，但是通过交易席位“确权” ，网络情绪

合力仍在一定程度上助力游资炒作。

有市场人士这样总结当下流行的 “互联网

战法” ：其核心就是通过个人账户或者矩阵号的

影响力吸引人气，借势为某只标的打造主升浪。

社交平台通过算法推送， 会把分散的注意力压

缩到少数方向上。 不过，“互联网战法” 并不是

生硬地尬吹某个股票， 而是要在恰到好处的时

间节点，用资金和资讯配合，把某一只有希望成

为龙头的股票打造成龙头。“讲究天时、地利、人

和，其原理和‘分时点火’ 类似。 ” 上述人士称。

近期商业航天板块的火热交易， 几乎把这

套机制演示到了极致。2025年11月中旬，商业航

天板块频频异动。 被市场广泛视为游资 “陈小

群” 交易席位的“中国银河证券大连黄河路营

业部” 连续亮相航天发展的龙虎榜。 2025年11

月中旬，航天发展强势5连板。 上述席位在2025

年11月18日买入航天发展1.84亿元， 是当日买

入金额最大的席位；11月20日再次净买入1.26

亿元。航天发展调整数日后，11月底至12月初再

度大涨， 中国银河证券大连黄河路营业部再度

现身该股龙虎榜。

在此期间，多张疑似“陈小群” 的朋友圈截

图在社交媒体上不胫而走， 其同名抖音账号也

时不时更新动态。“虽然相关内容都没有提及具

体股票名称， 但是很多投资者根据龙虎榜席位

和股价表现推算出了股票名称以及大V的操

作，跟风者不在少数。 ” 一位市场人士表示。

进入2026年， 商业航天板块行情进一步升

温，航天电子、通宇通讯、雷科防务等多只股票

都出现了“陈小群” 交易席位。同时，有关“顶级

游资陈小群晒收益，一年赚了超20倍” 的截图

再度引发广泛关注，“陈小群” 概念股进一步受

到市场追捧。

在一段时间内， 股价上涨与网络热度形成

了正向循环，抖音、雪球、小红书等平台大V几

乎无不关注“商业航天” 。 深究背后的逻辑，有

人称之为 “算法推荐下的双重驯化” ———驯化

内容生产者，同时也驯化受众。

“受众想看什么你就得讲什么，平台才会给

流量。” 一位财经自媒体博主对中国证券报记者

表示，“商业航天板块这么火，无论我信不信，都

要讲这个话题，服从算法推荐逻辑。 从这个角度

来说，不是博主在选择内容，而是流量规则在塑

造内容生态。 当博主都聊同一个赛道，加上算法

推送， 受众会接收到越来越多关于同一赛道的

信息，强化信息茧房效应。 ”

击鼓传花的游戏，终有最后接棒者。 近日，

商业航天板块开始出现大面积下跌、 资金集中

出逃的龙虎榜画面，成为“互联网战法” 的反噬

样本。

近期，一份行政处罚决定书揭开了“互联网

战法” 的操作逻辑。 据1月19日浙江证监局披

露，金永荣长期使用“金浤” 账号在雪球平台发

布荐股文章，并在淘股吧、微信公众号、小红书

等其他平台开通账号发文发帖宣传， 参与淘股

吧实盘比赛以及直播分享选股逻辑等形式，积

累名气和受众。截至2025年4月，其雪球“金浤”

账号粉丝数量超过10.7万人，2024年9月至2025

年4月期间发布帖文的单篇平均阅读量高达130

万次， 金永荣在证券投资领域具有较大知名度

和影响力。

2024年9月2日至2025年4月16日， 金永荣

知晓其荐股行为具有影响力，在其雪球“金浤”

账号公开发文评价、推荐启迪环境、路维光电、

光华科技等32只股票， 并控制账户组在荐股后

的当日或次日进行大量反向卖出交易。 按当日

及次日卖出口径计算，交易金额合计6.3亿元，违

法所得合计约4162万元。 监管决定， 对其处以

“没一罚一” 、3年禁入证券市场等措施。

“互联网战法” 走红

机构投资与网络情绪反向而行

需警惕“算法围猎”


