
从“冷资源”到“热产业” ：

万亿冰雪经济撬动全域消费新蓝海

“雪假”意犹未尽，“冰雪乐园”再次回归！ 广大游客期盼已久的第二十七届哈

尔滨冰雪大世界将于12月17日开园，一场与冰雪的约会即将开启，万人雪地蹦迪的

狂欢场面将再度上演……火热的冰雪经济背后蕴藏着巨大的经济富矿。 近年来，冰

雪旅游带火的不只是东北，越来越多的城市将发展冰雪经济写入规划，从“冷资源”

中寻找“热商机” 。

受访人士表示，随着冰雪经济发展愈加火热，产业链将持续延伸。各地要抓住政

策和市场机遇，持续强化优质旅游产品供给，完善冰雪经济产业体系，在做大冰雪经

济规模的同时更要注重发展质量， 让活力澎湃的冰雪经济更好地助力区域经济发

展。

● 本报记者 宋维东

冰雪游热度持续升温

“前几天，上初一的闺女还问我什么时候带她去哈尔滨冰雪大世界。 孩子太急

着去哈尔滨，我准备一放寒假就立马带孩子去东北。 ” 太原某企业员工陈涛对中国

证券报记者表示，“我们准备先到沈阳，玩两天后坐高铁到长白山，再从长白山去哈

尔滨。 ”

像陈涛这样等着冰雪大世界开园的游客还有很多。 开园的消息终于在12月14

日晚有了答案。 哈尔滨冰雪大世界通过其官方微信发布消息称，第二十七届哈尔滨

冰雪大世界将于2025年12月17日10时开园。

连日来，数以万计的冰建工人在园区现场挥镐凿冰，精心搭建雕刻；一台台巨型

机械垒砌出一座座晶莹剔透的冰建筑，气势恢宏。 目前，相关准备工作已就绪，一座

“冰雪王国”正静待万千游客到来。

本届哈尔滨冰雪大世界以“冰天雪地 童话世界”为主题，120万平方米的规模更创历

届之最。为了让游客玩得更好、更舒心，哈尔滨冰雪大世界对包括超级冰滑梯、梦想大舞台等

在内的项目进行了全方位升级，建筑风格及元素也更多元。 开园之初，还将推出标准成人票

优惠活动。

近一段时间，吉林省因“雪假”热度不减。 今年12月3日至7日，吉林省义务教育

阶段学生迎来首个“雪假” 。全省2379所义务教育学校163万名学生全部放假。相关

部门发布的数据显示，“雪假” 期间，约22万名学生参与冰雪运动，约18万名学生走

进文博、科技、艺术场馆。 吉林省各大滑雪场和重点景区也迎来客流高峰，全省171

家A级景区累计接待游客量和旅游收入分别同比增长83%和53%。

据银联商务大数据测算，这个“雪假” ，吉林省接待国内游客量同比增长119%，

国内游客出游总花费同比增长31%。

“冰雪经济正向‘冰雪+’全产业链延伸，融合文旅、体育、科技、康养等业态，形

成沉浸式消费体验。 ” 北京市社会科学院副研究员王鹏在接受中国证券报记者采访

时说。

做大冰雪经济圈

冰雪虽凉，冰雪经济却很“热” 。近年来，我国冰雪经济市场快速发展，市场规模

不断扩大。国务院办公厅2024年11月印发的《关于以冰雪运动高质量发展激发冰雪

经济活力的若干意见》明确，到2027年冰雪经济总规模达到1.2万亿元，到2030年达

到1.5万亿元。

面对如此之大的冰雪经济规模，各地抓住机遇，因时因地推出系列政策，大力发

展冰雪经济。

《黑龙江省支持冰雪经济发展若干政策措施》提出，持续放大亚冬会效应，坚持

高质量发展，聚焦重点领域，推动冰雪运动、冰雪文化、冰雪装备、冰雪旅游全产业链

发展，加快构建现代冰雪产业体系，推动冰雪经济成为黑龙江高质量发展新增长点，

加快打造国际冰雪旅游度假胜地和冰雪经济高地。

辽宁省文化和旅游厅日前出台举措， 确保2025—2026冰雪季全省文体旅高质量

融合发展。根据安排，辽宁将深度整合全域优质冰雪资源，构建“冰雪+”“+冰雪”等玩

冰嬉雪多元业态和场景体系，培育独具辽宁特色的冰雪生活方式，持续扩大冰雪消费

能级。 力争2025—2026冰雪季全省实现接待游客人次同比增长15%，旅游综合收入同

比增长13%。

除了东北等传统冰雪游目的地，北京、河北、山东等地持续挖掘本地资源，制定

体现当地特色、发挥地域优势的发展规划，积极发展冰雪经济。

北京市提出，弘扬北京冬奥精神，充分运用好冬奥遗产，促进冰雪运动更加广泛开展，

持续完善赛事体系，不断提升竞技水平，加快构建现代冰雪产业体系，推动冰雪消费成为

扩大内需的重要增长点，实现冰雪经济高质量发展。

“河北作为北京冬奥会举办地之一，我们举全省之力抢抓历史机遇，冰雪场地

设施、群众冰雪、冰雪竞技、冰雪产业实现了跨越发展。 ” 河北省体育局局长王彪在

近日举行的河北体育“十四五” 高质量发展新闻发布会上表示，河北省已形成张家

口、沧州、廊坊、定州4个冰雪产业聚集区，宣化冰雪产业园、张家口高新区冰雪运动

装备产业园已成为冰雪装备研发、制造、销售、服务的全产业链条园区。 预计到“十

四五”末，全省冰雪产业总规模达到900亿元。

不少地级市也推出冰雪经济发展方案，打造经济新增长点。 日前出台的《洛阳

市加快冰雪产业高质量发展实施方案》提出，力争到2027年，洛阳市冰雪运动普及

程度明显提升，参与人数逐年增加，活动影响更加广泛，竞技人才梯队基本形成，竞

技项目初具实力，产业规模不断扩大，服务供给日益完善，初步形成冰雪运动“聚点

连片” 发展新格局。

“冰雪经济支持政策在基础设施、 产业融合和人才培养等方面提供了引导，有

助于降低运营成本、吸引投资并规范市场。这些政策能推动区域经济均衡发展，促进

‘冷资源’ 转化为‘热产业’ 。 ” 苏商银行特约研究员付一夫对中国证券报记者表

示。

值得一提的是，冰雪运动近年来呈现四处开花的态势。 在北方地区深入发展的

同时，冰雪运动正打破气候、地理环境限制，在一些南方地区开花结果，成为当地文

旅市场的新秀。

在此趋势下，南方不少城市出台政策，加入发展冰雪经济的行列。 浙江省就将冰雪经

济作为促进服务消费行动的抓手之一。浙江省出台的《大力提振和扩大消费专项行动实施

方案》提出，加快推进临安、桐庐、奉化、文成、长兴、安吉、天台、莲都等县（市、区）冰雪旅游

目的地建设；支持有条件的地方申报国家级滑雪旅游度假地；鼓励地方因地制宜发展“冰

雪+”经济，推动冰雪装备、冰雪服装等全产业链发展。

南方地区部分城市还积极兴建大型室内冰雪场馆和主题乐园，增加冰雪产品新

供给，在家门口上演“冰雪奇缘” ，冰雪“热”南国现象值得关注。“这一趋势和做法

符合冰雪经济‘南展西扩东进’的总体部署。 ” 相关市场人士对中国证券报记者表

示，南方地区兴建室内冰雪场馆，让冰雪游演变为四季皆宜的休闲度假品类，这将进

一步推动冰雪游市场扩容，为冰雪经济发展注入新活力。

加快提质升级步伐

当前，我国冰雪经济进入黄金发展期，越来越多的人加入到赏冰玩

雪的行列 。 但也要看到，我国冰雪经济发展也存在一些短板与不足 。 接

受中国证券报记者采访的相关人士表示，以冰雪游为例 ，当前，我国冰

雪文旅优质供给还不足 ，基础设施有待完善，相关服务与消费者的期待

仍有较大差距 ，冰雪游目的地在住宿 、购物等环节的消费体验仍有较大

改进空间；冰雪游区域发展不均衡 ，一些新兴冰雪游目的地受限于交通

条件 、住宿条件等无法有效承接快速增长的市场机会。

为此，要牢固树立品牌意识，加快推动冰雪经济提质升级，打造高质量发展新局

面。 “我们要推动区域协同发展，构建差异化空间布局；加强国际标准对接，积极拓

展全球市场，提升产业国际话语权。 ”王鹏说。

可喜的是，这种“孤岛式” 发展局面近几年正逐步被打破。去年末出台的《推

动东北地区冰雪经济高质量发展助力全面振兴取得新突破实施方案》指出，支持

东北地区建立冰雪旅游合作机制，以哈尔滨-亚布力-雪乡-牡丹江-延边-长白

山-通化-丹东-本溪-沈阳-抚顺-吉林-长春-哈尔滨环线为重点， 联动黑河、

漠河、呼伦贝尔、阿尔山等地区，共同策划推广冰雪旅游精品线路；推动各地各类

景区、滑雪场等加强合作，共同推出种类多样的联票、季卡等旅游套餐；加强与华

北、西北等地区合作，促进冰雪旅游跨区域联动发展。

再如在冰雪经济产业链打造方面， 东北地区冰雪经济目前仍集中在旅游接

待和运动服务等中下游环节，产业链条短，附加值低。 上游的装备制造、中游的赛

事组织、下游的衍生服务之间缺乏有效协同。 产业链协同不足，导致产业整体抗

风险能力弱，难以形成集群效应。

为改变这一现状，黑龙江提出，聚焦重点领域，推动冰雪运动、冰雪文化、冰雪装

备、冰雪旅游全产业链发展，加快构建现代冰雪产业体系，推动冰雪经济成为黑龙江

高质量发展新增长点。

冰雪经济在硬件方面提升的同时，软件方面同样不能忽视。 2023—2024

冰雪季期间，哈尔滨的爆火出圈就离不开软件方面的全方位提升。 哈尔滨市

文化广电和旅游局相关负责人在接受中国证券报记者采访时表示，“作为冰

雪文化底蕴深厚的历史文化名城，哈尔滨有冰雪、欧陆风情、音乐、美食，还

有热情好客的市民和一流的服务。独特的优势会不断擦亮哈尔滨冰雪名城这

块金字招牌。 ”

上市公司掘金冰雪赛道

●本报记者 宋维东

长白山：加大力度研发高品质、沉浸式冰雪体验项目，发挥冰雪温泉“一冷一热” 资源优

势，打造集观光度假、温泉养生、冰雪体验为一体的冰雪温泉旅游度假模式，丰富“冰雪+运动”

“冰雪+民俗”“冰雪+生态”“冰雪+美食”“冰雪+艺术”等产品体系。

岭南控股：积极开发冰雪旅游线路，冰雪旅游产品目的地涵盖国内外冰雪区域，产品供给

丰富，涵盖赏雪、娱雪、滑雪、反季观景等多样玩法，为顾客提供丰富的冰雪元素和多元的游玩

体验。

冰山冷热：冰雪场馆为公司多个优势细分市场之一，近年来承接过多个标志性冰雪工程项

目。

晶雪节能：密切关注冰雪经济带来的业务机会和市场需求，积极做好各项准备工作，参与

了长春、苏州滑雪场建设。

元隆雅图：为哈尔滨冰雪大世界提供了亚冬会特许商品，并与其母公司哈尔滨马迭尔文旅集团深

度合作，联合开发“尔滨礼物”系列文创产品。公司在2022年北京冬奥会、2025年哈尔滨亚冬会特许商

品开发销售工作中都取得了成功，未来希望继续参与冰雪赛事和活动。

锋尚文化： 目前正在积极筹备2026年一季度召开的陕西省第一届冬季运动会开闭幕式项

目。
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从“冷资源” 到“热产业” ：

万亿冰雪经济撬动全域消费新蓝海

暖冰之策

●本报记者 宋维东

冰天雪地也是金山银山。 万亿元冰雪产

业俨然是一座富矿。 面对极具市场潜力的冰

雪经济，各地积极出台政策，大力发展冰雪经

济，加快构建现代冰雪产业体系，带动冰雪文

化、冰雪装备、冰雪旅游全产业链发展，推动

冰雪经济成为新增长点。

黑龙江：

《黑龙江省关于以冰雪运动高质量发展

激发冰雪经济活力的实施方案》：到2030年，

冰雪经济主要产业链条实现高水平融合发

展， 构建具有国际影响力的北方冰雪经济引

领区。冰雪消费成为扩大内需重要增长点，冰

雪产业总产值突破4500亿元。

吉林：

《关于推动吉林省冰雪经济高质量发展

的实施意见》：到2027—2028冰雪季，冰雪旅

游接待游客2.3亿人次，冰雪旅游游客出游总

花费达到4200亿元；到2029—2030冰雪季，冰

雪旅游接待游客3亿人次，冰雪旅游游客出游

总花费达到5400亿元， 冰雪装备制造业总产

值超过50亿元。

辽宁：

《辽宁省推动冰雪经济高质量发展助力

全面振兴取得新突破实施方案》：到2030年，

建成高品质冰雪运动和高质量冰雪旅游目的

地， 冰雪经济主要产业链条实现高水平协调

融合发展， 冰雪消费成为辽宁经济社会发展

的重要增长点， 冰雪产业总产值达到2500亿

元左右。

北京：

《北京市人民政府办公厅关于以冰雪运

动高质量发展激发冰雪经济活力的实施意

见》：弘扬北京冬奥精神，充分运用好冬奥遗

产，促进冰雪运动更加广泛开展，持续完善赛

事体系，不断提升竞技水平，加快构建现代冰

雪产业体系， 推动冰雪消费成为扩大内需的

重要增长点，实现冰雪经济高质量发展。

天津：

《天津市促进冰雪运动发展激发冰雪经

济活力实施方案》： 积极吸引国内外冰雪装

备制造企业、 冰雪场地设施建设和运营企业

来津投资，培育高水平冰雪综合运营服务商。

支持推动冰雪装备器材、 冰雪文化、 冰雪旅

游、冰雪运动等企业向专精特新方向发展。鼓

励冰雪企业加强品牌建设，强化特色经营，打

造个性化冰雪体育制造业品牌。 支持冰雪企

业参加全国性体育展会活动， 拓展品牌营销

渠道。

山西：

山西省文旅厅出台《冰雪旅游发展提升

计划》：优化资源配置，壮大经营主体，扩大

市场规模，提升旅游品质，推动冰雪旅游全产

业链发展，激发冰雪旅游消费潜力，助推山西

旅游淡季不淡， 以冰雪旅游高质量发展集聚

山西旅游业发展新优势新动能。

●本报记者 宋维东

“雪假”意犹未尽，“冰雪乐园”再次回归！广大游客期盼已久的第二

十七届哈尔滨冰雪大世界将于12月17日开园， 一场与冰雪的约会即将开

启， 万人雪地蹦迪的狂欢场面将再度上演……火热的冰雪经济背后蕴藏

着巨大的经济富矿。 近年来，冰雪旅游带火的不只是东北，越来越多的城

市将发展冰雪经济写入规划，从“冷资源”中寻找“热商机” 。

受访人士表示，随着冰雪经济发展愈加火热，产业链将持续延伸。 各

地要抓住政策和市场机遇，持续强化优质旅游产品供给，完善冰雪经济产

业体系，在做大冰雪经济规模的同时更要注重发展质量，让活力澎湃的冰

雪经济更好地助力区域经济发展。

冰雪游热度持续升温

“前几天，上初一的闺女还问我什么时候

带她去哈尔滨冰雪大世界。孩子太急着去哈尔

滨，我准备一放寒假就立马带孩子去东北。 ”

太原某企业员工陈涛对中国证券报记者表示，

“我们准备先到沈阳，玩两天后坐高铁到长白

山，再从长白山去哈尔滨。 ”

像陈涛这样等着冰雪大世界开园的游客

还有很多。 开园的消息终于在12月14日晚有

了答案。哈尔滨冰雪大世界通过其官方微信发

布消息称，第二十七届哈尔滨冰雪大世界将于

2025年12月17日10时开园。

连日来，数以万计的冰建工人在园区现场

挥镐凿冰，精心搭建雕刻；一台台巨型机械垒

砌出一座座晶莹剔透的冰建筑，气势恢宏。 目

前，相关准备工作已就绪，一座“冰雪王国” 正

静待万千游客到来。

本届哈尔滨冰雪大世界以“冰天雪地 童话

世界” 为主题，120万平方米的规模更创历届之

最。为了让游客玩得更好、更舒心，哈尔滨冰雪大

世界对包括超级冰滑梯、梦想大舞台等在内的项

目进行了全方位升级， 建筑风格及元素也更多

元。 开园之初，还将推出标准成人票优惠活动。

近一段时间，吉林省因“雪假”热度不减。

今年12月3日至7日， 吉林省义务教育阶段学

生迎来首个“雪假” 。 全省2379所义务教育学

校163万名学生全部放假。 相关部门发布的数

据显示，“雪假” 期间，约22万名学生参与冰

雪运动，约18万名学生走进文博、科技、艺术

场馆。吉林省各大滑雪场和重点景区也迎来客

流高峰， 全省171家A级景区累计接待游客量

和旅游收入分别同比增长83%和53%。

据银联商务大数据测算，这个“雪假” ，吉

林省接待国内游客量同比增长119%， 国内游

客出游总花费同比增长31%。

“冰雪经济正向‘冰雪+’ 全产业链延伸，

融合文旅、体育、科技、康养等业态，形成沉浸

式消费体验。 ” 北京市社会科学院副研究员王

鹏在接受中国证券报记者采访时说。

做大冰雪经济圈

冰雪虽凉， 冰雪经济却很

“热” 。 近年来，我国冰雪经济市

场快速发展，市场规模不断扩大。

国务院办公厅2024年11月印发的

《关于以冰雪运动高质量发展激发

冰雪经济活力的若干意见》 明确，到

2027年冰雪经济总规模达到1.2万亿元，到

2030年达到1.5万亿元。

面对如此之大的冰雪经济规模，各地抓住

机遇，因时因地推出系列政策，大力发展冰雪

经济。

《黑龙江省支持冰雪经济发展若干政策

措施》提出，持续放大亚冬会效应，坚持高质

量发展，聚焦重点领域，推动冰雪运动、冰雪文

化、冰雪装备、冰雪旅游全产业链发展，加快构

建现代冰雪产业体系，推动冰雪经济成为黑龙

江高质量发展新增长点，加快打造国际冰雪旅

游度假胜地和冰雪经济高地。

辽宁省文化和旅游厅日前出台举措，确保

2025—2026冰雪季全省文体旅高质量融合发

展。 根据安排，辽宁将深度整合全域优质冰雪

资源，构建“冰雪+”“+冰雪”等玩冰嬉雪多元

业态和场景体系，培育独具辽宁特色的冰雪生

活方式，持续扩大冰雪消费能级。 力争2025—

2026冰雪季全省实现接待游客人次同比增长

15%，旅游综合收入同比增长13%。

除了东北等传统冰雪游目的地， 北京、河

北、山东等地持续挖掘本地资源，制定体现当

地特色、发挥地域优势的发展规划，积极发展

冰雪经济。

北京市提出，弘扬北京冬奥精神，充分运用

好冬奥遗产，促进冰雪运动更加广泛开展，持续

完善赛事体系，不断提升竞技水平，加快构建现

代冰雪产业体系， 推动冰雪消费成为扩大内需

的重要增长点，实现冰雪经济高质量发展。

“河北作为北京冬奥会举办地之一，我们

举全省之力抢抓历史机遇， 冰雪场地设施、群

众冰雪、 冰雪竞技、 冰雪产业实现了跨越发

展。 ” 河北省体育局局长王彪在近日举行的河

北体育“十四五” 高质量发展新闻发布会上表

示，河北省已形成张家口、沧州、廊坊、定州4

个冰雪产业聚集区，宣化冰雪产业园、张家口

高新区冰雪运动装备产业园已成为冰雪装备

研发、制造、销售、服务的全产业链条园区。 预

计到“十四五” 末，全省冰雪产业总规模达到

900亿元。

不少地级市也推出冰雪经济发展方案，打

造经济新增长点。 日前出台的《洛阳市加快冰

雪产业高质量发展实施方案》 提出， 力争到

2027年，洛阳市冰雪运动普及程度明显提升，

参与人数逐年增加，活动影响更加广泛，竞技

人才梯队基本形成，竞技项目初具实力，产业

规模不断扩大，服务供给日益完善，初步形成

冰雪运动“聚点连片” 发展新格局。

“冰雪经济支持政策在基础设施、产业融

合和人才培养等方面提供了引导，有助于降低

运营成本、吸引投资并规范市场。 这些政策能

推动区域经济均衡发展，促进‘冷资源’ 转化

为‘热产业’ 。 ” 苏商银行特约研究员付一夫

对中国证券报记者表示。

值得一提的是，冰雪运动近年来呈现四处

开花的态势。 在北方地区深入发展的同时，冰

雪运动正打破气候、地理环境限制，在一些南

方地区开花结果，成为当地文旅市场的新秀。

在此趋势下，南方不少城市出台政策，加入

发展冰雪经济的行列。 浙江省就将冰雪经济作

为促进服务消费行动的抓手之一。 浙江省出台

的《大力提振和扩大消费专项行动实施方案》

提出，加快推进临安、桐庐、奉化、文成、长兴、安

吉、天台、莲都等县（市、区）冰雪旅游目的地建

设； 支持有条件的地方申报国家级滑雪旅游度

假地；鼓励地方因地制宜发展“冰雪+”经济，推

动冰雪装备、冰雪服装等全产业链发展。

南方地区部分城市还积极兴建大型室内

冰雪场馆和主题乐园， 增加冰雪产品新供给，

在家门口上演“冰雪奇缘” ，冰雪“热”南国现

象值得关注。“这一趋势和做法符合冰雪经济

‘南展西扩东进’ 的总体部署。 ” 相关市场人

士对中国证券报记者表示，南方地区兴建室内

冰雪场馆，让冰雪游演变为四季皆宜的休闲度

假品类， 这将进一步推动冰雪游市场扩容，为

冰雪经济发展注入新活力。

加快提质升级步伐

当前， 我国冰雪经济进入黄金发展

期， 越来越多的人加入到赏冰玩雪的行

列。 但也要看到，我国冰雪经济发展也存

在一些短板与不足。 接受中国证券报记者

采访的相关人士表示， 以冰雪游为例，当

前，我国冰雪文旅优质供给还不足 ，基础

设施有待完善，相关服务与消费者的期待

仍有较大差距， 冰雪游目的地在住宿、购

物等环节的消费体验仍有较大改进空间；

冰雪游区域发展不均衡，一些新兴冰雪游

目的地受限于交通条件、住宿条件等无法

有效承接快速增长的市场机会。

为此，要牢固树立品牌意识，加快推动冰

雪经济提质升级， 打造高质量发展新局面。

“我们要推动区域协同发展，构建差异化空间

布局；加强国际标准对接，积极拓展全球市场，

提升产业国际话语权。 ”王鹏说。

可喜的是，这种“孤岛式” 发展局面近几

年正逐步被打破。 去年末出台的《推动东北

地区冰雪经济高质量发展助力全面振兴取得

新突破实施方案》指出，支持东北地区建立

冰雪旅游合作机制，以哈尔滨-亚布力-雪乡

-牡丹江-延边-长白山-通化-丹东-本溪-

沈阳-抚顺-吉林-长春-哈尔滨环线为重

点，联动黑河、漠河、呼伦贝尔、阿尔山等地

区，共同策划推广冰雪旅游精品线路；推动各

地各类景区、滑雪场等加强合作，共同推出种

类多样的联票、 季卡等旅游套餐； 加强与华

北、西北等地区合作，促进冰雪旅游跨区

域联动发展。

再如在冰雪经济产业链打造方面，东

北地区冰雪经济目前仍集中在旅游接待

和运动服务等中下游环节， 产业链条短，

附加值低。 上游的装备制造、中游的赛事

组织、 下游的衍生服务之间缺乏有效协

同。 产业链协同不足，导致产业整体抗风

险能力弱，难以形成集群效应。

为改变这一现状，黑龙江提出，聚焦重点

领域，推动冰雪运动、冰雪文化、冰雪装备、冰

雪旅游全产业链发展，加快构建现代冰雪产业

体系，推动冰雪经济成为黑龙江高质量发展新

增长点。

冰雪经济在硬件方面提升的同时，软件

方面同样不能忽视。 2023—2024冰雪季期

间，哈尔滨的爆火出圈就离不开软件方面的

全方位提升。哈尔滨市文化广电和旅游局相

关负责人在接受中国证券报记者采访时表

示，“作为冰雪文化底蕴深厚的历史文化名

城，哈尔滨有冰雪、欧陆风情、音乐、美食，

还有热情好客的市民和一流的服务。独特的

优势会不断擦亮哈尔滨冰雪名城这块金字

招牌。 ”
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上市公司掘金冰雪赛道

● 本报记者 宋维东

■ 长白山：加大力度研发高品质、沉浸式冰雪体验

项目，发挥冰雪温泉“一冷一热” 资源优势，打造集观光

度假、温泉养生、冰雪体验为一体的冰雪温泉旅游度假

模式，丰富“冰雪+运动”“冰雪+民俗”“冰雪+生态”

“冰雪+美食”“冰雪+艺术” 等产品体系。

■ 岭南控股：积极开发冰雪旅游线路，冰雪旅游产

品目的地涵盖国内外冰雪区域，产品供给丰富，涵盖赏

雪、娱雪、滑雪、反季观景等多样玩法，为顾客提供丰富

的冰雪元素和多元的游玩体验。

■ 冰山冷热： 冰雪场馆为公司多个优势细分市场

之一，近年来承接过多个标志性冰雪工程项目。

■ 晶雪节能：密切关注冰雪经济带来的业务机会和

市场需求，积极做好各项准备工作，参与了长春、苏州滑

雪场建设。

■ 元隆雅图：为哈尔滨冰雪大世界提供了亚冬会特许

商品，并与其母公司哈尔滨马迭尔文旅集团深度合作，联合

开发“尔滨礼物”系列文创产品。 公司在2022年北京冬奥

会、2025年哈尔滨亚冬会特许商品开发销售工作中都取得

了成功，未来希望继续参与冰雪赛事和活动。

■锋尚文化： 目前正在积极筹备2026年一季度召

开的陕西省第一届冬季运动会开闭幕式项目。
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