
“抄作业买基” 火爆出圈

流量为王时代：是金矿还是陷阱？

本报记者 张舒琳

“我每天收盘前都会刷一刷实盘榜单，看看大V加仓了哪只基金，再决定自己的操作。 ” 90后基民李祺对中国证券报记者表示，她习惯了在交易日打开支付宝的理 财页面 ，

切换到“看高手战绩” 板块，基金实盘排行榜上的投资者实盘动态、收益率曲线一目了然。

像李祺这样的投资者不在少数，今年以来，大V基金实盘彻底火了。 在小红书等社交媒体上，投资者每日追更实盘博主的最新动态，“围观千万大佬和榜一大哥今天买了啥”“时

隔78天，这位基金大佬又回来了，加仓 20万高端装备” 等内容极为火爆。 不少投资者每天观察实盘博主的操作，整理当天的买入卖出行为以及收益率，作为买基金的参考。

千万级组合被“围观”

今年以来，基金实盘在蚂蚁财富、天天基金、京东金融等代销平台持续火爆出圈，成为重要流量入口。 从普通投资者到基金大V，再到专业的基金经理，纷纷开通实盘分享投

资组合，基民关注及“跟买” 热情高涨。

以支付宝上的蚂蚁财富理财专区实盘榜为例，平台通过算法筛选出表现活跃、收益较高的实盘用户，按照收益金额、收益率等维度排行，公开展示其基金持仓金额、持仓收益及每一笔具体的交易记录。基民可以一键追踪实盘“大佬”每日的买卖操作，并能够追溯其历史调仓轨

迹。透明的展示方式，极大地方便了普通投资者尤其是新手学习买基金，也让“抄实盘作业”成为一种时尚。

实盘抓人眼球的，当属用户晒出来的动辄百万、千万的资金规模和亮眼的收益数字。 例如，蚂蚁财富上展示的实盘收益排行榜显示，近一个月以来收益金额最高的用户“杭州吕

布” ，收益超过320万，收益率超 14%；还有不少近一个月以来收益超过百万元的用户。 投资者晒出来的基金持仓金额最高超过9000万元，今年以来持仓收益最高接近千万元。

目前，蚂蚁财富的“盘友圈”排行榜进一步丰富为“收益总榜”“热点捕手”“低估值掘金人”“跨市场全球操盘手”“狠扎单一赛道的赛道坚守者”“抓趋势做波段的趋势追踪者”“稳稳赚钱人”“均衡配置家”“新手导师”等细分榜单。

进攻性较强的行业主题基金是实盘圈用户加仓的热门标的。 据牛投邦统计的蚂蚁财富品牌矩阵营销数据，实盘榜买入较多的产品中，前海开源沪港深核心资源混合、东方人工

智能主题混合、天弘上海金ETF发起联接、易方达恒生科技ETF联接、南方中证全指证券公司ETF联接、中航机遇领航混合发起 、永赢先进制造智选混合发起、德 邦鑫星价 值灵活 配

置混合等产品排名居前，部分产品在实盘圈的月交易额甚至超过千万元。

基金经理实盘成投教利器

基金实盘的风潮始于2023年，部分基金经理开始在蚂蚁财富公开实盘投资情况，投资者关注基金经理的生活号，即可看到基金账户的投资金额、持仓产品以及收益等信息。 天天基金、京东肯特瑞等平台也陆续上线了实盘展示功能。

对于基金公司而言，基金经理实盘已成为开展投教工作的利器。“公司的新任基金经理每天定投2万，已经定投了1个月了。我们主要是为了引导投资者做定投，此前虽然一直鼓

励大家做定投，但仅停留在口头教育，效果并不理想，现在基金经理公开展示定投操作，引导效果更好。 ” 一家基金公司电商负责人王励（化名）向中国证券报记者表示，“以前大家

诟病‘基民亏钱基金经理挣钱’ 的问题，现在基金经理开通实盘后，和投资者之间的黏性明显更足、信任感更强。 本质上这是基金经理的自购行为，投资者可能会觉得 ，既然基 金经

理真金白银买了，一定会好好做业绩，更能与投资者利益共享、风险共担。 ”

从专业人士的实践来看，实盘组合以极低的理解门槛和容易复制的操作路径，引导“小白” 投资者学习基金投资，客观上起到了投资者陪伴的作用。 天相投顾 基金评 价中心 表

示，基金经理晒出在管产品的实盘持仓及收益，向投资者表达基金经理用实际行动看好自己在管产品 ，与投资者利益一致，有利于更好地建立信任关系。 同时，基金经理持续解读市

场、回复投资者关切的问题，提供投资陪伴服务，有利于带动投资者申购产品，并持有较长时间。 此外 ，基金经理的申赎行为能向投资者传递出其对在管产品目前估值的看 法，可引

导投资者逆向投资、低买高卖。

“专业投资者的实盘投资非常受认可，比如有位从业超过二十年，拥有FOF管理经验，在基金评价机构和券商研究所都工作过的投资者，经常自发分享对市场的看法，实 盘收益

非常亮眼 ，他目前的粉丝量已超过60万。 并且 ，由于他的调仓频率很低，每次调仓都会成为热门话题，吸引不少人跟投。 ” 华北一家基金公司的市场营销总监表示。

部分实盘异化成营销工具

然而，在商业利益的推动下，部分实盘日益成为商业机构变现的流量法宝，原本纯粹的分享也就变味成了新型营销工具。 “除了专业的机构人士外 ，一些并无从业资格的实

盘博主，看似是分享自己的投资操作，实际上是为基金打广告，通过公开文章表示看好某只产品并买入，从而帮基金带货。 这一商业模式，让部分基金实盘成为擦边的营销工具。 ”

一位业内人士一针见血地说。

更有甚者，部分实盘背后是专业操盘团队的商业化运营 。 一位知名的投顾主理人透露：“有些平台的大V，现在是MCN公司在运营 ，MCN手握千万资金，起几十个号，每 个号用

几十万实盘全仓‘梭哈’ 一个方向 ，押对了就接广告变现。 ”

该投顾主理人曾公开在其微信公众号上批评：“某基金大V十年前就做过基金组合，策略主打极致押赛道，做行业轮动，几年下来业绩连沪深 300指数都没跑赢，更被同期偏股基

金指数碾压。 如今他还在晒截图自称靠买ETF暴富，这怎么还有人信？ ”

值得注意的是，业内人士认为，这种带货模式暗藏多重隐患。 “展示实盘本身无可厚非，但软广告带货就具有很强的引导性了。 普通投资者意识不到那是广告 ，不知道有带货行

为，还以为是大V们真正看好的基金。 ” 一位第三方基金代销平台市场部人士表示，“此外，实盘组合仅突出展示了高收益，并没有充分体现其风险特征 。 且展示的数据为短期收益，

如近一周 、近一个月、近一年的收益，短期表现好可能来自于押注某些赛道 ，投资者容易忽略背后存在的大幅回撤风险。 ”

营 销 大 军 进 入 ， 导 致 了 实 盘 榜单的失真，在这一商业模式里，投资者的信任被明码标价。 王励向中国证券报记者展示了一份中介机构提供的大V实盘广告报价，以每次加仓

5000元为例，报价在1000元至7000元之间不等，取决于大V的粉丝量和产品类型。 另一中介机 构 的 报 价 显 示 ， 粉 丝 量 5 万 以 上 的 大 V ， 以 一 次 加 仓 5000 元 或 10000 元 为

例 ， 报 价 在 2000 元 到 5000 元 不 等 。

“不同粉丝量的大V的报价不一样，而且根据市场行情浮动，市场好时可能还会涨价 。 并且，一些中介机构也在孵化大V，教大家怎么做账号。 ” 王励表示。 在今年科技股领涨的

行情下，大V们“挑品 ” 普遍倾向于半导体、机器人等紧追热点 、弹性大的赛道类基金，部分产品频繁出现在众多大V的实盘中。

从吸金效果来看，大V的影响力不容小觑，上述市场营销总监表示，大V的带货能力不输中小渠道，粉丝量达到数十万的大V更甚 ，头部大V甚至能带来亿元级别的基金销量。

合规风险值得警惕

在 业 内 人 士 看 来 ， 这 一 商 业 模 式 背 后 的 合 规 风 险 值 得 警 惕 。 2021 年 ， 监 管 方 面 下 发 的 《 关 于 规

范 基 金 投 资 建 议 活 动 的 通 知 》 明 确 表 示 ， 提 供 基 金 投 资 组 合 策 略 建 议 活 动 为 基 金 投 资 顾 问 业 务 ， 应

当 遵 守 《 关 于 做 好 公 开 募 集 证 券 投 资 基 金 投 资 顾 问 业 务 试 点 工 作 的 通 知 》 关 于 基 金 投 资 顾 问 业 务

资 格 管 理 、 行 为 规 范 等 有 关 要 求 。 管 理 型 基 金 投 资 顾 问 业 务 与 非 管 理 型 基 金 投 资 顾 问 业 务

是 基 金 投 资 顾 问 业 务 的 两 种 形 态 ， 均 应 遵 守 上 述 规 则 。 通 知 发 布 后 ， 多 家 基 金 销 售 机 构 迅 速 暂

停 实 盘 组 合 一 键 跟 投 功 能 。

大 V 用 基 金 实 盘 打 广 告 的 带 货 行 为 ， 或 存 在 合 规 风 险 。 “如 果 涉 及 带 货 或 者 以 带 货 为 真 实

目 的 ， 实 际 上 属 于 金 融 证 券 产 品 投 顾 或 销 售 行 为 ， 需 要 有 相 应 的 投 顾 或 者 基 金 销 售 资 质 ， 否 则

是 违 规 的 。 ” 一 家 金 融 信 息 服 务 公 司 总 经 理 对 中 国 证 券 报 记 者 表 示 。

除了合规风险，这种模式也对基金投资生态造成了负面影响。 不少投资者将大V实盘视为投资捷径 ，跟风操作成为常态，在业内人士看来，这不利于塑造健康的基金投资生 态。

“实盘带货将复杂的投资简化成了抄作业式的简单任务，传递出‘你不需要懂，跟着我买就行’ 的观念，这与基金行业想要达成的投教目标是背道而驰的。 ” 王励表示。

千万级组合被“围观”
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在业内人士看来， 这一商业模式背后

的合规风险值得警惕。 2021年，监管方面下

发的 《关于规范基金投资建议活动的通

知》明确表示，提供基金投资组合策略建议

活动为基金投资顾问业务，应当遵守《关于

做好公开募集证券投资基金投资顾问业务

试点工作的通知》 关于基金投资顾问业务

资格管理、行为规范等有关要求。 管理型

基金投资顾问业务与非管理型基金投资

顾问业务是基金投资顾问业务的两种形

态，均应遵守上述规则。 通知发布后，多家

基金销售机构迅速暂停实盘组合一键跟投

功能。

大V用基金实盘打广告的带货行为，

或存在合规风险。 “如果涉及带货或者以

带货为真实目的， 实际上属于金融证券产

品投顾或销售行为， 需要有相应的投顾或

者基金销售资质，否则是违规的。 ” 一家金

融信息服务公司总经理对中国证券报记者

表示。

除了合规风险， 这种模式也对基金投资生

态造成了负面影响。 不少投资者将大V实盘视

为投资捷径，跟风操作成为常态，在业内人士看

来，这不利于塑造健康的基金投资生态。 “实盘

带货将复杂的投资简化成了抄作业式的简单任

务，传递出‘你不需要懂，跟着我买就行’ 的观

念， 这与基金行业想要达成的投教目标是背道

而驰的。 ” 王励表示。

“抄作业买基” 火爆出圈

流量为王时代：是金矿还是陷阱？

□本报记者 张舒琳

“我每天收盘前都会刷一刷实

盘榜单，看看大V加仓了哪只基金，

再决定自己的操作。 ” 90后基民李

祺对中国证券报记者表示， 她习惯

了在交易日打开支付宝的理财页

面，切换到“看高手战绩” 板块，基

金实盘排行榜上的投资者实盘动

态、收益率曲线一目了然。

像李祺这样的投资者不在少

数，今年以来，大V基金实盘彻底火

了。在小红书等社交媒体上，投资者

每日追更实盘博主的最新动态，

“围观千万大佬和榜一大哥今天买

了啥”“时隔78天， 这位基金大佬

又回来了， 加仓20万高端装备” 等

内容极为火爆。 不少投资者每天观

察实盘博主的操作， 整理当天的买

入卖出行为以及收益率， 作为买基

金的参考。

今年以来， 基金实盘在蚂蚁财富、 天天基

金、京东金融等代销平台持续火爆出圈，成为重

要流量入口。 从普通投资者到基金大V，再到专

业的基金经理，纷纷开通实盘分享投资组合，基

民关注及“跟买” 热情高涨。

以支付宝上的蚂蚁财富理财专区实盘榜为

例，平台通过算法筛选出表现活跃、收益较高的实

盘用户，按照收益金额、收益率等维度排行，公开

展示其基金持仓金额、 持仓收益及每一笔具体的

交易记录。基民可以一键追踪实盘“大佬”每日的

买卖操作，并能够追溯其历史调仓轨迹。透明的展

示方式， 极大地方便了普通投资者尤其是新手学

习买基金，也让“抄实盘作业”成为一种时尚。

实盘抓人眼球的， 当属用户晒出来的动辄

百万、 千万的资金规模和亮眼的收益数字。 例

如，蚂蚁财富上展示的实盘收益排行榜显示，近

一个月以来收益金额最高的用户“杭州吕布” ，

收益超过320万，收益率超14%；还有不少近一

个月以来收益超过百万元的用户。 投资者晒出

来的基金持仓金额最高超过9000万元， 今年以

来持仓收益最高接近千万元。

目前，蚂蚁财富的“盘友圈”排行榜进一步丰

富为“收益总榜”“热点捕手”“低估值掘金人”

“跨市场全球操盘手”“狠扎单一赛道的赛道坚

守者”“抓趋势做波段的趋势追踪者”“稳稳赚钱

人”“均衡配置家”“新手导师”等细分榜单。

进攻性较强的行业主题基金是实盘圈用户

加仓的热门标的。 据牛投邦统计的蚂蚁财富品

牌矩阵营销数据，实盘榜买入较多的产品中，前

海开源沪港深核心资源混合、 东方人工智能主

题混合、天弘上海金ETF发起联接、易方达恒生

科技ETF联接、 南方中证全指证券公司ETF联

接、中航机遇领航混合发起、永赢先进制造智选

混合发起、 德邦鑫星价值灵活配置混合等产品

排名居前， 部分产品在实盘圈的月交易额甚至

超过千万元。

基金实盘的风潮始于2023年， 部分基金经

理开始在蚂蚁财富公开实盘投资情况， 投资者

关注基金经理的生活号， 即可看到基金账户的

投资金额、持仓产品以及收益等信息。天天基金、

京东肯特瑞等平台也陆续上线了实盘展示功能。

对于基金公司而言， 基金经理实盘已成为

开展投教工作的利器。 “公司的新任基金经理

每天定投2万，已经定投了1个月了。我们主要是

为了引导投资者做定投， 此前虽然一直鼓励大

家做定投， 但仅停留在口头教育， 效果并不理

想，现在基金经理公开展示定投操作，引导效果

更好。 ” 一家基金公司电商负责人王励（化名）

向中国证券报记者表示，“以前大家诟病‘基民

亏钱基金经理挣钱’ 的问题，现在基金经理开

通实盘后，和投资者之间的黏性明显更足、信任

感更强。本质上这是基金经理的自购行为，投资

者可能会觉得，既然基金经理真金白银买了，一

定会好好做业绩，更能与投资者利益共享、风险

共担。 ”

从专业人士的实践来看， 实盘组合以极低

的理解门槛和容易复制的操作路径，引导“小

白” 投资者学习基金投资，客观上起到了投资

者陪伴的作用。天相投顾基金评价中心表示，基

金经理晒出在管产品的实盘持仓及收益， 向投

资者表达基金经理用实际行动看好自己在管产

品，与投资者利益一致，有利于更好地建立信任

关系。 同时，基金经理持续解读市场、回复投资

者关切的问题，提供投资陪伴服务，有利于带动

投资者申购产品，并持有较长时间。 此外，基金

经理的申赎行为能向投资者传递出其对在管产

品目前估值的看法，可引导投资者逆向投资、低

买高卖。

“专业投资者的实盘投资非常受认可，比如

有位从业超过二十年，拥有FOF管理经验，在基

金评价机构和券商研究所都工作过的投资者，

经常自发分享对市场的看法， 实盘收益非常亮

眼，他目前的粉丝量已超过60万。 并且，由于他

的调仓频率很低，每次调仓都会成为热门话题，

吸引不少人跟投。 ” 华北一家基金公司的市场

营销总监表示。

基金经理实盘成投教利器

然而，在商业利益的推动下，部分实盘日益

成为商业机构变现的流量法宝， 原本纯粹的分

享也就变味成了新型营销工具。 “除了专业的

机构人士外，一些并无从业资格的实盘博主，看

似是分享自己的投资操作， 实际上是为基金打

广告，通过公开文章表示看好某只产品并买入，

从而帮基金带货。这一商业模式，让部分基金实

盘成为擦边的营销工具。 ” 一位业内人士一针

见血地说。

更有甚者， 部分实盘背后是专业操盘团队

的商业化运营。 一位知名的投顾主理人透露：

“有些平台的大V， 现在是MCN公司在运营，

MCN手握千万资金，起几十个号，每个号用几

十万实盘全仓‘梭哈’ 一个方向，押对了就接广

告变现。 ”

该投顾主理人曾公开在其微信公众号上批

评：“某基金大V十年前就做过基金组合， 策略

主打极致押赛道，做行业轮动，几年下来业绩连

沪深300指数都没跑赢，更被同期偏股基金指数

碾压。 如今他还在晒截图自称靠买ETF暴富，这

怎么还有人信？ ”

值得注意的是，业内人士认为，这种带货模

式暗藏多重隐患。“展示实盘本身无可厚非，但

软广告带货就具有很强的引导性了。 普通投资

者意识不到那是广告，不知道有带货行为，还以

为是大V们真正看好的基金。 ” 一位第三方基金

代销平台市场部人士表示，“此外，实盘组合仅

突出展示了高收益， 并没有充分体现其风险特

征。 且展示的数据为短期收益，如近一周、近一

个月、近一年的收益，短期表现好可能来自于押

注某些赛道， 投资者容易忽略背后存在的大幅

回撤风险。 ”

营销大军进入， 导致了实盘榜单的失真，

在这一商业模式里，投资者的信任被明码标价。

王励向中国证券报记者展示了一份中介机构提

供的大V实盘广告报价， 以每次加仓5000元为

例，报价在1000元至7000元之间不等，取决于

大V的粉丝量和产品类型。 另一中介机构的报

价显示， 粉丝量5万以上的大V， 以一次加仓

5000元或10000元为例，报价在2000元到5000

元不等。

“不同粉丝量的大V的报价不一样，而且根

据市场行情浮动， 市场好时可能还会涨价。 并

且，一些中介机构也在孵化大V，教大家怎么做

账号。 ” 王励表示。 在今年科技股领涨的行情

下，大V们“挑品” 普遍倾向于半导体、机器人

等紧追热点、弹性大的赛道类基金，部分产品频

繁出现在众多大V的实盘中。

从吸金效果来看，大V的影响力不容小觑，

上述市场营销总监表示， 大V的带货能力不输

中小渠道，粉丝量达到数十万的大V更甚，头部

大V甚至能带来亿元级别的基金销量。

部分实盘异化成营销工具

合规风险值得警惕


