
政策延续催化市场潜力释放

7月新能源汽车市场渗透率近50%

本报记者 李嫒嫒

8月11日，中国汽车工业协会召开月度信息发布会。 中国证券报记者从发布会上获悉，7月，汽车销量达259.3万辆，环比有所下降，同比增长14.7%。 其中，新能源汽车销量达126.2万辆，延续快速增长态势，新能源汽车新车销量达到汽车新车总销量的48.7%。

中汽协副秘书长陈士华表示：“7月，车市进入传统淡季，部分厂家安排年度设备检修，产销节奏有所放缓，环比呈现季节性回落。 同时，以旧换新政策效果继续显现，行业综合整治‘内卷’工作取得积极进展，企业新车型持续投放，助力车市平稳运行。 ”

新能源汽车产销两旺

中汽协数据显示，7月，我国汽车产销分别完成259.1万辆和259.3万辆，环比分别下降7.3%和10.7%，同比分别增长13.3%和14.7%。

其 中 ， 乘 用 车 方 面 ， 7 月 ， 乘 用 车 产 销 分 别 完 成 229 . 3 万 辆 和 228 . 7 万 辆 ， 环 比 分 别 下 降 6 % 和 9 . 8 % ， 同 比 分 别 增 长 13 % 和 14 . 7 % 。 其 中 ， 中 国 品 牌 的 乘 用 车 销 量 达 160 . 4 万 辆 ， 同 比 增 长 21 . 3 % ， 销 量 占 有 率 达 70 . 1 % ， 较 上 年 同 期 上 升 3 . 8 个 百 分 点 。

新 能 源 汽 车 方 面 ， 7 月 ， 新 能 源 汽 车 产 销 分 别 完 成 124 . 3 万 辆 和 126 . 2 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长 26 . 3 % 和 27 . 4 % ， 新 能 源 汽 车 新 车 销 量 达 到 汽 车 新 车 总 销 量 的 48 . 7 % 。

1-7月，新能源汽车产销分别完成823.2万辆和822万辆，同比分别增长39.2%和38.5%，新能源汽车新车销量达到汽车新车总销量的45%。 “这意味着，汽车行业在拉动内需方面发挥了重要的作用。 ”陈士华表示。

同时，新能源汽车出口成为拉动汽车出口增长的显著动力。 陈士华介绍，7月，汽车出口57.5万辆，环比下降2.8%，同比增长22.6%。 其中，传统燃料汽车出口35万辆，环比下降9.6%，同比下降4.3%；新能源汽车出口22.5万辆，环比增长10%，同比增长1.2倍。

7月，整车出口前十企业中，七家企业出口量实现正增长。 奇瑞出口量达11.9万辆，位居第一，同比增长31.9%，占总出口量的20.7%。 与上年同期相比，比亚迪出口增速最为显著，出口达8.1万辆，同比增长1.6倍。

记者注意到，今年多家新能源车企均加快出海步伐。 上半年零跑汽车出口增速显著，全年出口目标5万辆以上。 随着本地化生产基地的落地，零跑汽车预计明年在欧洲市场会有显著增长。

新车型加快上市

“淡季不淡” ，7月以来，多家车企发布新车型，丰富市场供给，其中SUV市场受青睐。

8月8日，吉利汽车旗下吉利银河A7正式上市，共推出7款车型，搭载吉利全新一代雷神EM-i超级混动系统，其节能性能优势突出。 吉利汽车相关负责人表示，今年吉利银河计划以多元化的产品矩阵实现年销超百万辆目标。

小鹏汽车8月6日举行了全新小鹏P7首秀发布会。 小鹏汽车董事长何小鹏在接受中国证券报记者采访时表示：“全新小鹏P7有效算力达2250� TOPS，搭载5C超充AI电池。 期望全新小鹏P7重新成为小鹏汽车的‘图腾’ ，重新进入20万元以上新能源轿车市场的前三名。 ”

在此之前，7月已有多款新能源SUV密集上市，从经济型车型到中高端车型均有所覆盖，包括小鹏G7、乐道L90、零跑C11、理想 i8、岚图FREE+、全新吉利银河E5等。

值得关注的是，理想汽车正加速推进“增程+纯电”双能战略。 首款纯电车型理想MEGA去年上市失利后，理想汽车便将纯电SUV车型推迟在今年上市。 今年7月29日，理想汽车发布了首款纯电SUV理想 i8，备受市场关注。 此外，纯电SUV理想i6将于9月上市。 理想 i8与i6的市场表现，将成为检验理想汽车纯电战略成功与否的关键。

何小鹏对记者表示：“无论是轿车、SUV还是MPV车型，若想在市场竞争中表现出色，必须要做到无短板，有长板，未来很难再有单纯依靠定位或营销的竞争逻辑，一定是全面型实力的较量。 ”

政策持续提振汽车消费

陈士华在发布会上表示：“近日，国家层面已经下达了第三批超长期特别国债支持消费品以旧换新资金，第四批将于10月份按计划下达，并将督促地方细化资金使用计划，确保资金有序均衡用到年底。 政策的明确将有助于稳定消费信心 ，持续提振汽车消费，确保下半年行业平稳运行。 ”

此 外 ， 依 据 现 有 政 策 安 排 ， 购 置 日 期 在 2026 年 1 月 1 日 至 2027 年 12 月 31 日 期 间 的 新 能 源 汽 车 ， 将 减 半 征 收 车 辆 购 置 税 。

“该政策预期可能会刺激消费者在今年下半年提前购车，叠加支持政策持续落地 ，有望拉动今年新能源汽车消费 ，全年实现 1600万辆的销量目标没有难度。 ” 陈士华日前接受中国证券报记者采访时表示。

新能源汽车购置税减免的政策变化，是否会影响新能源汽车的市场竞争力？

“新能源汽车购置税政策变化不会影响新能源汽车的竞争力，尤其对高端市场而言。 如今新能源车受青睐的原因 ，不仅仅是购置税减免或牌照优惠，更在于其具备领先的智能辅助驾驶、智能座舱和时尚设计优势，这些优势让消费者愿意为之支付溢价 。 ” 罗兰贝格副合伙人林运对中国证券报记者表示，无论政策如何调整，新能源车企保持竞争力的核心逻辑不变，包括极致产品定义实现竞争差异化、高效垂直整合保障成本优势 、技术生态与服务生态构建护城河等。

大元泵业民用产品智能化组装线 本报记者 罗京 摄
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回购增持贷款持续发力

重要股东大手笔增持频现

●本报记者 董添

近期，不少上市公司对外公告，重要股东拟进行亿元

级别的增持。不少上市公司对外披露重要股东增持进展，

重要股东增持态度较为积极。 一些公司重要股东增持后

触及举牌线， 引发市场关注。 从回购增持贷款角度看，

Wind数据显示，截至8月11日17时，A股共有699家上市

公司或重要股东获得回购增持贷款，总金额约为1425.23

亿元。

披露大额增持计划

华熙生物8月7日晚间对外披露关于控股股东增持

公司股份计划公告。公告显示，公司控股股东华熙昕宇基

于对公司未来发展的信心和长期投资价值认可， 拟使用

其自有资金或自筹资金， 自本公告披露之日起的6个月

内，通过上海证券交易所系统允许的方式（包括但不限

于集中竞价、大宗交易等）增持公司股份，增持金额不低

于2亿元（含），不超过3亿元（含）。

一些公司在近期披露完半年报后， 重要股东出手拟

大手笔增持。

道道全8月5日晚间对外披露关于股东增持股份计

划暨取得专项贷款承诺函的公告。 公告显示，公司控股

股东、实际控制人刘建军之一致行动人兴创投资基于对

公司未来发展的信心和长期投资价值的认可，自本公告

披露之日起6个月内通过深圳证券交易所交易系统集

中竞价交易的方式增持公司股份，本次增持金额为不低

于5000万元，不超过1亿元，增持股份数量不超过公司

总股本的2%，本次增持不设价格区间。资金来源为自有

资金和专项贷款等。 此外，兴创投资近日收到兴业银行

股份有限公司长沙分行出具的贷款承诺函，兴业银行股

份有限公司长沙分行承诺将为兴创投资提供不超过

9000万元贷款专项用于增持本公司股票， 贷款期限不

超过36个月。

道道全7月31日晚间披露的2025年半年报显示，公

司共实现营业收入27.92亿元，同比增长1.16%；实现归

属于上市公司股东的净利润为1.81亿元， 同比增长

563.15%。 公司拟向全体股东每10股派发现金红利1.76

元（含税）。 报告期内，公司聚焦主业，持续以市场开发

与产品营销为核心，包装油销量同比有较好增长，同时

通过实施精细化管理，不断提升运营效能与成本控制水

平，叠加主要原材料综合采购成本的下降，使产品综合

销售毛利率及包装油毛利率同比增长。 同时，公司持续

推进降本增效，强化费用管控，效应显现，进一步推动净

利润增长。

积极实施增持

近期，不少上市公司对外披露重要股东增持进展，重

要股东增持态度较为积极。

融捷股份8月8日晚间对外披露关于控股股东完成

增持计划的公告。 公告显示，截至8月7日，融捷集团已通

过集中竞价交易方式累计增持公司股份约208.55万股，

占公司总股本的0.8032%，累计增持金额为6000.07万元

（含交易费用），已完成了本次增持计划。

此前，融捷股份于2025年4月12日披露了《关于控

股股东计划增持公司股份的公告》， 融捷集团计划自

2025年4月12日起6个月内，以自有资金和股票增持专项

贷款通过深圳证券交易所交易系统允许的方式增持公司

股份，增持金额不低于6000万元，不超过1.2亿元。

艾罗能源8月8日晚间对外披露关于控股股东增持

股份进展公告。 公告显示，截至2025年8月8日，实际控制

人、董事长、总经理李新富通过集中竞价交易方式，累计

增持公司股份约17.17万股， 占公司总股本的0.1073%，

累计增持金额约为999.87万元（不含交易费用）。本次增

持计划尚未实施完毕，李新富将继续按照相关增持计划，

在增持计划实施期间内增持公司股份。 此前， 公司于

2025年4月9日披露了《关于控股股东增持公司股份计划

的公告》，李新富拟自2025年4月9日起6个月内，通过上

海证券交易所交易系统允许的方式（包括但不限于集中

竞价、大宗交易等）增持公司股份，本次合计增持金额不

低于2000万元，不超过3000万元。

一些公司重要股东增持后触及举牌线， 引发市场

关注。

东方材料8月5日晚间公告称，公司持股5%以上股东

江苏特丽亮新材料科技有限公司的一致行动人无锡鸿晟

鼎融投资管理合伙企业通过集中竞价交易方式增持公司

股份110.55万股， 增持后合计持有公司2012.96万股，持

股比例达到10%，触及5%整数倍。本次权益变动后，公司

控股股东、实际控制人可能会发生变化。

频获回购增持贷款支持

从回购增持贷款角度看，Wind数据显示， 截至8月

11日17时，A股共有699家上市公司或重要股东获得回

购增持贷款，总金额约为1425.23亿元。

一些上市公司或重要股东获回购增持贷款额度

较高。

山东黄金近期披露关于控股股东取得增持股份专项

贷款承诺函的公告。公告显示，公司近日收到控股股东黄

金集团的通知， 黄金集团已获得中国工商银行股份有限

公司山东省分行出具的 《上市公司股票增持贷款承诺

函》，工商银行拟为黄金集团增持公司股票提供不超过9

亿元的贷款额度，贷款期限不超过3年。 在此之前，黄金

集团及其一致行动人基于对公司未来持续稳定发展的信

心和长期投资价值的认可，计划自2025年4月9日起12个

月内拟通过上海证券交易所系统以集中竞价或者大宗交

易等方式择机增持山东黄金A股股份， 拟增持金额不低

于5亿元（含本数），不超过10亿元（含本数），增持股份

的资金来源为自有资金或者自筹资金。

中国企业资本联盟副理事长柏文喜对中国证券报记

者表示，通过贷款的方式回购增持公司股份，有助于吸引

更多投资者的关注，提升市场对公司的信心。

大元泵业总经理王侣钧：

以“强劲之心” 撬动液冷新蓝海

●本报记者 罗京

在算力成为AI基础设施的时代浪潮下，

液冷技术作为数据中心散热的核心方案正

迎来爆发前夜。深耕泵类产品35年的大元泵

业总经理王侣钧在中国液冷全链条供应链

峰会期间接受中国证券报记者专访时表示，

液冷泵作为液冷系统的“心脏” ，为相关冷

却介质提供动力循环，其稳定性与能耗控制

直接决定系统效能。 随着AI服务器功耗飙

升，屏蔽式液冷泵市场需求有望迎来爆发式

增长。

液冷赛道市场广阔

“算力是AI的基础设施，未来或将像城

市建筑一样成为标配，而液冷技术就是这一

基建的‘血液循环系统’ 。”王侣钧的比喻精

准点出行业本质———随着新能源汽车、储

能、算力需求的爆发式增长，传统风冷在散

热效率与能耗控制上的短板愈发明显，液冷

技术因能将PUE（能源使用效率）降至1.1

以下，正快速从边缘方案走向主流，从“可

选” 成为“必选” 。

泵作为液冷系统的“心脏” ，是提供动

力的关键， 其稳定性与能耗表现直接决定

整体效能。“大元泵业在液冷领域的核心竞

争力源于35年的技术沉淀。” 王侣钧向记者

表示：“公司新沪品牌在高端屏蔽泵领域独

创的二次承压结构设计，实现危险介质‘零

泄漏’ 输送，公司产品和技术已在国内航空

航天发射、 核电等高端装备领域得到有效

验证。 ”

“我们的屏蔽式液冷泵， 最大优势在于

无泄漏， 再加上智能化控制的能耗优化，恰

好契合数据中心对安全与节能的双重需

求。 ” 王侣钧说，“相较于传统液冷泵，公司

产品在响应速度与迭代能力上更具优势；而

与新能源汽车电子水泵厂商相比，又有着更

深厚的产品场景积累。 ”

这种“比传统更快，比新兴更专” 的定

位， 让其在激烈的市场竞争中占据先机。

2024年，大元泵业液冷温控业务表现亮眼，

实现营业收入约0.9亿元，同比增长超80%，

成功打入中兴通讯、曙光数创、英维克、同

飞股份等头部客户供应链； 今年一季度再

传捷报， 公司实现向维谛技术等国际客户

的交付。

快速响应客户需求

在液冷技术路线尚未完全定型的窗口

期，“速度” 与“协作” 成为突围关键。 王侣

钧告诉记者，当前国际市场上，仍以格兰富、

威乐等代表的国际巨头为主，而国内市场正

处于方案探索期，头部客户更倾向选择稳定

且能深度配合的供应商。

他介绍，公司为液冷泵业务组建了独立

的销售与技术团队，技术负责人由中国科学

技术大学博士领衔，在各种复杂场景下拥有

丰富经验，专门对接客户的动态需求。“我们

不只是卖产品，而是从方案早期就与客户一

起迭代。 ” 王侣钧告诉记者，“目前产业链上

下游都在发力，客户给我们试错机会，我们

就能通过迭代缩小差距。 ”

从20世纪90年代的民营小厂到如今的

上市公司，从十年前营收刚突破6亿元、净利

润6475万元到2024年营收近20亿元、 净利

润2.55亿元，王侣钧认为，公司成功的核心

因素在于对趋势的敬畏与对产品的专注。

随着时代的变迁，王侣钧认为，公司必

须在做好产品基础上树立用户导向思维，加

速推动公司完成从传统的工业产品制造业

企业向更有品牌力的现代工业企业的转变。

“中国制造业不能只做‘工厂’ ，要成为有品

牌力的全球化企业。 ”

王侣钧表示， 依托过去几十年在市场、

品牌、技术等多方面的积累，公司将把握时

代脉搏，加大在算力服务、新能源、高功率电

力电子设备等温控领域的投入力度。“我们

专注产业升级机遇，不做低端的产品，不打

价格战，让客户为真正的价值付费。 ”

剑指世界舞台

“产品深度始终是决定未来公司能否实

现高质量发展的核心要素，我们既要勇于创

新，又要注重沉淀。 ”王侣钧表示，“同时，辅

以资本力量加速技术迭代，适时考虑利用资

本市场工具来加速液冷领域发展。 ”

具体来看，在技术研发层面，公司将持

续加大投入力度。 一方面， 充分发挥快速

迭代的优势， 紧密追随客户需求， 不断优

化液冷泵方案， 力求实现 “局部弯道超

车” ；另一方面，在传统领域持续深耕，在

材料、结构、工艺等方面，逐步缩小与海外

品牌之间的差距， 秉持工匠精神， 精心打

磨产品。

目前， 大元泵业已在新加坡设立子公

司，并计划在泰国设立工厂，加快推动欧洲

销服体系建设，积极出海，优化整合国内外

供应及服务体系。

王侣钧表示，公司也将跟随国内EPC企

业深耕中东、 中亚等新兴市场———“这些地

区正从原油出口向精细化工转型，带来大量

工业泵需求。 ”

“未来， 当液冷成为数据中心的标准配

置之时，公司要成为那颗无可替代的‘强劲

之心’ 。 ” 王侣钧表示，“不仅要在国内市场

站稳脚跟，更要在全球市场中占据重要的一

席之地。” 在以算力为代表的时代浪潮中，大

元泵业正凭借扎实深厚的技术、灵活多变的

策略以及高瞻远瞩的规划，书写着液冷领域

的崭新篇章。

政策延续催化市场潜力释放

7月新能源汽车市场渗透率近50%

8月11日， 中国汽车工业协会

召开月度信息发布会。 中国证券

报记者从发布会上获悉，7月，汽

车销量达259.3万辆，环比有所下

降，同比增长14.7%。 其中，新能源

汽车销量达126.2万辆， 延续快速

增长态势， 新能源汽车新车销量

达到汽车新车总销量的48.7%。

中汽协副秘书长陈士华表

示：“7月， 车市进入传统淡季，部

分厂家安排年度设备检修， 产销

节奏有所放缓， 环比呈现季节性

回落。 同时，以旧换新政策效果继

续显现，行业综合整治‘内卷’ 工

作取得积极进展， 企业新车型持

续投放，助力车市平稳运行。 ”

● 本报记者 李嫒嫒

新能源汽车产销两旺

中汽协数据显示，7月，我国汽车产销

分别完成259.1万辆和259.3万辆， 环比分

别下降 7.3%和 10.7% ， 同比分别增长

13.3%和14.7%。

其中，乘用车方面，7月，乘用车产销

分别完成229. 3万辆和228. 7万辆， 环比

分别下降 6%和 9. 8% ， 同比分别增长

13%和14 . 7%。 其中，中国品牌的乘用车

销量达160 . 4万辆， 同比增长21. 3%，销

量占有率达70 . 1%，较上年同期上升3. 8

个百分点。

新能源汽车方面，7月， 新能源汽车

产销分别完成124 . 3万辆和126. 2万辆，

同比分别增长26. 3%和27. 4%，新能源汽

车新车销量达到汽车新车总销量的

48. 7%。

1-7月， 新能源汽车产销分别完成

823.2万辆和822万辆， 同比分别增长

39.2%和38.5%， 新能源汽车新车销量达

到汽车新车总销量的45%。“这意味着，汽

车行业在拉动内需方面发挥了重要的作

用。 ” 陈士华表示。

同时，新能源汽车出口成为拉动汽车

出口增长的显著动力。 陈士华介绍，7月，

汽车出口57.5万辆，环比下降2.8%，同比

增长22.6%。其中，传统燃料汽车出口35万

辆，环比下降9.6%，同比下降4.3%；新能源

汽车出口22.5万辆，环比增长10%，同比增

长1.2倍。

7月，整车出口前十企业中，七家企业

出口量实现正增长。 奇瑞出口量达11.9万

辆，位居第一，同比增长31.9%，占总出口

量的20.7%。与上年同期相比，比亚迪出口

增速最为显著，出口达8.1万辆，同比增长

1.6倍。

记者注意到，今年多家新能源车企均

加快出海步伐。上半年零跑汽车出口增速

显著，全年出口目标5万辆以上。随着本地

化生产基地的落地，零跑汽车预计明年在

欧洲市场会有显著增长。

新车型加快上市

“淡季不淡” ，7月以来， 多家车企发

布新车型，丰富市场供给，其中SUV市场

受青睐。

8月8日， 吉利汽车旗下吉利银河A7

正式上市，共推出7款车型，搭载吉利全新

一代雷神EM-i超级混动系统， 其节能性

能优势突出。 吉利汽车相关负责人表示，

今年吉利银河计划以多元化的产品矩阵

实现年销超百万辆目标。

小鹏汽车8月6日举行了全新小鹏P7

首秀发布会。小鹏汽车董事长何小鹏在接

受中国证券报记者采访时表示：“全新小

鹏P7有效算力达2250� TOPS， 搭载5C超

充AI电池。 期望全新小鹏P7重新成为小

鹏汽车的‘图腾’ ，重新进入20万元以上

新能源轿车市场的前三名。 ”

在此之前，7月已有多款新能源SUV

密集上市，从经济型车型到中高端车型均

有所覆盖，包括小鹏G7、乐道L90、零跑

C11、理想i8、岚图FREE+、全新吉利银河

E5等。

值得关注的是，理想汽车正加速推进

“增程+纯电”双能战略。首款纯电车型理

想MEGA去年上市失利后，理想汽车便将

纯电SUV车型推迟在今年上市。 今年7月

29日，理想汽车发布了首款纯电SUV理想

i8，备受市场关注。 此外，纯电SUV理想i6

将于9月上市。 理想i8与i6的市场表现，将

成为检验理想汽车纯电战略成功与否的

关键。

何小鹏对记者表示：“无论是轿车、

SUV还是MPV车型， 若想在市场竞争中

表现出色，必须要做到无短板，有长板，未

来很难再有单纯依靠定位或营销的竞争

逻辑，一定是全面型实力的较量。 ”

政策持续提振汽车消费

陈士华在发布会上表示：“近日，国

家层面已经下达了第三批超长期特别国

债支持消费品以旧换新资金，第四批将于

10月份按计划下达， 并将督促地方细化

资金使用计划，确保资金有序均衡用到年

底。 政策的明确将有助于稳定消费信心，

持续提振汽车消费，确保下半年行业平稳

运行。 ”

此外， 依据现有政策安排， 购置日

期在2026年1月1日至2027年12月31日

期间的新能源汽车，将减半征收车辆购

置税。

“该政策预期可能会刺激消费者在

今年下半年提前购车，叠加支持政策持续

落地， 有望拉动今年新能源汽车消费，全

年实现1600万辆的销量目标没有难度。”

陈士华日前接受中国证券报记者采访时

表示。

新能源汽车购置税减免的政策变化，

是否会影响新能源汽车的市场竞争力？

“新能源汽车购置税政策变化不会

影响新能源汽车的竞争力，尤其对高端市

场而言。 如今新能源车受青睐的原因，不

仅仅是购置税减免或牌照优惠，更在于其

具备领先的智能辅助驾驶、智能座舱和时

尚设计优势，这些优势让消费者愿意为之

支付溢价。 ” 罗兰贝格副合伙人林运对中

国证券报记者表示， 无论政策如何调整，

新能源车企保持竞争力的核心逻辑不变，

包括极致产品定义实现竞争差异化、高效

垂直整合保障成本优势、技术生态与服务

生态构建护城河等。
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