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福立旺精密机电（中国）股份有限公司关于2024年年度报告信息披露监管问询函的回复公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、

准确性和完整性依法承担法律责任。

福立旺精密机电（中国）股份有限公司（以下简称“公司” 或“福立旺” ）于2025年6月12日收到上海证券交易所

下发的《关于福立旺精密机电（中国）股份有限公司2024年年度报告的信息披露监管问询函》（上证科创公函【2025】

0256号，以下简称“年报问询函” ）。公司收到年报问询函后高度重视，根据年报问询函的要求及时组织相关部门、中汇

会计师事务所（特殊普通合伙）和中信证券股份有限公司（以下简称“中信证券” 或“保荐机构” ）对年报问询函所列

事项进行了认真核查、逐项落实。 现就有关事项具体回复如下：

一、关于经营业绩

2022-2024期间， 公司营业收入分别为9.27亿元、9.92亿元、12.85亿元， 同比分别增长27.58%、6.99%、29.60%。 但

2022-2024期间，公司净利润分别为1.62亿元、0.88亿元、0.55亿元，综合毛利率分别为32.23%、28.32%、24.41%，呈逐年

下滑趋势。

请公司：

（1）分产品列示不同业务前五名客户的名称、销售金额、合作时间等情况，对于销售金额变化较大的，说明原因；

（2）结合不同产品市场需求、市场竞争格局、价格、销量及原材料成本波动等因素，分析各类产品收入及毛利率变

动情况，说明在公司营业收入持续上涨的情况下，毛利率及净利润持续下滑的原因，并进行同行业比较分析，说明是否

具有合理性；

（3）结合市场竞争趋势、公司产能规划及成本管控等因素，说明公司主要产品毛利率是否存在进一步下滑风险，并

补充风险提示。

一、公司回复

（一）分产品列示不同业务前五名客户的名称、销售金额、合作时间等情况，对于销售金额变化较大的，说明原因

2024年度公司不同业务前五名客户具体情况如下：

单位：万元

业务类型 客户名称（注） 2024年收入金额 2023年收入金额 变动率 开始合作时间

3C精密金属零

部件

客户D 23,516.35 14,081.84 67.00% 2014年

客户A 13,910.74 10,860.41 28.09% 2012年

客户B 11,005.07 6,198.13 77.55% 2015年

客户I 7,980.39 5,265.56 51.56% 2018年

客户F 2,808.15 1,733.74 61.97% 2013年

合计 59,220.71 38,139.68 55.27% -

电动工具精密

金属零部件

客户J 9,741.62 3,996.67 143.74% 2022年

客户C 5,945.67 4,290.40 38.58% 2012年

客户K 965.05 835.75 15.47% 2006年

客户L 692.68 515.65 34.33% 2012年

客户M 540.68 461.09 17.26% 2009年

合计 17,885.70 10,099.58 77.09% -

汽车精密金属

零部件

客户N 6,248.51 5,306.60 17.75% 2012年

客户O 3,601.59 2,244.06 60.49% 2015年

客户P 2,868.80 2,176.24 31.82% 2013年

客户Q 1,051.66 441.20 138.36% 2015年

客户R 986.62 1,111.46 -11.23% 2012年

合计 14,757.19 11,279.57 30.83% -

一般精密金属

零部件

客户S 447.28 387.37 15.47% 2006年

客户T 123.75 83.09 48.93% 2012年

客户U 95.81 78.23 22.47% 2006年

客户V 94.52 43.67 116.44% 2010年

客户W 62.15 38.56 61.18% 2010年

合计 823.51 630.92 30.53% -

金刚线母线及

黄铜丝

客户X 3,075.21 7,636.59 -59.73% 2018年

客户Y 291.30 8.83 3,198.98% 2018年

客户Z 290.47 1,099.65 -73.59% 2018年

客户AA 260.62 - / 2022年

客户AB 160.58 - / 2021年

合计 4,078.19 8,745.06 -53.37% -

注：不同业务前五名客户收入按客户集团合并口径列示。 上表销售收入只包括客户在具体领域的收入金额，由于

部分客户还存在其他领域或其他业务收入，因此上表金额不等于公司对该客户的全部销售收入。

2024年度，3C精密金属零部件主要客户均为公司长期合作的客户， 主要客户收入较上年同期涨幅均相对较大，主

要系受消费电子行业回暖，终端产品需求量增加，公司下游客户订单量及新产品增加，相应的其向公司采购增加。

2024年，电动工具精密金属零部件主要客户中，收入较上年同期变动较大的主要为客户J、客户C及客户L。 其中客

户J自2023年起成为公司电动工具业务的主要客户之一，2024年度随着产品由零件、组装件逐步拓展至整机，收入规模

增长较快；客户C及客户L均为公司长期合作的电动工具业务客户，2024年收入的增长主要系原有产品需求稳定增长所

致。

2024年，汽车精密金属零部件主要客户中，收入较上年同期变动较大的主要为客户O、客户P及客户Q，上述客户均

为公司长期合作的客户。其中客户O收入增长主要来源于安全气囊结构件及减振器结构件需求的增长；客户P收入增长

主要来源于天窗驱动管组件需求的增长；客户Q收入增长主要来源于遮阳帘轴需求的增长。

公司一般精密金属零部件品种众多，包括除应用在3C、汽车、电动工具以外行业的各类弹性件、紧固件等，占公司

营业收入比例较小。 公司一般精密金属零部件主要客户也是公司长期合作的客户，公司对主要客户销售规模均较小。

公司金刚线母线业务客户集中度较高，主要为客户X，公司对其销售额占2023年度及2024年度金刚线母线收入比

例在75%左右。2024年度公司对客户X、客户Z销售收入较上年度均大幅下降，主要系光伏行业整体处于周期性下行，行

业整体开工率较低，需求量减少所致。 但公司对客户X销售收入下滑幅度低于客户Z，主要系公司对其增加了钨丝母线

销售。 2024年度公司对客户Y销售收入增加，主要系客户Y为匹配其下游客户的需求，向公司采购线径38μm及以上产

品规模增加。

（二）结合不同产品市场需求、市场竞争格局、价格、销量及原材料成本波动等因素，分析各类产品收入及毛利率变

动情况，说明在公司营业收入持续上涨的情况下，毛利率及净利润持续下滑的原因，并进行同行业比较分析，说明是否

具有合理性

1、分产品营业收入变动情况分析

2022年至2024年，公司主营业务收入分产品变动情况具体如下：

单位:万元

产品类别 2024年度 2024年变动率 2023年度 2023年变动率 2022年度

3C精密金属零部件 79,288.15 40.26% 56,529.44 5.03% 53,824.16

汽车精密金属零部件 22,327.27 21.12% 18,434.75 4.03% 17,720.52

电动工具精密金属零

部件

19,437.83 68.71% 11,521.24 28.43% 8,971.02

一般精密金属零部件 1,316.44 13.85% 1,156.26 -45.40% 2,117.51

金刚线母线及黄铜丝 4,063.20 -60.64% 10,322.62 15.19% 8,961.53

主营业务收入 126,432.90 29.06% 97,964.31 6.95% 91,594.74

营业收入 128,518.14 29.60% 99,163.28 6.99% 92,684.36

2023年度公司主营业务收入较2022年度增加了6,369.57万元，增长主要来源于3C精密金属零部件、电动工具精密

金属零部件及金刚线母线业务。 2024年度公司主营业务收入较2023年度增加了28,468.59万元，增长主要来源于3C精

密金属零部件和电动工具精密金属零部件，而2024年度金刚线母线业务收入则较上年度大幅下滑。

（1）3C精密金属零部件

2022年～2024年，公司3C精密金属零部件收入分别为53,824.16万元、56,529.44万元及79,288.15万元。 2023年较

2022年收入增加了2,705.28万元，增幅为5.03%。 2023年上半年消费电子行业整体较为低迷，产业链处于“去库存”

状态， 但随着下半年终端品牌的新产品的发布以及新技术的加速应用， 终端需求呈现复苏迹象， 根据国际数据公司

（IDC）发布的《中国可穿戴设备市场季度跟踪报告》显示，2023�年第三季度中国可穿戴设备市场出货量为3470万台，

同比增长7.5%，其中TWS�耳机出货量1,510万台，同比增长 0.6%。 2023年度公司3C精密金属零部件收入的小幅增长

也受益于下半年产业链的复苏，新导入的无线追踪器金属壳出货量提升，原有产品耳机金属头梁从2022年的小批量出

货转为规模销售，且无线追踪器金属壳和耳机金属头梁的单价相对较高，营业收入相应增长。

2024年度较2023年收入增加了22,758.71万元， 增幅达40.26%， 增幅较大。 2024年度消费电子需求回暖， 根据

Canalys的数据，2024年度全球TWS耳机出货量同比增长13%至3.32亿台。 2024年度，公司除原有产品（如耳机金属头

梁、改良型耳机充电仓接口以及无线追踪器金属壳等）持续稳定出货外，新导入的耳机类精密金属零部件市场需求良

好，实现了3C精密金属零部件的销售规模的大幅增长。

（2）汽车精密金属零部件

2022年～2024年，公司汽车精密金属零部件收入分别为17,720.52万元、18,434.75万元及22,327.27万元，呈持续

增长态势，营业收入的增长主要来源中国汽车行业的发展和公司产品线的丰富。 具体来看，根据中国汽车工业协会统

计分析，2023年度及2024年度，中国汽车销量较上年同期分别增长了12%和4.5%，其中新能源汽车快速增长，2023年度

及2024年度，中国新能源汽车销量较上年同期分别增长了37.9%和35.5%，下游行业的快速发展为公司提供了广阔的市

场空间。 此外，凭借丰富的开发及制造经验、稳定交付品质，公司在原有汽车天窗零部件基础上，逐步拓展了空调、座椅

门锁、多媒体、安全气囊、电机、尾翼、减振器、控制器、传感器等领域的精密金属零部件及总成结构件，实现了产品的多

元化，营业收入持续稳定增长。2023年较2022年收入增加了714.23万元，增幅为4.03%，整体变动较小。2024年较2023年

收入增长了3,892.52万元，增幅为21.12%，主要系除原有产品需求稳定外，公司新项目零件（包括汽车天窗件、安全气

囊结构件及减振器结构件）也实现了批量出货，收入规模相应增加。

（3）电动工具精密金属零部件

2022年～2024年， 公司电动工具精密金属零部件的收入分别为8,971.02万元、11,521.24万元及19,437.83万元，

2023年及2024年度，公司电动工具精密金属零部件收入较上年同期分别增加了2,550.22万元及7,916.59万元，增幅分

别为28.43%及68.71%，主要系公司开发了小家电领域零件及组装件业务客户，公司与该客户业务合作规模增长，从零

组件逐步拓展至整机产品，产品单位价值量提升，电动工具精密金属零部件收入随之增长。

（4）金刚线母线及黄铜丝

2022年～2024年，公司金刚线母线收入分别为8,961.53万元、10,322.62万元及4,063.20万元，呈先增长后下滑趋

势，主要受下游光伏行业变动的影响。 2023年较2022年度收入增加了1,361.09万元，增幅达15.19%，主要系在光伏行业

降本增效的背景下，硅片持续向薄片化、大尺寸方向迭代，金刚线细线化有助于硅片行业实现其发展方向，2023年，随

着公司细线化的金刚线产品质量和稳定性的提高，客户认可度提升，销售收入也随之增长。 2024年较2023年收入减少

了6,259.42万元，降幅达60.64%，主要系受光伏行业处于周期性下行的影响，行业竞争愈发激烈，产业链各环节开工率

也不足，导致公司产品单价及销量均有所下滑，营业收入降幅较大。 金刚线母线主要用于金刚石线的生产，2022年～

2024年，金刚石线主要生产厂商业绩变动情况具体如下：

单位：万元

公司名称 2024年度（注） 变动率 2023年度 变动率 2022年度

高测股份 69,294.70 -40.39% 116,247.76 38.36% 84,020.93

宇晶股份 2,012.30 -85.94% 14,309.81 611.12% 2,012.30

美畅股份 215,188.12 -51.53% 443,939.06 106.30% 215,188.12

三超新材 23,982.08 -38.28% 38,856.01 62.02% 23,982.08

岱勒新材 29,910.90 -63.28% 81,463.68 30.25% 62,543.17

东尼电子 17,841.52 -60.49% 45,160.68 0.79% 44,807.31

恒星科技 17,494.83 -52.92% 37,159.43 -33.02% 55,479.92

福立旺 4,063.20 -60.64% 10,322.62 15.19% 8,961.53

注：高测股份系其年度报告披露的光伏切割耗材业务的销售收入；宇晶股份系其年度报告披露的金刚石线业务的

销售收入；美畅股份系其年度报告披露的金刚石线业务的销售收入；三超新材系其年度报告披露的电镀金刚线业务的

销售收入；岱勒新材系其年度报告披露的金刚石线业务的销售收入；东尼电子系其年度报告披露的光伏业务的销售收

入，光伏业务包括金刚石切割线、太阳能胶膜；恒星科技系其年度报告披露的金刚线业务的销售收入。

由上表可见，除恒星科技外，2022年～2024年下游主要厂商营业收入均呈先增长后下滑的趋势，公司金刚线母线

业务收入与下游变动趋势相匹配。

2、分产品毛利率变动情况分析

公司精密金属零部件业务主要根据终端应用产品需求定制化开发、生产，公司产品规格型号众多，不同产品在原材

料种类/型号、产品尺寸和生产效率方面差异较大，各产品的成本结构有所差异；产品价格系公司在综合考虑产品生产

成本、研发投入、市场需求及市场竞争情况等因素后形成报价，并通过与客户协商的方式最终确定。 在价格和成本差异

的共同影响下，不同产品的毛利率差异较大，因此精密金属零部件业务的综合毛利率受产品构成影响较大。

公司金刚线母线的主要原材料为碳钢丝（也称黄铜丝），不同产品根据线径的不同，耗用的原材料用量有所差异，

此外不同线径产品的生产复杂程度不同，耗用的生产工时不同，生产成本有所差异。 产品价格方面，线径越小，价格越

高，光伏行业竞争较为激烈，公司通常结合市场价格并通过与客户协商方式最终确定。 因此金刚线母线产品的毛利率

受下游市场竞争及生产成本的影响较大。

2022年～2024年，公司分产品毛利率变动情况具体如下：

产品类别 2024年度 变动情况 2023年度 变动情况 2022年度

3C精密金属零部件 32.00% 减少1.54个百分点 33.54% 减少1.76个百分点 35.30%

汽车精密金属零部件 14.22% 增加2.77个百分点 11.45% 减少4.91个百分点 16.36%

电动工具精密金属零

部件

13.90% 减少4.01个百分点 17.91% 减少15.83个百分点 33.74%

一般精密金属零部件 17.22% 减少1.43个百分点 18.65% 减少1.76个百分点 20.41%

金刚线母线及黄铜丝 -23.73% 减少62.59个百分点 38.86% 减少6.88个百分点 45.54%

2022年～2024年，公司各产品毛利率总体呈下滑趋势，但各产品变动情况有所不同。 其中，3C精密金属零部件、汽

车精密金属零部件及一般精密金属零部件毛利率变动相对较小， 而2023年度电动工具精密金属零部件毛利率较上年

同期减少了15.83个百分点，变动较大；2024年度金刚线母线毛利率较上年同期减少了62.59个百分点，变动也较大。

（1）主要原材料采购情况

公司主要原材料包括金属原材料、外购件和定制成品，金属原材料主要包括钢材、合金、铜材、黄铜丝等；外购件主

要包括刀具、模具、PIN�针及五金零件等；定制成品主要包括连接器及其零件、其他结构件等。

2023年度及2024年度，公司精密金属零部件业务采购前五大型号平均采购单价对比具体如下：

单位：元/公斤、元/个

产品型号 2024年 2024年采购排名 2023年度 2023年采购排名 平均单价变动率

某型号不锈钢棒材 82.71 1 88.43 1 -6.46%

某型号不锈钢卷料 24.27 2 25.19 3 -3.66%

某型号连接器及其零件

产品

0.31 3 0.31 5 -

某型号不锈钢粉末 75.68 4 77.39 2 -2.21%

某型号进口合金粉末 327.72 5 313.89 2023年仅少量采购 4.41%

某型号合金粉末 277.38 6 279.20 4 -0.65%

2024年度，公司精密金属零部件业务主要采购的原材料材料单价呈下滑趋势，其中某型号进口合金粉末采购单价

略有上升，系受美元汇率的影响。

公司金刚线母线主要原材料为黄铜丝，根据规格不同，采购单价也有所差异，2024年度，受光伏行业周期性下行及

公司自产黄铜丝的影响，公司黄铜丝采购规模也大幅下降，从采购单价来看，2023年度及2024年度公司最主要的黄铜

丝采购规格平均单价分别为85.57元/公斤及83.63元/公斤，采购单价有所下滑。

（2）3C精密金属零部件

2023年及2024年，3C精密金属零部件产品销量平均单价、单位成本及其对毛利率的影响具体如下：

单位：万元、万件、元/件

项目 2024年度 2023年度 2022年度

主营业务收入 79,288.15 56,529.44 53,824.16

主营业务成本 53,913.31 37,568.96 34,826.34

销量 81,308.07 58,582.39 80,351.64

平均单价 0.98 0.96 0.67

平均单位成本 0.66 0.64 0.43

毛利率 32.00% 33.54% 35.30%

毛利率变动情况 -1.54% -1.76% /

平均单价变动对毛利率变动影响 （注

1）

0.70% 19.78% /

平均单位成本变动对毛利率变动影响

（注2）

-2.24% -21.54% /

注1：平均单价变动影响=（当期单价-基期成本）/当期单价-基期毛利率

注2：平均单位成本变动影响=当期毛利率-（当期单价-基期成本）/当期单价

2023年3C精密金属零部件产品毛利率较上年减少了1.76%，总体变动较小，但平均单价变动及平均单位成本变动

影响均较大，主要系无线追踪器金属壳产品及耳机金属头梁产品实现规模销售，这两个产品单价相对较高，且产品规

格相对较大，原材料耗用量及生产所耗工时也相对较高，单位成本增加。 2024年3C精密金属零部件产品毛利率较上年

减少了1.54%，总体变动较小。 综上，3C精密金属零部件毛利率变动主要受产品结构的影响。

（3）汽车精密金属零部件

单位：万元、万件、元/件

项目 2024年度 2023年度 2022年度

主营业务收入 22,327.27 18,434.75 17,720.52

主营业务成本 19,151.95 16,324.26 14,820.83

销量 16,836.00 14,101.71 13,344.17

平均单价 1.33 1.31 1.33

平均单位成本 1.14 1.16 1.11

毛利率 14.22% 11.45% 16.36%

毛利率变动情况 2.77% -4.91% /

平均单价变动对毛利率变动影响 （注

1）

1.26% -1.32% /

平均单位成本变动对毛利率变动影响

（注2）

1.51% -3.59% /

注1：平均单价变动影响=（当期单价-基期成本）/当期单价-基期毛利率

注2：平均单位成本变动影响=当期毛利率-（当期单价-基期成本）/当期单价

2022年～2024年，汽车精密金属零部件毛利率分别为16.36%、11.45%及14.22%。 2023年度增加较多新品，新品产

量较小且前期生产尚不稳定，毛利率较低，导致2023年度毛利率有所下滑。 公司汽车精密金属零部件由汽车天窗零部

件逐步拓展到空调、座椅门锁、多媒体、安全气囊、电机、尾翼、减振器、控制器、传感器等领域，产品结构的变动，各年度

毛利率略有波动。

（4）电动工具精密金属零部件

单位：万元、万件/台、元/件/台

项目 2024年度 2023年度 2022年度

主营业务收入 19,437.83 11,521.24 8,971.02

主营业务成本 16,735.85 9,458.02 5,944.54

销量 37,068.55 27,981.00 34,379.31

平均单价 0.52 0.41 0.26

平均单位成本 0.45 0.34 0.17

毛利率 13.90% 17.91% 33.74%

毛利率变动情况 -4.01% -15.83% /

平均单价变动对毛利率变动影响 （注

1）

17.63% 24.27% /

平均单位成本变动对毛利率变动影响

（注2）

-21.64% -40.10% /

注1：平均单价变动影响=（当期单价-基期成本）/当期单价-基期毛利率

注2：平均单位成本变动影响=当期毛利率-（当期单价-基期成本）/当期单价

2023年度公司电动工具精密金属零部件毛利率较上年同期下降了15.83%， 公司原电动工具业务主要为各类精密

弹簧、卷簧、弹片等弹性件及精密轴销件等非弹性件。 2023年度，公司小家电业务规模出货，小家电产品相对公司原电

动工具业务主要产品规格型号较大， 因此平均单价和平均单位成本大幅增加。 公司小家电业务服务于行业龙头企业，

小家电行业总体竞争较激烈，客户对采购价格敏感度较高，公司对部分小家电产品采用低价策略，此外由于公司对小

家电产品生产经验不足，生产中的损耗较多，公司小家电产品毛利率相对较低，导致2023年毛利率下滑幅度较大。 2024

年度公司电动工具精密金属零部件毛利率较上年同期下滑了4.01%， 主要系公司小家电产品转移至南通福立旺生产，

2024年度南通福立旺尚未完全投产，只生产小家电产品，导致产品分摊了较高的固定成本，因此毛利率下滑。

（5）一般精密金属零部件

单位：万元、万件、元/件

项目 2024年度 2023年度 2022年度

主营业务收入 1,316.44 1,156.26 2,117.51

主营业务成本 1,089.78 940.58 1,685.30

销量 5,997.09 5,070.05 8,721.70

平均单价 0.22 0.23 0.24

平均单位成本 0.18 0.19 0.19

毛利率 17.22% 18.65% 20.41%

毛利率变动情况 -1.43% -1.76% /

平均单价变动对毛利率变动影响 （注

1）

-3.16% -5.14% /

平均单位成本变动对毛利率变动影响

（注2）

1.73% 3.38% /

注1：平均单价变动影响=（当期单价-基期成本）/当期单价-基期毛利率

注2：平均单位成本变动影响=当期毛利率-（当期单价-基期成本）/当期单价

公司一般精密金属零部件品类较多，包括除应用在3C、汽车、电动工具以外行业的各类弹性件、紧固件等，占公司

营业收入比例较小，毛利率总体变动较小。

（6）金刚线母线及黄铜丝

单位：万元、万公里、元/公里

项目 2024年度 2023年度 2022年度

主营业务收入 4,063.20 10,322.62 8,961.53

主营业务成本 5,027.26 6,311.01 4,880.67

销量 795.85 1,523.87 1,363.86

平均单价 5.11 6.77 6.57

平均单位成本 6.32 4.14 3.58

毛利率 -23.73% 38.86% 45.54%

毛利率变动情况 -62.59% -6.68% /

平均单价变动对毛利率变动影响 （注

1）

-19.98% 1.63% /

平均单位成本变动对毛利率变动影响

（注2）

-42.61% -8.31% /

注1：平均单价变动影响=（当期单价-基期成本）/当期单价-基期毛利率

注2：平均单位成本变动影响=当期毛利率-（当期单价-基期成本）/当期单价

2023年度金刚线母线毛利率较2022年度下滑了6.68%，主要受成本因素影响，一方面拉丝设备增加，固定资产折旧

相应增加；另一方面为提升公司生产能力，公司进行了人才储备，人工成本增加。 2024年度金刚线母线毛利率较上年同

期减少了62.59%，受单价和单位成本的双重影响：1）光伏行业市场竞争愈发激烈，产品价格持续下跌；2）2024年度光

伏产业链整体进入产能加速出清阶段，产业链各环节开工率均不足，公司产量也较上年同期大幅下滑了48.71%，产量

下降导致各产品分摊的固定成本增加，产品单位成本提升。

2024年度，下游主要厂商金刚石线业务毛利率变动情况具体如下：

公司名称（注） 2024年度 2023年度 变动情况

高测股份 3.78% 58.55% 减少54.77个百分点

宇晶股份 -87.97% 10.98% 减少98.95个百分点

美畅股份 17.04% 54.07% 减少37.03个百分点

三超新材 8.22% 24.20% 减少15.98个百分点

岱勒新材 -10.44% 36.36% 减少46.80个百分点

东尼电子 17.92% -4.40% 增加22.32个百分点

恒星科技 -5.07% 48.26% 减少53.33个百分点

平均水平 -8.07% 32.57% 减少40.65个百分点

福立旺 -23.73% 38.86% 减少62.59个百分点

注：高测股份系其年度报告披露的光伏切割耗材业务的毛利率；宇晶股份系其年度报告披露的金刚石线业务的毛

利率； 美畅股份系其年度报告披露的金刚石线业务的毛利率； 三超新材系其年度报告披露的电镀金刚线业务的毛利

率；岱勒新材系其年度报告披露的金刚石线业务的毛利率；东尼电子系其年度报告披露的光伏业务的毛利率，光伏业

务包括金刚石切割线、太阳能胶膜；恒星科技系其年度报告披露的金刚线业务的毛利率。

由上表可见，除东尼电子外，下游主要厂商金刚石线业务的毛利率均呈下滑趋势，且下滑幅度均相对较大。 根据东

尼电子2024年年度报告披露，2024年度东尼电子通过产品结构优化与成本管控实现盈利质量改善，其中东尼电子的金

刚石切割线产品虽营业收入下滑，但重点发力的切割磁性材料、蓝宝石等材料的高附加值粗线起量，整体毛利不降反

升。

综上所述，2022年～2024年公司精密金属零部件业务毛利率呈下滑趋势主要受产品构成变动影响；而金刚线母线

毛利率下滑主要受光伏行业整体周期性下行的影响。

3、公司营业收入持续上涨的情况下，毛利率及净利润持续下滑的原因

公司营业收入增长而毛利率持续下滑的原因，主要系产品构成变动及光伏行业周期性下行的影响，具体分析详见

本小题“2、分产品毛利率变动情况分析” 。

公司营业收入增长而净利润持续下滑的主要原因为：（1）主营业务毛利率下降；（2）公司于2023年8月发行可转

债，2023年度及2024年度根据实际利率分别计提利息费用1,132.60万元和3,000.92万元，导致财务费用大幅增加；（3）

2024年度受光伏行业周期性下行的影响，强芯科技经营不及预期，公司计提商誉减值准备608.97万元；（4）公司根据

《企业会计准则》及公司会计政策等相关规定，基于谨慎性原则计提的减值准备增加，2023年度及2024年度计提存货

跌价损失及合同履约成本减值损失分别为1,426.44万元和3,926.91万元。

4、同行业公司对比分析

2022年～2024年，同行业公司主营业务收入变动、主营业务毛利率变动及扣除非经常性损益后归属于母公司净利

润变动情况具体如下：

公司

主营业务收入 主营业务毛利率

扣除非经常性损益后归属于母公司净

利润

2024年变动率 2023年变动率 2024年变动情况 2023年变动情况 2024年变动率 2023年变动率

科森科技 30.16% -22.66% -8.35% -0.35% -46.67% -713.65%

精研科技 -1.21% -12.68% -0.31% 6.78% -14.16% 142.84%

瑞玛精密 11.69% 30.51% -3.07% -1.50% -173.05% -35.48%

荣亿精密 15.79% 2.92% -4.78% -4.80% 0.20% -1,719.81%

米莫金属 12.45% -3.38% 11.88% -2.34% 125.07% -14.99%

同行业平均水平 13.78% -1.06% -0.93% -0.44% -21.72% -468.22%

本公司 29.06% 6.95% -3.79% -4.21% -47.51% -43.17%

由上表可见，同行业公司间主营业务收入、毛利率及净利润变动情况也有所不同，这主要受下游应用领域及产品结

构的影响。 从下游应用领域来看，科森科技、精研科技收入主要来源于3C领域，瑞玛精密收入主要来源于汽车领域，荣

亿精密收入主要来源于3C和汽车领域，米莫金属收入主要来源于电动工具及建筑五金，而公司收入主要来源于3C、汽

车、电动工具及光伏领域；从产品结构来看，精研科技及米莫金属以MIM（金属注射成型）产品为主，荣亿精密、科森科

技以车削件与冲压件为主，瑞玛精密和公司工艺较为丰富，产品类别较多。

总体来看， 2023年度，同行业公司主营业务收入呈下滑趋势，主营业务毛利率呈下滑趋势，扣除非经常性损益后

归属于母公司净利润也呈下滑趋势，虽然公司主营业务收入略有上升，与同行业公司变动趋势不一致，但同行业公司

扣除非经常性损益后归属于母公司净利润的下滑相对主营业务收入的下滑更加显著， 因此从净利润与主营业务收入

的相对变动趋势来看，公司与同行业公司不存在重大差异；2024年度，同行业公司主营业务收入呈上升趋势，主营业务

毛利率呈下滑趋势，扣除非经常性损益后归属于母公司净利润也呈下滑趋势，与公司变动趋势一致。

综上所述，公司主营业务收入变动、毛利率变动及净利润变动与同行业公司变动趋势不存在重大差异，具体变动情

况受下游应用领域、产品结构等因素的影响，具有合理性。

（三）结合市场竞争趋势、公司产能规划及成本管控等因素，说明公司主要产品毛利率是否存在进一步下滑风险，

并补充风险提示

公司毛利率的变动主要由3C精密金属零部件、汽车精密金属零部件、电动工具精密金属零部件及金刚线母线变动

引起。

1、产品需求的增长及产品线的丰富为产能消化提供了有力的保障

公司向不特定对象发行可转换公司债券募投项目“南通精密金属零部件智能制造项目” 预计于2026年6月达到预

定可使用状态，生产设备将陆续转固，公司产能将进一步提升。

公司3C精密金属零部件产品主要应用于智能可穿戴产品，其中耳机类产品居多。 公司与终端大客户保持了良好的

合作关系，项目进展顺利。 根据Canalys的数据，2024年度全球TWS耳机出货量同比增长13%至3.32亿台，恢复了两位

数增长；2025年一季度，全球TWS耳机出货量同比增长18%，其中苹果公司以23%的市场份额领跑TWS市场。下游市场

需求的增加为公司3C精密金属零部件收入的增长提供了广阔的市场空间。

公司汽车精密金属零部件业务进展良好，2024年度收入及毛利率均实现了增长。 凭借多年的开发经验，公司汽车

精密金属零部件已由汽车天窗零部件，拓展至空调、座椅门锁、多媒体、安全气囊、电机、尾翼、减振器、控制器、传感器等

多个领域，产品线的丰富为公司汽车精密金属零部件收入的增加打下了坚实的基础。

因此，产品需求的增长及产品线的丰富为产能消化提供了有力的保障。

2、生产工艺的优化有利于电动工具精密金属零部件降本增效

公司于2023年进入小家电领域，生产零件及组装件，2024年度又拓展至整机，收入规模得到了提升，但由于对部分

产品采用了低价策略，且前期公司生产经验不足，导致毛利率相对较低。 经过两年多的生产实践，结合公司掌握的精密

金属制造核心技术，公司将进一步开展工艺优化，提升生产的智能化和自动化，降本增效。

3、新产品、新领域及上游原材料的成功开发有望提升公司金刚线母线业务的盈利能力

金刚线母线业务占公司主营业务收入比例较低，对公司总体毛利率的影响较小。 公司金刚线母线主要应用于光伏

硅片切割， 2024年下半年以来，行业竞争愈发激烈，公司的营业收入及利润水平也受到了较大的影响，呈下滑趋势。 为

了提升公司金刚线母线业务的整体竞争力，公司致力于降本增效和新产品研发，具体来看：

（1）金刚线母线根据原材料的不同分为碳钢丝母线和钨丝母线。 相较于碳钢丝，钨丝能够承受更高的拉力，因此

可以拉制比碳钢丝更细的母线。在硅片大片化、薄片化发展趋势下，更有助于节省切割时硅料的损耗。 目前公司生产的

钨丝母线自2024年下半年开始销售，2024年度钨丝母线实现销售收入644.34万元，2025年第一季度实现销售收入1,

454.44万元，2025年4月和5月两个月的累计销售额基本与2025年第一季度持平， 且2025年5月销售收入较4月增长了

51.20%， 公司钨丝母线销售情况良好。 根据华泰证券研究所测算， 预计2028年钨丝金刚线全球渗透率为98%， 对应

2025～2028年全球钨丝线需求量CAGR达41%， 对应2028年全球钨丝金刚线需求达6.8亿公里， 对应2025～2028年

CAGR为41%，钨丝母线的市场前景较好。

（2）向上游原材料拓展，降低生产成本的同时，可以增加产品销售品种，拓宽应用领域，提高销售收入。公司目前已

经实现了主要原材料黄铜丝的自主生产，除自用外，也进行了少量销售；公司还在研发黄铜丝的上游原材料盘条，公司

正在研发的合金盘点具有抗拉强度高、成本低的优势，研发成功后，可进一步降低公司的生产成本，提升碳钢母线在市

场上的竞争力；此外，公司利用在金刚线母线原材料研发过程中，掌握的高强度等温淬火技术优势，新开发了高强度桥

梁缆索盘条产品，开拓了公司产品在其他行业的应用，该产品在2025年6月已开始出货，预计下半年起将成为公司新的

盈利增长点。

综上，虽然由于设备转固增加、产品结构及下游行业的波动，公司毛利率存在一定下滑压力，但公司产品具有广阔

的市场空间，产品线较为丰富，生产工艺也将进一步优化以及符合光伏行业发展趋势的钨丝母线产品的推出，公司毛

利率进一步大幅下滑的风险较小。 公司已在2024年年度报告“第三节经营情况讨论与分析” 之“四、风险因素” 中进行

了相关风险提示。

二、年审会计师核查过程与核查意见

（一）核查过程

1、获取公司收入成本明细表，分析公司的各类产品主要客户、收入、成本及毛利率变动情况。

2、访谈公司管理层，了解公司与主要客户的合作情况、分产品收入及毛利率变动的具体原因，了解行业发展趋势、

公司产能规划及成本管控措施。

3、查阅同行业公司2022年一2024年年度报告，了解同行业公司收入及毛利率变动情况，分析公司收入及毛利率变

动的合理性。

4、查阅行业研究报告，分析公司主要产品所处行业的发展趋势，分析公司主要产品毛利率是否存在进一步下滑风

险。

（二）核查意见

经核查，年审会计师认为：

1、2024年度公司不同业务的主要客户大多为长期合作的客户， 公司对其销售收入的变动主要受产品需求变动及

新产品导入的影响，具有合理性。

2、公司营业收入增长而净利润持续下滑的主要原因为：（1）主营业务毛利率下降；（2）公司于2023年8月发行可

转债，2023年度及2024年度根据实际利率分别计提利息费用1,132.60万元和3,000.92万元， 导致财务费用大幅增加；

（3）2024年度受光伏行业周期性下行的影响，强芯科技经营不及预期，公司计提商誉减值准备608.97万元；（4）公司根

据《企业会计准则》及公司会计政策等相关规定，基于谨慎性原则计提的减值准备增加，2023年度及2024年度计提存

货跌价损失及合同履约成本减值损失分别为1,426.44万元和3,926.91万元。 公司主营业务收入变动、毛利率变动及净

利润变动与同行业公司变动趋势不存在重大差异，具体变动情况受下游应用领域、产品结构等因素的影响，具有合理

性。

3、虽然由于设备转固增加、产品结构及下游行业的波动，公司毛利率存在一定下滑压力，但公司产品具有广阔的市

场空间，产品线较为丰富，生产工艺也将进一步优化以及符合光伏行业发展趋势的钨丝母线产品的推出，公司毛利率

进一步大幅下滑的风险较小。 公司已在2024年年度报告“第三节经营情况讨论与分析” 之“四、风险因素” 中进行了相

关风险提示。

三、保荐机构核查过程与核查意见

（一）核查过程

1、获取公司收入成本明细表，分析公司的各类产品主要客户、收入、成本及毛利率变动情况。

2、访谈公司管理层，了解公司与主要客户的合作情况、分产品收入及毛利率变动的具体原因，了解行业发展趋势、

公司产能规划及成本管控措施。

3、查阅同行业公司2022年一2024年年度报告，了解同行业公司收入及毛利率变动情况，分析公司收入及毛利率变

动的合理性。

4、查阅行业研究报告，分析公司主要产品所处行业的发展趋势，分析公司主要产品毛利率是否存在进一步下滑风

险。

（二）核查意见

经核查，保荐机构认为：

1、2024年度公司不同业务的主要客户大多为长期合作的客户， 公司对其销售收入的变动主要受产品需求变动及

新产品导入的影响，具有合理性。

2、公司营业收入增长而净利润持续下滑的主要原因为：（1）主营业务毛利率下降；（2）公司于2023年8月发行可

转债，2023年度及2024年度根据实际利率分别计提利息费用1,132.60万元和3,000.92万元， 导致财务费用大幅增加；

（3）2024年度受光伏行业周期性下行的影响，强芯科技经营不及预期，公司计提商誉减值准备608.97万元；（4）公司根

据《企业会计准则》及公司会计政策等相关规定，基于谨慎性原则计提的减值准备增加，2023年度及2024年度计提存

货跌价损失及合同履约成本减值损失分别为1,426.44万元和3,926.91万元。 公司主营业务收入变动、毛利率变动及净

利润变动与同行业公司变动趋势不存在重大差异，具体变动情况受下游应用领域、产品结构等因素的影响，具有合理

性。

3、虽然由于设备转固增加、产品结构及下游行业的波动，公司毛利率存在一定下滑压力，但公司产品具有广阔的市

场空间，产品线较为丰富，生产工艺也将进一步优化以及符合光伏行业发展趋势的钨丝母线产品的推出，公司毛利率

进一步大幅下滑的风险较小。 公司已在2024年年度报告“第三节经营情况讨论与分析” 之“四、风险因素” 中进行了相

关风险提示。

二、关于境外销售

年报显示，公司实现境内收入6.25亿元，同比减少2.53%，毛利率18.21%，同比减少3.75个百分点；境外收入6.40亿

元，同比增长88.84%，毛利率29.92%，同比减少9.31个百分点。 2024年公司境外业务的收入增速、毛利率水平均高于境

内业务。

请公司：

（1）列示近2年境外前五大客户的具体名称、成立时间、业务模式、销售的具体产品、销售金额，说明境外收入大幅

增长的原因及合理性，是否依赖大量新增规模较小客户；

（2）结合境外销售的主要地域、产品类型以及销售金额，说明境内外销售增长速度、毛利率水平存在差异的原因及

合理性；

（3）结合出口退税、外管局收汇数据、中信保数据等第三方数据，说明境外业务收入确认是否合规，结合境外客户

应收账款回款情况，未收回账款对应的客户及原因等，说明境外业务销售商品、提供劳务收到的现金与收入是否匹配。

一、公司回复

（一）列示近2年境外前五大客户的具体名称、成立时间、业务模式、销售的具体产品、销售金额，说明境外收入大幅

增长的原因及合理性，是否依赖大量新增规模较小客户

2023年度及2024年度，公司前五大外销客户及其业务情况具体如下：

单位：万元

客户名称

2024年度

排名

2023年度

排名

业务模式 主要销售产品 2024年外销金额 2023年外销金额 同比增长率

客户D 1 4 直销 3C精密金属零部件 19,859.53 3,414.73 481.58%

客户A 2 1 直销 3C精密金属零部件 11,718.33 9,598.62 22.08%

客户B 3 2 直销 3C精密金属零部件 10,785.93 5,884.39 83.30%

客户C 4 3 直销

电动工具精密金属零

部件

5,924.35 4,308.06 37.52%

客户F 5 非前五大 直销 3C精密金属零部件 2,808.79 1,754.54 60.09%

客户E 非前五大 5 直销 3C精密金属零部件 1,654.86 2,032.61 -18.58%

注1：客户D及其下属子公司成立于2000～2023年间；

注2：客户A及其下属子公司成立于1993～2021年间；

注3：客户B成立于2011年6月；

注4：客户C及其下属子公司成立于1843～2013年间；

注5：客户F及其下属子公司成立于1938～1998年间；

注6：客户E成立于1950年。 在2023年属于境外客户前五大。

2023年度及2024年度，公司外销收入分别为33,873.48万元及63,965.39万元，2024年度同比涨幅较大，公司对前五

大外销客户的外销收入合计分别为25,238.41万元及51,096.93万元， 前五大外销客户销售占比分别为74.51%及

79.88%，占比较高。公司根据客户的指定地点及指点方式交付产品。2024年度外销收入的增长，主要原因为：1、 2024年

新增批量出货的产品通过外销方式销售，以3C精密金属零部件产品为例，公司2024年新导入的产品（包括耳机类、充

电器类等产品）外销收入约为13,123.34万元；2、老款产品销售额稳定提升，且部分产品应客户要求由内销转外销，进

一步提升了外销收入的金额，以3C精密金属零部件产品为例，主要影响的客户包括客户D、客户B、客户F、客户A等，上

述影响金额约12,740.03万元。

（二）结合境外销售的主要地域、产品类型以及销售金额，说明境内外销售增长速度、毛利率水平存在差异的原因

及合理性

1、不同地域外销情况

2023年及2024年，公司外销业务（含主营业务收入及其他业务收入）主要地域情况具体如下：

单位：万元

区域

2024年度 2023年度

变动比率 产品类型

销售金额 销售占比 销售金额 销售占比

保税区 39,414.66 61.59% 20,593.51 60.80% 91.39%

3C精密金属零部件、电动工具精密金

属零部件、一般精密金属零部件

亚洲 17,588.95 27.49% 8,767.17 25.88% 100.62%

3C精密金属零部件、电动工具精密金

属零部件、一般精密金属零部件、汽车

类精密金属零部件

美洲 3,890.12 6.08% 2,578.38 7.61% 50.87%

3C精密金属零部件、电动工具精密金

属零部件、一般精密金属零部件、汽车

类精密金属零部件

其他 3,098.29 4.84% 1,934.42 5.71% 60.17%

3C精密金属零部件、电动工具精密金

属零部件、一般精密金属零部件、汽车

类精密金属零部件

合计 63,992.01 100.00% 33,873.48 100.00% 88.91% -

2024年度，公司外销收入主要销售至保税区和亚洲国家，亚洲国家主要为越南，2024年度公司销售给越南的收入

为13,701.08万元，占外销收入比例为21.41%。 2024年度，公司保税区和亚洲国家销售收入较上年同期增幅较大，分别

为91.39%和100.62%主要系公司3C精密金属零部件外销收入增长较快，3C产品外销地主要是保税区和亚洲国家。 2024

年度，公司美洲销售收入较上年同期增幅达50.87%，其中墨西哥为最主要的出口国，2024年度公司销售给墨西哥的收

入为3,359.00万元，销售收入的增长主要系电动工具精密金属零部件销售额的增长，公司对客户C墨西哥公司销售额

增加。 2024年度，公司向其他区域销售收入较上年同期增幅达60.17%，其他区域主要为欧洲，销售收入的增长主要系汽

车精密金属零部件销售额的增长，公司对客户P欧洲公司销售额增加。

2、主营业务收入增长率对比分析

2023及2024年度，公司各类产品内外销收入增长率对比如下：

单位：万元

产品类型

内销 外销

2024年销售金

额

2023年销售金

额

销售增长率

2024年销售金

额

2023年销售金

额

销售增长率

3C精密金属零部件 25,577.84 30,042.63 -14.86% 53,710.31 26,486.81 102.78%

电动工具精密金属零部件 12,549.25 6,443.42 94.76% 6,888.58 5,077.83 35.66%

汽车精密金属零部件 19,261.91 16,381.21 17.59% 3,065.37 2,053.55 49.27%

一般精密金属零部件 1,015.31 900.97 12.69% 301.14 255.29 17.96%

金刚线母线及黄铜丝 4,063.20 10,322.62 -60.64% / / /

主营业务收入 62,467.51 64,090.84 -2.53% 63,965.39 33,873.48 88.84%

如上表所示，2024年度公司各类业务的内外销增长率存在一定差异，具体分析如下：

（1）3C精密金属零部件

2024年度，公司3C精密金属零部件的内销收入同比下降14.86%，而外销收入同比增长102.78%，主要原因如下：1）

公司应客户需求将部分内销业务转为外销；2）公司新导入的耳机产品主要销售至保税区。

（2）电动工具精密金属零部件

2024年度，公司电动工具精密金属零部件业务内外销收入增长率分别为94.76%和35.66%，自2023年度起，公司新

开发了小家电领域零件及组装件业务客户，2023年度，公司小家电业务收入为3,996.67万元，占当年度电动工具业务收

入的比例为34.69%，2024年度，公司小家电业务收入为9,763.57万元，较2023年度增长了144.29%，占当年度电动工具

业务收入比例为50.23%。 由于新增小家电业务来自于境内，故2024年电动工具精密金属零部件的内销收入涨幅高于外

销。

（3）汽车精密金属零部件

2024年度，公司汽车精密金属零部件业务内外销收入增长率分别为17.59%和49.27%。 2023年度和2024年度，公司

汽车精密金属零部件业务内销收入分别为16,381.21万元和19,261.91万元， 占公司汽车精密金属零部件比例分别为

88.86%和86.27%，公司汽车精密金属零部件以内销为主，外销主要为国际汽车天窗龙头企业的境外企业。 公司外销汽

车零部件主要以汽车天窗驱动零部件为主， 内销除汽车天窗驱动零部件外， 还包括安全气囊结构件及减振器结构件

等。 2024年度，公司汽车精密金属零部件业务增长较快主要系对客户P境外公司的汽车天窗驱动零部件销量提升。

（4）一般精密金属零部件

公司一般精密金属零部件销售额较小，占主营业务收入比例较低。 2023年度和2024年度，公司一般精密金属零部

件销售收入分别为1,156.26万元和1,316.44万元， 占主营业务收入比例分别为1.18%和1.04%， 其中内销收入分别为

900.97万元和1,015.31万元，占当年度一般精密金属零部件销售收入比例分别为77.92%和77.13%，公司一般精密金属

零部件的销售收入结构总体保持稳定，以内销为主。 2024年度，公司一般精密金属零部件内外销收入较上年同期分别

增加了114.34万元和45.85万元，增长率分别为12.69%和17.96%，公司一般精密零部件客户相对稳定，总体需求变动较

小。

3、毛利率差异分析

2024年度，公司各类业务的内外销毛利率情况对比如下：

产品类型 内销 外销 差异情况

3C精密金属零部件 35.95% 30.12% 5.83%

电动工具精密金属零部件 5.14% 29.86% -24.72%

汽车精密金属零部件 12.23% 26.76% -14.53%

一般精密金属零部件 14.05% 27.92% -13.87%

金刚线母线及黄铜丝 -23.73% - /

主营业务毛利率 18.21% 29.92% -11.71%

如上表所示，2024年度公司各类业务的内外销毛利率存在一定差异，具体分析如下：

（1）3C精密金属零部件

2024年度，公司3C精密金属零部件的内外销毛利率分别为35.95%和30.12%，内销毛利率略高于外销，主要受内外

销产品结构影响，内销产品主要为公司稳定出货的产品，如充电器零件产品毛利率较高，且单个产品占内销收入比例

超过30%，高毛利产品收入占比高，提升了整体毛利率。

（2）电动工具精密金属零部件

2024年度，公司电动工具精密金属零部件的内外销毛利率分别为5.14%、29.86%，内销毛利率明显低于外销，主要

原因系：本年度公司新增的境内业务主要为小家电产品的零件及组装件业务，2023年度及2024年度，公司小家电产品

毛利率分别为12.56%和4.60%。 小家电行业总体竞争较激烈，客户对采购价格敏感度较高，公司对部分小家电产品采用

低价策略，此外由于公司对小家电产品生产经验不足，生产中的损耗较多，毛利率相对较低。 2024年度，小家电毛利率

较2023年有所下滑，主要系小家电产品转移至南通福立旺生产，2024年度南通福立旺尚未完全投产，只生产小家电产

品，导致产品分摊了较高的固定成本。

（3）汽车精密金属零部件

2024年度，公司汽车精密金属零部件的内外销毛利率分别为12.23%、26.76%，内销毛利率低于外销，公司外销客户

主要为国际汽车天窗龙头企业的境外企业，产品较为稳定，毛利率相对较高，内销客户主要为国内新能源汽车龙头企

业以及国内知名汽车天窗企业，内销客户新产品较多，产品品类也更加丰富，但国内市场竞争较为激烈，产品毛利率相

对较低。

（4）一般精密金属零部件

公司一般精密金属零部件销售品种众多，销售规模较小，内外销毛利率受产品结构影响较大。

综上所述，2024年度公司外销收入快速增长、内销收入略有下滑的主要原因一方面系老款外销产品销售额稳定提

升，且部分产品应客户要求由内销转外销，外销收入提升，另一方面2024年公司新增批量出货的3C精密金属零部件产

品也以外销为主；外销业务毛利率整体高于内销业务的主要原因系受电动工具、汽车及金刚线母线业务的影响，电动

工具、汽车业务的内销市场竞争较为激烈，产品毛利率相对较低，金刚线母线业务亏损，其销售收入全部为内销。

（三）结合出口退税、外管局收汇数据、中信保数据等第三方数据，说明境外业务收入确认是否合规，结合境外客户

应收账款回款情况，未收回账款对应的客户及原因等，说明境外业务销售商品、提供劳务收到的现金与收入是否匹配

1、出口退税分析

合并报表下，公司外销收入为63,992.01万元包括通过香港福立旺对外销售的金额，香港福立旺对外销售的产品均

由母公司销售给香港福立旺后再对外销售，香港福立旺单体报表中对外销售收入为13,078.49万元。由于香港福立旺对

外销售不涉及出口退税，因此选取将母公司昆山福立旺境外销售额与其出口退税金额进行对比分析：

单位：万元

项目 2024年度

母公司账面外销金额 63,624.08

加：上年度确认收入于本年度申报退税金额 584.99

减：本年度确认收入于下年度申报退税金额 1,417.96

减：本年确认收入通过手册报关不在免抵退申报数据 7,493.70

账面应申报退税销售额① 55,297.40

主要外销产品退税率② 13%

不得退税的销售额③ 28.81

免抵退税额④=（①-③）*② 7,184.92

申报免抵退税金额⑤ 7,257.53

差异额⑥=⑤-④ 72.61

差异率⑦=⑥/⑤ 1.00%

如上表所示，报告期内，公司境外销售额测算的出口退税金额与实际退税金额差异较小，差异原因主要系：（1）时

间性差异，出口退税需在单证信息齐全后申报退税，故申请出口退税时间与公司确认外销收入的时点存在差异；（2）公

司外销收入确认时点与申请出口退税时点的外币换算人民币汇率存在差异。

综上，差异原因具有合理性，不存在异常，公司境外销售额与出口退税金额相匹配。

2、外管局收汇数据分析

由于设立在中国香港的子公司香港福立旺境外销售业务不通过外汇管理局进行收汇结算， 因此选取设立在境内

的福立旺母公司境外销售额、境外销售回款金额与外管局收汇金额进行匹配性分析。 此外，由于外管局不直接对外提

供数据，根据“国家外汇管理局数字外管平台” 导出的数据进行核对、分析。

2024年度，福立旺母公司境外销售回款金额和外管局收汇金额的对比分析如下：

单位：万美元

项目 美元

母公司外销回款额① 7,252.36

母公司视同内销并通过外管局回款金额② 321.17

母公司不同账户间划转③ 141.77

母公司外管局收汇金额④ 7,698.11

差额⑤=④-（①+②+③） -17.19

差异率⑥=⑤/④ -0.22%

注：母公司外销回款额①系2024年度福立旺母公司账面境外销售客户回款金额；

母公司视同内销回款金额②系2024年度福立旺母公司账面视同内销收入回款金额，对于视同内销的客户，公司将

其归类为内销客户，但这些客户的回款，仍会记录在外管局的收汇金额，因此在比较公司境外销售回款金额与外管局

收汇金额时，需要加上这部分回款；

母公司不同账户间划转③系母公司自身账户间资金划转，与境外销售无关，但由于不同银行间的操作问题，导致内

部资金划转记录在外管局收汇金额中，因此在比较公司境外销售回款金额与外管局收汇金额时需要加上这部分回款。

母公司外管局收汇金额④系 “国家外汇管理局数字外管平台” 导出的数据。

如上表所示，公司外销回款金额与外管局收汇金额相匹配。此外，公司境外客户经营情况良好，收款未发生问题，中

信保业务投保和续转流程相对复杂，故公司结合自身实际情况未办理中信保业务。

3、外销业务现金流与外销收入的对比分析

公司外销业务收入与销售商品、提供劳务收到的现金的匹配情况具体如下：

单位：万元

项目 2024年度 2023年度

境外业务销售商品、提供劳务收到的现金① 52,335.76 26,185.99

年初外销应收账款② 18,533.77 10,734.86

本年外销收入③ 63,992.01 33,873.48

年末外销应收账款④ 30,410.38 18,533.77

本年应回款金额⑤=②+③-④ 52,115.40 26,074.57

差异⑥=①-⑤ 220.36 111.42

差异率⑦=⑥/① 0.42% 0.43%

由上表所示，公司外销业务收入与销售商品、提供劳务收到的现金相匹配。

4、外销应收款期后回款情况

公司2022年～2024年各期末外销应收账款余额期后回款情况：

单位：万元

年份 2022年 2023年 2024年

各期末外销应收账款余额 10,734.86 18,533.77 30,410.38

1年以内回款金额 10,734.86 18,533.77 30,410.38

回款比例 100.00% 100.00% 100.00%

注：2024年1年以内回款金额系截至2025年6月26日。

公司2022年、2023年及2024年期末境外应收账款余额均在1年以内回款。 2024年末， 公司外销应收账款前五大客

户的应收账款明细及其期后回款情况具体如下：

单位：万元

客户

2024年末应收账

款外销余额

占2024年对应外

销收入比重

截至2025年6月26

日回款

期后回款比例

2023年末应收账

款外销余额

占2023年对应外

销收入比重

客户D 12,128.52 61.07% 12,128.52 100.00% 1,754.23 51.37%

客户A 7,943.89 67.79% 7,943.89 100.00% 5,227.40 54.46%

客户B 4,192.87 38.87% 4,192.87 100.00% 2,222.39 37.77%

客户C 1,907.09 32.19% 1,907.09 100.00% 1,276.04 29.62%

客户G 703.14 32.21% 703.14 100.00% - -

合计 26,875.50 53.25% 26,875.50 100.00% 10,480.06 45.16%

如上表所示，2024年末，公司对外销应收账款前五大客户的应收余额合计为26,875.50万元，占期末公司对外销客

户应收账款总额的比例为88.38%， 截至2025年6月26日，2024年末外销应收账款前五大客户的期后回款比例为

100.00%。 2024年末，公司外销应收账款前五大客户的应收账款余额占收入比重较上年同期变化不大。

二、年审会计师核查过程与核查意见

（一）核查过程

1、获取公司2023及2024年的境外收入成本明细表及账面境外收入数据，结合公司境外收入成本明细表，对公司的

各类产品收入、成本及毛利率变动情况进行分析；

2、获取公司2024年免抵退税数据，并与外销收入进行对比分析；

3、获取“国家外汇管理局数字外管平台” 的收汇信息，并与本期外销回款进行对比分析；

4、就公司外销收入与外销业务销售商品、提供劳务收到的现金进行对比分析；

5、获取公司销售明细表，核查公司境外市场分布情况；获取公司境外销售的应收账款明细以及应收余额境外前五

大客户期后回款明细，核查公司期后回款情况，分析公司境外销售对应的应收账款回收风险。

（二）核查意见

经核查，年审会计师认为：

1、2024年外销收入的增长一方面系老款外销产品销售额稳定提升，且部分产品应客户要求由内销转外销，外销收

入提升，另一方面2024年新增批量出货的产品也通过外销方式销售。

2、2024年度公司外销收入快速增长、内销收入略有下滑的主要原因一方面系公司应客户需求，将部分3C精密金属

零部件内销业务转为外销，另一方面2024年公司新增批量出货的3C精密金属零部件产品也以外销为主；外销业务毛利

率整体高于内销业务的主要原因系受电动工具、汽车及金刚线母线业务的影响，电动工具、汽车业务的内销市场竞争

较为激烈，产品毛利率相对较低，金刚线母线业务亏损，其销售收入全部为内销。

3、公司2024年度境外业务收入确认合规；境外业务销售商品、提供劳务收到的现金与收入匹配。

三、保荐机构核查过程与核查意见

（一）核查过程

1、获取公司2023及2024年的境外收入成本明细表及账面境外收入数据，结合公司境外收入成本明细表，对公司的

各类产品收入、成本及毛利率变动情况进行分析；

2、获取公司2024年免抵退税数据，并与外销收入进行对比分析；

3、获取“国家外汇管理局数字外管平台” 的收汇信息，并与本期外销回款进行对比分析；

4、就公司外销收入与外销业务销售商品、提供劳务收到的现金进行对比分析；

5、获取公司销售明细表，核查公司境外市场分布情况；获取公司境外销售的应收账款明细以及应收余额境外前五

大客户期后回款明细，核查公司期后回款情况，分析公司境外销售对应的应收账款回收风险。

（二）核查意见

经核查，保荐机构认为：

1、2024年外销收入的增长一方面系老款外销产品销售额稳定提升，且部分产品应客户要求由内销转外销，外销收

入提升，另一方面2024年新增批量出货的产品也通过外销方式销售。

2、2024年度公司外销收入快速增长、内销收入略有下滑的主要原因一方面系公司应客户需求，将部分3C精密金属

零部件内销业务转为外销，另一方面2024年公司新增批量出货的3C精密金属零部件产品也以外销为主；外销业务毛利

率整体高于内销业务的主要原因系受电动工具、汽车及金刚线母线业务的影响，电动工具、汽车业务的内销市场竞争

较为激烈，产品毛利率相对较低，金刚线母线业务亏损，其销售收入全部为内销。

3、公司2024年度境外业务收入确认合规；境外业务销售商品、提供劳务收到的现金与收入匹配。

三、关于存货

年报显示， 公司实现营业收入12.85亿元， 同比增长29.60%， 其中第四季度实现营业收入3.86亿元， 同比增长

32.05%；全年计提存货跌价损失3,271.56万元，同比增长229.45%，其中前三季度累计计提存货跌价损失不超过595.94

万元。期末，存货账面价值4.10亿元，同比增长62.58%，跌价计提比例10.32%，同比增加3.06个百分点。其中，库存商品账

面价值1.65亿元，跌价计提比例11.73%，同比增加6.04个百分点；原材料账面价值0.83亿元，同比增长123.65%，跌价计提

比例14.42%，同比减少2.60个百分点。

请公司：

（1）结合在手订单、生产周期、存货主要构成、数量、金额，说明存货增长速度大幅超过营业收入增长速度的原因及

合理性；

（2）列示各个季度计提存货跌价损失的具体内容，以及相关确认依据和计算过程；

（3）结合在手订单、金额、合同期限等，说明在第四季度营业收入出现大幅增长的情况下，集中计提大额存货跌价

损失的原因及合理性，前三季度计提存货跌价损失是否及时、充分；

（4）列示原材料计提跌价损失的确认依据和计算过程，说明其跌价计提比例变动趋势与库存商品跌价计提比例

变动趋势不一致的原因及合理性。

一、公司回复

（一）结合在手订单、生产周期、存货主要构成、数量、金额，说明存货增长速度大幅超过营业收入增长速度的原因

及合理性

公司主要客户均建立了较为严格的库存管理制度，通常会先向公司下达需求预测通知，该预测并非正式订单，仅作

为公司组织生产备货的参考，公司根据需求预测通知，结合原材料库存、采购周期及产品生产周期，组织备货工作。 客

户根据其自身实际需求，向公司下达正式订单，公司根据订单组织生产和发货。 因此公司在手的正式订单金额和存货

规模的匹配性较弱。

公司根据工单组织生产，不同工单根据批次数量及工艺不同，生产周期有所差异，其中精密金属零部件（包含3C、

汽车、电动工具及一般精密金属零部件）产品生产周期在1-35天，部分产品的非核心工序需外协，外协工序生产周期

（即从送货至外协厂商到外协厂商加工完成检验入库）通常在 1� 个月内，而备货期根据产品品种不同，在30-200天，

其中主要产品备货期集中在1-2个月，部分产品单次需求量较小，为了降低原材料单批次采购成本或避免单批次生产

余料浪费等，公司存在部分存货的备货量暂时高于需求的情形；金刚线母线产品生产周期较短，备货期通常为15-30

天，2024年以来受光伏行业整体周期性下行的影响，市场需求减少，公司逐步减短备货期，目前已不进行备货，接到订

单后，根据库存实际情况再组织生产。

2024年末，公司分业务存货规模较上年同期变动如下：

单位：万元

项目

精密金属零部件 金刚线母线

2024年末余额 较上年同期变动 2024年末余额 较上年同期变动

库存商品 15,757.79 54.93% 2,997.41 78.31%

在产品 9,166.39 68.19% - /

原材料 6,292.81 84.08% 3,352.67 225.75%

发出商品 5,668.67 70.02% 145.54 /

周转材料及其他 1,874.15 19.39% 407.11 -19.82%

合计 38,759.81 61.87% 6,902.73 114.51%

2024年末，公司存货账面余额为45,662.53万元，较上年同期增加了18,500.98万元，增幅为68.11%，其中精密金属

零部件存货较上年增加了14,816.21万元，增幅为61.87%，是存货增长最主要的影响因素，2024年度公司精密金属零部

件业务收入122,369.70万元，较上年同期增长了39.62%。精密金属零部件存货余额增速高于其营业收入增速，这主要系

公司精密金属零部件业务发展情况较好，公司结合客户需求预测进行了备货。 2025年第一季度，公司精密金属零部件

业务主营业务收入为29,302.63万元，较上年同期增幅为36.57%，第一季度受春节假期等因素的影响，通常是公司收入

规模最小的季度，但公司2025年第一季度销售情况良好，仍实现了较高的增长，公司精密金属零部件业务备货结合了

销售的实际需求，具有合理性。

2023年末和2024年末公司金刚线母线业务存货库龄情况如下表：

单位：万元

库龄

2024年末 2023年末

变动情况

账面余额 占比 账面余额 占比

1年以内 5,771.88 83.62% 2,526.66 78.52% 128.44%

1-2年 555.80 8.05% 612.52 19.03% -9.26%

2-3年 545.49 7.90% 78.77 2.45% 592.51%

3年以上 29.56 0.43% - - /

合计 6,902.73 100.00% 3,217.95 100.00% 114.51%

2024年末，金刚线母线存货余额为6,902.73万元，较上年末增加了114.51%。 公司金刚线母线存货的库龄主要集中在1

年以内，2024年末， 库龄1年以内的存货账面余额为5,771.88万元， 较上年末增加了3,245.22万元， 增幅达128.44%。

2024年度金刚线母线业务收入较上年同期大幅下滑，金刚线母线存货余额增长的主要原因为：公司已实现黄铜丝的自

主生产，2023年末根据当时的市场预期，订购了黄铜丝的原材料盘条，该盘条到货周期较长，2024年才到货。 到货后，公

司部分生产了黄铜丝准备用于自有产品的生产或直接对外销售，但随着光伏行业下游需求减少，公司生产的黄铜丝最

终实现销售金额较小，导致存货规模增加。

综上所述，公司存货规模增长速度大幅超过营业收入增长速度主要原因为精密金属零部件销售预期较好，公司进

行合理备货，及光伏行业周期性下行，产品销售不及预期，具有合理性。

（二）列示各个季度计提存货跌价损失的具体内容，以及相关确认依据和计算过程

1、2024年度各季度末存货跌价准备的具体情况如下

单位：万元

项目 第一季度末 第二季度末 第三季度末 第四季度末

库存商品 704.40 705.50 804.33 2,199.51

在产品 641.01 530.41 532.19 553.96

原材料 769.38 1,030.05 1,030.05 1,390.91

发出商品 289.51 318.71 361.88 567.01

合计 2,404.30 2,584.67 2,728.45 4,711.39

账面余额 30,979.60 36,957.28 41,569.62 45,662.53

存货跌价准备比例 7.76% 6.99% 6.56% 10.32%

2、存货跌价损失确认依据和计算过程

存货采用成本与可变现净值孰低计量。 存货可变现净值是按存货的估计售价减去至完工时估计将要发生的成本、

估计的销售费用以及相关税费后的金额。 在确定存货的可变现净值时，以取得的确凿证据为基础，同时考虑持有存货

的目的以及日后事项的影响，除有明确证据表明各期末市场价格异常外，本期期末存货项目的可变现净值以期末市场

价格为基础确定。

（1）产成品、商品和用于出售的材料等直接用于出售的商品存货：在正常生产经营过程中以该存货的估计售价减

去估计的销售费用和相关税费后的金额确定其可变现净值。

（2）需要经过加工的材料存货：在正常生产经营过程中以所生产的产成品的估计售价减去至完工时估计将要发

生的成本、估计的销售费用和相关税费后的金额确定其可变现净值；各期末,同一项存货中一部分有合同价格约定、其

他部分不存在合同价格的，分别确定其可变现净值，并与其对应的成本进行比较，分别确定存货跌价准备的计提或转

回的金额。

对于无可变现净值可参考的成品和原材料，公司结合成品、原材料的流动性和公司生产管理的实际经验，对于库龄

1年以内的不计提存货跌价准备，库龄1-2年的按30%计提存货跌价准备，库龄2-3年的按60%计提存货跌价准备，3年

以上的按100%计提存货跌价准备，计提金额以存货成本为限。

2024年各季度，公司存货跌价准备具体计算过程如下：

单位：万元

项目 存货账面余额①

可变现净值

存货跌价准备金额④=①

-③

预计销售收入②

预计发生的成本、费用

③

可变现净值④=②-③

第一季度 30,979.60 29,886.66 1,311.36 28,575.30 2,404.30

第二季度 36,957.28 36,155.78 1,783.17 34,372.61 2,584.67

第三季度 41,569.62 40,905.35 2,064.18 38,841.17 2,728.45

第四季度 45,662.53 43,475.67 2,524.53 40,951.14 4,711.39

注：公司根据单个存货计提存货跌价准备，对于可变现净值高于成本的存货，上表中可变现净值取其成本金额列

示。

（三）结合在手订单、金额、合同期限等，说明在第四季度营业收入出现大幅增长的情况下，集中计提大额存货跌价

损失的原因及合理性，前三季度计提存货跌价损失是否及时、充分

1、第四季度营业收入的增长主要来源于3C精密金属零部件，而存货跌价准备比例的增加主要受金刚线母线业务

的影响

2024年第四季度，公司营业收入较上年同期增长了32.05%，其中精密金属零部件业务收入为37,413.60万元，较上

年同期增长了37.59%，而金刚线母线收入为550.81万元，较上年同期下滑了75.87%，因此2024年第四季度销售收入的

增长主要来源于精密金属零部件业务，尤其是3C精密金属零部件业务。

2024年第四季度末，公司存货跌价准备余额共计4,711.39万元，占存货余额的比例为10.32%，其中金刚线母线业

务存货跌价准备余额为1,263.12万元，占金刚线母线业务存货余额比例为18.30%，而精密金属零部件业务存货跌价准

备余额为3,448.26万元，占精密金属零部件业务存货余额比例为8.90%。 金刚线母线存货跌价准备计提比例相对较高。

2024年前三季度末， 公司金刚线母线存货跌价准备余额占各季度末存货余额的比例分别0.08%、0.07%和0.05%，

2024年第四季度末，公司金刚线母线业务存货跌价准备余额占金刚线母线业务存货余额比例为18.30%，公司2024年前

三季度公司存货跌价准备比例较低，第四季度存货跌价准备比例相对较高，主要系虽然光伏行业2024年度整体低迷，

但根据主要下游客户客户H的情况来看，2024年上半年客户H实现营业收入26.49亿元，较上年同期增长4.96%，金刚线

出货（含自用）约2,900万公里，2024年第三季度单季金刚线出货约1,800万公里，主要客户前三季度金刚线出货情况

相对较好。 但2024年第四季度，公司钨丝母线销售增长，且主要客户也在向钨丝产品转型，结合第四季度业务实际情况

和下游客户需求，公司于2024年第四季度对碳钢丝母线产品计提了大额的减值准备，具有合理性。

公司根据需求预测组织生产， 在手订单金额和存货规模的匹配性较弱， 公司存货跌价准备计提方法参见本题

“（二）列示各个季度计提存货跌价损失的具体内容，以及相关确认依据和计算过程” ，公司存货跌价准备计提方法符

合《企业会计准则》的要求。

2、第四季度存货跌价准备计提情况分析

2024年第四季度，公司计提存货跌价损失2,675.62万元，其中精密金属零部件相关产品四季度计提存货跌价损失

1,412.57万元，金刚线母线相关产品四季度计提存货跌价损失1,263.05万元，具体分析如下：

（1）精密零部件产品

2024年第四季度，精密零部件相关产品存货跌价损失计提了1,412.57万元，其中3C精密金属零部件公司精密金属

零部件产品众多，公司按照单个产品计提存货跌价，其中第四季度新增计提存货跌价损失较多的主要影响因素包括：

1）第四季度部分产品不良品返工及生产中报废金额增加，生产成本增加，超过产品可变现净值，存货跌价损失计提了

513.79万元，这类产品以3C精密金属零部件为主，该类产品客户对品质要求较高，对于质检时发现的尺寸、表面划痕、毛

边等问题，公司会进行返工；2）部分库存商品前三季度存在销售，且可变现净值大多高于成本，而第四季度未产生销

售，结合未来销售的可实现性和下游需求情况，就该类库存商品谨慎计提存货跌价损失363.96万元，该类库存商品主要

为下游需求有所变动的3C精密金属零部件和汽车精密金属零部件老款产品；3）公司在与客户的业务合作中，对部分客

户采用战略报价，公司在与客户的业务合作中，对部分客户采用战略报价，如立讯精密等客户，通过对部分产品价格做

出适当让步，获取更多的业务合作机会，这也使得部分产品的销售毛利率为负，2024年第四季度末这类产品结存数量

增加，存货跌价损失计提了225.23万元。 该类产品较为零散，大部分产品存货结存金额及跌价计提额均较小，以2024年

第四季度计提存货跌价损失最多的某耳机零件为例，2024年平均销售毛利率为-36.84%，2024年四季度末结存数量较

三季度末增加了101.51万件，2024年第四季度对该产品存货跌价损失计提了98.60万元。

（2）金刚线母线类产品

公司金刚线母线主要应用于光伏硅片切割，2024年受光伏行业周期性下行的影响，公司的营业收入及利润水平也

受到了较大的影响，呈下滑趋势。

2023年度，公司金刚线母线业务情况良好，为提升公司产能，公司于2023年底新购置并改造了部分设备，上述设备

于2024年完成安装及改造，公司固定资产增加。 此外，2024年初还进行了生产人员的招聘，然而2024年下半年以后，下

游光伏行业周期性下行，碳钢丝母线需求大幅下滑，在设备及人员增加、产量下滑的影响下，公司2024年末，公司库存

碳钢丝母线产品的单位成本上升至4.93元/公里，同比上升21.13%，上升幅度较大。同时，由于光伏行业市场竞争愈发激

烈，产品价格也持续下跌，以公司前期销售占比较高的34微米规格的碳钢丝母线产品为例，2024年前三季度的平均售

价为5.65元/公里，而第四季度已跌至3.42元/公里。

因此， 在销售价格下滑和成本上升的双重影响下，2024年四季度公司就金刚线母线业务存货跌价损失计提了1,

263.05万元。

3、期后存货跌价准备转回情况

2025年一季度，公司存货跌价准备转回金额总体较小，约为83.29万元，均来自于精密金属零部件产品，部分负毛利

产品随着公司生产工艺提升及生产稳定性的提升，单位成本较2024年末有所下降，2025年一季度末的单位成本与销售

单价更为趋近，故2025年一季度相应转回了部分存货跌价准备。 而2025年一季度，公司金刚线母线业务以钨丝母线产

品为主，碳钢丝母线市场需求未出现好转，相关减值迹象未发生好转或消失，因此，2025年第一季度公司金刚线母线业

务存货跌价准备未做转回。

4、前三季度存货跌价准备情况

2024年前三季度末，公司存货跌价准备分别为2,404.30万元、2,584.67万元及2,728.45万元，占各季末存货余额的

比例分别为5.27%、6.99%和6.56%。 2024年度公司各季度营业收入分别为24,599.36万元、30,722.15万元、34,635.83万

元及38,560.79万元，呈持续增长，说明前三季度各季末存货期后周转情况较好，此外公司前三季度毛利率水平良好，因

此公司前三季度存货跌价准备计提合理。

根据同行业公司公开信息，同行业公司2024年半年末存货跌价准备比例和2024年末存货跌价准备比例具体如下：

公司 2024年6月末 2024年12月末 存货跌价比例变动情况

科森科技 4.33% 3.44% 减少0.89个百分点

精研科技 32.42% 32.34% 减少0.08个百分点

瑞玛精密 8.00% 11.20% 增加3.20个百分点

荣亿精密 6.79% 10.76% 增加3.97个百分点

米莫金属 3.45% 2.69% 减少0.76个百分点

同行业公司平均值 11.00% 12.09% 增加1.09个百分点

同行业公司中位数 6.79% 10.76% 减少0.08个百分点

本公司情况 6.99% 10.32% 增加3.33个百分点

由上表可见， 同行业公司半年末计提存货跌价准备比例中位数为6.79%， 第四季度末存货跌价比例中位数为

10.76%，第四季度末高于半年末，与公司存货跌价比例及整体变动趋势不存在重大差异。 公司第四季度末和半年末的

存货跌价比例变动情况高于同行业公司平均值及中位数主要系公司结合金刚线母线业务的实际销售情况及下游需求

情况对碳钢丝母线产品计提了较大的存货跌价准备所致。

综上，公司在第四季度营业收入出现大幅增长的情况下，集中计提大额存货跌价损失的主要原因系：第四季度营业

收入的增长主要来源于3C精密金属零部件，而存货跌价计提包括精密金属零部件和金刚线母线业务。 精密金属零部件

第四季度存货跌价损失计提了1,412.57万元，主要受不良品返工及报废增加、老款产品需求减少、公司战略报价导致的

负毛利产品结存量增加所致，金刚线母线第四季度存货跌价损失计提了1,263.05万元，主要受销售价格下滑和成本上

升的双重影响。 公司前三季度计提存货跌价损失与公司实际经营情况相匹配，处于同行业合理水平。 公司存货跌价准

备的计提结合了实际业务情况和下游客户需求，根据可变现净值与成本孰低的方法，确定的减值准备金额，具有合理

性。

（四）列示原材料计提跌价损失的确认依据和计算过程，说明其跌价计提比例变动趋势与库存商品跌价计提比例

变动趋势不一致的原因及合理性

原材料计提跌价损失的确认依据参见本题“（二）列示各个季度计提存货跌价损失的具体内容，以及相关确认依

据和计算过程” 。

2024年各季度，公司原材料存货跌价准备具体计算过程如下：

单位：万元

项目 原材料账面余额①

可变现净值

存货跌价准备金额④=①

-③

预计销售收入②

预计发生的成本、费用

③

可变现净值④=②-③

第一季度 5,020.31 5,235.12 984.19 4,250.93 769.38

第二季度 7,003.43 7,357.91 1,384.53 5,973.38 1,030.05

第三季度 9,040.37 9,691.08 1,680.76 8,010.32 1,030.05

第四季度 9,645.47 10,165.69 1,911.13 8,254.56 1,390.91

注：公司根据单个存货计提存货跌价准备，对于可变现净值高于成本的存货，上表中可变现净值取其成本金额列

示。

2024年各季度，公司库存商品存货跌价准备具体计算过程如下：

单位：万元

项目 库存商品账面余额①

可变现净值

存货跌价准备金额④=①

-③

预计销售收入②

预计发生的成本、费用

③

可变现净值④=②-③

第一季度 11,775.43 11,189.06 118.03 11,071.03 704.40

第二季度 12,831.72 12,281.65 155.43 12,126.22 705.50

第三季度 9,805.77 9,132.03 130.59 9,001.44 804.33

第四季度 18,755.20 16,835.46 279.77 16,555.69 2,199.51

注：公司根据单个存货计提存货跌价准备，对于可变现净值高于成本的存货，上表中可变现净值取其成本金额列

示。

公司不同业务原材料、库存商品存货跌价计提情况具体如下：

项目

2024年末 2023年末

精密金属零部件 金刚线母线 合计 精密金属零部件 金刚线母线 合计

原材料 6,292.81 3,352.67 9,645.48 3,418.51 1,029.22 4,447.73

原材料跌价准备 992.04 398.87 1,390.91 756.89 - 756.89

原材料存货跌价准备比例 15.76% 11.90% 14.42% 22.14% - 17.02%

库存商品 15,757.79 2,997.41 18,755.20 10,171.12 1,681.00 11,852.12

库存商品跌价准备 1,385.47 814.04 2,199.51 670.43 3.35 673.78

库存商品存货跌价准备比例 8.79% 27.16% 11.73% 6.59% 0.20% 5.68%

由上表可见，2024年末库存商品存货计提跌价比例较2023年末增加，主要系金刚线母线业务引起。 2023年度，金刚

线母线业务收入较上年同期增长了15.19%，市场情况良好，因此存货跌价准备计提比例为0.20%，相对较低，而2024年

度，受光伏行业周期性下行的影响，金刚线母线业务全年毛利率为负，公司库存商品跌价准备计提比例达27.16%，拉高

了库存商品存货跌价计提比例。

2024年末原材料存货跌价准备计提比例较2023年末有所下滑， 主要系2024年度精密金属零部件业务收入较上年

增长了39.62%，3C精密金属零部件是最主要的业务增长点，2024年末原材料主要系公司当年度根据订单及需求预测进

行的合理备货，终端产品需求较好，产品毛利率稳定，因此计提的减值准备金额相对较小。

综上所述， 公司原材料跌价计提比例变动趋势与库存商品跌价计提比例变动趋势不一致主要系2024年末原材料

中当年度根据订单及需求预测进行的精密金属零部件备货较多，这些原材料终端产品需求稳定，毛利率较好，计提的

减值准备金额相对较小，而库存商品中公司根据金刚线母线的下游需求情况，计提了大额存货跌价准备。

二、年审会计师核查过程与核查意见

（一）核查过程

1、访谈公司管理层，了解公司生产模式、客户采购模式、生产周期等情况；

2、获取存货构成明细表，区分原材料、在产品、库存商品等类别，统计各期数量、金额及占比，分析存货增长在不同

类别中的分布情况；

3、获取公司收入明细表，分产品分析收入变动情况，对比存货增长对应的产品类别营收变动，分析存货增长速度高

于营业收入增长速度的原因；


