
从逛腻了到打卡地：ESG帮助商场拉回“出走”客群

本报记者 郑萃颖

“商业同质化”“场景老化”“电商平台竞争” 是百货行业2024年年报中频繁提及的

关键词。 浓缩了本地特色与时代记忆的百货商场近年来面临消费者流失的局面，行业进

入调整改造期。 中国证券报记者梳理申万百货行业22家上市公司的ESG信息后发现，它

们的ESG信息披露整体水平欠佳，多数公司ESG评级在A股上市公司中处于中低水平。

专家认为，未来，发力“首发经济” ，加强消费场景创新，以“绿色消费” 作为差异化

卖点，通过可持续运营节约经营成本，通过增强企业社会责任提升品牌价值，成为百货行

业上市公司提质突围的方向。 当下，一些企业正借助ESG理念，将“逛腻了”的老商场，改

造成消费者的“打卡地” ，努力拉回那些“出走”的客群。

整体表现落后

在百货行业22家上市公司中，仅9家披露了2024年度ESG报告（包括ESG报告、

社会责任报告、可持续发展报告），ESG报告披露率不足41%。 最新数据显示，A股上市公

司ESG报告整体披露率为45.7%。

在披露了ESG报告的上市公司中，披露水平差异较大。 作为公司落实ESG绩效的基

础，天虹股份、王府井、广百股份在报告中披露了ESG治理架构，均包含了从公司最高决

策层董事会到中间管理层、执行层的三级治理架构。 东百集团仅提到，“建立了可持续发

展工作小组，成员包括公司高级管理人员及各相关职能部门管理人员” 。徐家汇在报告中

披露了公司的治理架构，而非ESG治理架构。

在碳排放信息披露方面，行业普遍表现欠佳。 在22家上市公司中，仅天虹股份、王府

井、东百集团、新世界披露了2024年度、2023年度的温室气体排放总量（范围一和范围

二）。 鉴于商品种类繁杂、供应链温室气体排放数据统计难度大，目前未有公司披露范围

三温室气体排放数据。

“这反映出行业在温室气体排放的重视程度、核算及分析方面存在不足。 ”妙盈科技

ESG及气候服务执行总监黄乔龙表示。 值得注意的是，2024年度百货行业营收排名前两

位的天虹股份、王府井披露了2024年能源消耗强度数据，分别为0.11吨标准煤/万元营收

和0.08吨标准煤/万元营收，两家公司在环保、减碳举措上也披露的较为详细。

以天虹股份为例，在物料消耗方面，其披露了推进包装材料可持续使用的举措；在废

弃物管理上，其不仅介绍了减少废弃物排放的措施，还详细说明了有害与无害废弃物的

分类及排放量情况。 同时，天虹股份披露了环境管理议题，包括对员工的环保倡议方针和

绿色办公的推进方式。 “以上披露的议题内容在行业内较为罕见。 ”黄乔龙说。

从22家上市公司ESG评级情况看，Wind对大部分公司的ESG评级位于B到BBB区

间，天虹股份、王府井、东百集团、新世界评级相对靠前。

妙盈科技ESG评级数据显示，过去几年百货行业多数上市公司的ESG评级处于中低

水平。“东百集团、王府井的ESG评级自2022年起呈现上升趋势，但百货行业上市公司整

体评级水平保持稳定，与非必需消费行业公司的评级平均水平存在一定差距。”黄乔龙认

为，百货行业在ESG方面还有提升空间。

进入存量竞争阶段

百货行业作为直接面向广大消费者、各类供应商，且高度依赖人工的线下零售业态，

其ESG治理中的社会和公司治理议题重要性更为突出。

黄乔龙介绍，对于百货行业而言，能源消耗、温室气体排放、劳工管理、产品责任、供

应商管理、商业道德以及公司治理信息等被视为关键议题。 相比之下，环境管理、污染物

排放、废弃物处理、气候变化应对、员工参与度与多样性等议题的重要性不及前者。

在披露ESG报告的上市公司中，ESG重要性议题的行业属性也有所体现。 如天虹股

份将社会维度的员工健康与安全、员工培训与发展议题，公司治理维度的风险合规、数字

化建设议题，以及环境维度的绿色商场、绿色运营议题放在重要位置。 王府井将产品和服

务安全与质量、供应链管理、引导绿色消费列为三大重要议题。 对于新世界来说，客户服

务提升、公平待客及合理营销、产品质量与安全议题更为重要。

从ESG风险事件看，2020年至2024年，百货行业上市公司的高管离职舆情事件频发，

同时消费者投诉数量呈上升态势，说明行业在社会和公司治理维度更易出现风险。

记者梳理相关公司2024年年报发现， 百货行业上市公司普遍面临营收减少的压力。

22家上市公司中，17家的2024年营收出现同比下滑， 其中茂业商业营收同比下降

14.21%，翠微股份营收同比下降39.11%，宁波中百营收同比下降30.49%。 广百股份、大东

方、供销大集、华联股份2024年营收同比微增。 大连友谊2024年营收同比增长127.90%，

主要原因是业务转型，发展线上销售渠道。

根据赢商大数据，2024年全国新开业集中式商业项目（含购物中心、独立百货等）增

速放缓，同时2024年新开业项目中，存量调改再开业项目占比超两成。行业进入存量竞争

阶段。

“一是超市及新兴零售业态的崛起和快速发展，挤压了原本属于百货业的市场空间；

二是在门店运营中，百货商场销售的商品基本以长尾商品为主，但从国内消费市场来看，

很多长尾商品已被各大电商平台分流；三是不少百货商场营业超过15年，场景老化，且伴

随着经济的高速发展和城市化进程快速推进，不少城市的商业中心逐步转移。”南宁百货

在2024年年报中分析，在这些不利因素影响下，百货商场对消费者的吸引力大幅下降。

用ESG理念构筑优势

在百货行业面临重重挑战的背景下，ESG可以作为公司提质转型的参考标尺。

首先，环境议题的管理水平提升可以帮助公司减少运营成本。“百货行业可通过实施

节能减排举措，如使用节能设备、优化能源管理系统，降低能源消耗与成本。 通过提高资

源利用率来减少成本。 ”黄乔龙表示。 如新世界在屋顶增设分布式光伏发电系统，减少火

力发电的消耗。广百股份2024年销售费用同比减少7.87%，主要原因是公司节能降费取得

成效。天虹股份在2024年完成龙新、常购、吉安等7个节能改造项目，有效提升公司能源管

理效率。

另外，百货商场可借助推广“绿色消费” 理念，形成差异化卖点。 中国银河证券ESG

首席分析师马宗明介绍， 有的百货商场按照消费者购买的绿色商品消费额兑换积分，可

用于换购商品，或是设置旧衣回收装置，增强消费者的体验感和获得感。 一些上市公司推

出“绿色消费” 主题活动，如王府井2024年开启“绿动生活计划” ，开展“2024年化妆品

包材绿色回收”活动，在全国多家门店开展化妆品品牌空瓶包装回收奖励活动。东百集团

在东百中心、东百元洪城等化妆品专柜持续推广空瓶回收计划，回收的空瓶经专业处理

变为可供再次使用的原材料，制成桌椅、塑胶跑道等公益物资，用于支持偏远地区的留守

儿童学校。

商道纵横合伙人曹原认为，百货行业可以参考胖东来的成功经验，通过增强企业社

会责任提升品牌价值。 “胖东来一直以来广受称赞的是人性化管理、消费者权益保护，以

及积极参与公益和为社区做贡献。 随着时间累积，这些口碑传播转化为公司的品牌价值，

也转化为消费者选择去胖东来消费的理由。 ”曹原说。

部分百货行业上市公司在践行社会责任方面形成了较为成熟的模式，并成为品牌特

色的一部分。如天虹股份探索出“农品-产品-商品-品牌”的产业链升级帮扶路径，2017

年至2024年，累计帮扶销售全国帮扶县农产品超6亿元。 其中，天虹股份协同贵州省安顺

市普定县、镇宁县等五个帮扶县，打造了镇宁蜂糖李、普定韭黄、普定布依族灰粽、关岭牛

肉干等特色商品，对地区农产品进行专业化开发，送入市场销售。 灰粽上市单月销售额突

破400万元。 王府井旗下门店打造“父母食堂” 、修缮公共设施、组织各项社区志愿服务、

文化活动，拉近企业与居民的距离，持续提升公司的社会价值与品牌影响力。

此外，“首店经济”“数字化转型”“消费场景创新” 也成为百货行业上市公司普遍

提及的经营计划关键词。

东百集团持续推动调改升级工作，新引进305个品牌，其中有38个福建首进品牌，43

个甘肃首进品牌，21个福州首进品牌。 新世界深化ACG（动画、漫画、游戏）文化消费布

局，打造“FUN肆街区” ，引入首店、头部品牌、泛二次元品牌、体验店，推出大型IP首展、

ACG嘉年华等活动，吸引年轻客群聚集。

王府井开展信息化平台建设，全力推动线上线下融合，研发智能导购系统、数字化卖

场。 武商集团计划加快数智化转型，探索利用人工智能、虚拟现实等技术打造数字消费新

场景。

创新消费场景、迎合年轻消费群体的需求，是百货行业上市公司业务调整的方向。 茂

业商业在部分重点门店引入与“谷子” 经济相关的场景及产品，增强引流、带动周边商品

销售。 东百集团旗下的东百中心引进多家全国性品牌“谷子店” ，兰州中心对兰飨街区进

行二次元风格改造，并引进甘肃省首个大型文化演绎型街区“风起大汉” 项目，为消费者

提供深度文化体验。

马宗明认为，百货商场所代表的线下消费并不会消失，消费者线下消费的体验感、即

时满足感以及社交属性，均无法被线上消费替代。

百货行业22家A股上市公司部分ESG信息（数据表格）
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2024年营业收入同

比增长（%）

ESG独立报告发布情况

ESG

治理架构

2024年温室气体排放总量

（吨二氧化碳当量）

2023年温室气体排放总量

（吨二氧化碳当量）

天虹股份 -2.49 《2024年度环境、社会及公司治理报告》 披露 588987.8(范围一、二) 579484.7(范围一、二)

王府井 -6.97 《2024环境、社会及治理（ESG）报告》 披露 487414.31（范围一、二） 543226.38（范围一、二）

武商集团 -6.60 无 未披露 未披露 未披露

广百股份 3.46 《2024年度环境、社会及公司治理（ESG）报告》 披露 未披露 未披露

大东方 3.08 《2024年度社会责任报告》 未披露 未披露 未披露

茂业商业 -14.21 无 未披露 未披露 未披露

中央商场 -6.20 无 未披露 未披露 未披露

翠微股份 -39.11 《社会责任报告2024》 未披露 未披露 未披露

东百集团 -3.73 《2024可持续发展报告》 披露 33355.71 122542.60

杭州解百 -13.55 无 未披露 未披露 未披露

供销大集 1.73 《2024社会责任报告》 未披露 未披露 未披露

华联股份 2.39 无 未披露 未披露 未披露

友阿股份 -3.14 无 未披露 未披露 未披露

新世界 -1.21 《可持续发展报告2024》 披露 16548.49（范围二） 15577（范围二）

宁波中百 -30.49 无 未披露 未披露 未披露

中兴商业 -5.76 无 未披露 未披露 未披露

国芳集团 -21.92 无 未披露 未披露 未披露

丽尚国潮 -24.35 无 未披露 未披露 未披露

南宁百货 -9.31 无 未披露 未披露 未披露

徐家汇 -19.11 《2024年度环境、社会及治理（ESG）报告》 未披露 未披露 未披露

大连友谊 127.90 无 未披露 未披露 未披露

百大集团 -10.38 无

未披露 未披露 未披露

数据来源/上市公司2024年度ESG报告、2024年年报 制表/郑萃颖
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整体表现落后

在百货行业22家上市公司中，仅9家披

露了2024年度ESG报告（包括ESG报告、

社会责任报告、可持续发展报告），ESG报

告披露率不足41%。 最新数据显示，A股上

市公司ESG报告整体披露率为45.7%。

在披露了ESG报告的上市公司中，披

露水平差异较大。 作为公司落实ESG绩

效的基础，天虹股份、王府井、广百股份在

报告中披露了ESG治理架构，均包含了从

公司最高决策层董事会到中间管理层、执

行层的三级治理架构。 东百集团仅提到，

“建立了可持续发展工作小组，成员包括

公司高级管理人员及各相关职能部门管

理人员” 。 徐家汇在报告中披露了公司的

治理架构，而非ESG治理架构。

在碳排放信息披露方面，行业普遍表

现欠佳。在22家上市公司中，仅天虹股份、

王府井、东百集团、新世界披露了2024年

度、2023年度的温室气体排放总量（范围

一和范围二）。 鉴于商品种类繁杂、供应

链温室气体排放数据统计难度大，目前未

有公司披露范围三温室气体排放数据。

“这反映出行业在温室气体排放的

重视程度、核算及分析方面存在不足。 ”

妙盈科技ESG及气候服务执行总监黄乔

龙表示。 值得注意的是，2024年度百货行

业营收排名前两位的天虹股份、王府井披

露了2024年能源消耗强度数据， 分别为

0.11吨标准煤/万元营收和0.08吨标准煤/

万元营收，两家公司在环保、减碳举措上

也披露的较为详细。

以天虹股份为例， 在物料消耗方面，

其披露了推进包装材料可持续使用的举

措；在废弃物管理上，其不仅介绍了减少

废弃物排放的措施，还详细说明了有害与

无害废弃物的分类及排放量情况。 同时，

天虹股份披露了环境管理议题，包括对员

工的环保倡议方针和绿色办公的推进方

式。“以上披露的议题内容在行业内较为

罕见。 ”黄乔龙说。

从22家上市公司ESG评级情况看，

Wind对大部分公司的ESG评级位于B到

BBB区间，天虹股份、王府井、东百集团、

新世界评级相对靠前。

妙盈科技ESG评级数据显示，过去几

年百货行业多数上市公司的ESG评级处

于中低水平。 “东百集团、王府井的ESG

评级自2022年起呈现上升趋势， 但百货

行业上市公司整体评级水平保持稳定，与

非必需消费行业公司的评级平均水平存

在一定差距。 ” 黄乔龙认为，百货行业在

ESG方面还有提升空间。

“商业同质化”“场景老化”“电商平台竞争” 是百货行业2024年年报中

频繁提及的关键词。 浓缩了本地特色与时代记忆的百货商场近年来面临消费

者流失的局面，行业进入调整改造期。 中国证券报记者梳理申万百货行业22

家上市公司的ESG信息后发现，它们的ESG信息披露整体水平欠佳，多数公司

ESG评级在A股上市公司中处于中低水平。

专家认为，未来，发力“首发经济” ，加强消费场景创新，以“绿色消费”

作为差异化卖点，通过可持续运营节约经营成本，通过增强企业社会责任提

升品牌价值，成为百货行业上市公司提质突围的方向。 当下，一些企业正借助

ESG理念，将“逛腻了” 的老商场，改造成消费者的“打卡地” ，努力拉回那些

“出走”的客群。

从逛腻了到打卡地：

ESG帮助商场拉回“出走” 客群

●本报记者 郑萃颖

百货行业22家A股上市公司部分ESG信息

用ESG理念构筑优势

在百货行业面临重重挑战的背景下，

ESG可以作为公司提质转型的参考标尺。

首先，环境议题的管理水平提升可以

帮助公司减少运营成本。“百货行业可通

过实施节能减排举措，如使用节能设备、

优化能源管理系统， 降低能源消耗与成

本。 通过提高资源利用率来减少成本。 ”

黄乔龙表示。 如新世界在屋顶增设分布

式光伏发电系统，减少火力发电的消耗。

广百股份 2024年销售费用同比减少

7.87%，主要原因是公司节能降费取得成

效。 天虹股份在2024年完成龙新、常购、

吉安等7个节能改造项目，有效提升公司

能源管理效率。

另外，百货商场可借助推广“绿色消

费” 理念，形成差异化卖点。 中国银河证

券ESG首席分析师马宗明介绍， 有的百

货商场按照消费者购买的绿色商品消费

额兑换积分，可用于换购商品，或是设置

旧衣回收装置，增强消费者的体验感和获

得感。 一些上市公司推出“绿色消费”主

题活动，如王府井2024年开启“绿动生活

计划” ，开展“2024年化妆品包材绿色回

收” 活动，在全国多家门店开展化妆品品

牌空瓶包装回收奖励活动。 东百集团在

东百中心、东百元洪城等化妆品专柜持续

推广空瓶回收计划，回收的空瓶经专业处

理变为可供再次使用的原材料， 制成桌

椅、塑胶跑道等公益物资，用于支持偏远

地区的留守儿童学校。

商道纵横合伙人曹原认为，百货行业

可以参考胖东来的成功经验，通过增强企

业社会责任提升品牌价值。“胖东来一直

以来广受称赞的是人性化管理、消费者权

益保护，以及积极参与公益和为社区做贡

献。 随着时间累积，这些口碑传播转化为

公司的品牌价值，也转化为消费者选择去

胖东来消费的理由。 ”曹原说。

部分百货行业上市公司在践行社会

责任方面形成了较为成熟的模式，并成为

品牌特色的一部分。 如天虹股份探索出

“农品-产品-商品-品牌” 的产业链升

级帮扶路径，2017年至2024年，累计帮扶

销售全国帮扶县农产品超6亿元。 其中，

天虹股份协同贵州省安顺市普定县、镇宁

县等五个帮扶县，打造了镇宁蜂糖李、普

定韭黄、普定布依族灰粽、关岭牛肉干等

特色商品， 对地区农产品进行专业化开

发，送入市场销售。 灰粽上市单月销售额

突破400万元。 王府井旗下门店打造“父

母食堂” 、修缮公共设施、组织各项社区

志愿服务、文化活动，拉近企业与居民的

距离，持续提升公司的社会价值与品牌影

响力。

此外，“首店经济”“数字化转型”

“消费场景创新” 也成为百货行业上市公

司普遍提及的经营计划关键词。

东百集团持续推动调改升级工作，新

引进305个品牌，其中有38个福建首进品

牌，43个甘肃首进品牌，21个福州首进品

牌。 新世界深化ACG（动画、漫画、游戏）

文化消费布局，打造“FUN肆街区” ，引

入首店、头部品牌、泛二次元品牌、体验

店， 推出大型IP首展、ACG嘉年华等活

动，吸引年轻客群聚集。

王府井开展信息化平台建设，全力推

动线上线下融合， 研发智能导购系统、数

字化卖场。 武商集团计划加快数智化转

型，探索利用人工智能、虚拟现实等技术

打造数字消费新场景。

创新消费场景、迎合年轻消费群体的

需求，是百货行业上市公司业务调整的方

向。 茂业商业在部分重点门店引入与“谷

子” 经济相关的场景及产品，增强引流、

带动周边商品销售。东百集团旗下的东百

中心引进多家全国性品牌 “谷子店” ，兰

州中心对兰飨街区进行二次元风格改造，

并引进甘肃省首个大型文化演绎型街区

“风起大汉” 项目，为消费者提供深度文

化体验。

马宗明认为，百货商场所代表的线下

消费并不会消失，消费者线下消费的体验

感、即时满足感以及社交属性，均无法被

线上消费替代。

进入存量竞争阶段

百货行业作为直接面向广大消费者、

各类供应商，且高度依赖人工的线下零售

业态， 其ESG治理中的社会和公司治理

议题重要性更为突出。

黄乔龙介绍，对于百货行业而言，能

源消耗、温室气体排放、劳工管理、产品责

任、供应商管理、商业道德以及公司治理

信息等被视为关键议题。 相比之下，环境

管理、污染物排放、废弃物处理、气候变化

应对、员工参与度与多样性等议题的重要

性不及前者。

在披露ESG报告的上市公司中，

ESG重要性议题的行业属性也有所体

现。 如天虹股份将社会维度的员工健康

与安全、员工培训与发展议题，公司治理

维度的风险合规、数字化建设议题，以及

环境维度的绿色商场、绿色运营议题放在

重要位置。 王府井将产品和服务安全与

质量、供应链管理、引导绿色消费列为三

大重要议题。 对于新世界来说，客户服务

提升、公平待客及合理营销、产品质量与

安全议题更为重要。

从ESG风险事件看，2020年至2024年，

百货行业上市公司的高管离职舆情事件频

发，同时消费者投诉数量呈上升态势，说明

行业在社会和公司治理维度更易出现风险。

记者梳理相关公司2024年年报发

现，百货行业上市公司普遍面临营收减少

的压力。 22家上市公司中，17家的2024年

营收出现同比下滑，其中茂业商业营收同

比下降14.21%， 翠微股份营收同比下降

39.11%，宁波中百营收同比下降30.49%。

广百股份、大东方、供销大集、华联股份

2024年营收同比微增。 大连友谊2024年

营收同比增长127.90%，主要原因是业务

转型，发展线上销售渠道。

根据赢商大数据，2024年全国新开

业集中式商业项目（含购物中心、独立百

货等）增速放缓，同时2024年新开业项目

中，存量调改再开业项目占比超两成。 行

业进入存量竞争阶段。

“一是超市及新兴零售业态的崛起

和快速发展，挤压了原本属于百货业的市

场空间；二是在门店运营中，百货商场销

售的商品基本以长尾商品为主，但从国内

消费市场来看，很多长尾商品已被各大电

商平台分流；三是不少百货商场营业超过

15年，场景老化，且伴随着经济的高速发

展和城市化进程快速推进，不少城市的商

业中心逐步转移。” 南宁百货在2024年年

报中分析，在这些不利因素影响下，百货

商场对消费者的吸引力大幅下降。

财政增量储备政策料适时推出

（上接A01版）教育支出17455亿元，增长6.7%；卫生健康支

出8896亿元，增长3.9%；科学技术支出3609亿元，增长6.5%。

着眼于扩内需、促消费，今年安排5000亿元超长期特别国债

用于加力扩围实施“两新”政策。 国家发展改革委数据显示，设备

更新方面，第一批约1730亿元资金已安排到16个领域约7500个项

目；消费品以旧换新方面，前两批共1620亿元资金已按计划分别

于1月、4月下达，按照既定工作安排，将在7月下达今年第三批消

费品以旧换新资金。

“两新”政策效应正持续显现，有效释放内需活力。 国家统计

局工业司统计师于卫宁表示，前5个月，在大规模设备更新相关政

策带动下， 通用设备、 专用设备行业利润同比分别增长10.6%、

7.1%，合计拉动规模以上工业利润增长0.6个百分点；消费品以旧

换新政策加力扩围效果明显，智能消费设备制造、其他家用电力器

具制造、 家用厨房电器具制造等行业利润分别增长101.5%、

31.2%、20.7%。

此外， 多地加大对科技创新的支持力度， 为高质量发展增后

劲。例如，山东省加大资金资源统筹，拿出“真金白银”支持人工智

能创新发展，初步测算，2025年省级财政将投入资金10亿元左右，

其中新出台增量政策涉及资金2亿元左右。

为撬动更多金融资源支持科技创新，科技部、财政部等7部门

印发的《加快构建科技金融体制 有力支撑高水平科技自立自强

的若干政策举措》提出，创新财政科技投入方式，用好用足现有

的贷款贴息、保险补贴、风险补偿等政策，支持企业科技创新。 落

实好天使投资、创业投资相关税收政策，引导社会资本更多投向

科技创新。

增量政策可期

展望下半年，多位专家认为，财政政策料一边加快存量政策落

地见效，一边适时谋划增量政策。

财政部部长蓝佛安日前表示，下一步，将用好用足更加积极的

财政政策，根据形势变化及时推出增量储备政策，着力稳就业、稳

企业、稳市场、稳预期，全力巩固经济发展和社会稳定的基本面。

在民生证券研究院首席经济学家陶川看来， 落实存量政策的

重点在于加快政府债券的发行与使用， 预计超长期特别国债使用

进度将加快， 对重点领域和薄弱环节予以支持的新增专项债也将

进一步放量。

增量政策方面，国盛证券首席宏观固收分析师杨业伟认为，内

需对财政支持的依赖度较高，叠加外部不确定性影响，后续财政加

码支撑内需仍有必要，下半年增量财政政策可期。

陶川也表示，提振消费仍需要财政出力，预计财政资金将对生

育、就业、服务消费等民生领域予以支持，提升居民中长期消费意

愿。除此之外，考虑到“两新” 政策效果明显，不排除下半年增发超

长期特别国债继续支持“两新”的可能性。

“预计下半年财政将额外筹集5000亿元到10000亿元增量资

金，用于对冲外部不确定性的影响，财政或加力支持消费和投资，

同时加力支持地方政府，增加地方可用财力。 ”招商银行研究院总

经理助理谭卓表示，财政加力方式可能包括增发超长期特别国债、

设立新型政策性金融工具等。

南方区域电力市场

启动连续结算

（上接A01版）“相当于一个大超市要在一个瞬间，同时精确

计算6000个不同地点、120万种商品的价格、 库存和配送路线组

合，以实现效益最优。 ”黄河介绍。

在此次启动连续结算试运行后， 南方区域电力市场同步实现

广东、广西、云南、贵州、海南五省区电力现货市场全覆盖，市场将

释放更真实、更稳定的价格信号。

“以前，什么时候发电都是一个价。 现在，同样1度电，不同

时间的发电价格能差好几倍。 ” 广州电力交易中心副总经理陈

玮表示，建市场的目的，首先是保安全、保稳定，更关键的还是

要让资源要素在更大范围内流动，实现全社会效益最优。“要激

发各方主体参与市场的积极性，必然通过价格信号让参与方能

够从中得到实惠，市场转入连续结算后，价格信号将更加连续，

对市场参与者的经营决策更具有稳健的预期和更大的参考价

值。 ” 陈玮说。

“多元主体有序竞争格局基本形成。”南方电网公司市场部副

总经理王坚介绍，目前，南方区域电力市场构建跨省区、全主体同

台竞争、统一出清的大平台，推动电力资源要素在更大范围自由流

通。 按照规划， 到2025年， 全国统一电力市场体系初步建成，到

2030年，全国统一电力市场体系基本建成。


