
民俗游、亲子游、跨境游齐头并进

端午邂逅六一引爆旅游热

（主）端午邂逅六一引爆旅游热

本报记者 杨梓岩

今年端午假期，旅游市场多点开花。 短途“微度假”成为主流，消费

者偏好300公里内的周边游，租车自驾需求随之增长；民俗体验消费大

幅攀升，拥有丰富民俗活动的岳阳、无锡、佛山等地酒店预订量增长显

著。 此外，恰逢六一儿童节，亲子游市场火热，主题乐园、水乐园订单激

增，多孩家庭结伴出游成为新趋势，带动亲子房、家庭套票需求旺盛。 跨

境旅游同样表现亮眼，国际机票价格调整刺激出境游需求；入境游市场

持续升温，海外游客推动景区门票销售增长强劲。

业内人士表示，民俗体验正在成为文旅消费的新流量密码，其与非

遗、地方特色文化的结合有效提升了旅游目的地的吸引力，也促进入境

游市场快速发展。

民俗“微度假”

今年端午假期，消费者偏爱300公里内的短途出游。 三天“微度假”

与避暑、民俗主题相结合的出游方式成为端午假期旅游市场主流。

携程数据显示，今年端午假期，本地游、周边游订单量占总出游订单

量的比重为64%，周边游热门目的地包括杭州、南京、上海、苏州、广州、

北京等。 短途游带动租车自驾订单增长，端午期间国内租车自驾订单占

比达44%，国内租车热门目的地包括乌鲁木齐、成都、三亚等。

值得一提的是，今年端午假期出游更具性价比，国内机票均价在节

中出现了不同程度的下调。同程旅行数据显示，端午假期首日，国内机票

均价相比前一日下降超过20%。

民俗体验消费也是端午假期旅游市场的亮点。 去哪儿旅行数据显

示，拥有丰富民俗体验项目的岳阳、无锡、佛山等目的地，端午假期酒店

预订量同比增长超40%。

去哪儿旅行大数据研究院研究员陈晓双对记者表示，民俗体验正在

成为文旅消费的新流量密码。 “非遗+民俗”“地方特色文化活动+民

俗” 助力越来越多的小众目的地走向大众视野， 吸引了越来越多的游

客。

快乐亲子游

“我们是周六从北京自驾2个小时过来玩的。 本打算当天回去，结果

孩子没玩够，就又住了一晚多玩了一天。 ” 正在河北省河间市国欣水乐

园陪孩子冲浪的王女士告诉记者，“这里除了各种水上项目，还有餐饮、

酒店、中医诊疗、运动场馆、对花棉文博馆等项目，性价比也非常高，能够

实现‘一站式度假’ 。 ”

今年端午假期恰逢六一儿童节， 双节叠加拉动亲子游异常火热，尤

其是水上乐园项目。同程旅行数据显示，今年端午假期，像国欣水乐园这

样的水上乐园门票订单量同比增长165%。去哪儿旅行数据也显示，主题

乐园景区在端午假期最受欢迎，订单量同比增长了60%。

同程旅行数据显示，端午假期平台上亲子跟团产品订单量同比增长

80%。 早在端午假期前，部分热门酒店的亲子房就已售罄。 去哪儿平台

上，端午假期亲子房订单量同比增长超50%，景区三人及以上家庭套票

订单量同比增长40%。

“多孩家庭、有娃家庭结伴出行成为假期出游新趋势。 越来越多的

酒店和景区开发‘多孩友好’ 产品，满足精细化需求。 ” 陈晓双表示，随

着亲子游的持续火热，优质的产品供给成为引爆消费的关键。

以国欣水乐园为例。 王女士告诉记者，“水乐园二层的自助餐厅有

披萨、鸡米花、冰激凌等很多孩子喜欢吃的，三楼还有电影院等设施，让

家长很省心。而且，我们是一家四大一小出来游玩的，园区的国欣宾馆正

好有家庭套房，房间的浴缸还能泡温泉，老人也很喜欢，很适合全家出来

度假。 ”

跨境游火热

今年端午假期，国际机票价格有所下调，带动出境游热度提升。同程

旅行数据显示，国际机票均价在端午假期第二天出现小幅下降，带动错

峰出境游预订量增长， 端午假期出境联程中转机票预订量同比增长近

20%，相比出境机票整体预订量增速高出5个百分点。

“在端午假期选择联程中转出游的用户，具备出行周期长、价格敏

感度相对较高、集中在非一线城市等特征。 ” 同程研究院相关负责人对

记者表示， 联程中转的旅客希望抓住国际机票价格大幅上涨前的窗口

期，“拼假”出游。在全国高考前错峰出游，不仅可以避开暑期客流高峰，

还有机会享受到更高的出行性价比。

入境游市场持续升温。 携程数据显示，端午假期入境游主要客源地

集中在3小时航行圈内，主要为韩国、泰国、马来西亚、新加坡等，端午假

期入境游订单同比增长近90%，热门入境游目的地为上海、北京、广州、

成都、深圳、重庆等。 端午假期入境游景区门票销售额同比增长超1.5倍。

世界旅游城市联合会特聘专家王笑宇表示，全球旅游市场处于深度

调整中，中国不断出台政策吸引更多国家的游客到来。 外国游客也开始

挖掘更多体验，比如在上海豫园穿汉服、坐轻轨在重庆感受穿城而过，甚

至去合肥观摩新能源汽车的制造。 持续扩大的免签政策红利、文旅融合

推动旅游供给丰富、服务水准日益提高等，都将进一步推动入境游增长。
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民俗“微度假”

今年端午假期， 消费者偏爱300

公里内的短途出游。 三天“微度假”

与避暑、民俗主题相结合的出游方式

成为端午假期旅游市场主流。

携程数据显示， 今年端午假期，

本地游、周边游订单量占总出游订单

量的比重为64%，周边游热门目的地

包括杭州、南京、上海、苏州、广州、北

京等。 短途游带动租车自驾订单增

长，端午期间国内租车自驾订单占比

达44%，国内租车热门目的地包括乌

鲁木齐、成都、三亚等。

值得一提的是， 今年端午假期

出游更具性价比，国内机票均价在

节中出现了不同程度的下调。 同程

旅行数据显示， 端午假期首日，国

内机票均价相比前一日下降超过

20%。

民俗体验消费也是端午假期旅

游市场的亮点。 去哪儿旅行数据显

示， 拥有丰富民俗体验项目的岳阳、

无锡、佛山等目的地，端午假期酒店

预订量同比增长超40%。

去哪儿旅行大数据研究院研

究员陈晓双对记者表示，民俗体验

正在成为文旅消费的新流量密码。

“非遗+民俗”“地方特色文化活

动+民俗” 助力越来越多的小众目

的地走向大众视野，吸引了越来越

多的游客。

今年端午假期，旅游市场多点开花。

短途“微度假” 成为主流，消费者偏好

300公里内的周边游，租车自驾需求随之

增长；民俗体验消费大幅攀升，拥有丰富

民俗活动的岳阳、无锡、佛山等地酒店预

订量增长显著。 此外，恰逢“六一” 儿童

节，亲子游市场火热，主题乐园、水乐园订

单激增，多孩家庭结伴出游成为新趋势，

带动亲子房、家庭套票需求旺盛。 跨境旅

游同样表现亮眼，国际机票价格调整刺激

出境游需求；入境游市场持续升温，海外

游客推动景区门票销售增长强劲。

业内人士表示， 民俗体验正在成为

文旅消费的新流量密码，其与非遗、地方

特色文化的结合有效提升了旅游目的地

的吸引力，也促进入境游市场快速发展。

民俗游、亲子游、跨境游齐头并进

端午邂逅“六一” 引爆旅游热

●本报记者 杨梓岩

跨境游火热

今年端午假期，国际机票价格有

所下调，带动出境游热度提升。 同程

旅行数据显示，国际机票均价在端午

假期第二天出现小幅下降，带动错峰

出境游预订量增长，端午假期出境联

程中转机票预订量同比增长近20%，

相比出境机票整体预订量增速高出5

个百分点。

“在端午假期选择联程中转出游

的用户，具备出行周期长、价格敏感

度相对较高、集中在非一线城市等特

征。 ” 同程研究院相关负责人对记者

表示，联程中转的旅客希望抓住国际

机票价格大幅上涨前的窗口期，“拼

假”出游。在全国高考前错峰出游，不

仅可以避开暑期客流高峰，还有机会

享受到更高的出行性价比。

入境游市场持续升温。携程数据

显示，端午假期入境游主要客源地集

中在3小时航行圈内，主要为韩国、泰

国、马来西亚、新加坡等，端午假期入

境游订单同比增长近90%，热门入境

游目的地为上海、北京、广州、成都、

深圳、重庆等。 端午假期入境游景区

门票销售额同比增长超1.5倍。

世界旅游城市联合会特聘专家

王笑宇表示， 全球旅游市场处于深

度调整中， 中国不断出台政策吸引

更多国家的游客到来。 外国游客也

开始挖掘更多体验， 比如在上海豫

园穿汉服、 坐轻轨在重庆感受穿城

而过， 甚至去合肥观摩新能源汽车

的制造。 持续扩大的免签政策红利、

文旅融合推动旅游供给丰富、 服务

水准日益提高等， 都将进一步推动

入境游增长。

快乐亲子游

“我们是周六从北京自驾2个小

时过来玩的。 本打算当天回去，结果

孩子没玩够，就又住了一晚多玩了一

天。 ” 正在河北省河间市国欣水乐园

陪孩子冲浪的王女士告诉记者，“这

里除了各种水上项目， 还有餐饮、酒

店、中医诊疗、运动场馆、对花棉文博

馆等项目，性价比也非常高，能够实

现‘一站式度假’ 。 ”

今年端午假期恰逢“六一” 儿

童节，双节叠加拉动亲子游异常火

热，尤其是水上乐园项目。 同程旅

行数据显示，今年端午假期，像国

欣水乐园这样的水上乐园门票订

单量同比增长165%。 去哪儿旅行

数据也显示，主题乐园景区在端午

假期最受欢迎，订单量同比增长了

60%。

同程旅行数据显示，端午假期平

台上亲子跟团产品订单量同比增长

80%。 早在端午假期前，部分热门酒

店的亲子房就已售罄。 去哪儿平台

上，端午假期亲子房订单量同比增长

超50%，景区三人及以上家庭套票订

单量同比增长40%。

“多孩家庭、有娃家庭结伴出行

成为假期出游新趋势。越来越多的酒

店和景区开发‘多孩友好’ 产品，满

足精细化需求。 ” 陈晓双表示，随着

亲子游的持续火热，优质的产品供给

成为引爆消费的关键。

以国欣水乐园为例。 王女士告

诉记者，“水乐园二层的自助餐厅

有披萨、鸡米花、冰激凌等很多孩子

喜欢吃的，三楼还有电影院等设施，

让家长很省心。而且，我们是一家四

大一小出来游玩的， 园区的国欣宾

馆正好有家庭套房， 房间的浴缸还

能泡温泉，老人也很喜欢，很适合全

家出来度假。 ”

经典IP保驾护航

端午档票房同比显著增长

●本报记者 杨梓岩

据灯塔专业版数据，截至6月2日

18时，2025年电影端午档 （5月31日

至6月2日） 总票房已达4.45亿元，较

去年端午档的3.83亿元显著增长。 端

午档第二日恰逢“六一” 儿童节，当

日大盘票房时隔84天再度突破2亿

元，也是中国影史“六一” 档票房第

三次突破2亿元。 目前《碟中谍8：最

终清算》《时间之子》《哆啦A梦：大

雄的绘画奇遇记》位列端午档票房前

三名。

另外，2025年电影暑期档（6月1

日至8月31日）已正式开启，暑期档

历来是全年电影市场的重要阵地。记

者梳理发现，目前2025年暑期档已有

55部影片定档， 国产片类型丰富，喜

剧、奇幻与动画构成主力军。

头部影片领跑端午档

今年端午档影片题材丰富、类型

多样，满足电影观众多元需求。截至6

月2日18时，引进片《碟中谍8：最终

清算》以2.22亿元累计票房成绩领跑

端午档，《时间之子》《哆啦A梦：大

雄的绘画奇遇记》分别以7637万元、

6691万元票房成绩位居端午档票房

榜第二、三名。

灯塔专业版数据分析师陈晋对

记者表示， 经典IP为端午档保驾护

航，成为档期票房支柱。 其中，《碟中

谍8：最终清算》累计票房超过《我的

世界大电影》 登顶2025年进口片票

房榜，2021年至2024年连续4年夺得

“六一” 档票房冠军的《哆啦A梦》

系列电影今年发挥依旧稳定。 端午档

热映影片还包括科幻片 《星际变

种》，惊悚片《红嫁衣》《午夜电梯》，

剧情片《我在等，风也在等》，悬疑片

《私家侦探》等。

陈晋表示， 上海市端午档票房

份额上升至7.5%表现突出， 主要由

于《碟中谍8：最终清算》在上海市

票房表现突出， 贡献上海市端午档

六成以上票房。 此外，一线城市、华

东地区和西南地区较去年端午档票

房提升明显。

端午假期恰逢“六一” 儿童节，

合家欢动画电影也成为今年电影端

午档的重要组成部分。 陈晋表示，受

“六一” 儿童节的影响，今年端午档

也是继2016年端午档后多人观影比

例最高的，家庭观众占比突出。

今年端午档热门影片背后不乏

上市公司的身影。 《时间之子》出品

方包括猫眼娱乐， 中国电影参与发

行；《碟中谍8： 最终清算》《哆啦A

梦：大雄的绘画奇遇记》由中国电影

引进并发行。猫眼娱乐参与出品发行

的影片还有《私家侦探》。

暑期档新片值得期待

目前，2025年电影暑期档（6月1

日至8月31日）已正式开启，暑期档

历来是全年电影市场的重要阵地。记

者梳理发现，目前2025年暑期档已有

55部影片定档。 国产片类型丰富，喜

剧、奇幻与动画构成主力军。

姜武、王志文主演的战争历史片

《731》、马伯庸小说改编的《长安的

荔枝》、 高口碑动画剧集 《中国奇

谭》的衍生作《浪浪山小妖怪》等影

片市场期待值较高。 进口片方面，环

球影业真人电影《新·驯龙高手》、成

龙主演《功夫梦：融合之道》也将陆

续登场。

从淘票票想看人数来看， 目前

已定档影片中， 战争历史片《731》

超26万人想看、《新·驯龙高手》超

15万人想看、《长安的荔枝》 超4万

人想看、《浪浪山小妖怪》超2.7万人

想看。

上市公司布局方面，《长安的荔

枝》出品方包括猫眼娱乐、万达影业。

《浪浪山小妖怪》出品方包括猫眼娱

乐、哔哩哔哩。猫眼分析师赖力表示，

暑期档已定档影片类型多样，且还有

多部体量较大的中外新片有望在今

年与观众见面，后续电影市场表现令

人期待。 陈晋表示，随着更多中外重

点影片加入排片，期待有爆款影片出

现，带动市场回暖，为暑期档打下良

好基础。

新玩法持续出圈 露营经济爆火

●本报记者 董添

端午假期，各地露营经济持续火爆。

美团数据显示， 今年端午节期间，“露

营”关键词搜索量同比增长50%，“露营

基地”“露营烧烤”均是热门搜索词。不

少亲子乐园、户外营地推出了“露营+萌

宠”“露营+玩水”“露营+烧烤” 等跨

业态玩法，十分出圈，美团平台上的“露

营+” 吃喝玩乐订单量同比增长超

120%，北京地区“露营” 订单量位居全

国第一。

其中， 中国证券报记者走访北京南

苑森林湿地公园、 永兴河湿地公园等多

个知名露营打卡点发现， 露营经济持续

爆火，免费营地人头攒动，收费营地也几

乎满员，不再接受临时预定。

端午露营热

“端午假期已经没有帐篷可以出租

了， 预定成功的客户基本是放假前一周

预定的。 标准帐篷可以容纳6至8人，4小

时198元，如果借电烤炉，另外收取138

元，食材自备。 假期一般都会满员，平时

周六日也要提前预订。 ” 记者在南苑森

林湿地公园走访时， 一家主打露营烧烤

的门店工作人员告诉记者。

如今， 露营烧烤也已经成为很多人

的假期必选项之一。 记者随机采访了几

位正在进行露营烧烤的游客， 多位游客

告诉记者， 放假前一周就计划来这里露

营烧烤。

露营经济对消费的拉动作用不可

小觑。 在南苑森林湿地公园走访过程

中，记者看到，租用的露营场地收费

标准基本是4小时起步， 家庭聚餐类

帐篷收费在200元至400元不等，容纳

几十人的巨型帐篷收费普遍在1000

元以上。

“食材是我们一早去新发地市场买

的，新发地有串好的各类肉串，调料也很

全。我们两家一起租这个帐篷，用一个烤

架，自购肉串，比较划算。 ” 有游客告诉

记者。

记者看到， 一些露营门店还配备了

饮料、烤肠、棉花糖、爆米花、扑克等商

品，销量可观。

另外，端午期间，公园里不少民俗摊

位也增加了露营的趣味性。 扎染工艺的

小推车、可以手工磨制豆浆的石磨摊、手

绘扇面的小铺……让游客纷纷驻足。

露营产品迎旺季

中国证券报记者调研了解到， 与租

用露营帐篷的游客相比， 自带帐篷和露

营工具的游客成为露营“主力军” 。

在很多公园的露营区， 自行搭建的

帐篷密密麻麻遍布在草地上，披萨、自热

火锅、汉堡等便餐成为游客们的最爱。

“自热火锅比较有氛围感， 我们囤

了很多，露营的时候会拿一些来吃。其实

也可以叫外卖， 这边露营产业链很发达

了，外卖可以直接送进来。这里面还有很

多卖冰激凌、 简餐的摊位， 吃饭不用担

心。 ” 有游客向记者介绍。

一些游客还自带简易版液化气瓶、

各类锅具、茶壶等。“这些在网上搜索露

营关键词都会出来， 我们买了几样比较

新奇的产品，主要是为了体验。现在马上

到暑期，孩子们很喜欢户外活动，露营属

于比较简单就能实现的。 既不用走出去

太远，也不需要花费太多时间、金钱。 ”

有游客告诉记者。

市场潜力巨大

美团数据显示，今年端午期间，“露

营+萌宠”“露营+玩水”“露营+烧烤”

等跨业态玩法持续出圈，美团平台上的

“露营+” 吃喝玩乐订单量同比增长超

120%。

《提振消费专项行动方案》提到，稳

步推进服务业扩大开放。 扩大电信、医

疗、教育等领域开放试点。聚焦居民消费

升级需求，推动将露营、民宿、物业服务、

“互联网+医疗” 等服务消费条目纳入

鼓励外商投资产业目录。

艾媒咨询调研数据显示，2024年中

国露营经济核心市场规模达到2139.7亿

元，预计2025年中国露营经济核心市场

规模将上升至2483.2亿元， 带动市场规

模将达14402.8亿元。

记者还走访了多个知名户外品牌线

下连锁店，走访发现，露营类产品销售量

激增。 线下门店基本将这类产品摆在最

显眼的位置。

“暑期是帐篷类产品最热销的节

点，现在已经进入销售旺季，目前促销

活动也很多。端午假期，帐篷、露营桌、

露营椅等产品销量整体较好。 ” 记者

在北京一家线下户外产品门店调研了

解到。


