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休刊启事

根据国家关于2025年部分节假日安排

的通知和沪深北交易所端午节期间的休市

安排， 本报5月31日至6月2日休刊，6月3日

恢复正常出报。

本报编辑部

详见中证网（www.cs.com.cn）

习近平总书记关切事：

勇立潮头竞风流———科技工作者大有作为（上篇）

财政部今年将在香港发行

680亿元人民币国债

●本报记者 欧阳剑环

财政部5月28日消息， 经国务院批准，

2025年财政部将在香港特别行政区， 分六期

发行680亿元人民币国债。

前两期共计250亿元人民币国债已分别

于2月、4月发行。 2月19日，财政部在香港面

向机构投资者招标发行2025年首期125亿元

人民币国债，受到投资者广泛欢迎，认购倍

数2.86倍。 其中，2年期35亿元， 发行利率

1.75%；3年期30亿元， 发行利率1.80%；5年

期30亿元，发行利率1.88%；10年期20亿元，

发行利率2.08%；30年期10亿元， 发行利率

2.37%。

4月23日，财政部在香港面向机构投资者

招标发行2025年第二期125亿元人民币国债，

认购倍数3.07倍。 其中，2年期40亿元，发行利

率1.64%；3年期40亿元，发行利率1.65%；5年

期30亿元， 发行利率1.70%；15年期15亿元，

发行利率2.10%。

财政部定于6月4日通过招标发行第三期

125亿元人民币国债，具体发行安排将在香港

金融管理局债务工具中央结算系统（CMU）

公布。

何立峰：欢迎美资金融机构

积极参与中国资本市场建设发展

●新华社北京

5

月

28

日电（记者邵艺博）

中共中央政治局委员、 国务院副总理何立峰

28日在人民大会堂会见美国摩根士丹利联席总

裁丹·辛克维兹。

何立峰表示， 中国坚持以高水平开放推动高

质量发展，将为中国和全球经济激发活力、增添动

力， 欢迎摩根士丹利在内的更多美资金融机构和

长期资本持续深化对华互利合作， 积极参与中国

资本市场建设发展。

辛克维兹对美中经贸会谈取得实质性进展感

到高兴，表示将继续深耕中国市场，为促进美中企

业投资合作提供高质量服务。

政策效应不断显现

企业赴境外上市持续升温

●本报记者 昝秀丽

宁德时代、 恒瑞医药等A股龙头公司登

陆港股，兆易创新、三一重工等多家行业领

军企业纷纷宣布拟赴港上市，晶澳科技等企

业的境外上市H股备案申请获中国证监会接

收……近段时间， 境内企业赴境外上市热潮

涌动。

市场人士认为，近期监管部门关于“进一

步提高境外上市备案质效”“继续支持符合

条件的科技企业利用境内境外资本市场规范

发展”“提升境内企业跨境融资便利化水平”

等表态和举措， 将为企业境外上市提供更加

透明、高效、可预期的监管环境，增强企业在

全球市场的拓展能力。

企业赴境外IPO热度上升

Wind显示，截至5月28日，今年已有35家

中国企业登陆美股市场， 超过去年同期的25

家；港股市场方面，共有20家中资股（包括红

筹股、H股、中资民营股）上市，超过去年同期

的16家。

境内企业赴境外IPO成为热门现象，侧面

反映出境外上市备案质效进一步提高。 机构

根据公司公告信息梳理发现， 中国证监会的

境外上市备案审核速度在2025年大幅提高，

审核时长从去年的100日以上缩短至60日以

内。 3月25日，宁德时代获得中国证监会境外

发行上市备案， 从备案受理到获批仅用时25

日，创近年境外发行备案最快纪录。

从企业类型看， 消费类企业正迎来境外

上市热潮。 以新式茶饮品牌为例，古茗、蜜雪

集团分别于2月、3月赴港上市， 霸王茶姬4月

赴美上市，沪上阿姨5月在港上市，连续数月

均有新增境外上市案例。

企业赴境外上市的后备队伍正在扩容。

中国证监会官网披露的数据显示，截至5月23

日，除了保密未公开的企业外，有168家企业

在备案流程中。 其中，133家企业的状态为

“补充材料中” ，35家为“已接收” ，这些企业

集中在新消费、生物医药、新能源等领域。

德勤预测，2025年，香港新股市场约有80

只新股上市， 融资1300亿港元至1500亿港

元。 这些新股将会来自大型A股上市公司、内

地龙头企业、科技公司尤其是AI行业、医疗行

业的科技型企业等。

“A+H” 上市阵营扩容

牧原股份5月27日向香港联交所递交发

行境外上市外资股（H股）并在香港联交所主

板挂牌上市的申请；恒瑞医药5月23日在香港

联交所主板挂牌上市；宁德时代5月20日在香

港联交所主板挂牌上市……“A+H” 上市阵

营的持续扩容， 成为今年以来企业境外上市

一大亮点。

“本轮A股公司密集赴港IPO得益于出海

战略、 制度便利和港股流动性改善三重力量

助推。 ”中信证券首席A股策略师裘翔称。

恒瑞医药副董事长戴洪斌表示， 登陆港

股市场是恒瑞医药迈向全球资本市场、 加速

创新国际化的关键一步。

近期赴港上市的A股公司不乏明星公司、

龙头企业， 进而使得港股投资者关注度大幅

提升。 以最近赴港新上市的宁德时代和恒瑞

医药为例， 两家公司公开发售超额认购倍数

分别达到151和455。

（下转A02版）
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内外兼修 构建通道 优化服务

多方联动护航外贸企业拓内销

●本报记者 熊彦莎 连润 武卫红

外贸企业发力出口转内销，内外兼修提升

抗冲击能力；政府部门组织多种外贸优品对接

活动，全力构建外贸企业内销新通道；电商平

台优化服务模式，与外贸企业共享购物节带来

的销售增长……近期，多方面协力推进外贸企

业开拓国内市场， 应对外部环境的不确定性，

提升外贸企业发展的确定性。

专家认为，从经营主体看，外贸企业拓内

销需根据国内市场重新调整产品方向；从政策

支持看，在内外贸一体化发展过程中，需加大

对外贸企业的融资支持力度，在授信、放款、还

款等方面持续优化金融服务，助力外贸企业平

稳渡过转型期。

以变应变拓内销

“什么时候红包‘开抢’ ？ ”“能不能介绍

下 ‘爆款’ 面包机？ ” ……在东菱的天猫

“618” 直播间里，便携式烧水壶、果蔬清洗机

等特色小家电琳琅满目。其中，面包机、高温蒸

汽布艺清洗机等产品享受国家补贴，销量分别

超过2万件、1万件。

东菱是小家电龙头企业新宝股份的自主

品牌。 新宝股份的海外业务占比较大，出口销

售额占总销售额的70%至80%。东菱的产品在

天猫“618” 热销，正是外贸企业以变应变，加

速拓内销的生动写照。

“随着国内经济的恢复及国民生活水平

的提高， 国内小家电市场仍有很大的发展空

间。 ” 新宝股份相关负责人告诉中国证券报记

者，在国内市场，公司一直注重自有品牌发展，

已构建高端、中端、垂类多品牌矩阵，持续探索

和升级短视频内容营销模式，东菱、摩飞、百胜

图等自主品牌发展向好， 预计2025年下半年

会推出更多应用场景类的新品。

人工智能浪潮为科技型外贸企业拓内销

提供了突破口。“随着国内需求爆发和国产化

率提升，公司在国内市场的销售额有望继续增

长。 ”印制电路板制造龙头企业胜宏科技相关

负责人向记者介绍，公司紧盯AI服务器、AI算

力卡、AI手机、AI笔记本电脑、智能驾驶、新能

源汽车、新一代通信技术等前沿领域，与国内

众多一线厂商均有合作。

新技术带动新需求， 新需求点亮新市场。

“得益于近年来汽车照明业务的布局及新能

源汽车市场的爆发，佛山照明车灯业务实现大

幅增长，提供了新的营收增长点。 ” 佛山照明

相关负责人告诉记者， 公司正以智能灯具、医

疗照明、适老照明、车灯照明为突破口，设立专

项小组推进产品升级，向市场提供高附加值产

品。 “我们还注意到，行业内企业正普遍提升

高毛利产品占比， 减少对低附加值产品的依

赖。 ” 这位负责人说。

放眼全国，外贸企业拓展内销市场已取得

了一定成效。 增值税发票数据显示，4月份，我

国有对美出口业务的企业积极拓展内销市场，

企业国内销售额同比增长4.7%， 占总体销售

额的比重较一季度提高2个百分点。 31个制造

业大类中，21个行业的对美出口企业内销占

比较去年同期提高，其中皮毛制品及制鞋业内

销占比较去年同期提高10个百分点， 计算机

通信设备、黑色金属、家具、食品业内销占比较

去年同期提高5个百分点以上。

多方联动聚合力

开拓国内市场的挑战，不仅来自寻找销售

渠道，还将面对不同的消费偏好。 在外贸企业

拓内销的背后，合力正加快凝聚。

商务部新闻发言人何咏前近期表示，商务

部将加快推进内外贸一体化，帮扶企业有效应

对外部冲击。 积极帮助外贸企业拓内销，扎实

推动各项政策惠及更广大外贸企业。办好外贸

优品中华行，组织协会、商超、电商平台与外贸

企业对接采购，推动汽车、家电、家装等更多外

贸企业加入“以旧换新” 。 深化内外贸一体化

试点，提升企业两个市场经营能力，更好应对

外部风险挑战。

（下转A02版）

医药投资“王者归来”

引多家公募竞折腰


