
前4月我国汽车产销量首次双超千万辆

本报记者 李嫒嫒

5月12日，中汽协召开月度信息发布会，1-4月，我国汽车产销量分别完成1017.5万辆和1006万辆，同比分别增长12.9%和10.8%。 值得一提的是，前4个月我国汽车产销量历史上首次双双超过1000万辆。

中汽协副秘书长陈士华表示，今年以来，汽车市场在政策驱动、技术升级等多重因素推动下，市场活力持续释放。 4月，汽车市场总体表现良好，内需潜力加快释放，起到较好支撑作用；出口在外部环境急剧变化形势下保持稳定增长。

4月新能源汽车渗透率达47.3%

“4 月 ， 汽 车 产 销 量 较 去 年 同 期 实 现 平 稳 增 长 。 其 中 ， 新 能 源 汽 车 产 销 量 延 续 快 速 增 长 态 势 。 ” 陈 士 华 表 示 。 中 汽 协 数 据 显 示 ， 4 月 汽 车 产 销 量 分 别 完 成 261 . 9 万 辆 和 259 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长 8 . 9 % 和 9 . 8 % 。 其 中 ， 乘 用 车 产 销 量 增 速 高 于 商 用 车 。 4 月 ， 乘 用 车 产 销 量 分 别 完 成 225 . 7 万 辆 和 222 . 3 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长 10 . 2 % 和 11 % ； 4 月 ， 商 用 车 产 销 量 分 别 完 成 36 . 2 万 辆 和 36 . 7 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长 1 . 3 % 和 2 . 7 % 。

1-4 月 ， 乘 用 车 和 商 用 车 销 量 均 保 持 增 长 态 势 ， 乘 用 车 增 速 高 于 商 用 车 。 其 中 ， 乘 用 车 产 销 量 分 别 完 成 876 . 5 万 辆 和 864 . 1 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长 14 . 5 % 和 12 . 4 % ； 商 用 车 产 销 量 分 别 完 成 141 万 辆 和 141 . 8 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长 4 . 1 % 和 2 % 。 值 得 关 注 的 是 ， 1-4 月 ， 中 国 品 牌 乘 用 车 销 量 市 占 率 较 上 年 同 期 进 一 步 提 升 ， 同 比 上 升 8 . 1 个 百 分 点 至 68 . 7 % 。

新能源汽车方面，产销量快速增长，贡献显著。 4月，新能源汽车产销量分别完成125.1万辆和122.6万辆，同比分别增长43.8%和44.2%。 新能源汽车新车销量达到汽车新车总销量的47.3%。

1-4月，新能源汽车产销量分别完成442.9万辆和430万辆，同比分别增长48.3%和46.2%，新能源汽车新车销量达到汽车新车总销量的42.7%。

中国证券报记者注意到，新能源汽车市场集中度越来越明显。 1-4月，国内新能源汽车销量排名前三位的车企为比亚迪、吉利、上汽，合计市占率为53 .7%。 其中，比亚迪前四个月销量为 138 .1万辆，市场占有率达32 .1%。

与此同时 ，淘汰赛 也在悄 然上演。 今 年一季 度，比亚 迪以营 收、净利润 双增长 的绝对 优势领跑 ，上汽、广 汽、长安 、长城等 车企受新 能源转 型慢或 合资品 牌销量下 滑等影 响，业绩 面临一定 压力，广 汽集团 甚至出 现亏损 。

新能源汽车出口大幅增长

中汽协数据显示，4月，汽车出口51.7万辆，同比增长2.6%。 1-4月，汽车出口193.7万辆，同比增长6%。 1-4月，传统燃料汽车出口129.5万辆，同比下降7.9%；新能源汽车出口64.2万辆，同比增长52.6%。 新能源乘用车出口60.9万辆，同比增长48%；新能源商用车出口3.3万辆，同比增长2.6倍。

“国际化是大势所趋，未来福田汽车将加速海外市场的产业化布局，坚持国际化发展战略。”福田汽车副总经理巩海东日前在媒体沟通会上表示。1-4月，福田汽车累计出口54036辆，同比增长9.9%。

新能源重卡新势力企业DeepWay深向今年也开始“走出去” ，拓展国际市场。

5月 8日，DeepWay深 向创始 人兼 CEO万 钧在接受 中国证 券报记 者采访 时表示，今 年年初 ，DeepWay深向 成立了国 际公司 ，目前累 计收获 海外订单 870台 。 “短短 三个月 时间收 到了 870台订 单 ，非常 意外，预 计全年海 外订单 会更高 。 ” 万钧说 ，“希望在 2030年 公司 60 %的 销售收 入来自 海外。 ”

同时，理想汽车、零跑汽车、小鹏汽车、蔚来汽车等多家乘用车新势力品牌，均加快出海步伐。尤其是零跑汽车，近期将全年出口5万辆的指引调整为5万-8万辆。零跑汽车高级副总裁曹力对中国证券报记者表示，调整今年全年出口指引的信心，来自零跑汽车在海外的市场表现，今年欧洲市场是零跑汽车出口的重点市场。
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脑机接口行业商业化提速

●本报记者 傅苏颖

5月12日，四川省经济和信息化厅等8部门印发《四川省

脑机接口及人机交互产业攻坚突破行动计划（2025—2030

年）》，着力打造全国一流的脑机接口及人机交互产业创新发

展高地。 此前，北京、上海、广东等地已陆续出台政策，鼓励脑

机接口产业发展。此外，技术突破与产业规范并行。近日，国内

首个“脑机接口专利与知识产权” 在线平台正式推出。与此同

时， 阶梯医疗超柔性微创植入式脑机接口系统的前瞻性临床

试验进展也于近日发布。业内人士称，在技术革新和政策红利

催化下，脑机接口有望逐步实现商业化应用。

政策组合拳助力行业发展

《四川省脑机接口及人机交互产业攻坚突破行动计划

（2025—2030年）》提出，到2030年，开展侵入式脑机接口手

术3000例/年，脑机接口技术产品服务神经退行性疾病、精神

类疾病、药物及数字成瘾疾病患者超10万人次/年，康复设备

应用超2万人次/年。推动多场景应用，持续提升新一代人机交

互技术在工业制造、医疗健康、应急安全等重点领域渗透率。

今年以来，各地利好政策密集推出。 1月份，《加快北京市

脑机接口创新发展行动方案（2025-2030年）》印发，提出加

强多元资金支持，鼓励和引导各级政府资金、投资基金强化早

期投入；《上海市脑机接口未来产业培育行动方案(2025—

2030年)》提出，聚焦突破前沿科技问题，组建“科学家+企业

家+投资人” 的决策咨询体系，及时培育布局战略性项目；强

化要素集成，协同推进产品研发创新。

除此之外，3月31日，国家药监局发布《关于优化全生命

周期监管 支持高端医疗器械创新发展的举措 （征求意见

稿）》，提出优化特殊审批程序，加强对人工智能、生物材料

“揭榜挂帅” 产品的注册指导，配合相关部门出台基于脑机接

口技术的医疗器械产品支持政策，持续健全标准体系，加强脑

机接口柔性电极等新型生物材料标准化研究。

在脑机接口相关价格项目方面，3月底，湖北省医保局率

先对接落地，发布全国首个脑机接口医疗服务价格。 其中，侵

入式脑机接口置入费6552元/次， 侵入式脑机接口取出费

3139元/次，非侵入式脑机接口适配费966元/次，标志着脑机

接口在医疗领域服务患者“最后一公里”接通。太平洋证券认

为，此举为脑机接口技术的临床应用提供了政策保障，促进了

高水平医疗创新技术的成果转化和临床应用。

降本增效成主旋律：

新能源车企加速品牌整合

●李嫒嫒 龚梦泽

据相关媒体日前报道， 蔚来汽车对

旗下乐道品牌和萤火虫品牌组织部门架

构进行大幅调整，整合进入蔚来体系，涉

及乐道品牌产品研发、用户服务、车型营

销等部门以及萤火虫事业部。

5月12日，有接近蔚来管理层的人士

对中国证券报记者表示， 此次调整将进

一步深化资源整合，管理提效。“乐道与

萤火虫在品牌层面将继续保持独立。” 上

述人士表示。

无独有偶。 今年2月， 吉利汽车宣

布，旗下极氪品牌完成对领克品牌的收

购及注资事项。 吉利汽车预计，品牌整

合后，联合采购合并物料清单成本将降

低5%至8%， 产能利用率将提升3%至

5%， 合并研发投入通过研发协调降低

10%至20%。

“近两年来，新能源汽车市场竞争强

度不断加码， 降本增效已成为当前车企

的重心。” 在乘用车市场信息联席分会秘

书长崔东树看来， 车企越来越重视财务

健康和单车利润，因此会选择战略收缩，

实行品牌融合， 以应对竞争日益激烈的

新能源汽车市场。

盈利目标倒逼经营降本

据悉， 蔚来汽车产品设计与研发集

群新设乐道产品设计与研发一级部门，

同时新设立乐道品牌产品部， 原乐道事

业部中的产品体验、项目管理、设计、整

车工程划入该部门。

此外， 蔚来汽车的用户服务与体验

集群同样新设一个乐道用户服务一级部

门， 该一级部门包含原乐道的规划与经

营、区域销售策略、区域销售运行、区域

销售管理、行销等部门。

值得一提的是， 本次调整还涉及蔚

来第三品牌萤火虫， 萤火虫事业部同样

划入产品设计与研发集群。这意味着，蔚

来汽车原本的乐道事业部和萤火虫事业

部将不再作为相对独立的事业部， 合并

精简重叠职能后仅在品牌层面继续保持

独立。

重压之下战略收缩蔓延

事实上，从2024年下半年开始，关于

车企进行品牌整合的消息就层出不穷。

2024年9月，在成都车展上，上汽乘用车

常务副总经理俞经民宣布荣威品牌与飞

凡品牌营销体系整合。

同样在去年9月，吉利控股集团发布

《台州宣言》，提出“推进内部资源深度

整合和高效融合” ，第一个被整合的是该

车企旗下的几何汽车。同年10月，这一子

品牌并入银河汽车。 对此，吉利方面称，

新能源业务将聚焦打造银河品牌， 几何

将成为银河的智能精品小车系列。

与此同时，长城汽车欧拉品牌宣布，

欧拉App后续所有相关服务将全面迁移

至长城汽车App。 对此，欧拉方面表示，

此 举 目 的 是 践 行 长 城 汽 车“ONE�

GWM” 的品牌战略。

去年11月14日， 吉利控股集团进一

步宣布对极氪、领克股权结构进行优化，

以推动极氪和领克全面战略协同。 整合

之后，极氪将持有领克51%股份，领克其

余49%股份继续由吉利汽车旗下全资子

公司持有。

“驱动车企品牌整合的核心因素是

盈利焦虑。” 中国自动驾驶产业创新联盟

调研员高超告诉记者， 当下时点车企每

新增一个品牌， 管理成本平均会上升百

分之十几，但销量贡献可能不足10%。 更

为关键的是，每家企业的资源是有限的，

每新增一个品牌意味着边际资源递减。

各层级品牌布局理论上成立， 但一个品

牌的成功有时具有偶然性。

崔东树表示， 在新能源汽车市场竞

争初期，部分自主车企掌握足够的资源，

大多施行“多生孩子好打架” 策略，旨在

通过推出众多子品牌和产品序列， 进行

充分内部竞争，以“赛马机制” 替代“相

马机制” ，避免个别品牌失利，影响企业

整体活力。

然而，随着车市蓝海转红，品牌竞

争日益加剧，这一打法的优势和边际效

应正在快速递减。麦肯锡全球董事合伙

人管鸣宇对中国证券报记者表示，根据

麦肯锡消费者调研数据， 当一个消费

者想要买车的时候， 会想到并到店去

看的品牌只有3个。 各大车企都面临如

何完成品牌重塑的问题， 真正的决战

即将打响。

在“淘汰赛” 启动的市场环境中，现

在整个汽车行业新品研发周期已经从36

个月压缩到了18个月。对于车企而言，如

何更加精准、快速、高效地去捕捉需求，

以及推出真正有差异化、 有竞争力的产

品， 将成为赢得这场决战非常关键的能

力点。

前4月我国汽车产销量首次双超千万辆

5月12日， 中汽协召开

月度信息发布会，1-4月，我

国汽车产销量分别完成

1017.5万辆和1006万辆，同

比分别增长12.9%和10.8%。

值得一提的是， 前4个月我

国汽车产销量历史上首次

双双超过1000万辆。

中汽协副秘书长陈士

华表示，今年以来，汽车市

场在政策驱动、技术升级等

多重因素推动下，市场活力

持续释放。 4月，汽车市场总

体表现良好，内需潜力加快

释放， 起到较好支撑作用；

出口在外部环境急剧变化

形势下保持稳定增长。

●本报记者 李嫒嫒

新华社图片

新华社图片

视觉中国图片

技术研发持续突破

阶梯医疗公布的临床试验结果显示，一位因遭受高压电

电击四肢截肢的受试者在大脑运动区植入电极一个月后，已

能通过意念操控，可熟练“点击” 鼠标、下五子棋、玩马力欧

赛车。

“目前团队正在对受试者进行术后的脑控训练。 本次发

布的是一个月的初步训练结果， 整个训练流程将持续3-6个

月，后续会有持续的结果发布。 ” 阶梯医疗创始人、中国科学

院脑智卓越中心研究员赵郑拓日前在接受中国证券报记者采

访时表示。

脑机接口技术路径丰富，处于技术加速变革期。根据信号

采集和输出方式不同，脑机接口技术可分为侵入、半侵入、非

侵入。

脑机接口核心技术壁垒集中于产业链中上游， 主要包括

硬件（电极、芯片）、脑机接口手术、脑电采集处理与分析。 脑

机接口技术主要功能可以归结为监测、替代、改善恢复、增强、

补充，应用场景广泛。 下游应用场景以医疗方向为主，2023年

中国脑机接口医疗领域应用占比达到56%。 在医疗领域应用

分为意识与认知障碍诊疗、 精神疾病诊疗、 肢体运动障碍诊

疗、感觉缺陷诊疗四大类。

脑机接口行业前景广阔。 根据前瞻产业研究院预测，

2023年全球市场规模达19.8亿美元，预计2028年将突破60亿

美元，五年复合年增长率为25.22%。 医疗健康是当前脑机接

口最成熟的赛道。目前，我国脑机接口设备的市场规模在十亿

元级别，占全球市场份额不足十分之一。 机构预测，2040年我

国脑机接口综合市场规模有望超过1200亿元，年均复合增长

率约为26%。

近年来，上市公司也在加码布局脑机接口领域，以布局下

游解决方案为主。伟思医疗近日表示，公司在非侵入式脑机接

口领域拥有丰富的产品和技术储备，涵盖团体生物反馈、多参

数生物反馈、新生儿脑电监测等产品。 截至目前，公司已获得

数十项与脑机接口相关的专利成果。

翔宇医疗近日表示， 公司自主研发的脑机接口系列包含

多款不同规格、不同配置的无线脑电采集系统，采用多通道无

线脑电采集技术，最高可达256导，基本能够覆盖康复领域的

相关应用场景。同时，公司脑机接口和外骨骼机器人相结合的

产品已在研发中。

中信建投认为，尽管脑机接口技术仍处于早期发展阶段，

但研发和应用潜力巨大，产品未来3-5年有望逐步商业化。

4月新能源汽车渗透率达47.3%

“4月，汽车产销量较去年同期实

现平稳增长。 其中，新能源汽车产销

量延续快速增长态势。” 陈士华表示。

中汽协数据显示，4月汽车产销量分

别完成261 . 9万辆和259万辆，同比分

别增长8 . 9%和9 . 8%。其中，乘用车产

销量增速高于商用车。 4月， 乘用车

产销量分别完成 225 . 7万辆和 222 . 3

万辆，同比分别增长10 . 2%和11% ；

4月，商用车产销量分别完成36 . 2万

辆和36 . 7万辆， 同比分别增长1 . 3%

和2. 7%。

1-4月， 乘用车和商用车销量均

保持增长态势， 乘用车增速高于商用

车。 其中， 乘用车产销量分别完成

876. 5万辆和864 . 1万辆， 同比分别增

长14 . 5%和12. 4%；商用车产销量分别

完成141万辆和141. 8万辆， 同比分别

增长4 . 1%和2%。 值得关注的是，1-4

月， 中国品牌乘用车销量市占率较上

年同期进一步提升，同比上升8. 1个百

分点至68. 7%。

新能源汽车方面， 产销量快速增

长，贡献显著。 4月，新能源汽车产销量

分别完成125.1万辆和122.6万辆， 同比

分别增长43.8%和44.2%。 新能源汽车

新车销量达到汽车新车总销量的

47.3%。

1-4月，新能源汽车产销量分别完

成442.9万辆和430万辆，同比分别增长

48.3%和46.2%， 新能源汽车新车销量

达到汽车新车总销量的42.7%。

中国证券报记者注意到，新能源汽

车市场集中度越来越明显。 1-4月，国

内新能源汽车销量排名前三位的车企

为比亚迪、吉利、上汽，合计市占率为

53.7%。 其中，比亚迪前四个月销量为

138.1万辆，市场占有率达32.1%。

与此同时，淘汰赛也在悄然上演。

今年一季度，比亚迪以营收、净利润双

增长的绝对优势领跑，上汽、广汽、长

安、 长城等车企受新能源转型慢或合

资品牌销量下滑等影响， 业绩面临一

定压力，广汽集团甚至出现亏损。

新能源汽车出口大幅增长

中汽协数据显示，4月， 汽车出口

51.7万辆，同比增长2.6%。 1-4月，汽车

出口193.7万辆，同比增长6%。 1-4月，

传统燃料汽车出口129.5万辆， 同比下

降7.9%； 新能源汽车出口64.2万辆，同

比增长52.6%。 新能源乘用车出口60.9

万辆，同比增长48%；新能源商用车出

口3.3万辆，同比增长2.6倍。

“国际化是大势所趋，未来福田汽车

将加速海外市场的产业化布局，坚持国际

化发展战略。 ”福田汽车副总经理巩海东

日前在媒体沟通会上表示。 1-4月，福田

汽车累计出口54036辆，同比增长9.9%。

新能源重卡新势力企业DeepWay

深向今年也开始“走出去” ，拓展国际

市场。

5月8日，DeepWay深向创始人兼

CEO万钧在接受中国证券报记者采访

时表示， 今年年初，DeepWay深向成

立了国际公司， 目前累计收获海外订

单870台。 “短短三个月时间收到了

870台订单，非常意外，预计全年海外

订单会更高。 ” 万钧说，“希望在2030

年公司60%的销售收入来自海外。 ”

同时，理想汽车、零跑汽车、小鹏汽

车、 蔚来汽车等多家乘用车新势力品牌，

均加快出海步伐。 尤其是零跑汽车，近期

将全年出口5万辆的指引调整为5万-8万

辆。零跑汽车高级副总裁曹力对中国证券

报记者表示，调整今年全年出口指引的信

心， 来自零跑汽车在海外的市场表现，今

年欧洲市场是零跑汽车出口的重点市场。


