
30万亿理财规模拉锯战背后：固收类占比超97%�含权产品破冰难

本报记者 石诗语

近日， 银行业理财登记托管中心发布的 《中国银行业理财市场季度报告

（2025年一季度）》显示，一季度末，全市场共存续产品4.06万只，存续规模29.14

万亿元，与2024年末相比，理财产品存续规模减少约8100亿元。

业内人士分析，一季度理财产品存续规模有所减少，主要是受到银行流动性

偏紧以及债市回调等因素影响。 同时，较弱的理财产品收益表现也阻碍了其规模

扩张。 但4月以来，理财产品存续规模已现回暖迹象，在存款利率下行、理财收益

率回升等因素带动下，存款搬家有望为理财市场带来增量资金，预计二季度理财

产品规模将重回扩张期。

此外，从产品结构来看，固定收益类产品占全部理财产品存续规模的比例为

97.22%，较去年同期进一步提升，含权理财产品未见起色。基于此，理财产品资产

配置仍以固收类资产为主，权益类资产、公募基金、金融衍生品等投资占比甚微。

业内人士认为，从长期来看，在低利率环境下，固收类资产收益率下行趋势难以

改变，理财产品依靠高利率存款“躺赚” 的模式将成为过去时。 理财公司后续应

注重多元化投资，加大“固收+” 投资力度，积极通过权益、期权、委外等途径增厚

旗下产品收益。

多重因素致规模环比缩水

数据显示，一季度末，全市场共存续产品4.06万只，同比增长0.67%；存续规

模29.14万亿元，同比增长9.41%。 与2024年末相比，理财产品存续规模缩减8100

亿元。

分机构来看，一季度末，全国共有215家银行机构和31家理财公司有存续理

财产品。 其中，理财公司存续产品共计2.56万只，存续规模25.74万亿元，较去年末

减少0.57万亿元，占全市场的比例为88.33%，较去年末微升0.48个百分点。

对于理财产品存续规模环比缩水，中信证券银行业首席分析师肖斐斐认为，

一季度理财市场整体景气度处于低位，当季债市波动较大影响理财产品收益率，

从而影响其规模扩张。 此外，一季度市场资金面偏紧，银行吸储压力较大，在一定

程度上阻碍了理财产品规模增长。

中金公司相关研究人员认为，一季度理财产品规模缩水，主要缘于银行体系

流动性偏紧以及债市回调。 具体来看，一是在汇率压力下，一季度市场流动性偏

紧，同时债市在去年末抢跑的背景下出现调整，理财产品净值表现承压；二是国

有大行资金面紧张，一方面大行同业融出减少，另一方面其揽储压力增大，使得

理财产品营销资源受到挤占；三是2月以来，股票市场风险偏好阶段性快速提升，

出现较强的赚钱效应，部分投资者选择赎回理财产品，将资金转移至股市。

光大证券研究所副所长、金融业首席分析师王一峰向记者表示，一季度理财

产品规模呈现前高后低的特征：一方面，春节过后，流动性总体偏紧，市场利率呈

现阶段性调整，货币市场和债券市场利率均有所上行。 但在3月中下旬，随着央行

“总闸门”边际转松，理财产品净值逐步回升，其收益率随之出现积极变化。 另一

方面，受理财资金季末回表因素扰动，3月末理财产品规模通常会明显下降。

“季末理财资金回表的惯例进一步放大了规模波动。 ”某国有大行理财公司

相关负责人也持有相同观点，“银行为加强短期流动性管理、平衡资产负债表，通

常会在季末进行‘理财回表’ 的操作，将部分理财资金转回表内存款，这一操作

在3月尤为明显。 ”

二季度规模有望回升

展望后市，业内人士表示，4月以来已现理财产品规模回升迹象，对全年其规

模增长情况不必悲观。

中信证券首席经济学家明明分析称：“二季度是全年理财产品规模提升的重

要时段。 考虑到当前债市重新进入顺风期，理财产品业绩回升或进一步增强居民

对其配置的积极性。 我们预计，4月末理财产品规模将增加1.7万亿元至1.8万亿

元，二季度末增加规模将超1万亿元。 ”

中金公司相关研究人员观测到，截至4月20日，4月以来理财产品规模增加约

1.74万亿元，增长情况超越2022年、2023年同期水平，预计全年将实现7%至9%的

规模增速，作出该判断的依据是：今年货币政策有望保持宽松，随着海外降息概

率增大，国内降准降息窗口有望开启；理财产品估值平滑整改处在初期阶段，存

量浮盈释放能够托底现阶段理财产品业绩表现。

此外，业内人士认为，近期理财产品收益率上升，银行存款利率持续下行，一

升一降产生的结果可能是吸引投资者将资金转移至理财市场。 记者了解到，4月

以来，多家股份制银行、城商行、农商行、民营银行纷纷下调存款利率，定期存款

利率多数跌破2%，而理财产品年化收益率回升。

王一峰表示，截至4月17日，4月以来，固定收益类理财产品近1个月、近3个月

年化收益率中枢分别升至3.01%、1.43%，相较于存款利率，理财产品收益率的优

势明显增加。 预计随着市场利率企稳，叠加跨季后资金回流理财市场，二季度理

财产品规模将重回扩张期，4月理财产品规模将稳定在30万亿元以上。

业内人士认为，存款搬家为理财市场带来增量资金，将推动理财产品规模回

升。 同时，理财公司应优化产品结构，增加权益类资产配置，推出更有吸引力的产

品。 面对激烈的市场竞争，理财公司应提升投研、创新与服务能力，以吸引资金流

入。

分产品类型来看，数据显示，一季度末，固定收益类产品存续规模28.33万亿

元，占全部理财产品存续规模比例为97.22%，较去年同期增加0.57个百分点；混

合类产品存续规模0.72万亿元，占比2.47%，较去年同期减少0.44个百分点；权益

类产品和商品及金融衍生品类产品存续规模较小，分别为0.08万亿元和0.01万亿

元，占比分别仅为0.27%、0.03%。

“银行是理财产品的主要代销渠道，在银行购买理财产品的客户通常风险承

受能力较低。 因此，多数银行对代销的理财产品短期业绩确定性要求较高，甚至

对其业绩表现设置了一定的准入门槛。 根据市场的需求和反馈，理财公司会侧重

于固定收益类产品，含权理财产品破局面临阻力，理财公司尚未有效覆盖更广泛

的投资者风险偏好。 ”上述某国有大行理财公司相关负责人表示。

告别“躺赚”模式

基于上述产品结构，理财产品资产配置以固收类资产为主，一季度末，投向

债券、现金及银行存款、同业存单余额分别为13.68万亿元、7.27万亿元、4.20万亿

元，分别占总投资资产的43.9%、23.3%、13.5%，而权益类资产、公募基金、金融衍

生品的投资占比分别为2.6%、3.0%、0.05%。

普益标准研究员崔盛悦表示：“尽管理财机构近年来加大了权益投研能力的

建设力度， 但相较于拥有丰富的权益投资经验和成熟管理体系的公募基金等机

构仍存在不足，一定程度上制约了理财公司推动理财资金入市。 ”

从长远来看，在低利率环境下，理财公司应注重通过多元化资产配置来增厚

旗下产品收益。

明明分析称：“资产配置方面， 低利率环境下中短期信用债目前难以提供充

足的票息优势，理财产品对信用债的增配力度或较往年有所回落，其将阶段性转

向存款、回购等资产。 但从长期来看，利率中枢回落将导致固定收益类资产收益

率下行，预计理财公司后续将更加注重多元化和‘固收+’ 投资，积极通过权益、

期权、委外等途径为理财产品增厚收益。 ”

中金公司相关研究人员也认为，理财产品依靠高利率存款“躺赚” 的模式将

成为过去时，尽管今年二三月份部分银行由于资金面紧张，给予同业定期存款较

高报价，吸引了理财产品增配，但从全年趋势来看，存款自律机制落地以及银行

净息差收窄，将促使银行存款成本持续下行，这意味着理财产品配置存款的动力

将逐步减弱。

业内人士认为，在当前政策呵护、市场渐暖的环境下，权益投资显现出良好

的配置机会，理财公司将积极开拓权益市场，加码权益类资产投资。

中银理财相关负责人近期表示，坚定看好中国资本市场，积极推动中长期资

金入市，在服务中国式现代化中实现自身高质量发展。 面对近期的市场波动，中

银理财迅速研判，在管理好产品整体风险的同时，积极寻找机会进行权益类资产

配置，重点投向新质生产力领域和内需板块。 下阶段，中银理财将通过布局指数

策略、指数增强策略等各类含权理财产品，支持资本市场发展。

产品布局方面，明明认为，理财公司仍会以纯固收产品作为基本盘，加大最

短持有期产品冲量力度，同时积极拓展“固收+” 产品，除了传统的“+股票” 之

外，“+REITs、+转债、+黄金、+期权”都将成为增厚产品收益的重要方式。

渠道布局方面，中国邮政储蓄银行研究员娄飞鹏向记者表示：“总体来看，目

前理财公司的产品销售对母行渠道依赖度较高。 下一步，理财公司应在依托母行

做好产品销售的前提下，积极拓展其他银行作为代销机构，丰富产品销售渠道，

提升市场占有率。 ”
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金融大模型落地困局：

复杂场景力有不逮 银行押注“大小模型” 组合

●本报记者 张佳琳

“眼下，所谓的接入大模型系统，大多是用

于文本校对等领域。对于金融机构而言，单纯接

入大模型或搭建开源平台， 并不产生实际业务

价值， 只有真正将大模型系统与业务场景深度

融合，才能提升AI效能。 ”北方地区某城商行科

技部负责人告诉记者。

中国证券报记者调研发现，DeepSeek横空

出世以来， 多数银行及银行理财公司在尝试以

较低的成本实现大模型本地化部署。 业内人士

坦言，让大模型系统完成文本校对、合同质检等

工作相对简单， 但让其解决复杂程度更高的业

务问题则存在瓶颈， 需深度依赖科技团队对业

务逻辑的解构能力与领域知识沉淀。

查阅上市银行2024年年报不难发现， 多数

银行并未强调单一大模型的应用成效。 多位银

行及银行理财公司科技部负责人向记者表示，

金融机构正在努力摆脱对单一大模型的依赖，

将目光放在构建“自主平台+场景深耕+生态共

建”三位一体的AI赋能体系上。 未来，行业金融

科技的建设逻辑将向着轻平台、 重应用的模式

转变，最终打造大模型应用市场，让用户选择不

同大模型来满足自身需求。

银行启动“All� in� AI” 战略

“AI正在重塑我们的思维和行为模式，也

一定会重塑银行未来业态。要做好银行业务，就

要充分用好人工智能，为客户提供更大价值。 ”

北京银行董事长霍学文向记者表示， 该行全面

启动“All� in� AI” 战略，致力于打造“人工智

能驱动的商业银行” 。

在人工智能赋能千行百业的时代背景下，

不少银行表示， 为实现业务全面数字化经营管

理，正加码金融科技建设。 剖析2024年年报，能

让我们清晰看到2024年银行业对金融科技的投

入力度与布局进展。

根据相关银行年报，2024年工商银行金融

科技投入285.18亿元， 占该行营业收入的

3.63%； 金融科技人员3.6万人， 占该行员工的

8.6%。 2024年建设银行金融科技投入244.33亿

元，占该行营业收入的3.26%；金融科技类人员

1.64万人，占该行人数的4.34%。 2024年中国银

行信息科技投入238.09亿元， 占该行营业收入

的3.76%；科技条线共有员工1.49万人，占该行

员工的4.78%。

股份行中，2024年招商银行信息科技投入

133.50亿元，占该行营业收入的4.37%；研发人

员约1.09万人，占该行员工的9.30%。 中信银行

信息科技投入109.45亿元， 占该行营业收入的

5.12%；科技人员5832人，较上年末增长3.66%，

占该行员工的8.91%。

某城商行人士向记者直言：“我们专门举

办了AI特训班，希望通过培训等方式，不断提高

员工对于AI的应用能力。过去，一家支行的营业

室柜台平均需要七八个人， 现在借助AI可能只

需要三四个人。 释放出的人力绝大多数转到营

销一线。 随着银行数字化转型与‘AI+’时代的

到来，很多银行业务可以在线上办理，未来银行

不再需要那么多网点， 或者说不需要那么大的

综合性网点了。 ”

“AI+金融”需加强场景化落地

记者调研多家银行及银行理财公司发现，

目前的大模型应用较为基础， 主要用在智能客

服、合同质检、估值对账以及办公流程优化等领

域。而在财富管理、投资策略与战略制定等方面

的大模型应用仍存在一定的局限性， 与银行及

银行理财公司的核心业务尚未实现深度融合。

华东地区某银行理财公司科技部负责人告

诉记者：“我们的AI大模型主要用在智能办公领

域，例如文本校对、合同质检等，有时候它并不

好用。 拿文本校对来说，目前大模型系统的准确

率在95%左右，但业务部门希望准确率在99%以

上，否则还需要加一个人工复核的流程。 ”

业内人士表示， 对于银行业而言，“AI+金

融”需加强场景化落地。“大模型系统在智能交

易环节应用前景广阔： 不仅可以获取研报的关

键内容，还可通过推出AI交易员，明显缩短交易

查询和交易对接的时间。对于机构来说，智能交

易比文本校对产生的价值更大。 ” 某股份行人

士告诉记者。

中国银行首席信息官孟茜表示， 不同的人

工智能技术拥有不同特征和优缺点， 不同的金

融场景需求也各不相同。目前来看，大模型技术

既不能一统人工智能应用的天下， 也不是所有

银行业务场景的普适解。 银行机构应结合业务

场景、风险特征、算法特点，合理选择大小模型，

进行“大小搭配，高低组合” ，在实现AI高效应

用的同时，有效降低成本。

另外， 生成式人工智能在部分场景应用时

需要使用大量隐私数据， 相关机构在部署与训

练时要防止信息泄露风险。 若使用银行非自研

大模型系统，存在暴露客户隐私的可能性，此举

或引发客户对于银行机构的信任危机， 给其带

来声誉损失和潜在法律风险。 为此，银行及银行

理财公司在应用大模型过程中，要坚持“模型不

联外网、数据不出行、敏感信息不入模”等原则。

构建生态是大趋势

翻看各家银行2024年年报可以发现， 银行

对于大模型应用的表述多为建设“自主可控的

大模型技术底座”“持续升级优化基础技术平

台” 。 例如，中国银行表示，截至2024年末，该行

分布式技术平台对接326个应用，前端技术平台

推广至153个应用，大数据技术平台推广至157

个应用。

“在‘人工智能+’ 时代大背景下，工商银

行主动拥抱变革， 努力以前瞻布局加速模式创

新与价值重塑。 我们很早就部署了在业界有很

强影响力的大模型，同时内部的‘工银智涌’ 大

模型也发挥了重要作用。2024年，我行率先建成

全栈自主可控的千亿级金融大模型体系‘工银

智涌’ ，对客交易效率提升了三倍。 ” 工商银行

行长刘珺说。

业内人士表示，对于银行业而言，扩大“朋

友圈” 需协力推动AI生态发展和应用。

招商银行相关负责人表示， 该行将加快从

“线上招行”迈向“数智招行” ，持续加大AI科技

投入，洞察前沿技术发展趋势，构筑强大的数智

化底座，强化“AI+金融”场景落地和生态建设。

关于如何拥抱人工智能，孟茜表示，银行业

需要做好三个共治，分别是算力基础共治、行业

模型共治、行业数据集共治。银行机构要做好三

个协同：一是场景与技术协同，合理应用人工智

能技术；二是业务与科技协同，实现应用创新的

敏捷迭代；三是组织与技术协同，构建人机相适

的新型组织模式。

“目前，预训练的基础大模型，金融知识配

比仅占5%左右，导致其金融专业性不足，限制

了大模型在金融场景的深度应用。为此，部分国

有大行已尝试进行二次训练企业大模型。 我们

应倡导大型银行与中小型银行交流合作， 缩小

银行机构间的数字鸿沟。 ”孟茜说。

多重因素致规模环比缩水

数据显示， 一季度末， 全市场共存续产品

4.06万只，同比增长0.67%；存续规模29.14万亿

元，同比增长9.41%。 与2024年末相比，理财产

品存续规模缩减8100亿元。

分机构来看，一季度末，全国共有215家银

行机构和31家理财公司有存续理财产品。 其

中，理财公司存续产品共计2.56万只，存续规模

25.74万亿元，较去年末减少0.57万亿元，占全

市场的比例为88.33%，较去年末微升0.48个百

分点。

对于理财产品存续规模环比缩水， 中信证

券银行业首席分析师肖斐斐认为， 一季度理财

市场整体景气度处于低位， 当季债市波动较大

影响理财产品收益率，从而影响其规模扩张。此

外， 一季度市场资金面偏紧， 银行吸储压力较

大，在一定程度上阻碍了理财产品规模增长。

中金公司相关研究人员认为， 一季度理财

产品规模缩水， 主要缘于银行体系流动性偏紧

以及债市回调。 具体来看，一是在汇率压力下，

一季度市场流动性偏紧， 同时债市在去年末抢

跑的背景下出现调整，理财产品净值表现承压；

二是国有大行资金面紧张， 一方面大行同业融

出减少，另一方面其揽储压力增大，使得理财产

品营销资源受到挤占；三是2月以来，股票市场

风险偏好阶段性快速提升， 出现较强的赚钱效

应，部分投资者选择赎回理财产品，将资金转移

至股市。

光大证券研究所副所长、 金融业首席分析

师王一峰向记者表示， 一季度理财产品规模呈

现前高后低的特征：一方面，春节过后，流动性

总体偏紧，市场利率呈现阶段性调整，货币市场

和债券市场利率均有所上行。 但在3月中下旬，

随着央行“总闸门” 边际转松，理财产品净值逐

步回升， 其收益率随之出现积极变化。 另一方

面， 受理财资金季末回表因素扰动，3月末理财

产品规模通常会明显下降。

“季末理财资金回表的惯例进一步放大了

规模波动。 ” 某国有大行理财公司相关负责人

也持有相同观点，“银行为加强短期流动性管

理、平衡资产负债表，通常会在季末进行‘理财

回表’ 的操作，将部分理财资金转回表内存款，

这一操作在3月尤为明显。 ”

二季度规模有望回升

展望后市， 业内人士表示，4月以来已现理

财产品规模回升迹象， 对全年其规模增长情况

不必悲观。

中信证券首席经济学家明明分析称：“二

季度是全年理财产品规模提升的重要时段。

考虑到当前债市重新进入顺风期， 理财产品

业绩回升或进一步增强居民对其配置的积极

性。 我们预计，4月末理财产品规模将增加1.7

万亿元至1.8万亿元， 二季度末增加规模将超

1万亿元。 ”

中金公司相关研究人员观测到，截至4月20

日，4月以来理财产品规模增加约1.74万亿元，

增长情况超越2022年、2023年同期水平， 预计

全年将实现7%至9%的规模增速， 作出该判断

的依据是：今年货币政策有望保持宽松，随着海

外降息概率增大，国内降准降息窗口有望开启；

理财产品估值平滑整改处在初期阶段， 存量浮

盈释放能够托底理财产品业绩表现。

此外，业内人士认为，近期理财产品收益率

上升，银行存款利率持续下行，一升一降产生的

结果可能是吸引投资者将资金转移至理财市

场。 记者了解到，4月以来，多家股份制银行、城

商行、农商行、民营银行纷纷下调存款利率，定

期存款利率多数跌破2%，而理财产品年化收益

率回升。

王一峰表示，截至4月17日，4月以来，固定

收益类理财产品近1个月、 近3个月年化收益率

中枢分别升至3.01%、1.43%，相较于存款利率，

理财产品收益率的优势明显增加。 预计随着市

场利率企稳，叠加跨季后资金回流理财市场，二

季度理财产品规模将重回扩张期，4月理财产品

规模将稳定在30万亿元以上。

业内人士认为， 存款搬家为理财市场带来

增量资金，将推动理财产品规模回升。 同时，理

财公司应优化产品结构，增加权益类资产配置，

推出更有吸引力的产品。面对激烈的市场竞争，

理财公司应提升投研、创新与服务能力，以吸引

资金流入。

分产品类型来看，数据显示，一季度末，固

定收益类产品存续规模28.33万亿元，占全部理

财产品存续规模比例为97.22%， 较去年同期增

加0.57个百分点；混合类产品存续规模0.72万亿

元，占比2.47%，较去年同期减少0.44个百分点；

权益类产品和商品及金融衍生品类产品存续规

模较小，分别为0.08万亿元和0.01万亿元，占比

分别仅为0.27%、0.03%。

“银行是理财产品的主要代销渠道， 在银

行购买理财产品的客户通常风险承受能力较

低。因此，多数银行对代销的理财产品短期业绩

确定性要求较高， 甚至对其业绩表现设置了一

定的准入门槛。根据市场的需求和反馈，理财公

司会侧重于固定收益类产品， 含权理财产品破

局面临阻力， 理财公司尚未有效覆盖更广泛的

投资者风险偏好。 ” 上述某国有大行理财公司

相关负责人表示。

告别“躺赚” 模式

基于上述产品结构，理财产品资产配置以固

收类资产为主，一季度末，投向债券、现金及银行

存款、 同业存单余额分别为13.68万亿元、7.27万

亿元、4.20万亿元， 分别占总投资资产的43.9%、

23.3%、13.5%，而权益类资产、公募基金、金融衍

生品的投资占比分别为2.6%、3.0%、0.05%。

普益标准研究员崔盛悦表示：“尽管理财

机构近年来加大了权益投研能力的建设力度，

但相较于拥有丰富的权益投资经验和成熟管理

体系的公募基金等机构仍存在不足， 一定程度

上制约了理财公司推动理财资金入市。 ”

从长远来看，在低利率环境下，理财公司

应注重通过多元化资产配置来增厚旗下产品

收益。

明明分析称：“资产配置方面，低利率环境

下，中短期信用债难以提供充足的票息优势，理

财产品对信用债的增配力度或较往年有所回

落，其将阶段性转向存款、回购等资产。 但从长

期来看， 利率中枢回落将导致固定收益类资产

收益率下行， 预计理财公司后续将更加注重多

元化和‘固收+’ 投资，积极通过权益、期权、委

外等途径为理财产品增厚收益。 ”

中金公司相关研究人员也认为， 理财产品

依靠高利率存款“躺赚” 的模式将成为过去时，

尽管今年二三月份部分银行由于资金面紧张，

给予同业定期存款较高报价， 吸引了理财产品

增配，但从全年趋势来看，存款自律机制落地以

及银行净息差收窄， 将促使银行存款成本持续

下行， 这意味着理财产品配置存款的动力将逐

步减弱。

业内人士认为，在当前政策呵护、市场渐暖

的环境下，权益投资显现出良好的配置机会，理

财公司将积极开拓权益市场， 加码权益类资产

投资。

中银理财相关负责人近期表示， 坚定看好

中国资本市场，积极推动中长期资金入市，在服

务中国式现代化中实现自身高质量发展。 面对

近期的市场波动，中银理财迅速研判，在管理好

产品整体风险的同时， 积极寻找机会进行权益

类资产配置， 重点投向新质生产力领域和内需

板块。 下阶段，中银理财将通过布局指数策略、

指数增强策略等各类含权理财产品， 支持资本

市场发展。

产品布局方面，明明认为，理财公司仍会以

纯固收产品作为基本盘， 加大最短持有期产品

冲量力度，同时积极拓展“固收+” 产品，除了传

统的“+股票” 之外，“+REITs、+转债、+黄金、

+期权” 都将成为增厚产品收益的重要方式。

渠道布局方面， 中国邮政储蓄银行研究员

娄飞鹏向记者表示：“总体来看，目前理财公司

的产品销售对母行渠道依赖度较高。下一步，理

财公司应在依托母行做好产品销售的前提下，

积极拓展其他银行作为代销机构， 丰富产品销

售渠道，提升市场占有率。 ”

近日， 银行业理财登记托管中心发布的 《中国银行业理财市场季度报告

（2025年一季度）》显示，一季度末，全市场共存续产品4.06万只，存续规模

29.14万亿元，与2024年末相比，理财产品存续规模减少约8100亿元。

业内人士分析，一季度理财产品存续规模有所减少，主要是受到银行流动

性偏紧以及债市回调等因素影响。 同时，较弱的理财产品收益表现也阻碍了其

规模扩张。但4月以来，理财产品存续规模已现回暖迹象，在存款利率下行、理财

收益率回升等因素带动下，存款搬家有望为理财市场带来增量资金，预计二季

度理财产品规模将重回扩张期。

此外，从产品结构来看，固定收益类产品占全部理财产品存续规模的比例

为97.22%，较去年同期进一步提升，含权理财产品未见起色。 基于此，理财产品

资产配置仍以固收类资产为主，权益类资产、公募基金、金融衍生品等投资占比

甚微。 业内人士认为，从长期来看，在低利率环境下，固收类资产收益率下行趋

势难以改变，理财产品依靠高利率存款“躺赚” 的模式将成为过去时。理财公司

后续应注重多元化投资，加大“固收+” 投资力度，积极通过权益、期权、委外等

途径增厚旗下产品收益。

30万亿理财规模拉锯战背后：

固收类占比超97%�含权产品破冰难

●本报记者 石诗语

机构类型 机构数量（家） 存续产品数量（万只） 存续规模（万亿元）

全市场总量 246 4.06 29.14

银行机构 215 1.50 3.40

理财公司 31 2.56 25.74

华东地区某银行理财公

司科技部负责人告诉记者：

“我们的AI大模型主要用在

智能办公领域， 例如文本校

对、合同质检等，有时候它并

不好用。 拿文本校对来说，目

前大模型系统的准确率在

95%左右，但业务部门希望准

确率在99%以上，否则还需要

加一个人工复核的流程。 ”
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