
聚焦核心竞争力构建

科创板生物医药行业集体业绩说明会启幕

本报记者 乔翔 黄一灵

科创板2024年年报生物医药行业集体业绩说明会系列活动于本周正式启幕，聚焦生物制品及CXO、化学药等细分行业举办多场集体业绩说明会，吸引10余家上市公司参会。 从集体业绩说明会召开内容来看，新药研发、海外业务布局以及未来发展战略等是投资者的主要关注点。

关注新药研发工作

“2024年，公司积极推进新药研发工作，持续加大研发投入，全年研发投入合计7041.46万元，同比增长26.25%。 其中，抗抑郁新药JJH201501正在开展Ⅲ期临床试验；抗肿瘤新药JJH201601正在开展Ⅱa期临床试验。 ”当被问及2024年研发投入情况时，吉贝尔财务总监赵锁富表示。

吉贝尔董事长、总经理耿仲毅透露，公司抗抑郁新药JJH201501的Ⅲ期临床试验受试者入组工作已完成，公司将持续推进Ⅲ期临床研究，力争2025年底前完成Ⅲ期临床研究和新药上市申请。

吉贝尔董事会秘书翟建中则表示，未来，JJH201501上市以后，公司将充分利用现有产品的渠道优势，通过组建团队、外部合作等多种方式，加快 JJH201501的商业化进程，实现产品效益。

据介绍，吉贝尔重视产品研发，长期专注于创新药特别是一类创新药的研究与开发，组建了超百人的专业研发技术团队，构建了以复方制剂研发技术、氘代药物研发技术、脂质体药物研发技术为支撑的新药研发技术平台，开启了一系列创新型药物的研发工作。

“未来，公司将立足现有产业链布局，瞄准重大疾病领域市场，结合自身条件和发展优势，通过自主研发+外部机构合作研发+并购+产品授权引进等方式丰富产品管线，在化学制药、生物制剂等相关疾病领域，加大研发投入，持续提升创新能力和研发水平，加快推进新产品的研发及其产业化，不断提高公司持续盈利能力和综合竞争力。 ”谈及未来新药研发战略，耿仲毅表示。

“公司的创新药物研发管线在不同阶段有着明确的战略和差异化的思路。 ”科兴制药董事、总经理赵彦轻介绍，2024年开始，公司进一步升级研发战略，开始立项布局具有全球首创（First-in-Class，FIC）潜力的三靶点抗体药物。 这类药物的研发风险较高，但一旦成功，将可能带来革命性的治疗突破，并占据市场领先地位。

值得一提的是，随着人工智能技术的快速发展，将人工智能技术深度融入药物研发，全方位提升药物研发的效率与质量已成为药物研发领域新趋势。

“作为一种新兴的技术领域，人工智能技术在药物研发的各个环节都带来了创新性的应用，深刻地影响着医药行业的发展模式，推动着整个行业的变革与升级，对于缩短研发周期，降低研发成本具有积极意义。 ”翟建中表示，公司将积极关注相关人工智能技术的发展及应用，持续评估相关技术对公司业务发展的潜在价值，积极探索各类新技术在公司相关业务场景的融合应用。

海外业务成焦点

海外业务成为集体业绩说明会的焦点问题之一。

科兴制药董事长邓学勤称，近年来，公司在国内和海外市场均取得了良好的经营成果，尤其在海外商业化方面表现突出。 目前，欧盟市场的白蛋白紫杉醇产品销售情况良好，同时，新产品的注册工作也在新兴市场稳步推进并陆续获批，进一步巩固了公司海外商业化平台价值。

“未来，公司计划依托成熟的海外商业化平台，在2025年持续引入新产品并推动其销售，从而实现业务的长期增长。 ”邓学勤预计，在未来5年至10年内，公司将不断拓展国际市场版图，覆盖更多区域与客户群体，确保海外商业化战略稳步实施。 根据公司2024年推出的股权激励计划，2025年外销收入增速目标设定为相比2023年增长200%至400%。

“2025年，公司将 继续贯 彻执行 海外商业 化战略 ，加速拓 展海外 市场。 ” 赵彦 轻进一 步介绍 ，在重点市 场、重点 产品的 引进方 面 ，公司将 大力引 进高技 术壁垒 产品，聚集 重点疾 病领域 ，打造高品 质药出 海平台 ，为公司 的长远发 展与高 质量增 长持续 注入新动 力。 与此 同时，公 司将快速 推进已 引进产 品的注 册上市进 程，巩固 存量 、做 大增量 ，助力股权 激励考 核目标 的达成。

对于市场关注的关税情况，奥浦迈董事长、总经理肖志华表示，公司境外收入主要来自欧洲，当前关税政策对公司业务的影响有限。

展望经营方向

会上，多家上市公司还对经营情况进行了展望。

华 熙 生 物 董 事 长 、 总 经 理 赵 燕 表 示 ， 2025 年 ， 在 原 料 业 务 方 面 ， 公 司 将 继 续 重 点 关 注 新 业 务 领 域 和 海 外 市 场 的 拓 展 ； 在 医 药 终 端 业 务 方 面 ， 特 别 是 其 中 的 医 美 业 务 方 向 ， 2024 年 公 司 新 推 出 两 款 医 美 针 剂 新 品 ， 这 有 望 为 公 司 医 美 业 务 带 来 进 一 步 增 长 空 间 ， 而 在 医 药 业 务 方 向 ， 2025 年 公 司 将 继 续 深 耕 骨 科 市 场 ， 积 极 研 发 引 入 三 类 医 疗 器 械 及 药 品 ， 丰 富 产 品 管 线 。

“未来，公司将继续优化产品结构，聚焦高附加值产品线，强化客户信用管理，提升经营质量，不断深化精细化管理，全方位提升运营效率。 ”毕得医药独立董事（财务）陶永平表示，通过这些举措确保公司在医药分子砌块和科学试剂领域的不断增长。

“2025年，公司的经营计划将围绕增长、可持续增长展开。 ”华纳药厂董事长、总经理黄本东明确表示。

据介绍，在研发方面，华纳药厂将持续加大研发投入力度，推动公司新产品的立项与研发，保证公司新品注册数量的持续增长；在生产方面，公司将继续以成本质量与人均生产效率为目标开展管理体系优化行动；在销售方面，公司将以充实团队、提升履职能力为主线布局销售工作；在管理方面，公司将持续推进内部信息化建设，不断完善公司人才培养体系建设。

“当前，公司 经营机 遇与挑 战并存 ，将 以科技 创新为 核心驱 动力，落实‘AI+合成生 物学 ’ 战 略，走国际 化发展 道路 ，并 以数字 化和智能 化为牵 引，建设 集团化 、扁平化和 矩阵化 的组织 ，实现公司 高质量 、可持续 发展。 ” 嘉 必优副总 经理、董 事会秘 书易华 荣在回答 2025年下半 年的发 展规划时 表示，将 扎实推 进并购 、回购等资 本运作 项目落 地 ，综合 运用多种 资本工 具提升 公司价值 ，为股东 、员工和 相关方 创造更大 价值 。
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从晒“万元级”装备到老牌厂商并购突围

骑行经济火热 小车轮撬动“大市场”

●本报记者 黄一灵 乔翔

4月某个周末，在位于上海张江

的一处绿荫骑行道，31岁的互联网

从业者陈默（化名）调整着公路车码

表，头盔下的蓝牙耳机重复着骑行车

队领队的导航提示：今日路线为绕圈

骑行，全程约33公里，预计打卡点2

处。 骑行结束后，陈默向中国证券报

记者展示这次的骑行成绩：“最大速

度39.7公里/小时，平均速度28.7公里

/小时，骑行总时长55分钟左右，比上

次明显提升。 ”

而在不远处公园里的波浪道骑

行场地，一群“全副武装” 的幼龄儿

童在父母陪同下，踩着平衡车在波浪

道上有序地驶过———这是周末 “亲

子骑行团”的标配画面。有家长告诉

记者，起初平衡车运动并不是亲子陪

伴的优先选项，但在深入了解后毫不

犹豫地选择购置平衡车以及相应的

运动装备，后续随着小孩年龄增长也

会考虑更专业的儿童自行车。

车轮滚动的声响下，一场由年轻

人主导的“骑行热”正席卷而来———

从社交媒体上年轻人晒出的万元级

骑行装备“九宫格” 图片，到老牌自

行车企业借收购突围高端市场，再到

折叠自行车厂商大行科工冲刺港股。

喧嚣之下，骑行热潮似乎正掀起一场

产业与资本的深度融合。

城市掀起“骑行热”

上海市民小炫是一名骑行爱好者， 最近天

气逐渐回暖，他会戴上护目镜、头盔等装备，骑

着自行车在江边呼啸前行。

“我大概是2、3年前开始骑行的。 因为家离

公司比较近，一开始每天上下班都会骑，后面会

在周末、节假日选择高强度骑行，比如安排一次

50公里以上的远行。 ” 小炫告诉记者，自己骑行

的目的主要是为减脂，目前效果很显著，自己也

喜欢上了这项运动。

当下，骑行热潮持续高涨，消费需求趋向多

样化，市场展现出前所未有的活力与潜力。在上

海浦东新区一家自行车集合店， 记者走进后发

现，映入眼帘的是各式各样的自行车。“看你的

需求和预算， 我们这里便宜的自行车不到5000

元，贵的上万元，且根据个性化配置价格也会不

一。 ” 该店店长王力（化名）介绍。

王力告诉记者，他自己是一名自行车“发

烧友” ，“车龄” 超过15年，目前在自行车上累

计投入已超过10万元， 后面和朋友合伙开了这

家店。

“这些年骑行确实越来越火， 但大家需求

还是不一样的， 有的人只是想通过城市骑行方

便通勤，同时也能够起到锻炼身体的作用，而有

的人是想挑战自我。 ”王力表示，面对不同的人

群，自行车厂商也开发了不同的产品，包括折叠

自行车、城市自行车、公路自行车、山地自行车

等。 价格方面，近年来，随着碳纤维材料应用进

一步普及，上万元的高端自行车也越来越多。

值得一提的是，随着骑行技术的提高，装备

升级也是骑行爱好者要直面的 “甜蜜烦恼” 。

“我第一辆自行车只花了2500元， 最近我刚换

了一辆，车架价格加上各种配件组装，整体价格

达到上万元。 ” 小炫向记者透露。

记者采访了解到，“骑行热” 不仅是一项简

单的单人运动， 其背后衍生出的社交属性也在

重塑年轻人的生活方式。 在陈默加入的骑行俱

乐部， 其入会仪式要求， 新人需完成30公里挑

战，并在打卡点拍摄创意视频。这个几十人的骑

行社群，每个月便会组织一场主题骑行活动。

不止是上海， 目前全国多个城市Cityride

（城市骑行） 等骑行风潮兴起。 近日， 第二届

“骑行北京·百里环廊” 公路自行车赛开赛；4月

26日，杭州2025年万人骑行嘉年华活动也将启

幕。业内人士认为，自行车现在已不仅仅是一种

出行方式，更是一种娱乐方式和社交方式，随着

中高收入群体对户外运动愈发热衷， 骑行经济

市场前景较为广阔。

而在社交媒体上， 在年轻人精心挑选的骑

行“九宫格” 图片中，晒出的不仅是车辆，还有

搭配更多车架颜色的限量版水壶， 甚至定制化

车铃，好似一幅城市骑行图鉴。

上市公司争相布局

骑行的小车轮驱动了体育经济， 上市公司

在相关领域也早已布局。

久祺股份是一家自行车产品出口商， 专注

于自行车整车及其零部件、 相关衍生产品的设

计、研发、生产和销售。2024年，公司实现营业收

入27.88亿元，同比增长38.98%；实现归母净利

润1.23亿元，同比增长15.31%。

谈及2025年发展计划，久祺股份表示，将聚

焦E-BIKE（电动助力自行车）智能化发展，开

发智能控制系统，结合运动健康数据升级产品。

与高校合作， 加强电动自行车智能控制系统研

发，提升产品竞争力。 设立创新实验室，探索AI

技术在骑行数据分析、用户行为预测中的应用。

在专注内在发展之际，相关上市公司还积

极利用资本市场工具箱做大做强。 今年3月，中

路股份公告称，公司控制的中路优势拟通过其

全资子公司使用自有资金与相关公司通过股

权收购及增资方式持有Factor� Bikes52.87%

股权。

据了解，Factor� Bikes是专注于设计、开

发、 制造和销售自有品牌的高性能全碳纤维公

路自行车公司， 拥有成熟的研发创新产品设计

及工程制造能力， 其品牌产品已销往欧洲、北

美、亚洲的多个国家和地区，在自行车行业树立

起高端品牌形象，目前正处于成长期。

对于此次收购，中路股份表示，通过投资标

的公司，力求实现资源的优化整合。 一方面，期

望通过后续的进一步合作， 形成自主研发国际

顶级碳纤维自行车的技术能力， 以此推进高端

碳纤维自行车品类的市场开拓， 并借助标的公

司在海外地区成熟的销售网络和营销体系，促

进永久品牌高端车型出海， 推动民族品牌进入

国际市场。另一方面，公司可以对自行车产业链

如零部件制造、销售渠道、赛事运营等进行延伸

和整合，挖掘更多盈利点、争取实现多元化的收

益增长。

值得一提的是， 受益于户外运动的蓬勃发

展，越来越多的公司走向资本市场，例如，折叠

自行车厂商大行科工今年正式递交招股书，拟

赴港上市。 数据显示，2022年和2023年，大行科

工的销量分别为148956辆和156877辆。2024年

前三个季度，其销量从2023年同期的115670辆

增长51.5%至175218辆， 超过2023全年的销量

水平。

市场规模有望继续增长

当骑行成为消费市场的亮眼增长极之际，

骑行企业注册量也迅速增长。

具体来看，据机构数据，2023年我国骑行相

关企业注册量同比增长43.9%至495家，注册量

增速达近十年峰值；在此基础上，2024年我国累

计注册589家骑行相关企业，同比增长19%。 目

前， 我国现存5067家骑行相关企业。 成立年限

上，我国骑行领域以老牌企业为主，成立超5年

的企业最多，合计占比达57.7%；成立1年内的企

业最少，合计占比达11.5%。

此外，在行业分布上，数据显示，骑行相关

企业主要集中在批发和零售业， 累计有2842家

企业，占比64.8%；其次是制造业，有364家企

业，占比8.3%。

除自行车本体外， 与自行车产业相关的各

类细分领域也迎来了成长空间。小炫介绍，购入

自行车只是骑行消费的第一步， 在配件细分市

场中， 骑行爱好者可以根据自己的需求购置一

些额外的装备，比如骑行头盔、码表、车灯、骑行

服、护目镜、锁鞋等。而且自己

为了骑车能拍到沿途更好的

风景还配置了运动相机和无

人机。

京东消费及产业发展研

究院数据则显示，2024年骑

行服成交额同比增长75%，公

路车成交额同比增长64%，自

行车配件和骑行穿戴装备的

成交额同比涨幅均超过40%。

尤其在中高端市场，骑行相关

装备的成交额同比增长更显

著。 同时，骑行爱好者不仅对

骑行装备的专业性要求更多，

还更加关注骑行装备的时尚

性。在分享式社交需求的影响

下，消费者对公路车、骑行服、

穿戴装备的时尚需求均有明

显提升，如对骑行穿戴装备时

尚外观的关注度同比增长

513%， 对骑行服美观时尚的

关注度同比提升245%。

展望未来，灼识咨询数据

显示，按零售值计，全球自行

车行业的市场规模由2018年的2645亿元增至

2023年的3740亿元，2018年至2023年的复合年

增长率为7.2%。 消费者购买力和自行车平均售

价纷纷增长， 使市场零售值的增速高于售出辆

数。 此外，灼识咨询预计，消费者愿意为每辆自

行车花费的金额将会增加， 有望带动市场规模

于2028年内增长至6725亿元，2023年至2028年

的复合年增长率为12.5%。

关注新药研发工作

“2024年，公司积极推进新药研发工作，持

续加大研发投入，全年研发投入合计7041.46万

元， 同比增长26.25%。 其中， 抗抑郁新药

JJH201501正在开展Ⅲ期临床试验； 抗肿瘤新

药JJH201601正在开展Ⅱa期临床试验。 ”当被

问及2024年研发投入情况时， 吉贝尔财务总监

赵锁富表示。

吉贝尔董事长、总经理耿仲毅透露，公司抗

抑郁新药JJH201501的Ⅲ期临床试验受试者入

组工作已完成，公司将持续推进Ⅲ期临床研究，

力争2025年底前完成Ⅲ期临床研究和新药上市

申请。

吉贝尔董事会秘书翟建中则表示， 未来，

JJH201501上市以后， 公司将充分利用现有产

品的渠道优势，通过组建团队、外部合作等多种

方式，加快JJH201501的商业化进程，实现产品

效益。

据介绍，吉贝尔重视产品研发，长期专注于

创新药特别是一类创新药的研究与开发， 组建

了超百人的专业研发技术团队， 构建了以复方

制剂研发技术、氘代药物研发技术、脂质体药物

研发技术为支撑的新药研发技术平台， 开启了

一系列创新型药物的研发工作。

“未来，公司将立足现有产业链布局，瞄准

重大疾病领域市场，结合自身条件和发展优势，

通过自主研发+外部机构合作研发+并购+产品

授权引进等方式丰富产品管线，在化学制药、生

物制剂等相关疾病领域，加大研发投入，持续提

升创新能力和研发水平， 加快推进新产品的研

发及其产业化， 不断提高公司持续盈利能力和

综合竞争力。 ”谈及未来新药研发战略，耿仲毅

表示。

“公司的创新药物研发管线在不同阶段有

着明确的战略和差异化的思路。 ” 科兴制药董

事、总经理赵彦轻介绍，2024年开始，公司进一

步升级研发战略， 开始立项布局具有全球首创

（First-in-Class，FIC） 潜力的三靶点抗体药

物。 这类药物的研发风险较高，但一旦成功，将

可能带来革命性的治疗突破， 并占据市场领先

地位。

值得一提的是， 随着人工智能技术的快速

发展，将人工智能技术深度融入药物研发，全方

位提升药物研发的效率与质量已成为药物研发

领域新趋势。

“作为一种新兴的技术领域， 人工智能技

术在药物研发的各个环节都带来了创新性的应

用，深刻地影响着医药行业的发展模式，推动着

整个行业的变革与升级，对于缩短研发周期，降

低研发成本具有积极意义。 ”翟建中表示，公司

将积极关注相关人工智能技术的发展及应用，

持续评估相关技术对公司业务发展的潜在价

值， 积极探索各类新技术在公司相关业务场景

的融合应用。

海外业务成焦点

海外业务成为集体业绩说明会的焦点问题

之一。

科兴制药董事长邓学勤称，近年来，公司在

国内和海外市场均取得了良好的经营成果，尤

其在海外商业化方面表现突出。目前，欧盟市场

的白蛋白紫杉醇产品销售情况良好，同时，新产

品的注册工作也在新兴市场稳步推进并陆续获

批，进一步巩固了公司海外商业化平台价值。

“未来， 公司计划依托成熟的海外商业化

平台，在2025年持续引入新产品并推动其销售，

从而实现业务的长期增长。 ”邓学勤预计，在未

来5年至10年内， 公司将不断拓展国际市场版

图，覆盖更多区域与客户群体，确保海外商业化

战略稳步实施。 根据公司2024年推出的股权激

励计划，2025年外销收入增速目标设定为相比

2023年增长200%至400%。

“2025年，公司将继续贯彻执行海外商业

化战略，加速拓展海外市场。” 赵彦轻进一步介

绍，在重点市场、重点产品的引进方面，公司将

大力引进高技术壁垒产品， 聚集重点疾病领

域，打造高品质药出海平台，为公司的长远发

展与高质量增长持续注入新动力。 与此同时，

公司将快速推进已引进产品的注册上市进程，

巩固存量、做大增量，助力股权激励考核目标

的达成。

对于市场关注的关税情况，奥浦迈董事长、

总经理肖志华表示， 公司境外收入主要来自欧

洲，当前关税政策对公司业务的影响有限。

展望经营方向

会上， 多家上市公司还对经营情况进行了

展望。

华熙生物董事长、总经理赵燕表示，2025

年，在原料业务方面，公司将继续重点关注新

业务领域和海外市场的拓展； 在医药终端业

务方面，特别是其中的医美业务方向，2024年

公司新推出两款医美针剂新品， 这有望为公

司医美业务带来进一步增长空间， 而在医药

业务方向，2025年公司将继续深耕骨科市场，

积极研发引入三类医疗器械及药品， 丰富产

品管线。

“未来，公司将继续优化产品结构，聚焦高

附加值产品线，强化客户信用管理，提升经营质

量， 不断深化精细化管理， 全方位提升运营效

率。 ” 毕得医药独立董事（财务）陶永平表示，

通过这些举措确保公司在医药分子砌块和科学

试剂领域的不断增长。

“2025年，公司的经营计划将围绕增长、可

持续增长展开。 ”华纳药厂董事长、总经理黄本

东明确表示。

据介绍，在研发方面，华纳药厂将持续加大

研发投入力度，推动公司新产品的立项与研发，

保证公司新品注册数量的持续增长； 在生产方

面， 公司将继续以成本质量与人均生产效率为

目标开展管理体系优化行动；在销售方面，公司

将以充实团队、 提升履职能力为主线布局销售

工作；在管理方面，公司将持续推进内部信息化

建设，不断完善公司人才培养体系建设。

“当前，公司经营机遇与挑战并存，将以科

技创新为核心驱动力， 落实 ‘AI+合成生物

学’ 战略，走国际化发展道路，并以数字化和智

能化为牵引，建设集团化、扁平化和矩阵化的

组织，实现公司高质量、可持续发展。 ” 嘉必优

副总经理、董事会秘书易华荣在回答2025年下

半年的发展规划时表示， 将扎实推进并购、回

购等资本运作项目落地，综合运用多种资本工

具提升公司价值，为股东、员工和相关方创造

更大价值。

聚焦核心竞争力构建

科创板生物医药行业集体业绩说明会启幕

●本报记者 乔翔 黄一灵

科创板2024年年报生物

医药行业集体业绩说明会系列

活动于本周正式启幕， 聚焦生

物制品及CXO、 化学药等细分

行业举办多场集体业绩说明

会，吸引10余家上市公司参会。

从集体业绩说明会召开内容来

看，新药研发、海外业务布局以

及未来发展战略等是投资者的

主要关注点。

上海一自行车店售卖的骑行眼镜 本报记者 乔翔 摄

上海某品牌自行车店 本报记者 黄一灵 摄
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