
信息披露

2025/3/13

星期四

A19

Disclosure

证券代码：301389� � � � � � � � � � � � � � � �证券简称：隆扬电子 公告编号：2025-023

隆扬电子（昆山）股份有限公司

2024年年度报告摘要

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务

状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

容诚会计师事务所 （特殊普通合伙） 对本年度公司财务报告的审计意见

为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为容诚

会计师事务所（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示

□适用 √不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 √不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

√适用 □不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以公司实施利润分配方案

时股权登记日的总股本剔除已回购股份为基数， 向全体股东每10股派发现金

红利2.50元（含税），送红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增

0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 □不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 隆扬电子 股票代码 301389

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 金卫勤 施翌

办公地址

江苏省昆山市周市镇顺昶

路99号

江苏省昆山市周市镇顺

昶路99号

传真 0512-57669500 0512-57669500

电话 0512-57668700 0512-57668700

电子信箱

zhengquan@longyoung.

com

zhengquan-02@long

young.com

2、报告期主要业务或产品简介

公司所处的行业情况：

（一）公司所处行业现状

公司主营业务为电磁屏蔽材料及部分绝缘材料、散热材料的研发、生产和

销售。 2023年公司投资建设复合铜箔项目，积极向铜箔材料布局。 根据中国证

监会发布的《上市公司行业分类指引（2012年修订）》，公司所处行业为“C39�

计算机、通信和其他电子设备制造业” ；按照国家统计局发布的《国民经济行业

分类（GB/T� 4754-2017）（2019年修订）》，公司所处行业为“C39� 计算机、

通信和其他电子设备制造业” 中的“3985�电子专用材料制造” ；按照国家统计

局发布的《战略性新兴产业分类（2018）》，公司所处行业为“3�新材料产业”

下面的“3.3.1.4�高分子光、电、磁材料制造” 。

随着移动通讯技术的进步和信息化建设的不断推进，电子设备硬件配置越

来越高，处理器向高性能方向不断升级，内部元器件结构逐渐精密化、集成化。

基于此，高频率运算、高速信号传输和高功率损耗将带来更高的散热、EMI屏蔽

防护性能的要求及对铜箔表面粗糙度的进一步要求， 由此推动电磁屏蔽材料、

绝缘材料、散热材料及铜箔材料种类不断丰富、材料性能和加工工艺进一步升

级。 报告期内，公司电磁屏蔽材料及部分绝缘材料、散热材料产品主要应用于

3C消费电子行业及新能源汽车行业，同时，公司正在逐步加快推进铜箔材料的

产品研发、测试的进程。

（1）3C消费电子行业

公司产品主要应用于3C消费电子行业。 公司持续深耕笔记本电脑、平板电

脑领域以及少部分可穿戴设备领域。

2024年，消费电子行业走出阴霾，回暖之象逐步显现。据知名数据公司IDC

的统计显示， 2024年全球PC出货量为2亿6270万台，同比增长1%。 尽管增幅

微小，但这是三年来首次实现增长。 这一增长主要得益于2024年第四季度的强

劲表现，该季度全球PC出货量同比增长了1.8%，达到6890万台。 此外，根据市

场研究机构Canalys发布的报告显示，2024年第四季度， 全球平板电脑市场出

货量同比增长5.6%， 达到3990万台。 这使得2024年全年总出货量达到1.48亿

台，同比增长9.2%。 国补政策的实施及欧美节假日促销活动，推动整体消费电

子市场的逐步复苏，智能终端的需求开始逐步进入回升阶段，再叠加AI的重磅

亮相加速了整体3C消费电子行业的变革与升级，新挑战、新机遇、新技术、新应

用并存。 科技的不断进步升级，使得消费电子产品整体向轻薄化、便携化、高性

能化的趋势发展， 也对设备的抗电磁干扰及散热的能力提出了更高的需求，这

将进一步推动上游电磁屏蔽材料和散热材料市场的快速发展。

（2）新能源汽车行业

公司积极布局新能源汽车领域，目前产品少量应用于新能源车汽车电子的

中控、雷达及智能座舱领域。

随着新能源汽车、无人驾驶、车载信息系统技术日渐成熟，汽车电子作为新

能源汽车产业中的重要部分，为行业的持续发展和优化升级提供重要支撑。 随

着人们对于驾驶的安全性、舒适性、娱乐性的追求，汽车电子技术在汽车的应用

领域日益扩大。 研究机构EVTank、伊维经济研究院联合中国电池产业研究院

共同发布了 《中国新能源汽车行业发展白皮书 （2025年）》，EVTank数据显

示，2024年全球新能源汽车销量达到1,823.6万辆，同比增长24.4%，其中中国

新能源汽车销量达到1,286.6万辆，同比增长35.5%，占全球销量比重由2023年

64.8%提升至70.5%，中国以旧换新政策效果显著，叠加各类车型不断升级出新

以及车价降低，推动新能源行业呈稳步增长的态势。 公司上市以来积极开拓新

能源汽车市场，逐步累计优质客户，向汽车电子方向稳步发展，正在逐步贡献业

绩。

（二）影响该行业的季节性和周期性

（1）周期性

电磁屏蔽材料产业应用下游较为广泛，涉及消费电子、汽车电子等多个领

域，这些领域一般会与宏观经济水平呈现出较明显的关联性。 目前公司电磁屏

蔽材料产品主要用于消费电子产品，下游市场受宏观经济、消费偏好、居民消费

水平及政策等因素的影响，有一定周期性波动。在宏观经济周期处于上行期间、

经济景气时，居民消费水平较高，社会需求量旺盛，消费者对笔记本电脑、平板

电脑等电子产品需求量也相应较高；当经济周期处于下行阶段时，经济形势不

佳，消费电子需求量也随之减弱。周期性与宏观经济周期基本一致，同时受产业

技术进步影响。

（2）季节性

电磁屏蔽材料产业的季节性特征主要受下游市场的需求影响， 与 “6·

18” 、“双十一” 、国庆节、圣诞节等网络促销及节日活动有一定的关联，但整体

上季节性特征不明显。 此外，主流品牌终端厂商已经逐步形成每年换新的产品

发售策略，并且一般在下半年发布新产品，从而带动产业链形成一定的波动，一

般来说，电磁屏蔽材料行业下半年收入会略高于上半年。

（三）公司所处的行业地位

公司是国家级专精特新“小巨人” 企业、江苏省高新技术企业、江苏省专精

特新企业， 且被认定为江苏省高性能EMI电磁屏蔽新材料工程技术研究中心，

是国内先进的电磁屏蔽、绝缘、散热、缓震等解决方案提供商之一。 经过二十多

年的积累和发展，公司具备专业的管理团队、成熟的工艺技术、完善的生产设施

和经验丰富的技术研发人员；凭借优秀稳定的产品品质和快速响应客户需求的

能力，公司获得了下游客户的广泛认可，进入了行业一流消费电子企业的供应

链体系，包括苹果、惠普、华硕、戴尔等国际知名终端品牌商和立讯、广达、富士

康、仁宝、和硕等行业内知名电子代工服务企业，并拓展部分PCB、FPC厂为合

作客户。 基于公司产品在笔记本电脑及平板电脑领域的优秀品质和良好口碑，

亦为公司新能源车汽车电子领域的开拓奠定了良好的基础，获得了国内部分新

能源品牌厂商的认可。由于消费电子及新能源车品牌厂商对产品质量有严格要

求，对长期合作的供应商建立了严格的准入制度，因此进入品牌厂商的供应链

体系是上游原材料企业在市场上获得较高地位的标志。

公司所从事的主要业务和产品简介：

（一）主要业务情况

公司主要从事各类电磁屏蔽材料和部分绝缘材料的研发、生产和销售。 报

告期内，公司主要产品为电磁屏蔽材料、绝缘材料及散热材料，并积极布局铜箔

材料。

（二）主要产品情况

公司的产品目前主要应用于3C消费电子领域和新能源车领域。 在3C消费

电子领域主要应用于笔记本电脑和平板电脑，同时少部分应用于智能可穿戴设

备；在新能源车领域主要应用于新能源车汽车电子的中控系统、雷达和智能座

舱等；公司积极研发铜箔材料，产品主要面向锂电、覆铜板、线路板（PCB）等领

域。 公司主要产品的介绍如下：

1、电磁屏蔽材料

（1）导电布及胶带

（2）导电泡棉

（3）吸波材料

2、绝缘材料

（1）散热材料

（2）绝缘材料

3、铜箔材料

（三）主要经营模式

1、采购模式

公司主要采用“以产定购、需求预测相结合” 的采购模式，由资材部下设的

生管课根据客户订单和客户预测需求， 结合生产计划及现有原材料库存数量，

确定所缺原材料状况并由资材部下设的采购课进行采购。

公司采用询价模式确定采购价格。采购人员根据过去的采购记录或者公司

合格供应商目录确定询价对象，在收到报价资料后比较各询价对象报价内容及

综合条件，最终确定合作的供应商。

2、生产模式

公司主要采用“以销定产、需求预测相结合” 的生产模式，根据客户的需求

进行生产。 业务部门接到客户的正式订单后，由资材部下设的生管课确定生产

计划，开立生产工单，并且制定生产排程表和交货排程表。生产部按照生管课制

定的生产排程表和交货排程表进行生产和控制生产进度。对于公司的大客户而

言，大客户一般会预先提供数月的预测需求量，业务部门根据大客户的提前预

测量形成预先订单，交由生管课确定生产计划，并由生产部按上述生产模式进

行生产。

公司一般以自主生产为主，因作业人员、公司生产设备的产能达到饱和等

无法如期出货时，为满足客户即时需求，公司将部分工序如模切/裁切、贴合等

委托给外协厂商加工，以提高生产效率，增加产量。

3、销售模式

公司采取直销的模式向客户销售产品。 对于大客户，公司在接受客户订单

前，需要根据客户的要求，先试制样品。在客户对样品进行测试验证的同时公司

进行报价，样品和报价通过后，客户通常会与公司签订框架协议。在后续的合作

过程中，客户下达具体的订单，公司收到后进行内部订单流程，安排组织生产，

并按客户指定的时间如期发货并运送至指定的地点。经客户验收并提供经确认

的销售产品种类、数量和金额的明细后，公司与客户对账然后开具发票。对于一

般小客户，公司在客户询价前会进行送样，部分小客户无对样品的测试验证环

节，因此送样后公司直接进行正式的报价，报价通过后客户下达具体的订单，收

到订单后公司按照前述流程进行生产、送货、对账和开票。

（四）主要的业绩驱动因素

2024年度，公司实现营业收入287,942,035.52元，同比上升8.51%，归属于

上市公司股东的净利润82,231,686.40元，同比下降15.02%，归属于上市公司

股东的扣除非经常性损益的净利润77,434,121.87元，同比下降14.79%。 主要

原因在于：

公司主营业务所属的3C消费电子市场2024年呈逐步复苏的态势， 带动了

公司产品整体销量的提升，再加上公司的客户结构进行一定优化，部分客户收

入规模有所增长。 但由于3C消费电子行业生产企业众多， 行业集中度整体不

高，行业竞争激烈，且需要配合客户在其产品生命周期内执行“季降” 、“年降”

措施，公司整体毛利率较2023年仅呈微幅提升。 近两年，公司在夯实主业的基

础上，积极探寻业绩新增长点。 在市场方面，先后分别在越南、美国及泰国建立

工厂及办事处，以提前布局海外市场；公司致力于抓住不同国家地区的行业需

求与发展机遇，积极推进公司业务在各地的发展；在创新方面，公司以自身深耕

的卷绕式真空磁控溅射及复合镀膜技术为核心，研发铜箔类材料产品，逐步丰

富和拓展公司铜箔产品种类，主要包括锂电铜箔及电子电路铜箔，未来可广泛

应用于锂电池行业、线路板（PCB）、覆铜板行业等等。基于此，随着公司研发的

持续投入，并伴随淮安、越南及泰国等地项目建设，固定资产投资加大，对公司

净利润有较大程度的影响。

未来公司将继续紧密跟随3C消费电子产业及新能源产业的发展趋势，以

持续服务消费电子市场为根基，以拓展服务新能源汽车市场为动力目标，重点

加速铜箔材料的研发及建设，在产品端形成“电磁屏蔽+复合铜箔” 双轮驱动

的模式，不断坚持高目标指引，做实做强自身业务，实现企业持续稳定的高质量

发展。

三、核心竞争力分析

（1）技术优势

公司始终重视技术创新，在产品研发创新、设计能力和工艺技术上不断积

累。 公司持续深耕消费电子产业链，经过多年发展，公司现已掌握多项核心技

术，包括卷绕式真空磁控溅射及复合镀膜技术、屏蔽材料柔性化技术、连续化带

状全方位导电海绵制备技术、高速精密成型技术、非开模模切技术、异形模切及

自动排废技术等。 上述核心技术应用在生产中，不仅能提高材料的屏蔽效能和

精密程度，还能提高生产效率、降低生产成本，从而提升公司的盈利能力，让公

司在行业新技术发展趋势及需求方面获得更多优势，为公司可持续快速发展提

供坚实的保障。此外，公司还积极参与新能源汽车行业的发展，不断寻找汽车电

子产业的产品应用机会，为新能源车提供优质的屏蔽、散热和绝缘材料。 此外，

公司积极通过探索真空磁控溅射、连续卷状水电镀技术，研发复合铜箔（将金

属铜箔与高分子材料进行复合）产品，并基于未来技术发展要求，研究复合铜

箔在电子电路（线路板、覆铜板行业）和锂电池负极集流体的应用，开发具有更

高附加值的产品。

（2）客户优势

公司依靠高质量的产品、本地化批量供货的优势，以及快速响应客户需求的能

力，在市场上已形成良好的品牌和口碑，与众多知名客户建立了稳定密切的合

作关系；依托公司各方面优秀表现及积极服务，已开发其他境内外优质客户。

公司下游客户及终端客户多为全球知名消费电子制造商和品牌厂商，新拓

展的新能汽车电子部分客户，也是知名厂商；上述制造商和品牌厂商对产品质

量要求非常高，且设立了严格的供应商准入体系。 进入其供应链体系通常需要

较长时间，认证过程较为复杂。 由于电磁屏蔽材料是电子产品不可或缺的功能

性材料，客户为了保持原材料和产品质量的一致性和可靠性，通常会选择已通

过认证的供应商进行长期合作。 因此，与知名下游客户和终端客户保持长期稳

定的合作关系将为公司持续发展提供充足的动力。

（3）质量控制优势

为了增强自身竞争力，提高生产效率和产品质量，公司制定并执行了涵盖

采购、生产、销售等环节的一系列内部控制制度，对各环节实行严格的控制流程

和规范。 公司的品质控制流程包括IQC进料检验、IPQC制程检验、FQC成品检

验和OQC出货检验等主要流程，从原材料、在产品到最终成品，实现质量检测

全流程覆盖，确保公司产品品质的稳定性。

公司始终将产品质量放在首位， 已通过ISO9001质量管理体系认证、

ISO14001环境管理体系认证、IATF� 16949:2016质量管理体系、IECQ有害物

质过程管理、安全生产标准化等。

（4）垂直产业链优势

公司通过整合产业链，现已拥有从材料前体到模切产品的较为完整的电磁

屏蔽材料垂直产业链体系。公司子公司富扬电子和聚赫新材主要掌握卷绕式真

空磁控溅射及复合镀膜技术，能进行电磁屏蔽材料、复合铜箔等材料的真空磁

控溅射、电镀等前端工序的加工，需模切的产品再交付给隆扬电子、川扬电子等

进行模切等后端工序的加工，最终交付符合客户要求的产品。

垂直产业链布局为公司带来了两个优势：第一，电磁屏蔽材料等的金属镀

层工艺是前端制造的关键一环，决定了产品的屏蔽效能、平坦度及导电性能等

要求。公司具备独立的材料前体加工能力，一方面有利于降低产品成本，另一方

面保证了原材料品质的一致性；第二，当客户对产品性能提出差异化、定制化需

求时，公司无需向其他供应商采购，而是通过改进材料工艺配方，开发出符合客

户要求的新产品，一方面提高了公司响应客户的能力，另一方面也能促进公司

在材料研发方面的创新，从而提升公司的整体实力。

随着电子科技的快速发展，电子产品对电磁屏蔽材料等性能要求将持续提

升，而材料制造工艺的进步是电磁屏蔽材料等行业发展的源动力。 公司凭借在

公司内部产业链上垂直整合的布局，将在未来竞争中获得更大的优势。

（5）高效快速响应客户需求优势

消费电子行业市场竞争较为激烈，电子产品更新换代速度较快，因此快速

高效响应客户需求是公司具有较强市场竞争力的关键。

公司管理层及核心研发人员均在电磁屏蔽材料行业具备丰富的从业经验，

对下游产品及客户熟悉程度较高，对电磁屏蔽材料的产品研发、材料性能、生产

工艺、品质管理、市场开拓等方面有专业的理解，对客户的产品需求、性能需求、

产品研发方向也有准确的判断。因此，公司能够快速了解客户诉求，凭借在行业

内深耕多年形成的核心技术优势进行高效优质生产，为客户提供在短时间内快

速响应的服务。

为了更加贴近客户、更快速地响应客户需求和更好得到客户的反馈，公司

在昆山、淮安、重庆、越南已设立了四个生产制造基地，辐射华东、西南地区和东

南亚地区，贴近客户集群，为客户提供本地化的服务。 在中国台湾设立子公司，

协助集团进行产品研发。 并且，在中国台湾设立分公司、美国设立办事处，从销

售端更快捷的服务于当地客户。 2024年，公司进一步加大全球布局的范围，在

泰国设立生产基地，为东南亚客户提供更优更快的产品及服务。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

√是 □否

追溯调整或重述原因

会计政策变更

元

2024年末

2023年末

本年末

比上年

末增减

2022年末

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

总资产

2,309,983,

917.95

2,307,068,

843.19

2,307,068,

843.19

0.13%

2,403,444,

628.49

2,403,248,

267.97

归 属 于 上

市 公 司 股

东 的 净 资

产

2,217,770,

133.88

2,233,118,

997.06

2,233,118,

997.06

-0.69%

2,328,429,

300.55

2,328,431,

755.78

2024年

2023年

本年比

上年增

减

2022年

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

营业收入

287,942,

035.52

265,355,

979.43

265,355,

979.43

8.51%

376,447,

220.78

376,447,

220.78

归 属 于 上

市 公 司 股

东 的 净 利

润

82,231,686.40 96,762,734.55 96,762,734.55

-15.

02%

168,859,

254.08

168,858,

575.87

归 属 于 上

市 公 司 股

东 的 扣 除

非 经 常 性

损 益 的 净

利润

77,434,121.87 90,871,826.05 90,871,826.05

-14.

79%

162,557,

758.14

162,557,

079.93

经 营 活 动

产 生 的 现

金 流 量 净

额

57,521,982.34 79,428,734.16 79,428,734.16

-27.

58%

185,096,

809.60

185,096,

809.60

基 本 每 股

收益 （元/

股）

0.29 0.34 0.34

-14.

71%

0.75 0.75

稀 释 每 股

收益 （元/

股）

0.29 0.34 0.34

-14.

71%

0.75 0.75

加 权 平 均

净 资 产 收

益率

3.74% 4.34% 4.34% -0.60% 16.59% 16.59%

会计政策变更的原因及会计差错更正的情况

2022年11月30日，财政部发布了《企业会计准则解释第16号》(财会[2022]

31号，以下简称解释16号)，其中“关于单项交易产生的资产和负债相关的递延

所得税不适用初始确认豁免的会计处理” 内容自 2023年1月1日起施行。 对于

因适用解释16号的单项交易而确认的租赁负债和使用权资产， 产生应纳税暂

时性差异和可抵扣暂时性差异的，本公司按照解释16号和《企业会计准则第18

号一所得税》的规定进行追溯调整。

本次会计政策变更不会对公司财务状况、经营成果和现金流量产生重大影

响，亦不存在损害公司及股东利益的情况。 公司于2023年8月18日于巨潮资讯

网（http://www.cninfo.com.cn）披露了《关于会计政策变更的公告》（公告

编号：2023-058）

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 59,088,252.46 70,591,691.96 78,981,554.57 79,280,536.53

归属于上市公司股

东的净利润

17,807,996.94 12,205,249.67 22,642,898.12 29,575,541.67

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润

17,026,376.48 11,732,739.09 20,823,280.93 27,851,725.37

经营活动产生的现

金流量净额

16,973,199.25 8,141,795.42 16,215,643.05 16,191,344.62

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财

务指标存在重大差异

□是 √否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情

况表

单位：股

报 告 期

末 普 通

股 股 东

总数

20,071

年 度 报

告 披 露

日 前 一

个 月 末

普 通 股

股 东 总

数

18,994

报 告 期

末 表 决

权 恢 复

的 优 先

股 股 东

总数

0

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数

0

持 有 特

别 表 决

权 股 份

的 股 东

总 数

（如有）

0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名

称

股东性

质

持股比

例

持股数量

持有有限售条件

的股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

隆 扬 国

际 股 份

有 限 公

司

境 外 法

人

69.04% 195,722,953.00 195,722,953.00 不适用 0.00

昆 山 群

展 商 务

咨 询 合

伙 企 业

（有 限

合伙）

境 内 非

国 有 法

人

2.01% 5,700,000.00 5,700,000.00 不适用 0.00

招 商 银

行 股 份

有 限 公

司 － 兴

全 轻 资

产 投 资

混 合 型

证 券 投

资 基 金

（LOF）

其他 1.50% 4,247,300.00 0.00 不适用 0.00

兴 业 银

行 股 份

有 限 公

司 － 兴

全 趋 势

投 资 混

合 型 证

券 投 资

基金

其他 1.22% 3,450,843.00 0.00 不适用 0.00

香 港 中

央 结 算

有 限 公

司

境 外 法

人

0.49% 1,378,838.00 0.00 不适用 0.00

张正文

境 内 自

然人

0.45% 1,270,000.00 0.00 不适用 0.00

张亚红

境 内 自

然人

0.42% 1,200,000.00 0.00 不适用 0.00

朱浩

境 内 自

然人

0.39% 1,110,000.00 0.00 不适用 0.00

MOR-

GANST

ANLEY�

&CO.

IN-

TER-

NA-

TION-

AL�

PLC.

境 外 法

人

0.36% 1,032,996.00 0.00 不适用 0.00

陈海涛

境 内 自

然人

0.25% 700,000.00 0.00 不适用 0.00

上述股东关联关

系或一致行动的

说明

公司实际控制人傅青炫、张东琴合计间接持有公司股东隆扬国际71.55%的股权。 群展

咨询为公司员工持股平台，傅青炫、张东琴合计间接持有群展咨询45.75%的出资份额。

除此之外，公司未知其他股东之间是否存在关联关系或一致行动关系。

持股5%以上股东、前10名股东及前10名无限售流通股股东参与转融通业

务出借股份情况

□适用 √不适用

前10名股东及前10名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较

上期发生变化

□适用 √不适用

公司是否具有表决权差异安排

□适用 √不适用

（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 √不适用

三、重要事项

公司拟以支付现金方式购买苏州德佑新材料科技股份有限公司 （以下简

称“德佑新材” ）100%的股权（以下简称“本次交易” ）。 本次交易如能顺利实

施，德佑新材将成为公司的全资子公司。 2025年2月21日，公司与苏州德佑新材

料科技股份有限公司签订了《股份收购意向协议》，最终收购股权比例、交易对

方及交易价格尚需交易各方进一步协商后确定。 根据初步研究和测算，本次交

易预计构成《上市公司重大资产重组管理办法》规定的重大资产重组。 本次交

易不涉及上市公司发行股份，不构成关联交易，也不会导致上市公司控股股东

和实际控制人发生变更。公司将按照相关规定履行相关程序，编制、披露相关文

件。本次签署的《股份收购意向协议》仅为意向性协议，具体的交易方式及交易

条款以各方签署的正式收购协议为准。

本次交易尚处于初步筹划阶段，交易方案和交易条款仍需进一步论证和沟

通协商，上市公司及标的公司尚需分别履行必要的内外部决策、审批程序，存在

未能通过本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。 有关决策、审批程序的风险。 公司将严格按

照相关法律法规及《公司章程》的规定履行有关的决策审批程序和信息披露义

务。本次交易存在不确定性，可能出现因外部环境变化导致交易条件发生变化，

进而导致交易终止的情况。 敬请广大投资者注意投资风险。 具体可见公司于

2025年2月21日披露的《关于筹划重大资产重组暨签署〈股份收购意向协议〉

的提示性公告》（公告编号：2025-005）


