
电广传媒：喜迎开门红新文旅战略见成效

本报记者 何昱璞

“在刚刚过去的春节假期，公司旗下景区、酒店游客接待量约57万人次，同比增长26%。 ”电广传媒董事长王艳忠介绍，此次春节假期是电广传媒在“文化+科技+旅游”融合创新的基础上，联合湖南经视探索“文旅+媒体”芒果方案的首个“春节档” 。

据了解，媒旅融合的模式创新、内容创新、产品创新助推公司文旅业务再上新台阶，电广传媒文旅业务呈现较强的增长潜力。 “我们坚持‘一手抓产品、一手抓资源’ ，以芒果IP、芒果基因创新打造芒果味的新概念旅游度假产品。 ”王艳忠表示，公司遵循“文化+科技”“文化+旅游”两个融合的要求，持续推进“新文旅”战略。

文旅融合创新 盘活闲置资产

近年来，电广传媒持续推进“三湘星光行动”，投资布局了湘潭万楼·芒果青年码头、南岳芒果晨曦客栈、汨罗屈子文化园、郴州711时光小镇、安化茶马古道、芒果未来艺术中心、芒果美术馆等多个优质文旅项目，成为湖南 文 旅 产 业 的 “主 力 军 ” 。 202 4年9月20日，电广传媒投资运营的衡阳·青春东洲岛景区正式开业，不到4个月累计接待游客已超200万人次，成为区域文旅标杆。

“就在一年前，东洲岛这一片没有旅游产品，也不产生经济效益，只有市民散步过来看看江，更不用说游客了。”王艳忠介绍，近年来，“三湘星光行动”将重点放在了盘活闲置资产方面，“我们联合各州市将多个国有的闲置资产改造成了特色旅游项目，在实现社会效益的同时，也取得了经济效益。”

在衡阳，电广传媒携手衡阳市政府投资1.2亿元共同开发“青春东洲岛”项目。 刚开业，就在2024年国庆假期吸引了超78万人次游客，同比增长201%。

在郴州，电广传媒将一座即将消亡的原国营711矿区改造成了度假小镇，并在这里举办《超级老声》老年人歌唱比赛，让原本落寞的矿区在2023年新开园后的首个国庆黄金周吸引了20万人次。

在湘潭，电广传媒则联合政府打造全国最大规模的集装箱集市建筑群，并将《快乐大本营》等 IP独特运用其中，将湘潭万楼打造成主题乐园等新业态。 今年“春节档” ，湘潭万楼客流量24万人次，排名湘潭市第二，仅次于韶山。

值得一提的是，电广传媒还与湖南经视携手合作。 春节假期期间，湖南经视特别策划《嘻嘻哈哈过大年》节目，串联起郴州711时光小镇、衡阳·青春东洲岛、安化茶马古道、汨罗屈子文化园、湘潭万楼·芒果青年码头等6个景点，运用新技术和创新报道形式，“大屏+小屏”展示了遍布湖南省内的“芒果味”文旅大餐，体现了公司“新文旅”战略在文旅赛道的大胆创新和布局突破。

数据显示，2024全年，电广传媒旗下芒果文旅接待游客620万人次，同比增长51%，营收同比增长86%，接待游客、营收规模均创历史新高。

随着电广传媒、湖南经视“双声道”的推进，电广传媒将加快探索“文旅+媒体”的芒果样本，盘活存量做优增量，实现文旅板块高质量发展。

以科技和文化赋能

“我们为什么能把过去死气沉沉的产业盘活？ 如何能让景区留住游客？ 我们的核心策略在于以科技和文化进行赋能。 ”王艳忠说。

以“青春东洲岛”的新建项目数字船上书院为例，该项目大量使用AR、VR、全息影像等前沿技术来展现衡阳悠久的历史文化和厚重的革命文化。 同时，该项目还将飞行影院、动感影院等游乐设备加入其中，丰富游客体验方式。

“历史是‘旧’的，我们的展现方式却是‘新’的，是符合现代年轻人的审美和喜好的。 我们用数字赋能历史悠久的船山书院，打造了‘数字船山书院’ ，几乎融合了先进数字技术的全部形态，形成了中国独一无二的数字书院。 ”王艳忠介绍。

王艳忠表示，公司近年来一直积极探索以科技赋能传统文旅产业创新升级，通过提升文化产品的科技含量，使文化产品更具创新力、吸引力，从而催生新产业、新消费，为经济增长提供新动能。

与此同时，春节期间，电广传媒还根据每个项目的特点，结合传统年俗、非遗技艺推出主题策划。

衡阳·青春东洲岛景区新年舞龙巡游、佤族喷火、川剧变脸、凤舞飞扬、湘西刀山火海、打铁花等一系列民俗表演、非遗技艺令游客流连忘返；汨罗屈子文化园举办“新春大楚庙会”主题活动，日景烟花秀打造新春版七彩祥云，为游客奉上视觉盛宴……

此外，圣爵菲斯大酒店推出“等你回家，自在过年”春节主题活动，打造新春集市，带动餐饮包厢收入同比增长53%；南岳芒果晨曦客栈春节假期推出特色服务带动客房收入同比增长40%。

大力推进“新文旅”战略

“我们的文旅和传统文旅不一样，我们开辟了一个新模式。 ”王艳忠介绍，“三湘星光行动”的项目均是与地方政府合作，以合资公司的形式来进行运营分成，而公司的投资比例和分成比例是倒挂的，即以较小的投资比例获取较大比例的回报。

“我们都是轻资产运营，之所以能够做到‘以小谋大’ ，核心是我们独有的IP资源和强大的运营能力。 ”王艳忠进一步解释，一方面，电广传媒在项目开发中能够将湖南广电自有的 IP资源转化成独特的产品；另一方面，拥有大型文旅项目的运营经验，20多年成功运营长沙世界之窗、圣爵菲斯大酒店所累积的成功经验可为新文旅项目全面赋能。 同时，媒体赋能带动技术创新、模式创新、内容创新，有望进一步增厚“新文旅”的实力。

通过挖掘历史，以科技和文化赋能，加上独有的芒果IP资源、媒体资源，目前，电广传媒已经形成了长沙芒果未来艺术中心、湘潭万楼元宇宙、芒果海洋馆、衡阳东洲岛数字船山学院等文化科技融合样板产品，以及湘潭万楼集装箱街区、衡阳东洲岛苏州湾老街、郴州711时光小镇等“文商旅”融合消费矩阵。

王艳忠表示，电广传媒“新文旅”战略的持续创新能力让每一个落地项目都是独一无二的，能够结合当地文化和资源禀赋，并融入芒果方案，生产出独具特色的“文旅+媒体”新业态。

对于下一步计划，王艳忠表示，公司已经锚定中国文旅企业20强的目标在努力奋斗。 “我们将充分利用湖南广电优质 IP资源和媒体资源，做实做强湖南广电产业发展的‘第三极’ ，推动文旅‘三湘星光行动’闪耀湖南省，锻造媒体+文旅融合新实力，打造湖南最大文旅投资平台。 同时，公司也将适时以并购的方式对产业链进行延伸，将规模、品质、效益做优。 当前，越来越多的资源正在对接电广传媒、芒果文旅。 ”
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三一重能：以数智化打造智能制造新标杆

●本报记者 刘杨

自动翻转的桁架机器人在10分钟内将

“钢铁大象” 进行灵活翻转，柔性生产线10

秒可完成机型转换， 近百米长的叶片一天

就能生产一只；伴随一声清脆的启动声，液

压缸开始剧烈运动， 模拟着现实风场中的

风力……中国证券报记者近日走进三一重

能， 并对其位于北京昌平的5G柔性智能制

造工厂、风电整机试验台进行实地调研。

“风电产业的技术突破和模式创新一直

是行业发展的源动力。 ” 三一重能董事会秘

书周利凯对记者表示，通过数智化驱动进行

有序作业，三一重能的生产效率得到极大提

升，未来公司将继续寻求风电制造的“高质

量、高效率、高柔性、优成本”发展之路。

数智化改造提高产效

在昌平南口产业园区内，记者走进三一

重能5G柔性智能制造工厂。 在整机和轮毂

生产线上，记者看到红黄两色的机械臂正在

进行高强螺栓的拧紧工作。 定制化的AGV

全自动引导车穿梭其间， 车间只有若干工

人，多个制造工序已基本实现自动化生产。

“传统的风电主机通常是定点装配模

式，而三一重能则将其升级改造为柔性生产

线。 ” 三一重能智能制造工艺所副所长邢腾

飞告诉记者，定点装配模式平均需要4.5至5

小时下线一台大兆瓦风机，而柔性生产线作

业模式3小时即可下线一台风机。

“我们通过引入工业机器人、 机器视觉

技术等，智能工厂实现了机舱和轮毂的自动

装配。” 邢腾飞表示，风机智能化生产很重要

的一点是对产品质量的保证。以螺栓的拧紧

为例，常规液压的拧紧方式，拧紧力矩离散

性大，力矩数据不易采集，后期风机使用存

在较大风险。 采用电动自动化工具生产，所

有的数据都是预设好的，螺栓可实现自动拧

紧，再基于视觉技术的质检，生产效率和产

品质量均可以得到大幅提升。

“我们智能工厂的升级改造主要有两

点， 一是作业自动化， 二是物料配送自动

化。” 邢腾飞向记者介绍，改造为柔性生产线

后，一条生产线可以兼容3-15兆瓦的机型，

实现混线生产，10秒即可完成机型转换。

在物料配送方面， 通过AGV全自动引

导车自动配送物料， 再结合桁架机器人、工

业机器人等通过数智化驱动进行有序作业，

生产效率得到极大提升。“你看到的这款自

动翻转的桁架机器人，它会把偏航组件进行

180度的翻转，这项操作需要2个人协作才能

将设备翻转，通过翻转机器人10分钟即可自

动完成。 ” 邢腾飞说。

长期保证产品质量

在5G柔性智能制造工厂内， 三一重能

配置了大量的工业机器人，实现了从计划订

单到产品交付的全生命周期的数字化管控。

“一台大兆瓦的风机一旦投入使用要运

行20年以上，我们的数智化改造不仅实现了

降本增效，更为重要的是提高了产品质量。”

周利凯对记者坦言，三一重能实现了风机的

在线监测、故障预判以及远程诊断，确保风

机在运行周期把故障和风险降到最低。

“风电产业的技术突破和模式创新一直

是行业发展的源动力。” 周利凯进一步表示，

在风机大型化的趋势下，许多环节对精密度

有着非常高的要求，三一重能在叶片制造行

业做到了行业标杆。 以叶片的灌注环节为

例，通过采用规模化集中灌注技术，实现了

树脂材料进、存、用全流程高度自动化，使得

灌注更为精准，效率提高了25%。

“近百米长的叶片是数智化生产的痛

点，但我们没有放弃，一步步突破叶片关键

工序的创新，最终实现了一天生产一只叶片

的‘传奇’ 。 ” 周利凯表示，作为风机的核心

大部件，叶片的成本占到机组总成本的20%

至30%，性能将直接影响风机的发电性能和

全生命周期的可靠性。三一重能在湖南韶山

打造的行业首座超级叶片工厂，对传统风电

叶片生产模式进行颠覆性创新，从源头保障

叶片全生命周期的安全可靠。

创新引领风机大型化

在“双碳” 背景下，中国风电产业迎来

了前所未有的机遇，已成为全球最大的风电

设备制造基地。 然而，在风机大型化的进程

中，能否保障可靠性存在一些质疑声。

在昌平南口产业园区内，记者还调研了

35兆瓦级六自由度风电整机试验台，其可以

对35兆瓦级以下的整机进行全生命周期的

性能的测试。

据介绍，该试验台由三一重能完全自主

研发设计，采用100%国产供应链建设，是迄

今全球可承载功率最大、还原度最高、验证

最全面的风电整机传动试验台，将为风电大

型化创造更多可能。

“在现实风场中，风总是在不停地变化，

机组所受到的载荷也是复杂多样的。传统风

电整机试验台结构只能在单一方向上施加

载荷， 无法模拟真实环境中的受力情况，试

验结果很难做到足够精准。 为了解决这一难

题，三一重能设计出了能够实现六个维度多

向载荷的试验台。 ” 三一重能相关业务负责

人介绍， 该试验台不仅可满足整机及发电

机、 齿轮箱等关键零部件的功能性测试需

求，还可通过数千个传感器，对复杂工况进

行在线监控和模拟。

在追求产品的高质量和高可靠性的背

景下，我国风机具有显著的成本优势和交付

效率优势，出海竞争力逐步提升。

如今，三一重能大力践行“走出去” 战

略，不断开拓海外市场。

三一重能方面表示，公司将以“推动人类

高效使用清洁能源”为愿景，把国内智能制造

标准推广到海外，将继续寻求风电制造的“高

质量、高效率、高柔性、优成本”发展之道。

多地迎新一轮土拍

部分区域接连出让高溢价地块

●本报记者 董添

近期，多地迎新一轮土拍。部分区域接连出让高溢价

地块。 业内人士表示，2025年以来，土地市场逐渐摆脱了

底价成交的常态，越来越多的地块经过多轮竞价成交，甚

至以高溢价成交。从上市房企公告看，房企拿地态度整体

较为分化，有的房企拿地态度较为积极，一些房企虽然业

绩有所下滑，但依然坚决拿地。

接连出让高溢价地块

2月18日，成都成华区崔家店板块72亩“住兼商” 地

块成功出让。 该地块竞争激烈，吸引华润置地、中海地

产、绿城、越秀地产、招商蛇口、中国金茂共6家企业参

与， 最终由华润置地以楼面价1.77万元/平方米竞得，成

交总价为17.08亿元，溢价率为28.26%。此前的1月27日，

成都成华区成交的另一宗宅地同样竞争激烈， 中海地

产、招商蛇口、华润置地、龙湖、建发房产等多家房企参

与竞拍，最终华润置地以楼面价2.04万元/平方米、溢价

率51.11%竞得。

一些热点地区春节后的首场土拍出现高溢价地块。

2月14日，杭州土地市场迎来3宗涉宅用地出让，2宗位于

余杭区、1宗位于临平区，总出让面积8.44万平方米，总规

划建筑面积9.69万平方米，总起始价约12.3亿元。 最终3

宗地块中2宗溢价成交， 最高溢价率为65.11%，1宗底价

成交， 合计出让总金额为15.3亿元， 平均溢价率为

23.39%。

部分热点地区春节后已经完成多宗地块出让。 2月

11日， 北京出让一宗朝阳区三间房乡涉宅组合用地，吸

引多家房企角逐。 最终，在经过103轮竞价后，金茂和保

利发展组成的联合体以87.295亿元的价格成功竞得该地

块，溢价率为10.5%。 此外，2月8日，北京以底价28.01亿

元成功出让石景山一宗地块，住宅部分成交楼面价为3.7

万元/平方米。

上海易居房地产研究院副院长严跃进表示，2024年

四季度以来， 一线及核心二线城市的住房市场在成交量

方面呈现企稳态势，市场情绪明显好转，房企信心亦有所

增强。 进入2025年，地方政府积极响应市场需求，推出了

不少位于核心地段、配套设施完善的优质地块。这些地块

凭借优质的地理位置和较大的开发潜力， 进一步激发了

房企参与土地竞拍的热情。

拿地态度不一

从上市房企公告看，房企拿地态度整体较为分化。

有的房企拿地态度较为积极。 滨江集团近日披露的

关于新增土地储备项目的公告显示，2月10日，公司新增

土地储备项目分别为婺城区二七区块ZX20-05-15、

ZX-20-05-16地块，婺城区二七区块ZX-21-09-03地

块 ， 婺城区二七区块ZX-21-09-07地块和金东区

ZX-33-12-09地块，土地权益均为51%。 上述项目的取

得有利于公司进一步增加土地储备， 增加公司的可持续

发展能力。

部分房企公告称，近期没有新增地块。华侨城A披露

的2025年1月主要业务经营情况显示，1月， 公司实现合

同销售面积8.2万平方米，同比减少25%；合同销售金额

12.6亿元，同比减少31%。 1月，公司旗下文旅企业合计接

待游客653万人次，同比增加31%。 1月，公司无新增土地

情况。

一些房企虽然业绩有所下滑，但依然选择拿地。金地

集团日前披露的关于公司2025年1月份销售及获取项目

情况显示，2025年1月，公司实现签约面积15.6万平方米，

同比下降47.93%； 实现签约金额22.5亿元， 同比下降

59.1%。 公司近期新增加项目为杭州临平老城区单元

LP060203-1地块，位于临平区藕花洲大街以北、新颜路

以东。项目占地面积15538平方米，容积率1.05，计算容积

率建筑面积16314.9平方米，权益比例40%，地块用途为

住宅用地兼容邻里中心，土地使用年限为70年，项目成

交总价为1.86亿元。

多家房企披露业绩预告

值得一提的是，近期，多家上市房企对外披露2024

年全年业绩预告，引发市场关注。

头部企业中， 万科A预计2024年全年亏损约450亿

元，同比下降470%。报告期内，公司房地产开发业务结算

利润主要对应2022年、2023年销售的项目及2024年消化

的现房和准现房库存。 这些项目大部分为2022年前获取

的土地，地价获取成本较高，销售情况和毛利率均低于投

资预期，导致报告期结算毛利总额大幅减少。

我爱我家、市北高新、珠江股份等公司报告期内实现

扭亏。

我爱我家预计2024年实现归属于上市公司股东的

净利润为7000万元至1亿元，同比扭亏。 公司业绩出现好

转的主要原因为，2024年以来， 国内房地产市场相关政

策持续放松，央行连续降息降准，并陆续降低住房贷款首

付比例。 在多部门协同施策，一揽子政策影响下，2024年

四季度国内二手房市场出现强劲的复苏态势， 公司业务

所在核心一线城市的二手房成交量、 成交价格均呈现回

升走势， 这对公司报告期内的业绩产生了积极正面的影

响。同时，公司继续严控各项费用开支，推动门店租金、装

修费用、 销售费用、 管理费用等各项运营成本进一步下

降。 2023年公司由于品牌升级所投入的各项营销推广费

用在2024年也不再发生，导致本报告期内的销售费用也

进一步下降。此外，公司一季度出售了位于云南昆明地区

的新纪元大酒店相关资产，本次交易完成后，经公司财务

部门初步测算，预计将对公司2024年净利润产生正面影

响，影响金额为7900万元左右。

市北高新预计2024年全年实现归属于上市公司股

东的净利润为3000万元，扣除非经常性损益后的净利润

为2800万元。 报告期内，公司业绩预盈的主要原因是，公

司控股孙公司上海云置禾企业发展有限公司开发建设的

市北华庭项目部分实现销售所致。

文旅融合创新 盘活闲置资产

近年来，电广传媒持续推进“三湘星光

行动” ， 投资布局了湘潭万楼·芒果青年码

头、南岳芒果晨曦客栈、汨罗屈子文化园、郴

州711时光小镇、安化茶马古道、芒果未来艺

术中心、 芒果美术馆等多个优质文旅项目，

成为湖南文旅产业的“主力军” 。2024年

9月20日，电广传媒投资运营的衡阳·青春东

洲岛景区正式开业， 不到4个月累计接待游

客已超200万人次，成为区域文旅标杆。

“就在一年前， 东洲岛这一片没有旅游

产品，也不产生经济效益，只有市民散步过来

看看江，更不用说游客了。 ”王艳忠介绍，近

年来，“三湘星光行动”将重点放在了盘活闲

置资产方面，“我们联合各州市将多个国有

的闲置资产改造成了特色旅游项目， 在实现

社会效益的同时，也取得了经济效益。 ”

在衡阳， 电广传媒携手衡阳市政府投

资1.2亿元共同开发“青春东洲岛” 项目。

刚开业， 就在2024年国庆假期吸引了超78

万人次游客，同比增长201%。

在郴州， 电广传媒将一座即将消亡的

原国营711矿区改造成了度假小镇，并在这

里举办《超级老声》老年人歌唱比赛，让原

本落寞的矿区在2023年新开园后的首个国

庆黄金周吸引了20万人次。

在湘潭， 电广传媒则联合政府打造全

国最大规模的集装箱集市建筑群，并将《快

乐大本营》等IP独特运用其中，将湘潭万楼

打造成主题乐园等新业态。 今年 “春节

档” ，湘潭万楼客流量24万人次，排名湘潭

市第二，仅次于韶山。

值得一提的是，电广传媒还与湖南经视

携手合作。 春节假期期间，湖南经视特别策

划《嘻嘻哈哈过大年》节目，串联起郴州711

时光小镇、 衡阳·青春东洲岛、 安化茶马古

道、汨罗屈子文化园、湘潭万楼·芒果青年码

头等6个景点，运用新技术和创新报道形式，

“大屏+小屏” 展示了遍布湖南省内的“芒

果味” 文旅大餐，体现了公司“新文旅” 战

略在文旅赛道的大胆创新和布局突破。

数据显示，2024全年，电广传媒旗下芒

果文旅接待游客620万人次， 同比增长

51%，营收同比增长86%，接待游客、营收

规模均创历史新高。

随着电广传媒、湖南经视“双声道” 的

推进，电广传媒将加快探索“文旅+媒体”

的芒果样本，盘活存量做优增量，实现文旅

板块高质量发展。

以科技和文化赋能

“我们为什么能把过去死气沉沉的产

业盘活？如何能让景区留住游客？我们的核

心策略在于以科技和文化进行赋能。”王艳

忠说。

以“青春东洲岛” 的新建项目数字船

上书院为例， 该项目大量使用AR、VR、全

息影像等前沿技术来展现衡阳悠久的历史

文化和厚重的革命文化。 同时，该项目还将

飞行影院、动感影院等游乐设备加入其中，

丰富游客体验方式。

“历史是‘旧’ 的，我们的展现方式却

是‘新’ 的，是符合现代年轻人的审美和喜

好的。 我们用数字赋能历史悠久的船山书

院，打造了‘数字船山书院’ ，几乎融合了

先进数字技术的全部形态， 形成了中国独

一无二的数字书院。 ”王艳忠介绍。

王艳忠表示， 公司近年来一直积极探

索以科技赋能传统文旅产业创新升级，通

过提升文化产品的科技含量， 使文化产品

更具创新力、吸引力，从而催生新产业、新

消费，为经济增长提供新动能。

与此同时，春节期间，电广传媒还根据

每个项目的特点，结合传统年俗、非遗技艺

推出主题策划。

衡阳·青春东洲岛景区新年舞龙巡游、

佤族喷火、川剧变脸、凤舞飞扬、湘西刀山

火海、打铁花等一系列民俗表演、非遗技艺

令游客流连忘返；汨罗屈子文化园举办“新

春大楚庙会”主题活动，日景烟花秀打造新

春版七彩祥云，为游客奉上视觉盛宴……

此外， 圣爵菲斯大酒店推出 “等你回

家，自在过年” 春节主题活动，打造新春集

市，带动餐饮包厢收入同比增长53%；南岳

芒果晨曦客栈春节假期推出特色服务带动

客房收入同比增长40%。

大力推进“新文旅” 战略

“我们的文旅和传统文旅不一样，我们

开辟了一个新模式。 ” 王艳忠介绍，“三湘

星光行动”的项目均是与地方政府合作，以

合资公司的形式来进行运营分成， 而公司

的投资比例和分成比例是倒挂的， 即以较

小的投资比例获取较大比例的回报。

“我们都是轻资产运营，之所以能够做

到‘以小谋大’ ，核心是我们独有的IP资源

和强大的运营能力。 ” 王艳忠进一步解释，

一方面， 电广传媒在项目开发中能够将湖

南广电自有的IP资源转化成独特的产品；

另一方面，拥有大型文旅项目的运营经验，

20多年成功运营长沙世界之窗、 圣爵菲斯

大酒店所累积的成功经验可为新文旅项目

全面赋能。 同时，媒体赋能带动技术创新、

模式创新、内容创新，有望进一步增厚“新

文旅” 的实力。

通过挖掘历史，以科技和文化赋能，加

上独有的芒果IP资源、媒体资源，目前，电

广传媒已经形成了长沙芒果未来艺术中

心、湘潭万楼元宇宙、芒果海洋馆、衡阳东

洲岛数字船山学院等文化科技融合样板产

品，以及湘潭万楼集装箱街区、衡阳东洲岛

苏州湾老街、 郴州711时光小镇等 “文商

旅”融合消费矩阵。

王艳忠表示，电广传媒“新文旅” 战略

的持续创新能力让每一个落地项目都是独

一无二的，能够结合当地文化和资源禀赋，

并融入芒果方案，生产出独具特色的“文旅

+媒体” 新业态。

对于下一步计划，王艳忠表示，公司已

经锚定中国文旅企业20强的目标在努力奋

斗。“我们将充分利用湖南广电优质IP资源

和媒体资源， 做实做强湖南广电产业发展

的‘第三极’ ，推动文旅‘三湘星光行动’

闪耀湖南省， 锻造媒体+文旅融合新实力，

打造湖南最大文旅投资平台。同时，公司也

将适时以并购的方式对产业链进行延伸，

将规模、品质、效益做优。当前，越来越多的

资源正在对接电广传媒、芒果文旅。 ”

电广传媒：喜迎开门红 新文旅战略见成效

“在刚刚过去的春节假期，公

司旗下景区、 酒店游客接待量约

57万人次，同比增长26%。 ” 电广

传媒董事长王艳忠介绍，此次春节

假期是电广传媒在 “文化+科技+

旅游” 融合创新的基础上，联合湖

南经视探索“文旅+媒体” 芒果方

案的首个“春节档” 。

据了解， 媒旅融合的模式创

新、内容创新、产品创新助推公司

文旅业务再上新台阶，电广传媒文

旅业务呈现较强的增长潜力。“我

们坚持 ‘一手抓产品、 一手抓资

源’ ，以芒果IP、芒果基因创新打造

芒果味的新概念旅游度假产品。 ”

王艳忠表示，公司遵循“文化+科

技”“文化+旅游” 两个融合的要

求，持续推进“新文旅”战略。

● 本报记者 何昱璞

位于昌平南口园区的三一重能的35兆瓦六自由度整机试验台 本报记者 刘杨 摄
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