
竞争加剧 车企制定更高销量目标

本报记者 李嫒嫒

2月4日，上汽集团、赛力斯等纷纷披露1月销量数据。 尽管2025年春节时间较去年提前，影响了整体销量，但多家车企依旧取得了亮眼成绩，尤其是新能源汽车表现出色。

新势力阵营竞争加剧，1月小鹏汽车凭借平价热销车型反超理想汽车，逆袭成为新势力“销冠” ，蔚来汽车销量承压。 而传统车企比亚迪月销超30万辆，继续领跑市场。 在市场竞争日益激烈的背景下，多家车企纷纷推出限时优惠，争取更大市场份额。 同时，车企也纷纷设定2025年销量目标，以应对行业挑战。

新势力阵营生变

新势力车企方面，小鹏汽车在2025年的首月逆袭成为新势力“销冠” ，1月交付新车30350辆，同比增长268%。 小鹏MONA� M03连续2个月交付超1.5万辆。

2024年下半年，小鹏汽车接连推出两款热销车型———小鹏MONA � M03和 小鹏 P7+ 。 其中 ，小鹏MONA � M03主 打 11万元 至 15万元的 市场。 从 小鹏MONA � M03目 前销量 表现来看 ，其是一 款成功 的走量 车型。 不过 ，目前小 鹏汽车 仍深陷亏 损中。

紧随其后的是理想汽车，作为2024年新势力“销冠” ，理想汽车在2025年的首月表现也不逊色。 1月，理想汽车交付新车29927辆。

零 跑 汽 车 位 居 新 势 力 1 月 交 付 榜 第 三 ， 1 月 交 付 25170 辆 ， 同 比 增 长 105 % 。 零 跑 汽 车 聚 焦 10 万 元 — 20 万 元 的 新 能 源 汽 车 市 场 ， 强 劲 的 增 速 凸 显 了 零 跑 汽 车 在 大 众 化 新 能 源 汽 车 市 场 的 竞 争 力 。 在 销 量 向 好 背 景 下 ， 零 跑 汽 车 实 现 盈 利 ， 日 前 ， 零 跑 汽 车 宣 布 2024 年 第 四 季 度 实 现 净 利 润 转 正 ， 提 前 一 年 达 成 单 季 度 盈 利 目 标 。

1月，小米SU7交付量再次超过2万辆，已连续4个月交付量超2万辆，小米汽车冲进新势力第二梯队。

蔚来汽车位居新势力1月交付榜第五。 1月，蔚来交付新车13863辆，同比增长37.9%。 其中，蔚来品牌交付新车7951辆；乐道品牌交付新车5912辆。 截至目前，乐道品牌累计交付新车26673辆。 蔚来品牌此前单月交付量保持在2万辆左右，如今月交付不足8000辆。 此外，相比小鹏MONA� M03，蔚来第二品牌乐道交付量并不出色。

攀高销量新目标

其他车企方面，比亚迪1月新能源汽车销量为30.05万辆，同比增长49.16%，稳居行业领先地位。

上汽集团1月汽车销量为26.42万辆，同比增长7.86%。 其中，新能源汽车销量为6.11万辆，同比下降5.04%。

奇瑞集团1月汽车销量为22.43万辆，同比增长10.3%。 其中，新能源汽车销量为5.69万辆，同比增长172.1%。

赛力斯新能源汽车1月销量为17906辆，同比下滑51.39%。

另外，1月，鸿蒙智行全系交付新车34987辆，连续9个月稳居中国车市成交均价榜首。 鸿蒙智行表示，展望2025年，“四界”计划推出多款新车型，将在2025年挑战100万辆交付目标。

不仅是“四界” ，目前多家车企已披露2025年的销量目标。 其中，奇瑞集团表示，2025年，奇瑞集团将继续坚持把经营质量放在首位，努力实现“销量增长率再超行业10-20个百分点”的年度目标。

小米汽车表示，2025年全年交付目标为30万辆，将持续扩充产能。

另外，2025年，岚图汽车销量目标为20万辆，极氪汽车为32万辆，蔚来为44万辆，零跑为50万辆。

在行业竞争加剧背景下，车企纷纷计划推出新车型来满足市场需求。

小 米 汽 车 表 示 ， 其 SUV 车 型 小 米 YU 7 ， 预 计 于 今 年 6 、 7 月 份 正 式 上 市 。 此 外 ， 理 想 汽 车 将 在 今 年 推 出 多 款 纯 电 车 产 品 。 零 跑 汽 车 创 始 人 、 董 事 长 兼 CEO 朱 江 明 表 示 ， 2025 年 会 有 三 款 B 系 列 产 品 推 出 ， 面 向 市 场 做 增 量 。 蔚 来 汽 车 第 三 品 牌 萤 火 虫 将在 今 年 上 半 年 开 启 交 付 。

推出限时优惠

“2025年至2027年，汽车行业将进入‘淘汰赛’阶段，最近全行业也更真切地感受到这场比赛的寒意。 ”小鹏汽车董事长何小鹏日前表示。

“未来三年至关重要，我们已经进入了决赛圈，竞争对手不再仅仅是‘新势力’，而是真正的世界级主流品牌。”朱江明表示。

在披露1月交付成绩的同时，不少车企发布了限时购车优惠活动。

2月1日，蔚来汽车宣布，推出5年0息限时金融优惠。 2025年2月1日至2月28日期间支付定金购车，还额外享受多重购车优惠。

同日，小米汽车宣布，2月1日至2月28日，预订小米汽车赠送价值8000元的Nappa真皮座椅；小米智能驾驶增强功能终身免费。

罗兰贝格报告显示，在新能源汽车和智能化快速发展的背景下，为了更好响应市场终端的快速变化，车企的营销和价格策略不断调整。

中汽协专务副秘书长许海东表示，2026年我国新能源汽车免交购置税的政策将会调整为减半征收，因此2025年底还会对新能源汽车的消费带来一波刺激，助推2025年新能源汽车的销量提升。

中国电动汽车百人会副理事长兼秘书长张永伟表示：“2025年中国汽车市场将稳中有进，预计整体销量为3200万辆左右。 其中，新能源汽车销量为1650万辆（含出口）左右，同比增速接近30%，渗透率超过50%；国内新能源汽车销量有望达到1500万辆，渗透率超过55%。 ”
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春节档创多项纪录 优质影片引发观影热潮

●本报记者 杨梓岩

灯塔专业版数据显示， 截至2月4日16

时，2025年春节档 （1月28日至2月4日）电

影总票房突破90亿元， 观影总人次突破1.8

亿人次， 均刷新中国影史春节档最高纪录。

影片 《哪吒之魔童闹海》《唐探1900》《封

神第二部：战火西岐》暂列春节档票房榜前

三位。

2025年春节档大片云集，6部新片中有

5部都是高分高票房的IP系列影片，积累了良

好的口碑和庞大的观众基础。 中国证券报记

者走访看到，影院内人声鼎沸，优质影片掀起

了春节观影热潮。 专家表示， 春节档将为

2025年电影市场稳定发展打下坚实基础，期

待观众能够通过春节档对电影行业更有信

心，更频繁地走进电影院。

影院忙不停

春节期间， 记者走访北京多家影院看

到，大厅里人声鼎沸，取票、检票的人群排起

长龙。 正准备观看《唐探1900》的王先生向

记者表示：“过年就图个热闹， 和朋友一起

看场电影，感觉这年味儿一下子就有了。 而

且今年春节档电影质量都挺高，真有点挑花

眼了。 ”

在影院内的春节档影片海报前，不少观

众讨论着要看哪部电影。 小朋友们兴奋地在

人群中穿梭，手指用力地指着电影海报，扯着

嗓子吵着要看《熊出没·重启未来》。

等候区里座无虚席， 有的人在刷手机打

发时间， 有的人则在交流着对即将开场电影

的期待。零食售卖区内爆米花机转个不停，柜

台前也排起了长队， 爆米花的香气弥漫在空

气中。

“今年春节档整体观影人次较去年同

期增长不少。大年初一，影城观众达到6000

至7000人。 后续几天也基本上平均每天有

5000名观众。 ” 博纳国际影城大郊亭IMAX

店值班经理王鑫标向记者表示， 影院从大

年初一早场到夜场几乎全是满场。 此后几

天，从中午到晚上，院线排片占比高，观影

人次多。

王鑫标说：“春节档是全家观影的高峰

期，春节档影片的周边衍生产品，如‘哪吒’

‘射雕’‘封神’ 的爆品花筒、 杯子，‘熊出

没’ 的抱枕、挂件等，深受小孩和老人喜爱。

这也带动今年春节期间影院的非影票收入比

去年增长了20%至30%。 ”

影片“一超多强”

灯塔专业版数据显示， 截至2月4日16

时，2025年春节档票房突破90亿元， 已大幅

刷新中国影史春节档最高票房纪录， 观影人

次达1.8亿，放映场次达348.56万场。

2025年春节档在预售阶段就接连打破

多项纪录，上映后票房势头依然强劲，大年初

一到大年初六单日票房连续6天突破11亿

元。《哪吒之魔童闹海》《唐探1900》《封神

第二部：战火西岐》位列档期票房前三名。其

中，《哪吒之魔童闹海》 档期内收获票房超

46亿元，单片贡献档期票房近五成，成为今

年春节档电影市场“顶梁柱” 。

灯塔专业版数据分析师陈晋向中国证券

报记者表示，2025年春节档呈现 “一超多

强” 局面，《哪吒之魔童闹海》 票房表现抢

眼，该片最终票房有望刷新中国影史单片最

高票房纪录。 《哪吒之魔童闹海》多人结伴

观影比例超三成，明显高于其他影片，有大量

家长带着孩子共同观影，可谓老少皆宜。 该

片豆瓣评分高达8.5分，良好的口碑得到了广

大影迷的认可。

“今年春节档持续刷新票房纪录，将为

2025年电影市场稳定发展打下坚实基础，

同时也期待观众能够通过这个春节档对电

影行业更有信心，更频繁地走进电影院。 ”

陈晋说。

涉及多家上市公司

多家上市公司参与投资制作发行春节档

热映影片。

《哪吒之魔童闹海》主投主控方光线传

媒日前表示，该片采用全球顶尖动画技术，场

景设计融入更多中国神话元素，画面精细度

与剧情节奏均超越前作。

《哪吒之魔童闹海》 已经规划并陆续推

出品类丰富、价格区间较广的衍生产品，包括

潮玩、手办、雕像、卡牌、文具、徽章、出版物、

毛绒产品、生活用品等，可满足不同人群的多

样化需求。

光线传媒将获得该影片约40%的票房

分账，叠加衍生品授权收益，该片有望贡献

超20亿元营收，占公司2024年总营收的50%

以上。

《唐探1900》《封神第二部：战火西岐》

分别以22亿元、9.8亿元票房成绩位列春节档

新片票房榜第二、三位。

《唐探1900》是“唐人街探案” IP系列

作品，前三部《唐人街探案》电影累计票房超

过87亿元，在下沉市场具备较高的热度。 出

品方包括万达电影、猫眼娱乐、中国电影。

《封神第二部：战火西岐》是2023年暑

期档电影《封神第一部：朝歌风云》的续

作，前作在当年也收获超过26亿元的票房，

引发热烈讨论。 出品方包括北京文化、阿里

影业。

此外，《射雕英雄传：侠之大者》，为徐克

导演的武侠作品， 改编自金庸家喻户晓的同

名小说，由演员肖战主演，出品方包括中国电

影等。《熊出没·重启未来》出品方包括万达

电影、中国电影、猫眼娱乐。 《蛟龙行动》是

2018年春节档影片《红海行动》的续作，由

博纳影业主投主控。

推出限时优惠

“2025年至2027年，汽车行业将进入

‘淘汰赛’ 阶段，最近全行业也更真切地感

受到这场比赛的寒意。 ” 小鹏汽车董事长

何小鹏日前表示。

“未来三年至关重要，我们已经进入了

决赛圈，竞争对手不再仅仅是‘新势力’ ，而

是真正的世界级主流品牌。 ”朱江明表示。

在披露1月交付成绩的同时， 不少车

企发布了限时购车优惠活动。

2月1日，蔚来汽车宣布，推出5年0息限

时金融优惠。2025年2月1日至2月28日期间

支付定金购车，还额外享受多重购车优惠。

同日，小米汽车宣布，2月1日至2月28

日， 预订小米汽车赠送价值8000元的

Nappa真皮座椅；小米智能驾驶增强功能

终身免费。

罗兰贝格报告显示， 在新能源汽车和

智能化快速发展的背景下， 为了更好响应

市场终端的快速变化， 车企的营销和价格

策略不断调整。

中汽协专务副秘书长许海东表示，

2026年我国新能源汽车免交购置税的政

策将会调整为减半征收，因此2025年底还

会对新能源汽车的消费带来一波刺激，助

推2025年新能源汽车的销量提升。

中国电动汽车百人会副理事长兼秘书

长张永伟表示：“2025年中国汽车市场将

稳中有进， 预计整体销量为3200万辆左

右。其中，新能源汽车销量为1650万辆（含

出口）左右，同比增速接近30%，渗透率超

过50%； 国内新能源汽车销量有望达到

1500万辆，渗透率超过55%。 ”

竞争加剧 车企制定更高销量目标

● 本报记者 李嫒嫒

2月4日，上汽集团、赛力斯

等纷纷披露1月销量数据。 尽管

2025年春节时间较去年提前，

影响了整体销量， 但多家车企

依旧取得了亮眼成绩， 尤其是

新能源汽车表现出色。

新势力阵营竞争加剧，1月

小鹏汽车凭借平价热销车型反

超理想汽车， 逆袭成为新势力

“销冠” ， 蔚来汽车销量承压。

而传统车企比亚迪月销超30万

辆，继续领跑市场。在市场竞争

日益激烈的背景下， 多家车企

纷纷推出限时优惠， 争取更大

市场份额。同时，车企也纷纷设

定2025年销量目标，以应对行

业挑战。

新势力阵营生变

新势力车企方面，小鹏汽车在2025年

的首月逆袭成为新势力“销冠” ，1月交付

新车30350辆 ， 同比增长268% 。 小鹏

MONA�M03连续2个月交付超1.5万辆。

2024年下半年，小鹏汽车接连推出两

款热销车型———小鹏MONA� M03和小

鹏P7+。 其中，小鹏MONA� M03主打11

万元至15万元的市场。 从小鹏MONA�

M03目前销量表现来看，其是一款成功的

走量车型。 不过，目前小鹏汽车仍深陷亏

损中。

紧随其后的是理想汽车，作为2024年

新势力“销冠” ，理想汽车在2025年的首

月表现也不逊色。 1月，理想汽车交付新车

29927辆。

零跑汽车位居新势力1月交付榜第

三，1月交付25170辆，同比增长105%。零

跑汽车聚焦10万元—20万元的新能源汽

车市场， 强劲的增速凸显了零跑汽车在

大众化新能源汽车市场的竞争力。 在销

量向好背景下， 零跑汽车实现盈利，日

前， 零跑汽车宣布2024年第四季度实现

净利润转正， 提前一年达成单季度盈利

目标。

1月，小米SU7交付量再次超过2万辆，

已连续4个月交付量超2万辆，小米汽车冲

进新势力第二梯队。

蔚来汽车位居新势力1月交付榜第

五。 1月，蔚来交付新车13863辆，同比增长

37.9%。 其中，蔚来品牌交付新车7951辆；

乐道品牌交付新车5912辆。 截至目前，乐

道品牌累计交付新车26673辆。 蔚来品牌

此前单月交付量保持在2万辆左右， 如今

月交付不足8000辆。 此外， 相比小鹏

MONA�M03， 蔚来第二品牌乐道交付量

并不出色。

攀高销量新目标

其他车企方面， 比亚迪1月新能源汽

车销量为30.05万辆，同比增长49.16%，稳

居行业领先地位。

上汽集团1月汽车销量为26.42万辆，

同比增长7.86%。 其中，新能源汽车销量为

6.11万辆，同比下降5.04%。

奇瑞集团1月汽车销量为22.43万辆，

同比增长10.3%。 其中，新能源汽车销量为

5.69万辆，同比增长172.1%。

赛力斯新能源汽车1月销量为17906

辆，同比下滑51.39%。

另外，1月， 鸿蒙智行全系交付新车

34987辆，连续9个月稳居中国车市成交均

价榜首。 鸿蒙智行表示，展望2025年，“四

界” 计划推出多款新车型，将在2025年挑

战100万辆交付目标。

不仅是“四界” ，目前多家车企已披露

2025年的销量目标。 其中，奇瑞集团表示，

2025年，奇瑞集团将继续坚持把经营质量

放在首位，努力实现“销量增长率再超行

业10-20个百分点”的年度目标。

小米汽车表示，2025年全年交付目标

为30万辆，将持续扩充产能。

另外，2025年， 岚图汽车销量目标为

20万辆，极氪汽车为32万辆，蔚来为44万

辆，零跑为50万辆。

在行业竞争加剧背景下， 车企纷纷计

划推出新车型来满足市场需求。

小米汽车表示， 其SUV车型小米

YU7， 预计于今年6、7月份正式上市。

此外，理想汽车将在今年推出多款纯电

车产品。 零跑汽车创始人、 董事长兼

CEO朱江明表示，2025年会有三款B系

列产品推出， 面向市场做增量。 蔚来汽

车第三品牌萤火虫将在今年上半年开启

交付。

利好政策跟进

楼市料延续稳中向好态势

●本报记者 董添

机构数据显示，今年春节假期期间，全国楼市成交

整体较为平稳，区域分化较为明显。除发布春节成交数

据外，一些地区还发布了1月份成交数据，以深圳为代

表的部分地区实现“开门红” 。

延续回暖态势

机构数据显示，2025年1月，全国20个重点城市新

建商品住宅成交面积同比增长33%， 一线城市带动作

用明显，成交量保持较好水平。

2月4日，“深圳发布” 微信公众号发文称，2025年

1月，深圳全市新建商品住宅、二手住宅成交近万套，

同比增长六成，市场再现“日光” 盘，首宗居住用地

成交溢价率超七成。 1月是房地产市场的传统淡季，

但深圳市场交易依然活跃。 全市新建商品住宅网签

销售5090套， 同比增长97.3%。 二手住宅网签成交

4554套，同比增长31.5%，延续去年10月以来市场回

暖态势。

业内人士表示，2024年深圳新建商品房销售面积

达838.7万平方米，同比增长7.0%，市场呈现止跌回稳

的积极势头。 在经济持续向好、政策持续助力、市场预

期持续修复的带动下，2025年深圳房地产市场止跌回

稳态势将进一步巩固。

深圳市房地产和城市建设发展研究中心有关负责

人表示， 近日公布的经济运行数据显示，2024年深圳

地区生产总值达3.68万亿元，同比增长5.8%，增速位居

一线城市前列。 同时，深圳常住人口稳步增长，结构持

续优化，这些都将有效支撑住房消费。 当前，深圳市正

在加快建立“人房地钱” 要素联动新机制，着力建设满

足刚性和改善性住房需求的“好房子” ，重构房地产供

需平衡，完善“市场+保障” 两个体系，加快构建房地

产发展新模式，相信2025年深圳楼市止跌回稳态势将

进一步巩固。

预计将现“小阳春”

中原地产首席分析师张大伟分析认为， 从楼市表

现看， 市场仍处于下行调整阶段， 各地楼盘以顺销为

主，并未进行大规模加推，且折扣力度基本延续前期优

惠，楼市热度较春节前有明显降温，区域分化仍是各地

楼市主流特征。

张大伟表示，从春节假期实际市场成交情况看，一

二线城市基本因为假期停滞，但预计进入3月份后，市

场有可能出现具有一定热度的小阳春趋势。春节期间，

三四线城市并没有出现明显的返乡置业热潮， 成交量

和价格继续处于调整中。

中指研究院分析认为，经过多轮调整后，房价已

调整到位，2025年房地产市场有望实现复苏，一线城

市小阳春值得期待。预计春节假期后新房和二手房网

签成交量将出现一定回升， 一季度整体数据将保持

平稳。

密集出台利好政策

值得一提的是，春节期间，多地推出形式及内容

多样的“迎新年、购新房” 活动，推动房地产市场止跌

回稳。

不少地区保障房“收储”工作取得阶段性进展。官

方数据显示， 全国已有超过60个城市表态支持 “收

储”工作，超32个城市发布存量房收储细则。 贵阳、长

春、保定等10多个城市收购商品房项目落地，筹集保

障性住房超过15万套。

目前， 贵阳全市已经收购存量商品房5162套，改

造后投用的超过3500套，解决了4100多位居民的住房

需求。 长春已收购存量商品房用作保障性住房6837

套，改造后可以增加1.13万套（间）保障性住房供给。

合肥目前已经收购存量商品房5733套。 福州已经收购

存量商品房用作保障性租赁住房共9501套，第一批改

建的保障性租赁住房均位于福州市中心城区。

郑州作为最早探索收购存量商品房用作保障房的

城市之一，截至目前，已累计收购存量商品房项目96

个，12万间以上的房源， 总建筑面积超过500万平方

米，目前已有8.6万间作为人才公寓投入市场。

克而瑞分析认为，基于“止跌回稳” 的政策持续

落地，需求侧信心逐步恢复，年初交易量、房价、竣工

等指标有望持续向好。 地产行业正在进入新平衡周

期，2025年全年商品房销售有望企稳， 预计2025年

上半年楼市止跌基本可以完成， 而下半年将出现复

苏走势。
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