
丸美生物董事长孙怀庆：

创新驱动 深耕生物技术研发与应用

本报记者 任明杰 傅苏颖

近日，“眼霜第一股”丸美股份将股票简称更名为“丸美生物” ，进一步表明深耕生物科技领域的决心。

作为国内美妆行业重组胶原蛋白技术研发和应用的引领者，丸美生物近年来持续加大研发投入，积极参与国标制订，全力推动重组胶原蛋白等创新技术应用，并推出了胜肽小红笔眼霜、胶原小金针精华等产品，受到广泛好评。 “重组胶原蛋白等核心原料技术领先，为丸美生物等国货美妆品牌的快速崛起提供了强劲动能。 ”丸美生物董事长孙怀庆在接受中国证券报记者专访时表示，“未来，公司将继续深耕生物科技领域，开发更多元化、更绿色天然、更安全高效的生物活性原料，进一步推进生物科技的创新和应用。 ”

持续加大研发投入

“弹弹弹，弹走鱼尾纹。 ”提起丸美，总会让人想起这句经典广告语。 丸美生物创立于2002年，公司从眼霜这一小众赛道切入生物科技领域，并持续深耕20余年，逐渐成为眼部护理领域的国货美妆第一品牌。 据第三方机构弗若斯特沙利文发布的数据，2021年-2023年，公司眼部护理产品连续三年国内销售额第一。

“创业时我就在思考，一个品牌从无到有要获得消费者的认可，必须提供与众不同的价值。 当时，眼霜属于‘大厂不愿做，小厂做不来’的产品，我们洞察到这个市场机会，立志要为消费者做好眼霜这个产品。 ”孙怀庆告诉中国证券报记者。

20多年来，公司推出了多款畅销的眼霜产品。 2002年，公司推出第一款眼霜产品，以改善眼部衰老症状为功效的眼部多元细胞修复素；2005年推出眼部防晒乳，公司在眼部护理领域的技术实力进一步提升；2007年，经典产品弹力蛋白眼精华素正式问世，并凭借“弹弹弹，弹走鱼尾纹”这句广告语走红。 随后的2009年、2011年、2014年和2018年，公司分别推出了第二代、第三代、第四代和第五代弹力蛋白眼精华素；2020年，针对新生代眼部护理的需求，公司推出胜肽小红笔眼霜，2024年8月升级到3.0版本，累计销售已突破500万支，正在向1000万支挺进……

在爆款迭出的背后，是丸美生物对技术研发的持续大力投入。

“我们坚信科学改变世界、技术颠覆行业。 我们制定了‘双百’研发战略，内部100名专职工程师加上外部超100名专家学者，共同推动创新，构建了‘产学医研检’五位一体的研发体系。 ”孙怀庆向中国证券报记者介绍。 截至目前，公司已累计申请专利500多项，累计获得授权专利300多项，参编且已发布实施国家/行业/团体标准50余项。

公司聚焦生物护肤领域，打造强大的核心竞争力，实现核心生物原料的自研自产，构建创新技术研发和成果转化应用闭环。 公司研发中心下设基础研究中心，建有皮肤医学实验室、活性材料实验室、生物发酵实验室、细胞生物实验室、模式生物实验室和生物材料中试基地，具备全面的生物科学研究、活性材料开发和生物活性评价测试能力。

丸美生物是广东省“专精特新”企业、广东省制造业单项冠军企业，拥有广东省生物护肤品工程技术研究中心、广州市博士后创新基地。 2022年，公司承担两项广东省绿色生物制造重点领域研发专项，2023年主导制订《重组可溶性胶原》行业标准正式通过工信部立项，2024年“全国重组功能蛋白技术研究中心”落户公司。

重组胶原蛋白火爆

2024年，“重组胶原蛋白”成为美妆市场的热词之一。 弗若斯特沙利文发布的数据显示，2017年-2021年，中国重组胶原蛋白市场规模从15亿元增至108亿元，预计到2027年增至1083亿元。

作为国内重组胶原蛋白行业的引领者，丸美生物的优势明显。 “我们联合基因工程药物国家工程研究中心，经过十余年的潜心钻研，2021年率先推出‘与人同源、高活性、高稳定’的重组人源化胶原蛋白，并应用于产品之中。 该核心科研成果的应用，让重组胶原蛋白成为与玻色因、胜肽、A醇分庭抗礼的‘中国芯’ 。 ”孙怀庆表示，“2021年，我们举办第一届重组胶原蛋白科学家论坛，首次发布自研的重组胶原蛋白原料及系列产品。 当时大家有很多疑问，怀疑这是编造新概念。 如今，资生堂、LVMH等国际巨头纷纷投资重组胶原蛋白领域的中国企业。 ”

孙怀庆认为：“随着重组胶原蛋白市场快速兴起，建立健全标准体系非常必要，否则容易出现产品良莠不齐，甚至劣币驱逐良币的现象。 ”为此，2023年11月，受工业和信息化部委托，丸美生物主导制订行业标准《重组可溶性胶原》获得立项，彰显公司在重组胶原蛋白领域的权威性和领导力，将规范重组胶原蛋白产业的发展。

2023年9月，丸美生物携手国内外专家学者发布《重组胶原蛋白国际院士专家共识》，提出衡量高质量重组胶原蛋白的三个标准。 2024年4月，公司在第四届重组胶原蛋白科学家论坛上提出衡量高质量重组胶原蛋白的五大标准。

“除了全力参与行业标准的制订，我们还积极推动全国功能蛋白平台的落地。 ”孙怀庆表示，2024年8月8日，由中国生物发酵产业协会授牌的“全国重组功能蛋白技术研究中心”在丸美生物正式落成，打造重组功能蛋白领域的协同创新、学术交流、人才培养、成果转化、推广应用平台。

丸美生物积极推动重组胶原蛋白产业化落地，双胶原小金针系列便是公司基于重组胶原蛋白技术推出的明星产品。 “我们具有自研、自产及销售的全产业链能力，将基于重组胶原蛋白技术持续推出具有竞争力的产品。 ”孙怀庆说。

助力国货美妆崛起

在重组胶原蛋白领域的持续投入取得丰硕成果，丸美生物的业绩进入增长快车道。 2024年前三季度，公司实现营业收入19.52亿元，同比增长27.07%；归母净利润为2.39亿元，同比增长37.38%；毛利率提升至74.63%，同比增加3.78个百分点。 公司优化产品结构，运营效率持续提升。

公司持续推进产品创新与迭代，多个产品市场表现亮眼。 其中，定位眼部护理的胜肽小红笔眼霜推出了全新的3.0版，定位抗衰的胶原小金针精华完成升级。 在2024年“双十一”期间，两款核心单品销售额分别同比增长251%和152%。 公司在重组胶原蛋白市场的领先地位进一步强化。

近年来，以丸美生物为代表的国货美妆企业迅速崛起。 中信证券发布的研报显示，在2024年“双十一”期间，抖音平台上国货护肤品表现强劲，销售额占比提升至64%，同比提升11个百分点。 其中，丸美、可复美、自然堂、夸迪、三资堂5个国货美妆品牌销售额增幅均超100%。

重组胶原蛋白产业快速发展，让国货美妆品牌赶超国际大牌的底气更足。 “从研发端看，国货美妆品牌在以重组胶原蛋白为代表的核心原料市场已领先全球，进入领跑阶段。 ”孙怀庆表示。

对于国货美妆品牌崛起的原因，孙怀庆认为包括供应链、渠道以及投融资环境等多层面因素。 “中国是全球最大的化妆品消费市场，也是最大的化妆品制造基地，强大的供应链为国货美妆品牌崛起打下了坚实基础。 从品牌塑造方面看，如今的消费者购买产品时注重情绪价值，而国内企业更了解中国消费者，国货美妆在品牌塑造上有自己的优势；从渠道方面看，过去线下是美妆产品销售的主要渠道，国际品牌具备优势。 现在线上成为美妆产品销售的主要渠道。 线上渠道最大的特点就是平权，国货美妆产品销售渠道的劣势不攻自破。 另外，资本市场助力国货美妆品牌持续发展壮大。 众多国货美妆公司上市，资金实力得到增强。 ”

展望未来，孙怀庆表示，公司将持续秉持“用世界最好，做中国最好”的经营理念，以科技创新为驱动力，在以重组胶原蛋白为代表的基础原料领域继续深耕，在智能制造、原料研发和绿色生产方面加大投入，提升精细化运营水平，开发安全且有效的优秀产品，致力于成为具有全球竞争力的中国美妆企业。
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证券代码：

603365

股票简称：水星家纺 公告编号：

2025-001

上海水星家用纺织品股份有限公司部分股权激励限制性股票回购注销实施公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、

准确性和完整性承担法律责任。

重要内容提示：

● 回购注销原因：鉴于上海水星家用纺织品股份有限公司（以下简称“公司” ）2024年限制性股票激励计划（以下

简称“本激励计划” ）首次授予的激励对象中存在1名激励对象因离职已不符合激励条件，公司将对其已获授但尚未解除

限售的限制性股票共计60,000股进行回购注销。

● 本次注销股份的有关情况：

回购股份数量 注销股份数量 注销日期

60,000股 60,000股 2025年01月08日

一、本次限制性股票回购注销的决策与信息披露

（一）2024年10月28日，公司召开第五届董事会第十九次会议和第五届监事会第十七次会议，审议通过了《关于调

整2024年限制性股票激励计划回购价格及回购注销部分限制性股票的议案》。 具体内容详见公司于2024年10月29日披

露的《上海水星家用纺织品股份有限公司关于调整2024年限制性股票激励计划回购价格及回购注销部分限制性股票的

公告》（公告编号：2024-065）。

（二）2024年11月14日，公司披露了《上海水星家用纺织品股份有限公司关于回购注销部分限制性股票暨通知债权

人的公告》（公告编号：2024-070），就本次回购注销事宜通知债权人，公司债权人自接到公司通知起30日内、未接到通

知者自本公告披露之日起45日内，均有权凭有效债权文件及相关凭证要求公司清偿债务或者提供相应担保。

截止至公示期限届满之日，公司未收到债权人关于清偿债务或者提供相应担保的要求，也未收到任何债权人对本次

回购注销事项提出的异议。

二、本次限制性股票回购注销情况

（一）本次回购注销限制性股票的原因及依据

2024年10月28日，公司召开第五届董事会第十九次会议和第五届监事会第十七次会议，审议通过了《关于调整2024

年限制性股票激励计划回购价格及回购注销部分限制性股票的议案》。 鉴于本激励计划首次授予的激励对象中存在1名

激励对象因离职已不符合激励条件，公司将对其已获授但尚未解除限售的限制性股票共计60,000股进行回购注销。

上述回购注销事项，符合《上市公司股权激励管理办法》等相关法律、法规及公司《2024年限制性股票激励计划》

《2024年限制性股票授予协议书》的相关规定。

（二）本次回购注销的相关人员、数量

本次回购注销限制性股票涉及1人，拟回购注销限制性股票60,000股。本次注销完成后，剩余股权激励限制性股票4,

610,000股。

（三）回购注销安排

公司已在中国证券登记结算有限责任公司上海分公司（以下简称“中国结算上海分公司” ）开设了回购专用证券账

号（证券账户号：B882880455），并向中国结算上海分公司申请办理限制性股票的回购注销手续。

预计本次限制性股票于2025年01月08日完成注销，公司后续将依法办理工商变更登记手续。

三、回购注销限制性股票后公司股份结构变动情况

公司本次回购注销限制性股票后，公司股本结构变动情况如下：

类别

本次变动前

本次变动数

量（股）

本次变动后

数量（股） 比例（%） 数量（股） 比例（%）

有限售条件流通股 4,670,000 1.78 -60,000 4,610,000 1.76

无限售条件流通股 258,063,500 98.22 0 258,063,500 98.24

股份总数 262,733,500 100.00 -60,000 262,673,500 100.00

注： 以上股本结构的变动情况以回购注销事项完成后中国证券登记结算有限公司上海分公司出具的股份结构表为

准。

本次回购注销后完成后，公司股权分布仍具备上市条件。

四、说明及承诺

公司董事会说明：本次回购注销限制性股票事项涉及的决策程序、信息披露符合《上市公司股权激励管理办法》等

相关法律、法规的规定，符合公司《2024年限制性股票激励计划》《2024年限制性股票授予协议书》的安排，不存在损害

激励对象合法权益及债权人利益的情形。

公司承诺：已核实并保证本次回购注销限制性股票涉及的对象、股份数量、注销日期等信息真实、准确、完整，已充分

告知相关激励对象本次回购注销事宜，且相关激励对象未就回购注销事宜表示异议。 如因本次回购注销与有关激励对象

产生纠纷，公司将自行承担由此产生的相关法律责任。

五、法律意见书结论性意见

上海市锦天城律师事务所作为本激励计划的特聘法律顾问，发表结论性意见如下：“截至本法律意见书出具之日，公

司本次回购注销已经取得现阶段必要的批准与授权，符合《管理办法》及《2024� 年限制性股票激励计划》的相关规定；

公司本次回购注销的原因、涉及的对象、数量及本次回购注销的决策程序、注销完成时间、信息披露符合《公司法》《证券

法》《管理办法》及《2024年限制性股票激励计划》的相关规定；公司就本次回购注销尚需根据有关法律法规的规定履

行信息披露义务，并按照相关规定办理股份注销登记及工商变更登记等手续。 ”

特此公告。

上海水星家用纺织品股份有限公司

董 事 会

2025年01月06日

● 上网公告文件

法律意见书

● 报备文件

1、回购注销实施申请

2、经公司及董事会盖章、董事长签字的说明及承诺书
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跨境通宝电子商务股份有限公司关于公司股票交易异常波动公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述

或重大遗漏。

一、股票交易异常波动的情况介绍

跨境通宝电子商务股份有限公司（下称“公司”或“本公司” ）（证券简称：跨境通；证券代码：

002640） 股票连续2个交易日 （2025年1月2日、2025年1月3日） 收盘价格涨幅偏离值累计超过

20%，根据深圳证券交易所相关规定，属于股票交易异常波动的情况。

二、公司关注及核实情况说明

针对公司股票交易异常波动情况，公司董事会就相关问题进行了核查，现将有关情况说明如

下：

1、公司未发现前期披露的信息存在需要更正、补充之处；

2、 公司未发现近期公共媒体报道了可能或已经对本公司股票交易价格产生较大影响的未公

开重大信息；

3、公司目前经营情况及内外部经营环境未发生重大变化；

4、公司不存在关于本公司的应披露而未披露的重大事项，或处于筹划阶段的重大事项；

5、公司于2024年12月12日披露了《关于股东所持公司股份可能会被强制执行的提示性公告》

（公告编号：2024-069），公司第一大股东杨建新及其一致行动人新余睿景企业管理服务有限公司

因涉及股权质押债务纠纷，其持有的跨境通股份可能会被强制执行，自公告披露之日起15个交易

日后的三个月内（即2025年1月3日-2025年4月2日），拟以集中竞价交易方式被动减持本公司股

份不超过15,477,425股，占公司总股本的1%（剔除公司回购专用账户中的股份数量）。

2025年1月3日，公司第一大股东之一致行动人减持股份情况如下：

股东名称 减持方式

减持均价（元/

股）

减持数量（万股）

占公司剔除回购专用账户中的

股份数量的股本比例

新余睿景企业管理服务

有限公司

集中竞价交易 4.22 45.63 0.03%

三、是否存在应披露而未披露信息的说明

本公司董事会确认，除前述事项（指第二部分涉及的披露事项）外，本公司目前没有任何根据

《深圳证券交易所股票上市规则》（以下简称“《上市规则》” ）等有关规定应予以披露而未披露

的事项或与该事项有关的筹划、商谈、意向、协议等；董事会也未获悉本公司有根据《深圳证券交易

所股票上市规则》等有关规定应予以披露而未披露的、对本公司股票及其衍生品种交易价格产生

较大影响的信息；公司前期披露的信息不存在需要更正、补充之处。

四、上市公司认为必要的风险提示

1、经自查，公司不存在违反信息公平披露的情形。

2、2023年5月12日，公司收到申请人尹杰发来的《告知函》，申请人以公司不能清偿到期债务

且明显缺乏清偿能力， 但仍具备重整价值为由， 于2023年5月10日向太原中院申请对公司进行重

整，同时申请进行预重整备案登记。 截至本公告披露日，公司尚未收到太原中院对申请人申请公司

重整及预重整事项的相关通知或裁定，申请人的申请是否被法院立案受理，公司是否进入预重整

及重整程序尚存在重大不确定性。

根据《上市规则》的相关规定，如果太原中院裁定受理申请人提出的重整申请，则深圳证券交

易所将对公司股票交易实施退市风险警示。

如果太原中院裁定受理对公司的重整申请，公司将依法配合太原中院及管理人开展相关重整

工作，并依法履行债务人的法定义务。 如果公司顺利实施重整并执行完毕重整计划，将有利于优化

公司资产负债结构，提升持续经营能力。 若重整失败，公司将存在被宣告破产的风险。 如果公司被

宣告破产，根据《上市规则》的相关规定，公司股票将面临被终止上市的风险。

3、公司《2024年年度报告》预约披露时间为2025年3月29日，目前公司2024年年度财务数据

正在核算过程中，如经公司财务部门初步核算达到《深圳证券交易所股票上市规则》规定的业绩

预告相关情形，公司将按照规定及时披露2024年年度业绩预告。 截至本公告披露日，公司未向任何

第三方提供2024年年度相关财务数据。

4、公司郑重提醒广大投资者：《证券时报》《证券日报》《中国证券报》《上海证券报》及巨潮

资讯网（http://www.cninfo.com.cn）为公司选定的信息披露媒体，公司所有信息均以在上述指

定媒体披露的信息为准。

敬请广大投资者理性投资，注意风险。

特此公告。

跨境通宝电子商务股份有限公司

董事会

二〇二五年一月六日

逾70家公司预告去年业绩

●本报记者 董添

截至1月5日17时，A股共有73家上市公司

发布2024年全年业绩预告，44家公司预喜，预

喜比例约为60 . 27%。

受所处行业景气度回升、 市场需求向好等

因素影响，机械设备、消费电子、基础化工等领

域相关上市公司业绩表现亮眼。

多因素推动业绩增长

在上述预喜的公司中，略增31家、扭亏3家、

续盈1家、预增9家，已发布业绩预告的上市公司

整体业绩增长良好。

部分公司预计业绩实现“翻倍式”增长。以孩

子王为例，公司预计2024年实现归属于上市公司

股东的净利润1.66亿元至2.11亿元， 同比增长

52.21%至100.73%。

对于业绩增长的原因，孩子王表示，公司紧盯

“儿童生活馆、非标增长、同城亲子” 三大战略，同

时加快数智化发展， 构建以数字化和智能化为依

托的全渠道、全场景的母婴童服务新生态，全力挖

掘存量业务，积极拓展新业务，推动公司高质量发

展，不断增强核心竞争力。

一些公司表示，下游需求复苏，公司订单

充足。

巨星科技预计2024年实现归属于上市公司

股东的净利润22.84亿元至25.37亿元， 同比增长

35%至50%。 报告期内，北美市场工具消费复苏，

主要客户去库存进程结束， 公司订单逐步增长。

同时，公司研发了大量新的产品品类，获得新的

客户订单。 随着产能持续释放，公司产能瓶颈得

以突破。

部分头部公司业绩亮眼

多家行业头部公司业绩表现明显回暖。

贵州茅台披露的生产经营情况公告显示，

2024年度， 公司生产茅台酒基酒约为5.63万吨，

系列酒基酒约为4.81万吨；预计实现营业总收入

约1738亿元，同比增长约15.44%；预计实现归属

于上市公司股东的净利润约857亿元， 同比增长

约14.67%。

果链龙头公司立讯精密预计，2024年实现归

属于上市公司股东的净利润131.43亿元至136.91

亿元，同比增长20%至25%。 公司表示，凭借自主

研发的先进工艺制程和精密智能制造领域的平台

化能力， 公司实现了跨领域的资源整合， 消费电

子、通信、汽车等业务板块高效协同，推动公司稳

步前行、健康发展。

养殖业龙头公司温氏股份预计，2024年度归

属于上市公司股东的净利润为90亿元至95亿元，

上年同期为亏损63.9亿元； 扣除非经常性损益后

的净利润为93亿元至99亿元， 上年同期为亏损

64.52亿元。

对于业绩变动的原因，温氏股份表示，公司继

续抓好基础生产管理和重大疫病防控等工作，核

心生产指标持续改善。 同时，饲料原料价格下降，

公司养殖成本同比大幅下降。

有的公司公布了2025年度营收目标。 2024年

12月27日晚，柳工公告称，公司2025年度预算营

业收入为346亿元。 公司将通过一系列举措实现

经营目标。

挖掘投资机会

近期，部分绩优公司受到资金追捧。以君禾股

份为例，公司预计2024年归属于母公司所有者的

净利润为 7600万元至 8200万元， 同比增长

107.54%至123.93%。

Wind数据显示，截至1月3日收盘，君禾股份

股价报8.87元/股，涨幅为10.05%。 公司股价已连

续3个交易日涨停。

券商研报显示， 作为本轮支持经济高质量发

展的重要抓手，2025年消费市场的机会值得重点

关注。 另外，“AI应用”等泛科技主题方向有望迎

来行情。

对于A股市场的投资机会， 前海开源基金首

席经济学家杨德龙对中国证券报记者表示， 预计

2025年会有更多支持经济增长的政策落地，资本

市场有望进一步得到提振， 建议重点关注业绩表

现较好的上市公司。

丸美生物董事长孙怀庆：

创新驱动 深耕生物技术研发与应用

近日，“眼霜第一股” 丸

美股份将股票简称更名为“丸

美生物” ， 进一步表明深耕生

物科技领域的决心。

作为国内美妆行业重组

胶原蛋白技术研发和应用的

引领者，丸美生物近年来持续

加大研发投入，积极参与国标

制订，全力推动重组胶原蛋白

等创新技术应用，并推出了胜

肽小红笔眼霜、胶原小金针精

华等产品，受到广泛好评。“重

组胶原蛋白等核心原料技术

领先，为丸美生物等国货美妆

品牌的快速崛起提供了强劲

动能。 ” 丸美生物董事长孙怀

庆在接受中国证券报记者专

访时表示，“未来，公司将继续

深耕生物科技领域，开发更多

元化、更绿色天然、更安全高

效的生物活性原料，进一步推

进生物科技的创新和应用。 ”

●本报记者 任明杰 傅苏颖

丸美生物工厂外景 公司供图

重组胶原蛋白火爆

2024年，“重组胶原蛋白” 成为美妆市

场的热词之一。弗若斯特沙利文发布的数据

显示，2017年-2021年， 中国重组胶原蛋白

市场规模从15亿元增至108亿元， 预计到

2027年增至1083亿元。

作为国内重组胶原蛋白行业的引领

者，丸美生物的优势明显。“我们联合基因

工程药物国家工程研究中心， 经过十余年

的潜心钻研，2021年率先推出‘与人同源、

高活性、高稳定’ 的重组人源化胶原蛋白，

并应用于产品之中。 该核心科研成果的应

用，让重组胶原蛋白成为与玻色因、胜肽、

A醇分庭抗礼的‘中国芯’ 。” 孙怀庆表示，

“2021年， 我们举办第一届重组胶原蛋白

科学家论坛， 首次发布自研的重组胶原蛋

白原料及系列产品。当时大家有很多疑问，

怀疑这是编造新概念。 如今， 资生堂、

LVMH等国际巨头纷纷投资重组胶原蛋

白领域的中国企业。 ”

孙怀庆认为：“随着重组胶原蛋白市

场快速兴起， 建立健全标准体系非常必

要，否则容易出现产品良莠不齐，甚至劣

币驱逐良币的现象。 ” 为此，2023年11月，

受工业和信息化部委托，丸美生物主导制

订行业标准 《重组可溶性胶原》 获得立

项，彰显公司在重组胶原蛋白领域的权威

性和领导力，将规范重组胶原蛋白产业的

发展。

2023年9月，丸美生物携手国内外专家

学者发布 《重组胶原蛋白国际院士专家共

识》，提出衡量高质量重组胶原蛋白的三个

标准。 2024年4月，公司在第四届重组胶原

蛋白科学家论坛上提出衡量高质量重组胶

原蛋白的五大标准。

“除了全力参与行业标准的制订，我

们还积极推动全国功能蛋白平台的落

地。 ” 孙怀庆表示，2024年8月8日，由中国

生物发酵产业协会授牌的“全国重组功能

蛋白技术研究中心” 在丸美生物正式落

成， 打造重组功能蛋白领域的协同创新、

学术交流、人才培养、成果转化、推广应用

平台。

丸美生物积极推动重组胶原蛋白产业

化落地，双胶原小金针系列便是公司基于重

组胶原蛋白技术推出的明星产品。“我们具

有自研、自产及销售的全产业链能力，将基

于重组胶原蛋白技术持续推出具有竞争力

的产品。 ” 孙怀庆说。

持续加大研发投入

“弹弹弹，弹走鱼尾纹。 ” 提起丸美，总

会让人想起这句经典广告语。丸美生物创立

于2002年， 公司从眼霜这一小众赛道切入

生物科技领域，并持续深耕20余年，逐渐成

为眼部护理领域的国货美妆第一品牌。据第

三方机构弗若斯特沙利文发布的数据，

2021年-2023年，公司眼部护理产品连续三

年国内销售额第一。

“创业时我就在思考，一个品牌从无到

有要获得消费者的认可，必须提供与众不同

的价值。当时，眼霜属于‘大厂不愿做，小厂

做不来’ 的产品， 我们洞察到这个市场机

会，立志要为消费者做好眼霜这个产品。 ”

孙怀庆告诉中国证券报记者。

20多年来， 公司推出了多款畅销的眼

霜产品。 2002年， 公司推出第一款眼霜产

品，以改善眼部衰老症状为功效的眼部多元

细胞修复素；2005年推出眼部防晒乳，公司

在眼部护理领域的技术实力进一步提升；

2007年， 经典产品弹力蛋白眼精华素正式

问世，并凭借“弹弹弹，弹走鱼尾纹”这句广

告语走红。 随后的2009年、2011年、2014年

和2018年， 公司分别推出了第二代、 第三

代、 第四代和第五代弹力蛋白眼精华素；

2020年，针对新生代眼部护理的需求，公司

推出胜肽小红笔眼霜，2024年8月升级到3.0

版本， 累计销售已突破500万支， 正在向

1000万支挺进……

在爆款迭出的背后，是丸美生物对技术

研发的持续大力投入。

“我们坚信科学改变世界、 技术颠覆

行业。 我们制定了‘双百’ 研发战略，内部

100名专职工程师加上外部超100名专家

学者，共同推动创新，构建了‘产学医研

检’ 五位一体的研发体系。” 孙怀庆向中国

证券报记者介绍。截至目前，公司已累计申

请专利500多项，累计获得授权专利300多

项， 参编且已发布实施国家/行业/团体标

准50余项。

公司聚焦生物护肤领域， 打造强大的

核心竞争力， 实现核心生物原料的自研自

产， 构建创新技术研发和成果转化应用闭

环。 公司研发中心下设基础研究中心，建有

皮肤医学实验室、活性材料实验室、生物发

酵实验室、细胞生物实验室、模式生物实验

室和生物材料中试基地， 具备全面的生物

科学研究、 活性材料开发和生物活性评价

测试能力。

丸美生物是广东省“专精特新” 企业、

广东省制造业单项冠军企业，拥有广东省生

物护肤品工程技术研究中心、广州市博士后

创新基地。 2022年，公司承担两项广东省绿

色生物制造重点领域研发专项，2023年主

导制订《重组可溶性胶原》行业标准正式通

过工信部立项，2024年“全国重组功能蛋白

技术研究中心”落户公司。

助力国货美妆崛起

在重组胶原蛋白领域的持续投入取得

丰硕成果， 丸美生物的业绩进入增长快车

道。 2024年前三季度， 公司实现营业收入

19.52亿元，同比增长27.07%；归母净利润

为2.39亿元，同比增长37.38%；毛利率提升

至74.63%，同比增加3.78个百分点。 公司优

化产品结构，运营效率持续提升。

公司持续推进产品创新与迭代，多个产

品市场表现亮眼。 其中，定位眼部护理的胜

肽小红笔眼霜推出了全新的3.0版， 定位抗

衰的胶原小金针精华完成升级。 在2024年

“双十一” 期间，两款核心单品销售额分别

同比增长251%和152%。公司在重组胶原蛋

白市场的领先地位进一步强化。

近年来，以丸美生物为代表的国货美妆

企业迅速崛起。 中信证券发布的研报显示，

在2024年“双十一” 期间，抖音平台上国货

护肤品表现强劲， 销售额占比提升至64%，

同比提升11个百分点。 其中，丸美、可复美、

自然堂、夸迪、三资堂5个国货美妆品牌销

售额增幅均超100%。

重组胶原蛋白产业快速发展，让国货美

妆品牌赶超国际大牌的底气更足。“从研发

端看，国货美妆品牌在以重组胶原蛋白为代

表的核心原料市场已领先全球，进入领跑阶

段。 ” 孙怀庆表示。

对于国货美妆品牌崛起的原因，孙怀庆

认为包括供应链、渠道以及投融资环境等多

层面因素。“中国是全球最大的化妆品消费

市场，也是最大的化妆品制造基地，强大的

供应链为国货美妆品牌崛起打下了坚实基

础。 从品牌塑造方面看，如今的消费者购买

产品时注重情绪价值，而国内企业更了解中

国消费者，国货美妆在品牌塑造上有自己的

优势；从渠道方面看，过去线下是美妆产品

销售的主要渠道，国际品牌具备优势。 现在

线上成为美妆产品销售的主要渠道。 线上

渠道最大的特点就是平权，国货美妆产品销

售渠道的劣势不攻自破。 另外，资本市场助

力国货美妆品牌持续发展壮大。 众多国货

美妆公司上市，资金实力得到增强。 ”

展望未来，孙怀庆表示，公司将持续秉持

“用世界最好，做中国最好”的经营理念，以

科技创新为驱动力， 在以重组胶原蛋白为代

表的基础原料领域继续深耕，在智能制造、原

料研发和绿色生产方面加大投入， 提升精细

化运营水平，开发安全且有效的优秀产品，致

力于成为具有全球竞争力的中国美妆企业。


