
跨年消费火热 上市公司抢抓机遇求突破

本报记者 乔翔 黄一灵

在餐厅和家人朋友们跨年聚餐、在各大文旅景点看跨年烟花秀、在KTV里唱歌吃火锅、去寺庙祈福迎接新的一年……2025年元旦，虽然假期只有一天，但是跨年出游依旧火热，游客的消费热情被成功点燃。

跨年前夕，中国证券报记者实地走访了上海热门商圈和部分景点，发现餐厅、奶茶店均排起长队，同时各类跨年倒计时活动人数众多，追求跨年仪式感和氛围感的年轻人成为本次跨年消费经济的主力军。

与此同时，相关上市公司也在积极谋划并做好充分准备，抢抓消费机遇。 行业人士认为，节庆消费一直较为重要，在元旦、春节假期催化下，部分城市有望迎来消费增长高峰。

“仪式感”跨年带动消费

2025年1月1日零时，上海奉贤大湾营地挤满了放烟花、喊倒计时的年轻人，他们正在用仪式感迎接新一年的到来。

记者在现 场看到 ，大湾营 地每个帐 篷内的 座位都 接近“满 员” 状态，篝 火旁站 满了排 队拍照的 年轻人 。 在空旷 区域，即 便不是零 时，放烟 花的人 也络绎 不绝。 游客 蕾蕾告 诉记者 ：“我们提前 半个月 就预定 了跨年 烟花派对 的位置 ，上海市 区不能 放烟花，但 我们又 想有点‘年味’ ，所以 特地来 郊区跨 年，好好 迎接新的 一年。 ”

除放烟花外，寺庙撞钟祈福也成为游客跨年夜的选择之一。 “龙华寺排队的队伍可能有几百米，大家都想收获个好彩头。 我整整排了2个多小时才撞上钟。 ”一位游客说。

据悉，龙华寺撞钟属于2025“上海新年第一游”系列活动之一。 历经36年，“上海新年第一游”发展至今，已经辐射至上海全域，黄浦区、浦东新区、普陀区、宝山区等地纷纷策划精彩活动，加入“上海新年第一游” IP。 例如，上海博物馆“古埃及文明大展迎新奇妙夜”人气高涨，国家级非物质文化遗产豫园灯会于2025年元旦如期而至；东方明珠“2025元旦登高祝福跑”活动相约浦江之畔；焕新亮相的宝山滨江推出“2025在一起”跨年迎新活动。 此外，2025年1月1日，普陀区“新年第一游”带领市民游客解锁“苏州河十二国色”新玩法———跟着影视游普陀。

美团旅行发布的 2025年元旦假期观察报告显示，跨年的仪式感是消费者出游的主要目标。 据美团旅行数据，“元旦跨年” 搜索量同比增长超80%，跨年轰趴、跨年景点成为近一周平台上的热门搜索词 。 与往年不同，受益于免签政策，近期多国游客“打飞的” 来中国旅游。 跨年当晚，上海也是最受外国游客欢迎的目的地之一，记者在多个商圈均看到了境外游客的身影。

值得一提的是，跨年活动也带动了周围的住宿消费。 “因为活动结束时间有点晚且位置比较偏僻，我们直接在附近找了一家酒店住下。 ”蕾蕾进一步表示。

据介绍，为方便龙华寺及附近游客跨年当晚的住宿，龙华寺所在的徐汇区于2024年12月上线了“住徐汇·品海派”迎新住宿专享券活动，覆盖160余家品牌连锁酒店，推出阶梯满减等优惠举措。

商圈营销不打烊

除去景点跨年外，不少当地市民选择在家门口跨年，上海各大商圈顺势推出跨年夜活动，人潮汹涌的热闹场景随处可见。

上海的陈女士此次专门和家人驱车前来打卡百联股份旗下的第一八佰伴跨年夜活动。 她直言：“第一八佰伴在升级后，商场内的各种布置更加精致，商品折扣也比往年多，跨年活动越来越丰富。 地下车库在经过改造后也更加方便、整洁，整体体验感提升了很多。 ”

“这次改造是建店以来门前广场最大规模的一次焕新，我们拆除了影响大弯壁通透感的部分广告，还把十二生肖的铜版浮雕全部打磨一遍。 ”第一八佰伴相关工作人员介绍，同时，户外广场也新加入“绿色山丘”和“光影绿毯”景观，外围景观也进行了美化处理。

百联股份表示，随着2024年第一八佰伴大弯壁及外立面空间的焕新迎客，场内品牌活动、主题场景提档升级，迎来新一波跨年嗨购热潮。 数据显示，2024年12月31日上午9时至次日凌晨2时，第一八佰伴实现销售收入7.63亿元，同比增长9%。 2025年1月1日的销售收入也同比增长近50%。 在2025年元旦当天，百联股份全国40多家商场整体客流量以及销售收入同比均实现双位数增长。

在游客和市民众多的南京路步行街，新世界城、新世界大丸百货、M558等重点商场，以及新雅食品旗舰店、邵万生、三阳南货店、泰康食品、培罗蒙等一众老字号，2024年12月31日当天都延长营业时间至次日0时30分，且推出明折明扣、满减赠好礼等多重促销方式。

记者注意到，商圈人气带动消费最明显的是餐饮。 2024年12月30日，记者走访多家商圈中的餐厅，发现2024年12月31日晚的餐厅包厢均已被预订，部分餐厅只剩大厅还有桌位。 “餐饮主要靠的就是节假日，而且年底大家总归要和朋友聚一聚，我们的包厢提前一周就被预订完了。 ”上海黄浦区日月光中心一家本帮菜餐厅的经营者说。

跨年夜当晚，记者在多个商圈看到，绝大多数餐厅是客满状态，晚餐排队大多要一个小时起。 以海底捞为例，2025年1月1日零时，记者致电上海一家海底捞门店，询问是否有空位，但被工作人员告知仍需排队等位。 数据显示，2024年12月31日，全国超1300家海底捞火锅店中，约60%的门店全天翻台率超过7轮，其中南京、合肥、长沙、西安等多地热门商圈门店翻台率近10轮。 此外，夜间至凌晨时段的翻台率较上年跨年夜同期增长了约20%。

业内人士表示，这其中既有人流量的外力推动作用，也受餐饮商家内部创新改革的影响。 餐饮商家不仅开展促销，还推出跨年特色菜品等。 除跨年饭外，部分餐饮商家年夜饭套餐预订也已开启，据商家介绍，年夜饭目前预订情况较好，餐厅推出多种套餐以满足不同消费群体的需要。

上市公司开启“花式”跨年

上市公司也在全面发力，抢抓元旦、春节销售旺季，在跨年之际纷纷推出专项促消费活动。

“公 司 高 度 重 视‘元 旦 春 节 ’ 双 节 销 售 工 作 ， 为 抢 抓 节 日 旺 销 机 遇 ， 公 司 已 于 2024 年 12 月 23 日 召 开 2025 年‘元 旦 春 节 ’ 双 节 动 员 大 会 、 2025 年 春 节 酒 水 销 售 动 员 大 会 ， 持 续 关 注 行 业 发 展 趋 势 和 市 场 需 求 变 化 ， 紧 盯 节 日 经 济 和 应 季 热 点 ， 积 极 争 取 品 牌 资 源 支 持 ， 加 大 统 筹 联 动 营 销 力 度 。 ” 在 近 期 一 次 机 构 调 研 中 ， 合 百 集 团 表 示 ， 公 司 将 在 活 动 引 领 、 货 品 准 备 、 服 务 优 化 、 拓 客 增 流 、 节 日 团 购 等 方 面 持 续 发 力 ， 充 分 发 挥 多 业 态 、 全 渠 道 协 同 优 势 积 极 抢 抓 市 场 份 额 、 拓 宽 销 售 渠 道 ， 助 力 公 司 销 售 业 绩 提 升 。

据合百集团透露，公司旗下合家福超市自2024年12月3日启动2025年“春供”动员大会以来，积极与头部优质品牌、供应商、直采基地、定制厂家等进行春供战略合作，抢备休闲零食、粮油调味、饮料、营养保健等品类80万件，肉、禽、蛋、蔬果2600吨，进一步满足消费者多样化、差异化、品质化、丰富化的消费需求。

同时，合家福超市积极整合优质品牌资源，共邀请11家安徽老字号企业、5家全国老字号企业全面参与活动，2024年12月21日在合肥步行街启动“2025安徽春晚·年货市集”活动，为消费者打造从年头到年尾的一站式购物场景。

据重庆百货介绍 ，公司将统筹四大业态开展“双12� 跨年+年货节” 大型促销活动，联合异业资源，打造重庆春节消费市场重要 IP。 公司旗下四大业态相继推出潮趣中国年、新年CNY、红包拼团、集市汇等系列促销活动，为广大消费者带来更多福利与惊喜。

此外，记者从新世界获悉，作为新世界旗下百货零售门店，新世界城于2024年12月30日推出跨年夜“500团1000”专属券。 新世界城相关负责人告诉记者，此次惠民举措将整合全城百余品牌，涵盖吃喝玩乐多业态，商品折后可叠加南京路百万促销优惠券和8大银行满减优惠。

“在2024年12月31日这一天，不仅有全方位覆盖的活动优惠，在新世界城1楼至8楼单笔购物满888元的会员，还可获赠200元会员电子优惠券1张，该优惠券我们计划发放1000份，目的就是给消费者送上实实在在的优惠。 ”上述负责人表示。
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从“东方明珠”到“东方之珠”

国产大飞机C919执飞沪港定期商业航班

●本报记者 乔翔

2025年1月1日，中国东航首次使用国产大

飞机C919执飞MU721 “上海虹桥—香港” 航

班，国产大飞机C919在地区航线上执飞定期商

业航班的新航程由此开启。

据悉，在此次定期商业航班开通后，香港成

为中国东航国产大飞机C919定期执飞商业航

班的第9座城市。 当天, 中国东航国产大飞机

C919执飞的MU721航班搭载157名旅客于上

午8时21分从上海虹桥机场起飞， 于上午10时

44分顺利飞抵香港。

“对于这条新开航线我很激动， 希望在这

条航线上能够让旅客充分体会到国家民航科技

的发展， 也希望旅客在这条航线上能够体会到

国产大飞机C919优质的空中服务和良好的飞

行品质。 ”作为当天首航航班机长，中国东航上

海飞行部C919飞行部总经理尚峰表示。

搭建交流合作新桥梁

2025年1月1日上午10时44分，中国东航国

产大飞机C919“上海虹桥—香港”MU721首航

航班平稳飞抵香港机场， 缓缓穿过象征民航最

高礼仪的水门， 圆满完成了从 “东方明珠” 到

“东方之珠” 的商业首航之旅。

自2025年1月1日开始，中国东航国产大飞

机C919“上海虹桥—香港” 定期商业航班将每

天执行1班往返，航班号为MU721/MU722。

据介绍，早在2024年6月1日，中国东航就

使用国产大飞机C919执行过“上海虹桥-香港

-上海虹桥” 往返商业包机航班，承运120多名

香港大学生抵达上海。由此，中国东航也迈出了

国产大飞机C919地区运行的第一步。

值得一提的是，近期，中国东航国产大飞机

C919陆续开通商业首航。 2024年12月3日上午

10时58分，由中国东航引进的第9架国产大飞机

C919执飞MU5421“上海虹桥—重庆”航班，搭

载159名旅客顺利飞抵重庆江北国际机场。此次

首航，中国东航将重庆开辟为继上海、成都、北

京、西安、广州、太原之后，其国产大飞机C919

执飞航班的第7座城市；2024年12月4日， 中国

东航国产大飞机C919又添“上海虹桥—武汉天

河” 这一新航线，武汉也成为继上海、成都、北

京等地后，中国东航国产大飞机C919商业通航

的第8座城市。

对于香港成为中国东航国产大飞机C919

定期执飞商业航班的第9座城市， 中国东航表

示， 沪港快线一直都是中国东航的精品商务干

线，此次中国东航国产大飞机C919的航迹延伸

至沪港快线， 不仅为促进沪港两地的经贸合作

和文化交流， 推进长三角和粤港澳大湾区协同

发展作出积极贡献， 也将更好地展示大国制造

的硬实力和中国服务的软实力， 为旅客提供更

多样化的出行选择，为国产大飞机C919进军更

广阔的市场积累宝贵经验。

铸就多个里程碑

作为国产大飞机C919全球首发用户，中国

东航近年来铸就了国产大飞机投入商业运行以

来的多个里程碑。

2024年9月1日，中国东航作为当时唯一将

国产大飞机C919投入商业飞行的航空公司，累

计承运旅客达50万人次；2024年12月19日，从

上海虹桥机场飞往西安咸阳机场的东航

MU2158航班上， 旅客林女士幸运地成为了国

产大飞机C919的第100万名旅客。 这也意味着，

自2023年5月28日投入商业运营以来， 中国东

航国产大飞机C919已累计承运旅客突破100万

人次。

此外，在国产大飞机C919进入多用户运营

之际， 中国东航还在2024北外滩国际航空论坛

上发布了《C919规模化商业运行体系建设》手

册， 致力推动行业共同探索形成更加成熟高效

的运营模式。

截至目前，中国东航是国产大飞机C919机

队规模最大、执飞国产大飞机C919通航航点最

多的航空公司。 据悉， 中国东航国产大飞机

C919机队规模达到10架， 通航上海、 北京、成

都、西安、广州、太原、重庆、武汉等城市。此次投

入沪港航线运营后，中国东航国产大飞机C919

将执飞9条精品航线、通达9处航点。

助力国产大飞机事业发展

长期以来， 助力国产大飞机事业发展已成

为业内共同的努力方向。

2024年8月28日， 中国国航接收了其首架

国产大飞机C919， 并于2024年9月10日成功商

业首飞，已顺利执飞“北京—上海”“北京—杭

州” 航线。

截至2024年10月底，中国国航国产大飞机

C919累计飞行174架次， 安全飞行389小时，运

输旅客2.38万人次。 截至2024年11月5日，中国

国航共引进2架国产大飞机C919。

值得一提的是，2024年11月12日，在第十

五届中国国际航空航天博览会上， 中国国航

与中国商飞签署国产大飞机C929首家用户框

架协议， 意向成为国产大飞机C929的全球首

家用户。

中国国航表示， 未来将积极携手中国商飞

等合作伙伴，夯实飞机运营保障体系，充分发挥

自身航线网络优势，加强市场推广，挑选优质航

线，为国产大飞机发展贡献力量。

南方航空也全力支持国产大飞机事业发

展，公司签订100架国产大飞机C919采购协议，

并且已接收3架。 数据显示，南方航空国产大飞

机C919目前执飞4条商业定期航线， 运送旅客

已超6.1万人次。

截至2024年12月19日，中国商飞已向三大

航（中国国航、中国东航、南方航空）交付14架

国产大飞机C919。 中国商飞党委书记、董事长

贺东风表示，2024年， 国产大飞机C919实现三

大航全部运营，正式开启多用户、多区域运营新

阶段， 且国产大飞机C929确定全球首家用户，

有力提升了合作伙伴的信心。

贺东风表示，2025年是“十四五” 规划的

收官之年， 也是大飞机产业化规模化发展的

关键之年。 将坚持安全是前提、产品是根本、

规模是核心、能力是关键、创新是未来，坚持

“稳字当头、稳中求进、以进促稳” ，坚持“拼、

稳、齐” ，坚持“强能力、筑体系 、孕育新突

破” ，努力推进大飞机产业化规模化发展再上

新台阶。

商圈营销不打烊

除去景点跨年外，不少当地市民选择在

家门口跨年，上海各大商圈顺势推出跨年夜

活动，人潮汹涌的热闹场景随处可见。

上海的陈女士此次专门和家人驱车前

来打卡百联股份旗下的第一八佰伴跨年夜

活动。 她直言：“第一八佰伴在升级后，商场

内的各种布置更加精致，商品折扣也比往年

多，跨年活动越来越丰富。 地下车库在经过

改造后也更加方便、整洁，整体体验感提升

了很多。 ”

“这次改造是建店以来门前广场最大

规模的一次焕新，我们拆除了影响大弯壁通

透感的部分广告，还把十二生肖的铜版浮雕

全部打磨一遍。 ”第一八佰伴相关工作人员

介绍，同时，户外广场也新加入“绿色山丘”

和“光影绿毯” 景观，外围景观也进行了美

化处理。

百联股份表示， 随着2024年第一八佰

伴大弯壁及外立面空间的焕新迎客，场内品

牌活动、主题场景提档升级，迎来新一波跨

年嗨购热潮。数据显示，2024年12月31日上

午9时至次日凌晨2时， 第一八佰伴实现销

售收入7.63亿元，同比增长9%。2025年1月1

日的销售收入也同比增长近50%。 在2025

年元旦当天， 百联股份全国40多家商场整

体客流量以及销售收入同比均实现双位数

增长。

在游客和市民众多的南京路步行街，新

世界城、 新世界大丸百货、M558等重点商

场，以及新雅食品旗舰店、邵万生、三阳南货

店、泰康食品、培罗蒙等一众老字号，2024

年12月31日当天都延长营业时间至次日0

时30分，且推出明折明扣、满减赠好礼等多

重促销方式。

记者注意到，商圈人气带动消费最明显

的是餐饮。 2024年12月30日，记者走访多家

商圈中的餐厅， 发现2024年12月31日晚的

餐厅包厢均已被预订，部分餐厅只剩大厅还

有桌位。 “餐饮主要靠的就是节假日，而且

年底大家总归要和朋友聚一聚，我们的包厢

提前一周就被预订完了。 ” 上海黄浦区日月

光中心一家本帮菜餐厅的经营者说。

跨年夜当晚， 记者在多个商圈看到，绝

大多数餐厅是客满状态，晚餐排队大多要一

个小时起。 以海底捞为例，2025年1月1日零

时，记者致电上海一家海底捞门店，询问是

否有空位， 但被工作人员告知仍需排队等

位。 数据显示，2024年12月31日， 全国超

1300家海底捞火锅店中， 约60%的门店全

天翻台率超过7轮，其中南京、合肥、长沙、

西安等多地热门商圈门店翻台率近10轮。

此外，夜间至凌晨时段的翻台率较上年跨年

夜同期增长了约20%。

业内人士表示，这其中既有人流量的外

力推动作用，也受餐饮商家内部创新改革的

影响。 餐饮商家不仅开展促销，还推出跨年

特色菜品等。 除跨年饭外，部分餐饮商家年

夜饭套餐预订也已开启，据商家介绍，年夜

饭目前预订情况较好，餐厅推出多种套餐以

满足不同消费群体的需要。

跨年消费火热 上市公司抢抓机遇求突破

在餐厅和家人朋友们跨年聚餐、在各大文旅景点看跨年烟花秀、在KTV里唱歌吃火锅、去寺庙祈福迎接

新的一年……2025年元旦，虽然假期只有一天，但是跨年出游依旧火热，游客的消费热情被成功点燃。

跨年前夕，中国证券报记者实地走访了上海热门商圈和部分景点，发现餐厅、奶茶店均排起长队，同时各

类跨年倒计时活动人数众多，追求跨年仪式感和氛围感的年轻人成为本次跨年消费经济的主力军。

与此同时，相关上市公司也在积极谋划并做好充分准备，抢抓消费机遇。行业人士认为，节庆消费一直较

为重要，在元旦、春节假期催化下，部分城市有望迎来消费增长高峰。

● 本报记者 乔翔 黄一灵

“仪式感”跨年带动消费

2025年1月1日零时，上海奉贤大湾营地挤

满了放烟花、喊倒计时的年轻人，他们正在用仪

式感迎接新一年的到来。

记者在现场看到，大湾营地每个帐篷内的

座位都接近“满员” 状态，篝火旁站满了排队

拍照的年轻人。在空旷区域，即便不是零时，放

烟花的人也络绎不绝。 游客蕾蕾告诉记者：

“我们提前半个月就预定了跨年烟花派对的

位置，上海市区不能放烟花，但我们又想有点

‘年味’ ，所以特地来郊区跨年，好好迎接新的

一年。 ”

除放烟花外， 寺庙撞钟祈福也成为游客跨

年夜的选择之一。 “龙华寺排队的队伍可能有

几百米，大家都想收获个好彩头。 我整整排了2

个多小时才撞上钟。 ” 一位游客说。

据悉，龙华寺撞钟属于2025“上海新年第

一游” 系列活动之一。 历经36年，“上海新年第

一游” 发展至今，已经辐射至上海全域，黄浦

区、浦东新区、普陀区、宝山区等地纷纷策划精

彩活动，加入“上海新年第一游” IP。例如，上海

博物馆“古埃及文明大展迎新奇妙夜” 人气高

涨，国家级非物质文化遗产豫园灯会于2025年

元旦如期而至；东方明珠“2025元旦登高祝福

跑” 活动相约浦江之畔；焕新亮相的宝山滨江

推出“2025在一起”跨年迎新活动。此外，2025

年1月1日，普陀区“新年第一游” 带领市民游

客解锁“苏州河十二国色” 新玩法———跟着影

视游普陀。

美团旅行发布的2025年元旦假期观察报

告显示，跨年的仪式感是消费者出游的主要目

标。 据美团旅行数据，“元旦跨年” 搜索量同比

增长超80%，跨年轰趴、跨年景点成为近一周

平台上的热门搜索词。 与往年不同，受益于免

签政策，近期多国游客“打飞的” 来中国旅游。

跨年当晚，上海也是最受外国游客欢迎的目的

地之一，记者在多个商圈均看到了境外游客的

身影。

值得一提的是， 跨年活动也带动了周围的

住宿消费。 “因为活动结束时间有点晚且位置

比较偏僻， 我们直接在附近找了一家酒店住

下。 ” 蕾蕾进一步表示。

据介绍， 为方便龙华寺及附近游客跨年当

晚的住宿，龙华寺所在的徐汇区于2024年12月

上线了“住徐汇·品海派” 迎新住宿专享券活

动，覆盖160余家品牌连锁酒店，推出阶梯满减

等优惠举措。

上市公司开启“花式” 跨年

上市公司也在全面发力，抢抓元旦、春

节销售旺季，在跨年之际纷纷推出专项促消

费活动。

“公司高度重视‘元旦春节’ 双节销

售工作，为抢抓节日旺销机遇，公司已于

2024年12月23日召开2025年 ‘元旦春

节’ 双节动员大会、2025年春节酒水销售

动员大会，持续关注行业发展趋势和市场

需求变化， 紧盯节日经济和应季热点，积

极争取品牌资源支持，加大统筹联动营销

力度。 ” 在近期一次机构调研中，合百集

团表示，公司将在活动引领、货品准备、服

务优化、拓客增流、节日团购等方面持续

发力，充分发挥多业态、全渠道协同优势

积极抢抓市场份额、拓宽销售渠道，助力

公司销售业绩提升。

据合百集团透露，公司旗下合家福超市

自2024年12月3日启动2025年“春供” 动员

大会以来，积极与头部优质品牌、供应商、直

采基地、定制厂家等进行春供战略合作，抢

备休闲零食、粮油调味、饮料、营养保健等品

类80万件，肉、禽、蛋、蔬果2600吨，进一步

满足消费者多样化、差异化、品质化、丰富化

的消费需求。

同时，合家福超市积极整合优质品牌资

源， 共邀请11家安徽老字号企业、5家全国

老字号企业全面参与活动，2024年12月21

日在合肥步行街启动“2025安徽春晚·年货

市集” 活动，为消费者打造从年头到年尾的

一站式购物场景。

据重庆百货介绍， 公司将统筹四大业

态开展“双12� 跨年+年货节” 大型促销活

动，联合异业资源，打造重庆春节消费市场

重要IP。 公司旗下四大业态相继推出潮趣

中国年、新年CNY、红包拼团、集市汇等系

列促销活动， 为广大消费者带来更多福利

与惊喜。

此外，记者从新世界获悉，作为新世界

旗下百货零售门店， 新世界城于2024年12

月30日推出跨年夜“500团1000” 专属券。

新世界城相关负责人告诉记者，此次惠民举

措将整合全城百余品牌，涵盖吃喝玩乐多业

态，商品折后可叠加南京路百万促销优惠券

和8大银行满减优惠。

“在2024年12月31日这一天， 不仅有

全方位覆盖的活动优惠，在新世界城1楼至

8楼单笔购物满888元的会员，还可获赠200

元会员电子优惠券1张，该优惠券我们计划

发放1000份， 目的就是给消费者送上实实

在在的优惠。 ” 上述负责人表示。

2025

豫园灯会现场 本报记者 黄一灵 摄


