
AI手机新品密集发布 智能手机市场持续复苏

本报记者 张兴旺

机构数据显示，2024年第三季度，中国智能手机市场出货量约为6878万台，同 比 增 长 3 . 2 % ， 连 续 四 个 季 度 保 持 同 比 增 长 。 新 一 轮 换 机 周 期 的 到 来 使 得 市 场 需 求 持 续 向 好 。

中国证券报记者调研了解到，进入第四季度，华为 、 小 米 、 vi vo 、 OPP O、荣耀等手机厂商密集发布旗舰AI手机新品，智能手机市场持续复苏。

新品陆续发布

华为将于 11月26日发布Mate � 70系列 手机，该系 列手机 或将搭 载全新 AI影像玩法 及更多 AI创新功 能。 中信建 投证券 研报称 ，华为Mate � 70系 列的软件 硬件升 级都值 得期待 ，看好产品 上市以 后的销 量表现。

今年4月，华为副董事长、轮值董事长徐直军表示，华为期望在今年的Mate� 70系列手机开售时，能够搭载“纯血鸿蒙”操作系统上市。

研究机构 IDC称，三季度，华为手机在中国市场份额为15.3%，位居第三，连续四个季度同比增幅达到两位数。 随着产品促销力度的加大，华为手机在新品较少的情况下，占据4000元-8000元价格段产品市场份额的第一位。

10月22日，华为发布nova� 13系列手机，搭载多项AI技术。 数据显示，前三季度，华为旗舰手机出货量同比增长71%。 德邦证券认为，随着华为陆续发布三折叠屏手机、nova� 13、Mate� 70等新机型，其手机销量有望进一步增长。

联储证券认为，华为手机业务复苏，三折叠屏、原生鸿蒙等新技术屡屡推出，一方面形成“鲶鱼效应”带动多家国产手机厂商形成良性竞争，纷纷发布新机；另一方面提升了大众对于国产手机品牌的认可度，国产手机市场占有率有望延续增长趋势 。

近期，小米 15系列、荣耀Magic7系列、OPPO� Find� X8系列、一加 13系列、vivo� X200系列等旗舰手机产品密集发布，展示了国内手机厂商在AI技术创新和用户体验方面的提升。

手机厂商披露的数据显示，多数产品呈现畅销行情。 11月9日，荣耀CEO赵明表示，荣耀Magic� 7系列打破荣耀历史所有新机首销日销售额纪录。 此前，vivo� X200、vivo� X200� Pro两款新品开售首日，全渠道销售金额突破20亿元，是vivo� X100系列同期销售额的200%。

10月29日，小米发布小米 15系列手机。 11月9日，小米集团总裁卢伟冰表示，小米 15系列手机销量已经突破100万台，该系列机型突破百万台的速度要快于前代机型小米 14系列。

研究机构Counterpoint称，截至8月，小米 14系列全球销量已超过600万台。 凭借其低价高配的定位，小米 15系列展现了小米将设计和用户体验全面对标iPhone的野心。 中国手机品牌厂商密集发布旗舰机型，加剧了高端手机市场竞争。

AI提升手机产品体验

中国银河证券认为，近几年，智能手机市场遭遇增长瓶颈，消费者换机周期不断拉长，增长复苏不及预期，行业急需破局点。 未来智能手机市场的增长主要受折叠屏和AI两个因素推动。 折叠屏和AI的双轮驱动将引爆手机的换机潮，而在此次手机革命中，产业链中的厂商对折叠屏和AI相关技术的布局情况、技术进展将影响行业竞争格局。

Counterpoint认为，生成式人工智能方面的突破性发展，为许多手机品牌提供了一个新机会，它们可以通过提供前所未有的直观和自然的用户体验，跃升到高端手机市场。

10月28日，苹果 iOS� 18.1操作系统正式版向用户推送，部分用户可以使用苹果智能功能。

财通证券研报称，小米、OPPO、vivo、荣耀等安卓系智能手机企业纷纷宣布在手机终端上部署端侧大模型的计划，使得2024年成为“端侧AI大年”，加速端侧AI普及。

10月29日，小米旗下澎湃OS� 2带来了“AI重塑系统应用” ，包括AI写作、识音、字幕等功能。 同时，小米智能语音助手“小爱同学”升级为“超级小爱” ，成为全生态AI助手，具备记事、精准搜索、跨设备操作等功能。 10月30日，荣耀发布Magic7系列手机，荣耀AI智能体YOYO能够学习和认知用户的行为习惯，通过分析理解用户意图，自动执行相关操作。

国投证券认为，继苹果之后安卓手机品牌纷纷执行AI战略，AI智能体有望显著提升手机等智能终端的用户体验，提振相关产品销量。

Canalys分析师钟晓磊认为，华为、vivo、荣耀以及OPPO等已经进入AI交互和AI市场教育的新阶段，AI赋能的操作系统和各类 AI智能体旨在提升消费者的使用体验，以刺激换机需求。 而更广泛的AI生态的建立已经逐步开展起来。 在苹果智能落地中国市场之前，本土品牌AI手机的发展将步入快车道，以快速形成差异化，四季度高端旗舰手机领域的竞争将陷入白热化。

高端手机销售占比提升

Counterpoint认为，苹果和三星正通过苹果智能和Galaxy� AI进一步加强其高端产品定位。

上 海 证 券 分 析 师 马 永 正 称 ， 预 计 AI 手 机 的 推 出 将 刺 激 市 场 对 高 端 手 机 的 需 求 ， 未 来 高 端 手 机 销 量 占 比 有 望 进 一 步 提 升 。

浦银国际首席科技分析师沈岱认为，智能手机行业有两个较好的趋势变化：一是高端手机占比提升；二是AI带动硬件配置提升。

中原证券研报称，随着华为Mate� 70系列以及苹果 iPhone� 16系列等旗舰手机产品全面量产，相关零部件进入大规模生产阶段。 下半年通常为行业经营旺季，创新周期下智能手机出货量有望保持增长，AI手机创新、高端化或带来产品平均售价的提高和毛利率的改善。

品牌厂商持续开拓高端手机市场，源于该细分市场的快速增长。 Counterpoint数据显示，中国高端手机市场的增长速度已超过整体智能手机市场。 2024年上半年，售价超过600美元的高端手机市场销售额同比增长8%，而整体智能手机市场销售额同比增长4%。

IDC 认 为 ， 今 年 国 内 智 能 手 机 市 场 平 均 单 价 相 比 去 年 明 显 提 升 ， 除 了 上 游 成 本 增 长 的 因 素 外 ， 部 分 消 费 者 也 愿 意 接 受 更 高 价 格 的 产 品 。 而 华 为 手 机 出 货 量 的 稳 步 回 升 推 动 高 端 手 机 市 场 份 额 的 增 长 。 三 季 度 ， 中 国 600 美 元 以 上 高 端 手 机 市 场 份 额 达 到 29 . 3 % ， 同 比 增 加 3 . 7 个 百 分 点 。

IDC中国高级分析师郭天翔认为，自去年四季度以来，中国智能手机市场表现稳步回升，换机需求逐步释放。

机构积极调研

AI手机产业链公司

●本报记者 张兴旺

Choice数据显示，今年第四季度以来，机构密集调研

水晶光电、传音控股、思泉新材、鹏鼎控股、中科创达、江波

龙等多家AI手机产业链公司。 机构分析称，AI手机开启放

量增长趋势，消费电子终端迎来新的市场机遇，产业链相关

公司有望受益。

机构频繁调研

Choice数据显示，四季度以来，中金公司、招商证券、

博时基金、睿远基金、汇添富基金、兴业基金等349家机构

调研水晶光电。

水晶光电是苹果供应商。在接受机构调研时，水晶光电

表示，微棱镜业务方面，其三季度延续去年及今年一、二季

度良好的态势，市场份额非常稳定，维持主导地位，达到了

年初公司设定的目标。 预计明年供应链的格局基本和今年

保持一致。 虽然目前还没有收到客户继续下沉到普通机型

的通知，但是随着大客户在AI手机上的增长放量，叠加机

型的累加效应，微棱镜的总需求依然存在增量空间。

Choice数据显示，四季度以来，贝莱德基金、交银施罗

德基金、南方基金、中信建投证券、浦银国际证券、兴业证

券、易方达基金等239家机构调研传音控股。

对于公司在AI手机业务上的布局，传音控股表示，9月

以来， 公司旗下品牌发布多款搭载AI功能的手机。 今年9

月， 传音控股与联发科技共建的人工智能联合实验室在深

圳揭牌。双方将整合人工智能领域的优势技术资源，聚焦大

型语言模型、Agent智能体、AI语音、影像等领域在手机端

的应用创新， 提供更多生成式AI的端侧部署和优化方案，

共同探索面向大众的AI智能体服务和手机端应用场景。

Choice数据显示，四季度以来，易方达基金、招商基金、

工银瑞信基金、中信建投证券、浙商证券、中金公司等101家

机构调研江波龙。 江波龙表示，从目前情况来看，经过三季

度大量的库存消耗，且消费电子市场迎来传统旺季，下游需

求情况将有所回暖；同时，从趋势上来看，AI端侧落地仍然

是大概率事件，整个消费电子市场向好依然值得期待。

AI手机开启增长趋势

研究机构IDC预测，2024年全球新一代AI手机的出货

量将达到1.7亿台，约占智能手机总出货量的15%；预计在

中国市场，随着新的芯片和用户使用场景的快速迭代，新一

代AI手机所占市场份额有望在2024年后迅速攀升，2027年

达到1.5亿台，市场份额超过50%。

长江证券研报称， 目前vivo� X100系列，OPPO� Find�

X7系列， 以及荣耀Magic6系列等旗舰产品已经成功实现

了70亿参数大模型端侧部署，且参数大概率将朝更大规模

迭代，AI算力的提升将成为未来AI手机升级的基础。

在接受机构调研时，中科创达表示，公司在智能手机领

域多年的平台化技术积累， 以及与芯片厂商深入和广泛的

战略合作，推动智能软件领域的技术迭代创新。 同时，市场

预测AI手机开启放量增长趋势， 产品渗透率正逐步提升。

随着这些端侧智能化技术发展， 将进一步推动软件研发需

求的增加。

四季度以来，中国银河证券、光大证券、瑞银证券等80

家机构调研虹软科技。

虹软科技表示，手机AI发展是行业趋势。 从2023年开

始，公司已经与高通、联发科技等芯片平台开展合作，在其

智能芯片平台上进行了生成式人工智能相关的应用演示。

例如，联发科技全新旗舰天玑9400移动芯片发布会上展示

了虹软科技通过端侧个性化模型训练实现的“端侧训练人

脸增强生成式解决方案” 。

供应链公司受益

华创证券研报称， 针对苹果智能的进一步适配或将带

动硬件产业链迭代。 小米已在小米 15机型中使用环形冷

泵VC均热板散热技术，苹果也有望采用更加先进的散热技

术以支持端侧AI运行，这将带动硬件产业链升级。

思泉新材深耕散热行业多年。四季度以来，交银施罗德

基金、景顺长城基金、国投瑞银基金等129家机构调研思泉

新材。

思泉新材表示，在AI技术融合的趋势推动下，消费电

子终端迎来新的市场机遇， 如多家国际知名科技公司今年

先后推出AI手机、AI� PC等， 其对综合散热方案提出了更

严格的功能性和散热性能需求，公司也将从中受益，获取更

多订单。

鹏鼎控股是PCB （印制电路板） 龙头企业之一。

Choice数据显示，四季度以来，中金公司、建信基金、国信

证券等116家机构调研鹏鼎控股。

在接受机构调研时，鹏鼎控股表示，从AI端侧产品来

看，今年以来，随着各大品牌厂商陆续推出AI� PC、AI手机

等端侧产品， 预计将为手机及PC等成熟市场带来创新氛

围，促使PCB产品进一步向高品质、低损耗、高散热、细线路

等方向升级。 公司将不断夯实在研发和技术方面的领先优

势，持续优化创新机制，以确保在未来的市场竞争环境下，

能够持续推出更具竞争力的产品和服务。

从“中国制造”到“中国智造”

中国智能手机品牌获青睐

●本报记者 张兴旺

在智能手机时代，中国手机厂商通过

技术创新、打造品牌，从中国市场走向世

界舞台，涌现出华为、小米、OPPO、vivo、

荣耀等具有全球影响力的手机品牌。 目前

全球前十大手机厂商中， 有8家厂商来自

中国。中国智能手机企业走向世界，是“中

国制造”向“中国智造”的跨越。中国智能

手机品牌取得成功，体现出中国手机企业

不断投入研发，提升产品质量，在全球市

场竞争中赢得消费者信赖。

畅销全球市场

在中国市场， 市场研究机构Canalys

报告显示，2024年三季度， 中国智能手机

市场在暑期及开学购机旺季的推动下延

续了反弹的步伐， 出货量同比增长4%至

6910万台。 其中，vivo、华为、荣耀、小米、

苹果排名前五。

在欧洲市场，研究机构Counterpoint

称，中国手机品牌厂商瞄准中端价位市场，

如在中欧、东欧市场的TECNO和在西欧市

场的荣耀，进一步助力欧洲手机市场复苏。

2024年二季度， 小米、realme、TECNO在

欧洲市场出货量排名第三至第五。

Counterpoint认为，智能手机厂商正

带着其最前沿的创新技术重返欧洲市场。而

折叠屏手机尤其是大折叠机型，正处在这轮

创新浪潮的中心，许多手机厂商推出了自己

的折叠屏旗舰产品，以此展示强大的科技创

新能力。 荣耀在欧洲折叠屏手机市场逐步

迈向领导地位，2024年上半年，荣耀在欧洲

市场的大折叠手机销量同比增长22倍。

在东南亚市场，Canalys发布报告称，

2024年三季度，东南亚智能手机市场出货

量同比增长15%， 达到2500万台。 其中，

OPPO以510万部的出货量和21%的市场

份额领跑东南亚智能手机市场。

Canalys分析师周乐轩表示， 手机厂

商正利用不同的渠道战略来打造差异化产

品和细分市场。 OPPO和三星正在东南亚

各地增加对高端体验店的投资， 以提升品

牌认知度并抓住市场换机需求。

在印度市场，Counterpoint数据显

示，2024年三季度， 从出货量占比来看，

vivo以19%的市场份额重回榜首， 小米以

17%的市场份额紧随其后。 此外， 三星、

OPPO、realme排名第三至第五。研究机构

TechInsights称，除中国市场和印度市场

外，vivo在亚太地区的多个新兴市场也实

现了强劲增长。

重视研发投入

TechInsights数据显示，2024年三季

度全球智能手机出货量同比增长3.8%，达

到3.08亿台， 这已经是连续四个季度保持

复苏态势。 其中，有8家中国手机厂商出货

量排名前十，即小米、OPPO、vivo、传音、

联想、荣耀、realme、华为。

业内人士认为， 中国手机厂商不仅在

国内市场受到消费者青睐， 在全球市场也

颇受用户欢迎， 主要原因是中国手机企业

不断投入研发， 提高手机产品技术水平和

质量，提升了用户体验。

以小米为例，截至2024年6月30日，小

米在全球获得专利授权超过40000项，在

全球审查中专利数量超过32000件。 以5G

标准必要专利为例， 小米连续两年进入全

球前十，今年位列全球前八、中国第三。 10

月29日，小米集团创始人、董事长兼CEO

雷军表示，2024年， 小米预计研发投入超

过240亿元，2025年预计达到300亿元。

机构分析称，先进硬件与最新AI能力的

结合开始深刻影响消费者使用智能手机的

方式， 这给市场注入了新的活力。 以荣耀为

例，今年3月，荣耀表示，目前已持续投入100

亿元AI研发费用，完成2000多项AI专利。

Counterpoint表示，2024年上半年，

欧洲市场大折叠手机销量同比增长133%，

其中70%的增量来自荣耀。 荣耀端侧AI在

折叠屏软件、 硬件以及跨端赋能上也迎来

跨越式升级。 比如在软件层面， 荣耀

Magic� V3带来了基于用户意图的主动服

务AI体验。

Canalys认为， 中国手机厂商正加速

构建自身的AI基础设施、自研模型和应用

生态，以此作为未来竞争的核心驱动力。预

计2024年中国手机品牌在海外市场将取

得新突破。
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高端手机销售占比提升

Counterpoint认为，苹果和三星正通

过苹果智能和Galaxy� AI进一步加强其高

端产品定位。

上海证券分析师马永正称， 预计AI

手机的推出将刺激市场对高端手机的需

求， 未来高端手机销量占比有望进一步

提升。

浦银国际首席科技分析师沈岱认为，

智能手机行业有两个较好的趋势变化：一

是高端手机占比提升；二是AI带动硬件配

置提升。

中原证券研报称， 随着华为Mate� 70

系列以及苹果iPhone� 16系列等旗舰手机

产品全面量产， 相关零部件进入大规模生

产阶段。下半年通常为行业经营旺季，创新

周期下智能手机出货量有望保持增长，AI

手机创新、 高端化或带来产品平均售价的

提高和毛利率的改善。

品牌厂商持续开拓高端手机市场，源

于该细分市场的快速增长。 Counterpoint

数据显示，中国高端手机市场的增长速度

已超过整体智能手机市场。 2024年上半

年， 售价超过600美元的高端手机市场销

售额同比增长8%，而整体智能手机市场销

售额同比增长4%。

IDC认为，今年国内智能手机市场平

均单价相比去年明显提升， 除了上游成

本增长的因素外， 部分消费者也愿意接

受更高价格的产品。 而华为手机出货量

的稳步回升推动高端手机市场份额的增

长。 三季度，中国600美元以上高端手机

市场份额达到29.3%， 同比增加3.7个百

分点。

IDC中国高级分析师郭天翔认为，自

去年四季度以来， 中国智能手机市场表现

稳步回升，换机需求逐步释放。

AI手机新品密集发布 智能手机市场持续复苏

●本报记者 张兴旺

机构数据显示，2024

年第三季度，中国智能手

机市场出货量约为6878

万台，同比增长3.2%，连

续四个季度保持同比增

长。 新一轮换机周期的

到来使得市场需求持续

向好。

中国证券报记者调研

了解到， 进入第四季度，

华为、小米、vivo、OPPO、

荣耀等手机厂商密集发

布旗舰AI手机新品， 智能

手机市场持续复苏。

AI提升手机产品体验

中国银河证券认为，近几年，智能手

机市场遭遇增长瓶颈，消费者换机周期不

断拉长，增长复苏不及预期，行业急需破

局点。 未来智能手机市场的增长主要受折

叠屏和AI两个因素推动。折叠屏和AI的双

轮驱动将引爆手机的换机潮，而在此次手

机革命中，产业链中的厂商对折叠屏和AI

相关技术的布局情况、技术进展将影响行

业竞争格局。

Counterpoint认为，生成式人工智能

方面的突破性发展，为许多手机品牌提供

了一个新机会， 它们可以通过提供前所未

有的直观和自然的用户体验， 跃升到高端

手机市场。

10月28日，苹果iOS� 18.1操作系统正

式版向用户推送， 部分用户可以使用苹果

智能功能。

财通证券研报称，小米、OPPO、vivo、荣

耀等安卓系智能手机企业纷纷宣布在手机

终端上部署端侧大模型的计划，使得2024年

成为“端侧AI大年” ，加速端侧AI普及。

10月29日， 小米旗下澎湃OS� 2带来

了 “AI重塑系统应用” ， 包括AI写作、识

音、字幕等功能。 同时，小米智能语音助手

“小爱同学” 升级为“超级小爱” ，成为全

生态AI助手，具备记事、精准搜索、跨设备

操作等功能。 10月30日，荣耀发布Magic7

系列手机，荣耀AI智能体YOYO能够学习

和认知用户的行为习惯，通过分析理解用

户意图，自动执行相关操作。

国投证券认为，继苹果之后安卓手机

品牌纷纷执行AI战略，AI智能体有望显著

提升手机等智能终端的用户体验，提振相

关产品销量。

Canalys分析师钟晓磊认为， 华为、

vivo、荣耀以及OPPO等已经进入AI交互

和AI市场教育的新阶段，AI赋能的操作系

统和各类AI智能体旨在提升消费者的使

用体验，以刺激换机需求。 而更广泛的AI

生态的建立已经逐步开展起来。 在苹果智

能落地中国市场之前，本土品牌AI手机的

发展将步入快车道， 以快速形成差异化，

四季度高端旗舰手机领域的竞争将陷入

白热化。

新品陆续发布

华为将于11月26日发布Mate� 70系

列手机， 该系列手机或将搭载全新AI影

像玩法及更多AI创新功能。 中信建投证

券研报称，华为Mate� 70系列的软件硬件

升级都值得期待，看好产品上市以后的销

量表现。

今年4月，华为副董事长、轮值董事长

徐直军表示， 华为期望在今年的Mate� 70

系列手机开售时，能够搭载“纯血鸿蒙”操

作系统上市。

研究机构IDC称，三季度，华为手机在

中国市场份额为15.3%，位居第三，连续四

个季度同比增幅达到两位数。 随着产品促

销力度的加大， 华为手机在新品较少的情

况下，占据4000元-8000元价格段产品市

场份额的第一位。

10月22日， 华为发布nova� 13系列手

机，搭载多项AI技术。 数据显示，前三季

度，华为旗舰手机出货量同比增长71%。德

邦证券认为， 随着华为陆续发布三折叠屏

手机、nova� 13、Mate� 70等新机型， 其手

机销量有望进一步增长。

联储证券认为， 华为手机业务复苏，

三折叠屏、 原生鸿蒙等新技术屡屡推出，

一方面形成“鲶鱼效应” 带动多家国产手

机厂商形成良性竞争， 纷纷发布新机；另

一方面提升了大众对于国产手机品牌的

认可度，国产手机市场占有率有望延续增

长趋势。

近期，小米 15系列、荣耀Magic7系

列、OPPO� Find� X8系列、 一加 13系列、

vivo� X200系列等旗舰手机产品密集发

布，展示了国内手机厂商在AI技术创新和

用户体验方面的提升。

手机厂商披露的数据显示， 多数产品

呈现畅销行情。 11月9日，荣耀CEO赵明表

示，荣耀Magic7系列打破荣耀历史所有新

机首销日销售额纪录。 此前，vivo� X200、

vivo� X200� Pro两款新品开售首日，全渠

道销售金额突破20亿元，是vivo� X100系

列同期销售额的200%。

10月29日， 小米发布小米 15系列手

机。 11月9日，小米集团总裁卢伟冰表示，

小米 15系列手机销量已经突破100万台，

该系列机型突破百万台的速度要快于前代

机型小米 14系列。

研究机构Counterpoint称，截至8月，

小米 14系列全球销量已超过600万台。 凭

借其低价高配的定位，小米 15系列展现了

小米将设计和用户体验全面对标iPhone的

野心。 中国手机品牌厂商密集发布旗舰机

型，加剧了高端手机市场竞争。

深圳华强北华为体验店展示Pura � 70 � Ultra手机 本报记者 张兴旺 摄


