
年度销量目标仅三车企完成率过八成

本报记者 李嫒嫒

截至11月4日，多家车企公布了10月销量（或交付）数据。 在以旧换新政

策的推动下，车市整体销量继续增长，多个新能源品牌月销量超2万辆。

当前，车企年度销量目标完成情况如何？ 中国证券报记者梳理发现，截至

10月底，仅三家车企完成率超过八成，传统汽车品牌整体表现优于新势力品

牌。 比亚迪以九成的完成率领跑，吉利汽车、零跑汽车紧随其后，完成率均超

过八成。 相比之下，理想汽车、长安汽车、蔚来汽车的完成率稍显逊色，仅为七

成左右，而小鹏汽车不足五成。

“银十”成绩亮眼

多家车企在“银十”旺季取得亮眼成绩，部分新能源品牌月销超2万辆。

新势力车企方面，理想汽车10月交付新车51443辆，同比增长27.3%，同

比保持强劲增长态势，环比出现微降。

在公司首款30万元以内的车型理想L6拉动下，第三季度理想汽车月均保

持5万辆的交付成绩，始终位居新势力“销冠” 。“目前，理想L6的产能满足不

了订单需求，公司将加快扩产，以满足订单需求。 ”理想汽车CEO李想日前在

业绩说明会上表示。

鸿蒙智行位居10月新势力交付榜第二，交付41643辆，环比有所增长。 目

前，鸿蒙智行旗下在售新能源汽车品牌有问界、智界、享界，未单独公布各品

牌销量情况。不过，结合赛力斯发布的10月销量数据推测，问界10月销量不超

过3.4万辆，环比有所下降。

在其增程车型热销的推动下，零跑汽车10月交付新车38177辆，同比增长

109.7%。

此外，小鹏汽车、极氪汽车、蔚来汽车10月交付量保持2万辆的规模。

值得一提的是，10月，小米汽车月度交付量首次突破2万辆。

截至发稿时，哪吒汽车仍未公布10月交付情况。 今年9月，哪吒汽车交付

10118辆，位居新势力品牌交付榜第七，同比和环比均下降。

传统车企方面，比亚迪“一骑绝尘” ，10月销量再创新高，月度销量首次

突破50万辆，引领新能源汽车市场。 另外，长安汽车销量为25万辆，同比增长

4.07%，其中自主品牌新能源车销量为8.53万辆。 吉利汽车保持快速增长，10

月销量为22.67万辆，同比增长28%。

冲刺年度销量目标

进入四季度，车企加速冲刺销量，以确保完成全年销售任务。 按照进度，

车企在1-10月应完成全年销量目标的八成以上。 但中国证券报记者梳理发

现，全年销量目标完成率在八成以上的车企仅三家。 传统车企完成全年销量

目标情况普遍好于新势力。

具体来看， 比亚迪今年1-10月销量为325万辆， 完成全年销量目标的

90.3%， 完成率位居行业第一。 市场分析人士认为， 比亚迪销量持续向上，

2024年销量有望超过400万辆。

基于对下半年的良好预期， 吉利汽车在7月将原定的全年销量目标上调

10%至200万辆。 今年前10个月，吉利汽车累计销量达到171.6万辆，已完成全

年销量目标的85.8%。 其中， 旗下新能源品牌极氪汽车完成全年销量目标的

73%。

1-10月，长安汽车和长城汽车分别完成全年销量目标的77%和51%。 其

中，长安汽车旗下深蓝汽车、阿维塔分别完成61%、57%。 按照目前销量情况，

长城汽车恐难以完成全年销量目标。

新势力品牌方面，零跑汽车1-10月累计交付21万辆，已完成全年销量目

标的84%。

今年1-10月，理想汽车累计交付39.33万辆，完成全年销量目标的70%。

理想汽车预计，今年四季度交付量将达到16万辆至17万辆。 公司有望完成全

年56万辆的交付目标。

小米汽车表示，11月将提前完成全年10万辆的交付目标， 并冲刺12万辆

的交付目标。

此外，蔚来汽车1-10月完成全年交付目标的74%。 小鹏汽车完成进度不

足50%。 哪吒汽车今年1-9月累计交付8.59万辆， 仅实现全年交付目标的

28.63%。

政策持续发力

以旧换新等政策的推动下，车市“金九银十”旺季表现亮眼。

11月4日，乘联会数据显示，初步预测10月全国新能源乘用车厂商批发销

量为140万辆，同比增长58%，环比增长14%。

商务部数据显示，截至10月24日，全国汽车报废更新补贴申请超过157万

份，各地汽车置换更新补贴申请超126万份，补贴申请量呈现快速增长态势。

“近几个月的报废更新申报量大幅增长， 充分体现出报废更新政策的拉动效

果喜人。 ” 业内人士表示。

地方政府持续出台汽车以旧换新支持政策。 以上海市为例，为进一步做

好汽车以旧换新工作，在《上海市加力支持汽车以旧换新补贴政策实施细则

（新能源）》《上海市加力支持汽车以旧换新补贴政策实施细则 （燃油车）》

的基础上，《上海市进一步加力支持汽车以旧换新补贴政策实施细则》发布，

2024年11月1日至12月31日，上海市将对符合条件的个人消费者在购买新车

时提供一次性购车补贴1.2万元至1.5万元。

中汽协副秘书长陈士华表示，三季度以来，随着汽车报废更新补贴力度

加大，叠加车企纷纷推出新品，乘用车市场逐渐回暖，终端零售市场持续走

强。

政策持续发力

以旧换新等政策的推动下，车市“金九

银十”旺季表现亮眼。

11月4日，乘联会数据显示，初步预

测10月全国新能源乘用车厂商批发销量

为140万辆， 同比增长58% ， 环比增长

14%。

商务部数据显示， 截至10月24日，全

国汽车报废更新补贴申请超过157万份，

各地汽车置换更新补贴申请超126万份，

补贴申请量呈现快速增长态势。 “近几个

月的报废更新申报量大幅增长， 充分体现

出报废更新政策的拉动效果喜人。 ” 业内

人士表示。

地方政府持续出台汽车以旧换新支持

政策。 以上海市为例， 为进一步做好汽车

以旧换新工作，在《上海市加力支持汽车

以旧换新补贴政策实施细则 （新能源）》

《上海市加力支持汽车以旧换新补贴政策

实施细则（燃油车）》的基础上，《上海市

进一步加力支持汽车以旧换新补贴政策实

施细则》 发布，2024年11月1日至12月31

日， 上海市将对符合条件的个人消费者在

购买新车时提供一次性购车补贴1.2万元

至1.5万元。

中汽协副秘书长陈士华表示，三季度以

来，随着汽车报废更新补贴力度加大，叠加

车企纷纷推出新品， 乘用车市场逐渐回暖，

终端零售市场持续走强。

冲刺年度销量目标

进入四季度，车企加速冲刺销量，以确

保完成全年销售任务。 按照进度， 车企在

1-10月应完成全年销量目标的八成以上。

但中国证券报记者梳理发现，全年销量目标

完成率在八成以上的车企仅三家。传统车企

完成全年销量目标情况普遍好于新势力。

具体来看， 比亚迪今年1-10月销量为

325万辆，完成全年销量目标的90.3%，完成

率位居行业第一。 市场分析人士认为，比亚

迪销量持续向上，2024年销量有望超过400

万辆。

基于对下半年的良好预期，吉利汽车在

7月将原定的全年销量目标上调10%至200

万辆。 今年前10个月，吉利汽车累计销量达

到 171.6万辆， 已完成全年销量目标的

85.8%。其中，旗下新能源品牌极氪汽车完成

全年销量目标的73%。

1-10月， 长安汽车和长城汽车分别完

成全年销量目标的77%和51%。 其中，长安

汽车旗下深蓝汽车、 阿维塔分别完成61%、

57%。 按照目前销量情况，长城汽车恐难以

完成全年销量目标。

新势力品牌方面， 零跑汽车1-10月累

计交付21万辆， 已完成全年销量目标的

84%。

今年1-10月，理想汽车累计交付39.33

万辆，完成全年销量目标的70%。 理想汽车

预计， 今年四季度交付量将达到16万辆至

17万辆。 公司有望完成全年56万辆的交付

目标。

小米汽车表示，11月将提前完成全年10

万辆的交付目标，并冲刺12万辆的交付目标。

此外， 蔚来汽车1-10月完成全年交付

目标的74%。 小鹏汽车完成进度不足50%。

哪吒汽车今年1-9月累计交付8.59万辆，仅

实现全年交付目标的28.63%。
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备战“双十一”

黄金品牌开展促销活动

●本报记者 董添

随着“双十一”临近，黄金品牌纷纷开展优

惠活动。 中国证券报记者实地走访黄金消费市

场发现，为备战“双十一” ，各大黄金品牌推出

了一系列优惠措施。一些品牌推出了生肖新品，

并对龙年限定款进行打折处理。

迎“双十一” 大促

记者走访了解到，周生生为“双十一” 大

促推出了每克减50元优惠， 同时指定IP系列

产品打9折。老凤祥同样推出了每克优惠50元

活动。

部分二线品牌优惠力度较大。例如，诗普琳

每克优惠100元，工本费打6折，折旧费全免。

从市场情况看，消费者购金、看金的热情整

体较为平淡。 “近期，黄金饰品价格处于高位，

且整体较为平稳。 如果不优惠， 目前的报价为

811元/克。 ” 周大生门店销售人员告诉中国证

券报记者。

在黄金价格高企的背景下， 一些品牌推出

了小克重产品。 “目前， 小克重产品卖得比较

好。 有的品牌还推出黄金贴纸，每张几十元。 我

们没有这类贴纸产品， 但已经有不少消费者来

咨询这类产品。 ” 在走访过程中，多位销售人员

告诉记者。

业绩表现不俗

Wind数据显示，11家黄金行业A股上市公

司披露2024年三季报，8家公司实现净利润同

比增长。

赤峰黄金2024年三季报显示， 前三季度，

公司共实现营业收入约62.23亿元， 同比增长

22.93%；实现归属于上市公司股东的净利润约

11.05亿元，同比增长112.59%。 对于业绩增长

的原因，赤峰黄金表示，黄金产品销量及价格上

升，同时成本费用得到有效控制。

受益于黄金价格持续上涨， 部分上市公司

实现扭亏， 其中涉及矿山开采业务的上市公司

表现尤其突出。

西部黄金2024年三季报显示， 前三季度，

公司共实现营业收入约50.45亿元， 同比增长

51.61%；实现归属于上市公司股东的净利润约

1.29亿元，同比扭亏。 对于业绩变动的原因，公

司表示，自有矿山生产的黄金产品销量增加，且

销售价格上涨。

有的上市公司积极收购资产，进一步扩大

业务范围。 紫金矿业10月9日公告称，其境外

全资子公司金源国际签署 《股份收购协议》，

拟出资10亿美元， 收购纽蒙特（Newmont�

Corporation） 所持有的标的公司100%股

权 ， 标的公司拥有加纳Akyem金矿项目

100%权益。

前三季度， 紫金矿业共实现营业收入约

2303.96亿元，同比增长2.39%；归属于上市公

司股东的净利润约为243.57亿元， 同比增长

50.68%；归属于上市公司股东扣除非经常性损

益的净利润约为 237.47亿元 ， 同比增长

56.16%。 紫金矿业表示，前三季度，公司激发科

技创新动能，推动全产业链协同增效，提质控本

增效显著。

相比矿山开采类黄金上市公司， 以零售业

务为主的黄金公司业绩表现较为平淡。

2024年前三季度， 潮宏基实现营业收入

48.59亿元， 同比增长8.01%； 实现归母净利润

3.16亿元，同比增长0.95%。第三季度，公司实现

营业收入14.28亿元，同比下降4.36%；实现归母

净利润8643万元，同比下降17.21%。

第三季度黄金消费不乐观。 潮宏基表示，

2024年7-9月， 金银珠宝社零数据分别同比下

降10.4%、12%和7.8%。 公司第三季度营收好于

行业水平， 核心归因于公司以时尚珠宝打造差

异化特色，一口价黄金产品契合消费趋势，同时

加盟渠道逆势扩张，叠加品牌力提升，经营效益

取得相对较好的表现。

销售有望企稳

世界黄金协会此前发布的《全球黄金需求

趋势报告》显示，从需求端来看，三季度全球金

饰消费总量同比下降12%至459吨， 科技行业

用金需求量同比增长7%至83吨。

价格上涨影响了黄金消费。 中国黄金协会

表示，前三季度，黄金价格一路上涨，黄金首饰

消费受到明显影响。直播带货、即时零售等电商

新模式快速发展， 拉动了小克重黄金首饰消费

增长。 三季度，金价持续高位波动，实物黄金消

费有所回落。

对于黄金价格未来走势，华泰期货认为，黄

金价格仍有上涨空间。

对于国内黄金饰品消费市场走向， 世界黄

金协会中国区CEO王立新认为，四季度通常为

婚礼举办的旺季，婚礼增多，叠加黄金零售商为

明年春节假期备货， 预计将共同促进黄金饰品

销售。

截至11月4日， 多家车企公布了

10月销量（或交付）数据。 在以旧换

新政策的推动下， 车市整体销量继

续增长，多个新能源品牌月销量超2

万辆。

当前， 车企年度销量目标完成

情况如何？ 中国证券报记者梳理发

现，截至10月底，仅三家车企完成率

超过八成， 传统汽车品牌整体表现

优于新势力品牌。 比亚迪以九成的

完成率领跑，吉利汽车、零跑汽车紧

随其后，完成率均超过八成。 相比之

下，理想汽车、长安汽车、蔚来汽车

的完成率稍显逊色，仅为七成左右，

而小鹏汽车不足五成。

年度销量目标仅三车企完成率过八成

● 本报记者 李嫒嫒

“银十”成绩亮眼

多家车企在 “银十” 旺季取得亮眼成

绩，部分新能源品牌月销超2万辆。

新势力车企方面，理想汽车10月交付新

车51443辆，同比增长27.3%，同比保持强劲

增长态势，环比出现微降。

在公司首款30万元以内的车型理想

L6拉动下， 第三季度理想汽车月均保持5

万辆的交付成绩， 始终位居新势力 “销

冠” 。“目前，理想L6的产能满足不了订单

需求， 公司将加快扩产， 以满足订单需

求。 ” 理想汽车CEO李想日前在业绩说明

会上表示。

鸿蒙智行位居10月新势力交付榜第

二，交付41643辆，环比有所增长。 目前，鸿

蒙智行旗下在售新能源汽车品牌有问界、

智界、享界，未单独公布各品牌销量情况。

不过， 结合赛力斯发布的10月销量数据推

测，问界10月销量不超过3.4万辆，环比有

所下降。

在其增程车型热销的推动下，零跑汽车

10月交付新车38177辆，同比增长109.7%。

此外，小鹏汽车、极氪汽车、蔚来汽车10

月交付量保持2万辆的规模。

值得一提的是，10月， 小米汽车月度交

付量首次突破2万辆。

截至发稿时，哪吒汽车仍未公布10月交

付情况。 今年9月，哪吒汽车交付10118辆，

位居新势力品牌交付榜第七，同比和环比均

下降。

传统车企方面， 比亚迪 “一骑绝尘” ，

10月销量再创新高， 月度销量首次突破50

万辆，引领新能源汽车市场。另外，长安汽车

销量为25万辆，同比增长4.07%，其中自主

品牌新能源车销量为8.53万辆。吉利汽车保

持快速增长，10月销量为22.67万辆，同比增

长28%。

持续探索技术边界

深蓝航天：补齐可重复使用火箭关键拼图

●本报记者 杨洁

花150万元购买一张太空旅行的船票，这

并不是一个遥不可及的梦想。 今年“双十一”

期间，国内民营火箭公司深蓝航天董事长霍亮

在“交个朋友”直播间推出两张2027年亚轨道

旅行飞船船票，全款定价150万元，直播优惠50

万元后，可以100万元的价格抢先预订。开播不

到半小时，船票就宣告售罄。

太空旅行是商业航天新蓝海的一项重要

内容，低成本、高可靠的可重复使用火箭技术，

被认为是打开这一万亿市场大门的关键钥匙。

霍亮日前在接受中国证券报记者专访时表示，

面对卫星互联网等空间基础设施的建设需求，

可重复使用火箭将成为必需品。

打开万亿市场的钥匙

可重复使用火箭把火箭相关工程和技术

提升到全新的高度。

深蓝航天从2016年成立起便坚持液体可

回收复用运载火箭的技术路线。今年9月末，深

蓝航天在自建的额济纳旗航天港进行了星云

一号火箭5公里级的高空垂直回收飞行试验。

深蓝航天此次试验用的是可入轨火箭，难度更

大。试验过程中，火箭在上升段、下降段表现完

美，但在着陆阶段发生异常，导致试验任务未

能圆满完成。

霍亮告诉记者，公司将在今年12月再次开

展5公里级高空垂直回收飞行任务。 在高空飞

行试验任务完成的基础上，后续公司将择机进

行百公里级的垂直回收飞行试验。“如果两级

试验成功完成，标志着我们已完全掌握可入轨

火箭回收技术，明年初将正式进行星云一号火

箭的发射入轨并回收。 ”

2015年12月，马斯克旗下SpaceX成功发

射和回收猎鹰9号火箭， 这是人类第一次将火

箭发射到太空之后成功回收。截至目前，猎鹰9

号火箭成功发射并回收超过300次， 单枚火箭

最多复用突破20次。

火箭重复使用可以提高发射效率，同时

摊薄成本。 据了解，目前我国火箭发射成本

相当于猎鹰9号的10倍左右。 霍亮介绍：“猎

鹰9号的发射报价约为每公斤8000元人民

币， 而我国为8万元至12万元， 有很大下探

空间。 ”

只有降低火箭发射成本，才能满足大型卫

星星座计划高频次、 大规模的发射组网需求，

突破可重复使用的火箭技术成为关键。

今年10月， 上海垣信卫星科技有限公司

（简称“垣信卫星” ）主导的千帆星座计划第

二批卫星顺利入轨，目前在轨卫星总数增至36

颗。千帆星座被认为是中国版“星链” 。根据公

开信息， 千帆星座计划在2030年底完成超过1

万颗低轨宽频多媒体卫星组网。 另外，中国星

网公司主导的GW星座，蓝箭科技旗下鸿擎科

技主导的Honghu-3（鸿鹄-3）星座，均有上

万颗的卫星发射组网计划。

卫星和火箭是商业航天产业链的两大核

心环节。 一位商业航天领域投资人向记者表

示，对于整个产业而言，可重复使用火箭就像

一把钥匙，只有实现火箭入轨和回收，商业航

天市场才算真正打开。

发挥中国制造优势

突破可重复使用火箭技术的关键在于发

动机。 霍亮介绍，公司在成立之初就确定要自

研火箭发动机。

“可重复使用火箭对动力系统提出了更高

要求，除了要有稳定的推力，还要实现平滑调

节。 同时，动力系统涉及空中多次启动，以满足

整个飞行任务需求。 ” 霍亮表示。

在液氧煤油针栓发动机这条技术路线

上， 深蓝航天反复进行了无数次试验测试。

“因为没有人做过，也没有可以参考的例子，

只能依靠大量的测试， 分析大量的试验数

据，一次次改进设计。 2019年我们建立了自

己的发动机试验台，经过多次改造，现在能

够满足我们全部的发动机测试需求。 ” 霍亮

介绍。

近日，深蓝航天宣布，其自主研发的雷霆

-RS130吨级液氧煤油发动机燃气发生器，首

次试车取得圆满成功。该发动机是为其下一代

大型运载火箭星云二号量身打造。

值得一提的是，深蓝航天自研的发动机均

由3D打印制造。借助于3D打印技术，公司可以

有效降低成本，缩短制造周期，提高生产效率。

深蓝航天常务副总裁赵亚告诉记者，3D打印可

以理解为用金属粉末堆叠成产品，各种复杂的

部件都可以通过3D打印进行生产。 制造上述

百吨级发动机，深蓝航天用到了世界上最大幅

面的3D打印机。

火箭产业链长，涉及的供应商多。 在火箭

制造过程中，霍亮深深感受到中国制造深厚的

基础。“在强大的工业制造基础上，加上回收技

术，我们将进一步降低火箭发射成本，为国内

卫星互联网快速组网提供支撑。 ”

追求成功须承受失败

对于深蓝航天星云一号火箭5公里级高空

垂直回收飞行试验，霍亮告诉记者，从技术的

角度来说，这是一次成功的试验，几乎所有的

关键技术通过这次试验得到验证。最后阶段暴

露出的问题，反映出系统设计冗余度或者细节

方面的考虑还有不足之处，这是后续工作中需

要加强的地方。

据了解，与一次性火箭不同，可重复使用

火箭在控制系统架构上需要重新设计，同时发

动机数量增加，会带来可靠性降低，需要通过

冗余设计以提升可靠性。

追求更大的成功， 必须面对和承受失败。

霍亮回忆称，最难受的时候甚至想过是否要坚

持走自研发动机这条路。“凭着一股信念，再试

一下，再来一遍。 幸运的是，遭遇困境时，往往

出现了新的希望。 ”

深蓝航天额济纳旗航天港， 地处茫茫戈

壁。 在霍亮的设想中，额济纳旗航天港不只是

一个测试场，未来将承担更多火箭常态化垂直

起降飞行任务。 当火箭的可靠性逐步提高到载

人标准时，这里将可以开展载人亚轨道太空旅

游项目。 届时，太空旅行将成为普通人触手可

及的梦想。


