
爱美客董事长简军：

拓宽产品线 创新打造美丽解决方案

本报记者 傅苏颖

“随着生活水平的提升，人们对美丽与健康的需求日益增长。 ”爱美客董事长简军日前在接受中国证券报记者专访时表示，公司拥有独立的研发和生产基地，确保产品的安全和质量。 未来，公司将继续加大研发投入，进一步丰富产品矩阵，优化生产流程，通过技术创新和智能制造，为消费者打造更安全、更高效、更个性化的美丽解决方案。

拥有多款明星产品

2004年，简军创办爱美客。 2020年，公司登陆A股市场。 爱美客立足于生物医用材料及生物医药产品的研发和技术转化，成功实现基于透明质酸钠的系列皮肤填充剂、基于聚乳酸的皮肤填充剂以及基于聚对二氧环己酮面部埋植线的产业化，同时正在开展重组蛋白和多肽等生物医药产品的开发。

“公司始终聚焦这一赛道，从创立之初的几千万元收入，到2023年收入超28亿元，公司的业绩持续增长，同时产品线不断拓宽。 ”简军说。

爱美客产品线主要分为溶液类和凝胶类注射产品，打造了嗨体和濡白天使等多款明星产品。 今年上半年，爱美客实现营收16.57亿元，同比增长13.53%。 其中，溶液类和凝胶类产品营收合计16.25亿元，占比超98%。

嗨体是爱美客的代表性产品之一。 数年前，行业多数企业聚焦消费者的面部，而爱美客差异化聚焦消费者的颈部。 2016年，嗨体获得医疗器械注册证，成为国内首款用于颈纹修复的注射产品。 基于独特的优势，嗨体为爱美客带来丰厚的回报。 2014年，爱美客提前布局再生材料赛道，相关产品濡白天使于2021年获批上市。 2023年，与濡白天使具有互补性的产品如生天使发布，爱美客产品矩阵进一步丰富。

“为求美者提供更好的解决方案，是公司研发产品的初心。 ”简军介绍，用于医疗美容的注射类填充产品属于三类医疗器械植入材料，产品上市需要获得国家药监局批准。 产品从研发到获批需要6-8年的时间。 因此，公司需要洞察市场趋势，抢抓商业机会。

以嗨体举例，简军介绍，该产品从研发到上市经历了6-7年时间，从材料选择到配方确定，再到治疗方式等，遇到了各种各样的困难。 濡白天使的研发方面，公司把疏水性材料聚左旋乳酸改性成两亲性材料，再与亲水性材料透明质酸结合，成功研制出一款新的再生类填充剂产品。 该产品把两种性能不同的材料通过技术创新结合在一起，属于全球首创。

“产品上市也有大量工作要做。 比如，需要组织医生培训，更好地服务医疗机构；开展科普工作，让求美者对医疗美容项目有正确的认知。 ”简军表示，嗨体已累积销售2000万支，濡白天使也得到业内高度认可。

延伸产业链条

爱美客持续加大研发投入，拓宽产品线以及适应症。 2024年上半年，爱美客研发投入达1.26亿元，同比增长20.59%。 公司建立了多种生物医用材料的产品技术转化平台，临床应用涵盖医疗美容、外科修复、代谢疾病治疗等领域。

近日，爱美客治疗颏部后缩的医用含聚乙烯醇凝胶微球的修饰透明质酸钠凝胶获批上市，适用于成人骨膜上层注射填充，以改善轻中度的颏部后缩。 这是首个国产下颌填充产品。 该产品获批，有助于公司丰富产品类别，增强核心竞争力。

爱美客产品储备丰富，包括用于去除动态皱纹的A型肉毒毒素、用于头发再生治疗的米诺地尔搽剂、用于软组织提升的第二代面部埋植线、用于慢性体重管理的司美格鲁肽注射液等。 其中，前两款产品处于注册申报阶段。

“在一些有潜力的市场，我们进行多种类、多适应症产品布局。 ”简军介绍，肉毒毒素产品被看作是注射填充产品的黄金搭档。 一些有动力性皱纹的地方，如果单纯进行注射填充，可能无法改善动态表情产生的皱纹，需要使用肉毒毒素开展联合治疗，才能达到更好的面部除皱和年轻化效果。 公司肉毒毒素产品一旦获批，将带来业绩增量。 公司对该产品充满期待。

司美格鲁肽注射液是当前全球企业布局的热门靶点GLP-1类药物。 爱美客的该产品目前处于临床前阶段。 “公司很早就关注到GLP-1类药物。 我们认为，体重管理是健康的一部分，管理好体重可以避免肥胖引发的病理性衰老。 ”简军表示，公司在减重和减脂方面均有产品储备，多领域布局有助于公司打造更个性化、更具质价比的联合解决方案。

近年来，胶原蛋白成为医美行业的热门话题。 “公司通过收购哈尔滨沛奇隆生物制药有限公司，布局动物胶原产品，同时探索胶原蛋白与公司现有产品的结合应用，以期创造出更多创新的医美解决方案。 ”简军表示。

此外，爱美客布局医美设备领域，进一步延伸产业链。 公司与韩国杰希思医疗公司签署《经销协议》，引进其两款医美光电设备产品，并增资控股旗下拥有水光仪、一次性使用无菌注射针等产品的艾美创医疗科技（珠海）有限公司，进一步丰富公司的产品矩阵，提升公司在医美行业的竞争力和创新能力。

坚持合规经营

面对行业竞争加剧，简军介绍，医美属于新兴行业，除了“医”“美”属性，同时具备时尚属性。 医疗美容本质上是医疗服务的交付，应该以安全、无风险作为第一考虑要素。 爱美客坚持合规经营，销售合规的产品，提供合规的服务。 爱美客基于真实的需求开发产品，而不是创造概念。 市场竞争不局限于产品，需要提升各个维度的能力，包括品牌建设、供应链系统、管理与服务等。

爱美客的产品大多属于三类医疗器械的植入性材料，在注册审批和生产监管等方面非常严格。 “我们拥有独立的研发和生产基地，确保产品的安全和质量。 ”简军介绍，随着公司市场规模不断扩大，品类越来越多。 去年12月，公司投资8.1亿元用于“美丽健康产业化创新建设项目” ，建设生产线及创新转化平台，可以满足公司未来5-10年的发展需求。

另外，公司通过优化生产流程和提高自动化水平，提升生产效率，降低成本。 “未来，公司会根据市场需求和业务发展，进一步调整和优化产能布局，通过技术创新和智能制造，满足不断增长的市场需求。 ”简军说。
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一汽解放：市场拓展蹄疾步稳 竞争优势持续扩大

●本报记者 宋维东

一汽解放相关负责人日前在接受中国

证券报记者采访时表示，今年以来，公司紧

抓市场机遇，重点挖掘新能源、天然气重卡、

海外市场等领域的发展空间，推动销量实现

增长，有力保障了公司业绩稳健复苏。 下一

步，公司将多措并举进一步拓展市场，将综

合竞争优势转化为更大经济效益，不断提升

市场竞争力。

业绩稳健增长

10月12日，一汽解放与晟航志业举行500

辆新能源商用车签约仪式。自2009年以来，双

方就建立了紧密的合作关系。 此次一汽解放

与晟航志业将在新能源商用车领域开展更深

层次的合作，推动绿色物流实现更大发展。

一汽解放此次拿下晟航志业500辆新能

源商用车大单， 正是公司强力拓展市场并取

得丰硕成果的缩影。一汽解放紧抓市场机遇，

在新能源领域不断斩获新订单。

此前， 一汽解放向承德建龙集团交付了

100辆新能源车。

一汽解放披露的产销快报显示， 今年前

9个月，公司实现销量19.17万辆，保持稳健增

长态势。

相关统计数据显示，今年9月，一汽解放

国内中重卡终端份额为24.3%， 位列国内中

重卡终端销量首位。其中，解放牵引车份额为

23.7%， 载货车份额为31.4%，NG车份额为

28.8%，在多个细分市场保持第一。

今年上半年，一汽解放整车销售14.91万

辆，同比增长13.37%。 其中，新能源车销量约

为0.85万辆， 同比增长139.6%； 出口3.55万

辆，同比增长37.2%，双双创历史新高，推动

公司整体销量增速大幅跑赢行业整体水平，

发展势能强劲。

上半年，公司实现营收356.02亿元，同比

增长7.84%；实现归母净利润4.78亿元，同比

增长19.16%；实现扣非归母净利润2.84亿元，

同比增长86.8%。

持续强化布局

一汽解放构建了完整的自主研发体系，

打造了“四化一高”五大技术平台。

近年来， 一汽解放准确把握细分市场需

求。 在新能源车领域，数智化总成、整车热管

理、整车能量管理等产品优势凸显；在智能网

联车领域，智能驾驶、车联网大数据、智能驾

舱等技术优势持续提升。

公司持续扩充研发力量， 以全球化视野

开展布局，构建体系化研发能力，打造高效集

成的研发流程体系，“四国九地” 研发布局逐

步形成。 今年6月，一汽解放（青岛）商用车

开发院揭牌。 该商用车开发院借助青岛市区

位优势和新能源、智能网联的丰富资源，汇聚

科研人才，打造国家级汽车科技孵化平台，通

过引进汽车智能化及零部件研发项目， 孵化

培育汽车电子企业， 持续提升一汽解放研发

创新能力。

今年以来， 解放J7创领版成功亮相，树

立了高端重卡新标杆；解放“蓝途”氢能双子

星产品发布，公司绿色转型步伐加快。

在传统车业务方面， 一汽解放在稳固基

本盘的同时抢抓市场机遇， 中重卡销量位居

国内前列。在轻型车业务方面，公司采取“强

优、补短、抓机遇” 产品策略，实现销量、份额

双提升。 在新能源车方面， 公司全面推进整

车、自主总成等产品布局，深耕典型场景，开

展模式创新，持续呈现跃迁式增长态势。在出

口业务方面，公司打出变革深化、体系强基、

能力提升等组合拳，销量屡获突破。

一汽解放日前在接受机构投资者调研时

表示，今年下半年及明年，多地政策落地预计

会对商用车行业起到促进作用， 对提升整体

销量具有重要意义。

竞争优势显著

作为我国商用车行业领军企业， 面对汽

车“新四化”的趋势，一汽解放以深厚的商用

车研发与制造技术、 经验积累， 加快转型步

伐，积极布局新能源车等赛道，强化海外市场

拓展，培育竞争新优势。

以新能源业务为例，三年来，一汽解放按

照“15333” 新能源战略，聚焦核心技术创

新，在纯电动、混合动力、燃料电池3条技术

路线上全面布局，构建全方位领先优势。

在最新披露的投资者关系活动记录表

中， 对于新能源业务发展优势， 一汽解放表

示，从产品性能看，公司在轻量化、电耗等方

面做到了行业领先， 在不同场景适应性方面

具备完善的产品组合方案；在服务方面，公司

服务网络可以高效支撑市场需求， 并获得了

较好的市场口碑；在市场开发方面，公司通过

经销、直销、合作等多种渠道开发市场，通过

多元化的商业模式满足客户需求。

近年来，中国车企积极走出去，并作为重

要的增量市场。 在此背景下， 一汽解放在研

发、服务、营销、金融等领域加速布局，持续发

力，不断提升国际化水平，打造销量新的增长

极。 目前，公司产品已出口80余个国家和地

区，在全球拥有超百家核心经销商、190家服

务商。公司充分发挥体系优势，通过体系协同

出海，全力构建“人才+服务+汽车+金融”

海外营销平台。

在一系列措施的推动下， 一汽解放出口

业务保持高增长态势，竞争优势不断扩大。今

年上半年，一汽解放出口量同比增长37.2%，

再创历史新高。

上市公司

密集披露股份回购计划

●本报记者 康曦

10月14日，招商轮船等6家A股公司集体发布董

事长提议回购公司股份的公告。 据中国证券报记者

不完全统计，今年下半年以来，超80家A股公司发布

相关公告，控股股东、实际控制人、董事长等提议回

购股份。

业内人士表示，在价值被严重低估的情况下，上市

公司回购股份有利于增强投资者信心， 推动公司股票

价格与内在价值相匹配。

密集发布公告

为增强投资者信心，A股公司控股股东、董事长等

纷纷提议回购股份。

10月14日，招商轮船、招商积余、招商公路、招商

蛇口、招商港口和中国外运6家A股公司发布股份回购

相关公告。 其中， 招商轮船董事长冯波鸣提议， 使用

2.22亿元至4.43亿元回购股份； 招商积余董事长吕斌

提议，使用0.78亿元至1.56亿元回购股份；招商公路董

事长白景涛提议，使用3.10亿元至6.18亿元回购股份；

招商蛇口董事长蒋铁峰提议， 使用3.51亿元至7.02亿

元回购股份。 6家公司本次回购的股份拟全部予以注

销，减少注册资本。

9月21日，迈为股份公告，公司实际控制人之一、

董事长周剑提议回购公司部分股份， 回购资金总额为

5000万元至1亿元。

梅花生物通过合成生物技术规模化生产氨基酸。

9月21日，公司董事会收到董事长王爱军《关于提议回

购公司股份的函》， 基于对公司未来发展的信心以及

对公司价值的认可， 王爱军提议公司以自有资金回购

股份，回购资金总额为3亿元至5亿元。

唯捷创芯在全球移动通信射频功率放大器模组市

场占据较大份额。 唯捷创芯8月29日公告，公司实际控

制人、董事长荣秀丽提议，公司使用自有或自筹资金以

集中竞价交易方式回购股份， 回购资金总额为1亿元

至1.5亿元。

另外，炬芯科技董事长、总经理周正宇提议，使用

超募资金回购公司部分股份，回购资金总额为2250万

元至4500万元；力芯微董事长、总经理袁敏民提议，以

自有资金或金融机构借款回购部分股份， 回购资金总

额为4000万元至8000万元。

多次回购股份

有的公司控股股东、董事长多次提议回购股份。

西典新能主营业务为电连接产品的研发、 设计、

生产和销售，产品广泛应用于新能源汽车、电化学储

能、轨道交通、工业变频等领域。 基于对公司未来持续

稳定发展的信心和对公司价值的认可， 公司控股股

东、实际控制人之一、董事长兼总经理盛建华提议，公

司制定第二次回购股份的方案， 以自有资金回购股

份，用于注销并减少注册资本，回购资金总额为0.5亿

元至1亿元。

辽港股份在港口行业竞争力较强。 公司董事会9

月2日收到控股股东营口港集团发来的函， 营口港集

团提议公司再次使用自有资金回购部分股份，用于注

销并减少公司注册资本， 回购资金总额为4.2亿元至

8.4亿元。

光峰科技为激光显示科技领域的全球领先企业。

自2024年1月公司实际控制人、董事长、总经理李屹提

议回购股份以来，公司实施了两期回购方案，通过集中

竞价交易方式累计回购股份494.25万股， 回购资金总

额为8951.37万元，前述两期回购方案已实施完毕。8月

28日，李屹再次向公司董事会提议，以自有资金回购

股份， 并在未来适宜时机将回购股份用于员工持股计

划或股权激励，提升公司核心团队成员的积极性，促进

公司健康可持续发展。

另外，骄成超声实际控制人、董事长、总经理周宏

建再次提议公司回购股份，回购资金总额为2000万元

至4000万元。

提振市场信心

上市公司回购股份，有利于增强投资者信心，推动

股票价格向公司长期内在价值合理回归。 艾文智略首

席投资官曹辙表示，A股公司董事长等提议回购股票，

给资本市场传递出积极信号。

矩子科技公告显示， 公司控股股东、 实际控制

人、 董事长杨勇基于对公司未来发展前景的信心及

对公司价值的判断， 推动公司股票价格向长期内在

价值合理回归， 提议公司通过集中竞价方式回购部

分股份。

东峰集团9月5日收到控股股东香港东风投资发

来的函， 因公司近期股价已低于最近一期经审计的每

股净资产值， 香港东风投资认为当前的股价已无法真

实反映公司的投资价值。 基于对公司未来发展前景的

信心以及对公司内在投资价值的高度认可， 香港东风

投资提议公司回购部分股份， 并将回购的股份全部注

销，减少公司注册资本。

基于对公司未来发展前景的信心和对公司价值的

高度认可， 推动公司股票价格向公司长期内在价值合

理回归，ST易事特董事长何佳提议， 公司以自有资金

回购部分股份。公司称，目前公司主营业务与财务状况

良好。

浙大城市学院文化创意研究所秘书长林先平

表示：“上市公司利用闲置资金回购价值被低估的

股票，有利于增强投资者信心。回购的股份用于减少

注册股本，可以优化公司资本结构，提高盈利能力；

用于员工激励计划，可以激发员工积极性，提振公司

业绩。 ”

延伸产业链条

爱美客持续加大研发投入， 拓宽产品

线以及适应症。 2024年上半年，爱美客研发

投入达1.26亿元，同比增长20.59%。 公司建

立了多种生物医用材料的产品技术转化平

台，临床应用涵盖医疗美容、外科修复、代

谢疾病治疗等领域。

近日， 爱美客治疗颏部后缩的医用含

聚乙烯醇凝胶微球的修饰透明质酸钠凝胶

获批上市，适用于成人骨膜上层注射填充，

以改善轻中度的颏部后缩。 这是首个国产

下颌填充产品。 该产品获批，有助于公司丰

富产品类别，增强核心竞争力。

爱美客产品储备丰富， 包括用于去除

动态皱纹的A型肉毒毒素、用于头发再生治

疗的米诺地尔搽剂、 用于软组织提升的第

二代面部埋植线、 用于慢性体重管理的司

美格鲁肽注射液等。 其中，前两款产品处于

注册申报阶段。

“在一些有潜力的市场，我们进行多种

类、多适应症产品布局。 ” 简军介绍，肉毒毒

素产品被看作是注射填充产品的黄金搭

档。 一些有动力性皱纹的地方，如果单纯进

行注射填充， 可能无法改善动态表情产生

的皱纹，需要使用肉毒毒素开展联合治疗，

才能达到更好的面部除皱和年轻化效果。

公司肉毒毒素产品一旦获批， 将带来业绩

增量。 公司对该产品充满期待。

司美格鲁肽注射液是当前全球企业布局

的热门靶点GLP-1类药物。 爱美客的该产品

目前处于临床前阶段。“公司很早就关注到

GLP-1类药物。我们认为，体重管理是健康的

一部分，管理好体重可以避免肥胖引发的病理

性衰老。 ”简军表示，公司在减重和减脂方面

均有产品储备，多领域布局有助于公司打造更

个性化、更具质价比的联合解决方案。

近年来， 胶原蛋白成为医美行业的热

门话题。“公司通过收购哈尔滨沛奇隆生物

制药有限公司，布局动物胶原产品，同时探

索胶原蛋白与公司现有产品的结合应用，以

期创造出更多创新的医美解决方案。 ” 简军

表示。

此外，爱美客布局医美设备领域，进一步

延伸产业链。 公司与韩国杰希思医疗公司签

署《经销协议》，引进其两款医美光电设备产

品，并增资控股旗下拥有水光仪、一次性使用

无菌注射针等产品的艾美创医疗科技 （珠

海）有限公司，进一步丰富公司的产品矩阵，

提升公司在医美行业的竞争力和创新能力。

爱美客董事长简军：

拓宽产品线 创新打造美丽解决方案

“随着生活水平的提

升， 人们对美丽与健康的

需求日益增长。” 爱美客董

事长简军日前在接受中国

证券报记者专访时表示，

公司拥有独立的研发和生

产基地， 确保产品的安全

和质量。 未来，公司将继续

加大研发投入， 进一步丰

富产品矩阵， 优化生产流

程， 通过技术创新和智能

制造， 为消费者打造更安

全、更高效、更个性化的美

丽解决方案。

● 本报记者 傅苏颖

拥有多款明星产品

2004年，简军创办爱美客。 2020年，公

司登陆A股市场。爱美客立足于生物医用材

料及生物医药产品的研发和技术转化，成功

实现基于透明质酸钠的系列皮肤填充剂、基

于聚乳酸的皮肤填充剂以及基于聚对二氧

环己酮面部埋植线的产业化，同时正在开展

重组蛋白和多肽等生物医药产品的开发。

“公司始终聚焦这一赛道，从创立之初

的几千万元收入，到2023年收入超28亿元，

公司的业绩持续增长， 同时产品线不断拓

宽。 ” 简军说。

爱美客产品线主要分为溶液类和凝胶

类注射产品，打造了嗨体和濡白天使等多

款明星产品。 今年上半年，爱美客实现营

收16. 57亿元，同比增长13. 53%。 其中，溶

液类和凝胶类产品营收合计16. 25亿元，

占比超98%。

嗨体是爱美客的代表性产品之一。数年

前，行业多数企业聚焦消费者的面部，而爱

美客差异化聚焦消费者的颈部。 2016年，嗨

体获得医疗器械注册证，成为国内首款用于

颈纹修复的注射产品。 基于独特的优势，嗨

体为爱美客带来丰厚的回报。 2014年，爱美

客提前布局再生材料赛道，相关产品濡白天

使于2021年获批上市。 2023年，与濡白天使

具有互补性的产品如生天使发布，爱美客产

品矩阵进一步丰富。

“为求美者提供更好的解决方案，是公

司研发产品的初心。 ” 简军介绍，用于医疗

美容的注射类填充产品属于三类医疗器械

植入材料， 产品上市需要获得国家药监局

批准。 产品从研发到获批需要6-8年的时

间。 因此，公司需要洞察市场趋势，抢抓商

业机会。

以嗨体举例，简军介绍，该产品从研发

到上市经历了6-7年时间，从材料选择到配

方确定，再到治疗方式等，遇到了各种各样

的困难。 濡白天使的研发方面，公司把疏水

性材料聚左旋乳酸改性成两亲性材料，再与

亲水性材料透明质酸结合，成功研制出一款

新的再生类填充剂产品。该产品把两种性能

不同的材料通过技术创新结合在一起，属于

全球首创。

“产品上市也有大量工作要做。 比如，

需要组织医生培训， 更好地服务医疗机构；

开展科普工作，让求美者对医疗美容项目有

正确的认知。 ” 简军表示，嗨体已累积销售

2000万支，濡白天使也得到业内高度认可。

坚持合规经营

面对行业竞争加剧，简军介绍，医美属

于新兴行业，除了“医”“美” 属性，同时具

备时尚属性。医疗美容本质上是医疗服务的

交付，应该以安全、无风险作为第一考虑要

素。爱美客坚持合规经营，销售合规的产品，

提供合规的服务。爱美客基于真实的需求开

发产品，而不是创造概念。 市场竞争不局限

于产品，需要提升各个维度的能力，包括品

牌建设、供应链系统、管理与服务等。

爱美客的产品大多属于三类医疗器械

的植入性材料，在注册审批和生产监管等方

面非常严格。“我们拥有独立的研发和生产

基地，确保产品的安全和质量。 ” 简军介绍，

随着公司市场规模不断扩大， 品类越来越

多。 去年12月，公司投资8.1亿元用于“美丽

健康产业化创新建设项目” ，建设生产线及

创新转化平台， 可以满足公司未来5-10年

的发展需求。

另外， 公司通过优化生产流程和提高

自动化水平， 提升生产效率， 降低成本。

“未来，公司会根据市场需求和业务发展，

进一步调整和优化产能布局， 通过技术创

新和智能制造， 满足不断增长的市场需

求。 ” 简军说。

▲ 爱美客生产工厂

爱美客研发人员正在做实验 公司供图

▲


