
盈利空间受挤压 资产质量存隐忧 消费金融公司日子不好

过

本报记者 张佳琳

“重构与洗牌是当前消费金融行业的关键词。 行业竞争愈发

激烈，对客利率一降再降，获客成本不断走高，市场风险持续攀

升，都倒逼消金公司重构业务模式，重塑客户结构，将‘谋自营’

作为转型重点，但这需要长期投入，以及允许一定的试错成本。 ”

某头部消金公司人士向记者坦言。

资产荒背景下，消金公司的日子不好过。 作为零售业务增利

创收的重要引擎，消费金融领域成为不少商业银行与互联网贷款

平台的必争之地。 然而，商业银行的业务下沉与互联网贷款平台

的内卷，正在削弱消金公司的竞争力。

即便是具有多重优势的头部消金公司，除了大手笔增资的蚂

蚁消金，其他公司2024年上半年净利润均为负增长。 业内人士表

示，部分消金公司正通过缩小规模、审慎经营、压降贷款利率、优

化客户结构，提升客户质量。从该行业现状来看，野蛮生长期已然

过去，质量分化的拐点悄然到来。

头部公司业绩下滑明显

“受经济形势、市场环境，以及金融行业资产结构调整等因

素影响，上半年消费金融行业整体面临巨大挑战。 ” 某头部消金

公司业务负责人说。 纵观2024年上半年消金公司相关财报数据，

可发现持牌消金公司总体经营业绩呈收缩态势，其中头部公司业

绩下滑尤为明显。

当前仅蚂蚁消金、招联消金、兴业消金、中银消金、马上消金、

中邮消金资产规模在600亿元以上。 除了蚂蚁消金，其余五家公

司今年上半年净利润均为负增长，个别头部消金公司甚至面临巨

额亏损。

资产总额方面，蚂蚁消金稳坐行业头把交椅。 截至2024年上

半年末，蚂蚁消金资产规模2715.95亿元，同比增长37.79%。 今年

上半年，蚂蚁消金实现营业收入59.85亿元，实现净利润9.25亿元，

同比增长107.87%。

业内人士分析称， 今年上半年蚂蚁消金利润数据增幅较大，

与去年增资后一次性拨备计提有关。 2023年，蚂蚁消金连续两轮

增资，注册资本由80亿元增至230亿元，并在去年末进行了一次

性拨备计提，对当年利润数据产生较大影响，利润增长延迟到后

续财报中逐步显现，今年上半年的数据已体现出这一特征。

其他头部消金公司今年上半年经营业绩均出现不同程度下

滑。 相较去年同期，招联消金各方面数据均有所下滑。 截至2024

年上半年末， 招联消金资产规模1578.01亿元， 同比缩水8.91%。

2024年上半年， 该公司实现营业收入92.68亿元， 同比下降

1.05%；净利润17.24亿元，同比下降7.41%。

对于今年上半年营业收入、净利润同比双降的情况，招联消

金相关负责人向记者表示， 上半年消费金融行业面临各方面挑

战，作为行业头部企业，招联消金通过动态调整经营策略，以科技

助力减费让利幅度提升，展现经营韧性。

同样处于第一梯队的兴业消金、中银消金、马上消金、中邮消

金，今年上半年经营数据也有所下滑。 截至2024年上半年末，兴

业消金资产规模726.51亿元，同比缩水12.60%。 2024年上半年，

兴业消金实现净利润2.77亿元，同比下降超78%。 截至2024年上

半年末，马上消金资产规模698.21亿元，同比增长3.17%。 2024年

上半年，马上消金实现净利润10.68亿元，同比下降超20%。

值得注意的是， 中国银行未在2024年半年报中披露中银消

金上半年营业收入、净利润数据。 但持有中银消金13.44%股权的

上市公司陆家嘴在其2024年半年报中披露，按照权益法确认，中

银消金带来4100余万元亏损。 据业内人士测算，中银消金上半年

净亏损超3亿元，净利润同比下降超200%。

行业僧多粥少

头部消金公司业绩承压的同时， 部分腰部消金公司2024年

上半年财报数据喜人。 其中，宁银消金与南银法巴消金多项业绩

指标同比增幅超100%。

截至2024年上半年末，宁银消金资产规模541.28亿元，同比

增长193.41%；2024年上半年实现净利润1.98亿元， 同比增长

117.58%。 截至2024年上半年末，南银法巴消金资产规模461.10

亿元， 同比增长超103%；2024年上半年实现净利润0.72亿元，同

比增长超53%。

谈及为何部分腰部消金公司业绩增长势头向好，素喜智研高

级研究员苏筱芮认为，一方面，经营策略得当，年内在股东协同、

机构合作等方面有所进步；另一方面，规模基数较小，在业绩增

长、策略转向等方面较头部机构更具优势。

从绝对值来看，宁银消金、南银法巴消金等公司在资产规模、

营业收入等方面较头部消金公司有着不小差距。消金行业头部集

中度相对明显。 据平安证券研报测算，截至2023年末，资产规模

最高的5家消金公司资产合计占比超过行业总规模的50%。

“现在消金行业僧多粥少，头部消金公司往往占据着技术与

资源等方面优势，行业马太效应明显。 头部消金公司压力都这么

大，其他消金公司日子更不好过。 ” 某尾部消金公司人士向记者

表示。

据记者多方调研，在资产荒持续背景下，越来越多玩家入局

消金行业，使得该领域盈利空间、资产质量持续承压。

从产品端来看，消费贷是消金公司的主打产品。 消金公司的

客群定位是覆盖传统商业银行难以广泛涉及的长尾客户，贷款年

化利率为7%至20%。 相较传统商业银行，多数消金公司的产品策

略是小而快：户均贷款规模更小，放款速度更快。

然而， 商业银行持续下沉与互联网贷款平台的竞相入局，不

断削弱消金公司的竞争力。对于银行而言，在对公业务存在瓶颈、

个人住房贷款有所缩减的背景下，部分银行迫切希望通过低价方

式在零售市场打开局面，多家银行消费贷利率已跌破3%。

对于互联网贷款平台而言，可以利用金融营销实现流量变现

以增加收入，还可增强用户黏性，获得更高的用户留存率。在小而

快策略上，互联网贷款平台优势同样明显。

“LPR持续下调，银行消费贷、各路网贷都在卷利率，我们也

不得不调降产品定价。 今年以来息差缩窄，行业进入红海竞争状

态。资金成本较高、获客效率偏低、运营成本较高的消金公司肯定

受影响大。 ”业内人士告诉记者。

盈利空间受挤压的同时，资产质量的下滑也是摆在消金公司

面前的重要课题。 “从不良率角度来看，绝大多数消金公司2023

年末不良贷款率同比都有所提高，长尾客户受到经济波动的影响

更大，导致资产质量有所波动。 ” 平安证券研报分析称。

业务转型谋自营

获客是消金公司的核心业务之一，目前主要有线上线下两种

方式。 无论是哪种方式，获客成本持续走高都是业内人士向记者

反映的重点问题。

银行系消金公司往往可以利用股东网点优势在线下获客，用

小而快的现金贷产品触达客户，聚焦线下重资产业务模式的消金

公司通常拥有期限更长、笔均金额更大的贷款，但同时存在更高

获客成本。

从线上获客方式来看，建设自有私域流量和对接公域流量是

消金公司目前主流做法。私域流量依靠自有APP的流量曝光或者

股东的品牌优势，公域流量则来源于各大互联网平台。 除少数头

部消金公司能够借助股东品牌优势实现一定的自主获客能力外，

大多数消金公司会通过第三方互联网平台引流获客。

“第三方渠道的使用会推高运营成本，平台给你放得位置越

靠前，获客效果越好，但这是随机的。 此外，从第三方平台引流来

的用户黏性不高，很容易被其他平台吸走。有时候，第三方平台引

流来的用户贷款形成的利润与引流的成本相差不多。 ”某消金公

司业务负责人告诉记者。

业内人士表示，消金公司受宏观环境影响较大，外部获客成

本持续走高，使得部分消金公司难以通过第三方渠道引流实现盈

利。 在多重压力下，多数消金公司将“谋自营”作为转型重点。

“部分消金公司正在借助股东的技术、流量等优势，加强数

字化转型和自营能力建设，打造差异化的金融服务，拓展线上消

费场景，尽可能留住活跃用户，保持客户池稳定增长。而这些涉及

场景、风控、运营体系等自主能力的建设，需要消金公司长期投

入，以及允许一定的试错成本。 ”业内人士说。

野蛮生长期已过，行业洗牌将持续。 某银行系消金公司人士

表示，消金行业经过快速扩张，已经从业绩分化走向质量分化。如

何精准把控各个环节成本，最大程度减少价值流失，显著提升运

营效率等关键要素，将在极大程度上决定消金公司能否实现可持

续发展。

马上消金副总经理孙磊认为，目前整个金融行业都经历着增

速放缓下的阵痛期。一方面，经过多年的快速发展，行业已触及发

展瓶颈，供给过剩，同时缺乏新的增长点；另一方面，大型银行转

型零售业务，通过低利率吸引高端客户，有的进一步下沉客群，挤

压中小金融机构、互联网金融平台的竞争空间。 寻求高质量发展

道路已成为行业共识，实现客户、数据、技术、消费者权益保护等

领域的协同合作是破局关键。

专家认为，在当前严峻的获客压力之下，消费金融公司在高

度重视市场推广的同时，应将焦点置于用户质量提升方面，平衡

获客成本与潜在风险之间的关系，持续强化合规管理，在精细化

发展之路上稳步迈进。
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蚂蚁消金 2715.95 37.79% 9.25 107.87%

招联消金 1578.01 -8.91% 17.24 -7.41%

兴业消金 726.51 -12.60% 2.77 -78.09%

中银消金 734.09 / / /

马上消金 698.21 3.17% 10.68 -20.65%

中邮消金 629.04 17.98% 2.38 -4.80%
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车车科技张磊解码新能源车险：“险企喊亏” 三年内有望破解

●本报记者 薛瑾

国务院日前印发的《关于加强监管防范风

险推动保险业高质量发展的若干意见》 提出，

以新能源汽车商业保险为重点， 深化车险综合

改革。近两年，新能源车险屡次成为社会热议的

话题，“车主喊贵，险企喊亏” 现象是新能源车

险领域待破解的头号难题。

对此， 车险科技平台车车科技董事长张磊

近日对记者表示， 难题的根源可以归结为高出

险率和高赔付率造成险企综合成本率居高不

下。由于边际效应、存量市场增加和保险公司定

价能力提升， 预计三年内新能源车险承保亏损

问题会得到改善，行业将趋近盈亏平衡线。保险

公司通过积累更多数据， 利用这些数据实现数

字化闭环，定价将更加精准。

从亏损到盈利预计需三年

目前， 在新能源车险领域，“车主喊贵，险

企喊亏” 这一问题有待破解。

“这个问题的根源可以归结为两个主要因

素：高出险率和高赔付率。 ” 张磊说，新能源汽

车出险率高与其加速度性能、 车主普遍较为年

轻有一定关系。对保险公司来说，新能源汽车平

均赔款较多。 “这不仅仅是因为零部件维修成

本高昂， 更在于这些车辆往往具有较高精密度

和集成度，提高了维修成本。 ”

张磊表示， 很多新能源汽车成为巨大的智

能终端，集成了大量的智能化功能，对其风险判

断和定价逻辑与传统燃油车完全不同。 对于保

险公司而言， 准确定价和预判事故风险变得尤

为困难， 而这种不确定性导致了整个行业亏损

加剧。

不过，张磊也表示，从长期来看，新能源车

险最终一定会回归到综合成本可控范围。

“随着社会化修理能力提升、维修技术成熟，以

及配件供应链完善，赔付成本将逐渐下降。随着

新能源汽车保有量增加， 不同车型的配件可以

通用，维修成本的边际效应在递减。保险公司通

过积累更多数据， 并利用这些数据实现数字化

闭环，定价将更加精准，并能够更好地反映车辆

的差异化水平。 ”

“预计三年后， 新能源车险将迎来一个盈

利的时代。 ” 张磊表示，由于边际效应、存量市

场的增加和保险公司定价能力的提升， 三年内

新能源车险的承保亏损问题有望得到改善，行

业综合成本率将回到100%左右，也就是盈亏平

衡线附近。同时，科技手段能够帮助中小保险公

司控制风险，让其赔付率和承保利润得以优化，

从而提升整个行业的健康发展水平。

未来发展的三大关键点

“去年， 中国的新能源汽车销量达950万

辆。 2024年，我们预计这一数字将突破1500万

辆。 ” 张磊说，与整个车险的“大盘子” 相比，新

能源车险的增长更为显著。

去年，新能源车险市场规模首次突破1000

亿元，张磊表示，在总计8000亿元的市场中，新

能源车险占比显著提升，与2022年相比，新能源

车险规模增长了85%。 预计未来三年内，新能源

车险市场规模将超2000亿元， 占整体车险市场

比例也将升至25%-30%。

“车险无疑是中国财产险公司最主要的险

种， 而新能源车险更是成为各大财产险公司争

夺的焦点。 这一市场潜力巨大， 是一个蓝海市

场。 ” 张磊说。

在张磊看来， 中国的新能源车险未来有三

个关键词组。 第一个是“嵌入式车险” 。 未来的

车险可能不再只是一个单独的金融产品， 而是

深度嵌入到车企的整体服务包中， 成为车主体

验的一部分。 第二个是 “数据+AI驱动的定

价” 。 通过车机数据与AI技术结合，未来的车险

定价将呈现千人千面的特点。 通过分析车主的

驾驶行为数据， 保险公司可以提供更精准的保

费定价。 第三个是“长周期价值” 。 车险不仅是

车企售后服务的重要收入来源， 更是成为车主

全生命周期价值管理中的重要组成部分。 通过

提供长期保险服务， 车企能够在消费者购买车

辆后，持续参与其后续的用车体验，进一步提升

用户黏性和品牌价值。

依托数据优势车企积极入局

在未来新能源车险的生态中， 车企将扮演

不可替代的角色。

“目前，约80%的车企已经开始通过总对总

方式管理保险业务，旨在通过数据集成、精准定

价以及数字化、 智能化的用户投保界面和线上

理赔流程， 减少用户的保险支出并提升用户满

意度。 ” 张磊说，得益于车企越来越多的参与，

车车科技二季度新能源车险保单和保费规模均

实现翻倍。

在张磊看来， 车企在未来的车险市场中将

扮演越来越重要的角色。 这种趋势可以归纳为

车企将成为车险的主要 “入口” 。 “未来几年

内，车企有望成为主要保险销售渠道之一。车企

通过数字化平台的渗透， 将进一步巩固其在车

险市场中的地位。 ” 张磊说。

同时， 车企也在探索掌握更多投保和理赔

的主动权， 越来越多的车企选择谋求保险业务

牌照。

张磊表示， 车机数据是实现更精准定价的

关键。“车企直接参与保险业务，这不仅能帮助

车企增加售后收入， 还能增强对保险和理赔流

程的控制，提升客户体验。 ”

“拥有财险牌照车企的优势在于拥有车机

数据， 能够更精确地区分好车主和高赔付率车

主，这为它提供了更好的定价依据。 ” 张磊说，

“车企的行驶数据、驾驶行为数据共享，可以让

保险公司拥有多元化定价模型， 让不同风险级

别的车主享受到合理的保费。 ”

数据来源/相关上市公司2024年半年报 制表/张佳琳

头部消金公司2024年上半年资产总额与净利润情况

由于边际效应、 存量

市场的增加和保险公司定

价能力的提升， 三年内新

能源车险的承保亏损问题

有望得到改善。同时，科技

手段能够帮助中小保险公

司控制风险， 让其赔付率

和承保利润得以优化。

“

”

头部公司业绩下滑明显

“受经济形势、市场环境，以及金融行业资

产结构调整等因素影响， 上半年消费金融行业

整体面临巨大挑战。 ” 某头部消金公司业务负

责人说。 纵观2024年上半年消金公司相关财报

数据， 可发现持牌消金公司总体经营业绩呈收

缩态势，其中头部公司业绩下滑尤为明显。

当前仅蚂蚁消金、招联消金、兴业消金、中

银消金、马上消金、中邮消金资产规模在600亿

元以上。除了蚂蚁消金，其余五家公司今年上半

年净利润均为负增长， 个别头部消金公司甚至

面临巨额亏损。

资产总额方面， 蚂蚁消金稳坐行业头把交

椅。 截至2024年上半年末， 蚂蚁消金资产规模

2715.95亿元，同比增长37.79%。今年上半年，蚂

蚁消金实现营业收入59.85亿元， 实现净利润

9.25亿元，同比增长107.87%。

业内人士分析称， 今年上半年蚂蚁消金利

润数据增幅较大， 与去年增资后一次性拨备计

提有关。 2023年，蚂蚁消金连续两轮增资，注册

资本由80亿元增至230亿元，并在去年末进行了

一次性拨备计提， 对当年利润数据产生较大影

响，利润增长延迟到后续财报中逐步显现，今年

上半年的数据已体现出这一特征。

其他头部消金公司今年上半年经营业绩均

出现不同程度下滑。相较去年同期，招联消金各

方面数据均有所下滑。截至2024年上半年末，招

联消金资产规模1578.01亿元，同比缩水8.91%。

2024年上半年， 该公司实现营业收入92.68亿

元，同比下降1.05%；净利润17.24亿元，同比下

降7.41%。

对于今年上半年营业收入、 净利润同比双

降的情况，招联消金相关负责人向记者表示，上

半年消费金融行业面临各方面挑战， 作为行业

头部企业，招联消金通过动态调整经营策略，以

科技助力减费让利幅度提升，展现经营韧性。

同样处于第一梯队的兴业消金、中银消金、

马上消金、中邮消金，今年上半年经营数据也有

所下滑。截至2024年上半年末，兴业消金资产规

模726.51亿元，同比缩水12.60%。 2024年上半

年，兴业消金实现净利润2.77亿元，同比下降超

78%。截至2024年上半年末，马上消金资产规模

698.21亿元，同比增长3.17%。2024年上半年，马

上消金实现净利润10.68亿元， 同比下降超

20%。

值得注意的是， 中国银行未在2024年半年

报中披露中银消金上半年营业收入、 净利润数

据。 但持有中银消金13.44%股权的上市公司陆

家嘴在其2024年半年报中披露， 按照权益法确

认，中银消金带来4100余万元亏损。 据业内人

士测算，中银消金上半年净亏损超3亿元，净利

润同比下降超200%。

行业僧多粥少

头部消金公司业绩承压的同时， 部分腰部

消金公司2024年上半年财报数据喜人。其中，宁

银消金与南银法巴消金多项业绩指标同比增幅

超100%。

截至2024年上半年末， 宁银消金资产规模

541.28亿元，同比增长193.41%；2024年上半年

实现净利润1.98亿元，同比增长117.58%。 截至

2024年上半年末， 南银法巴消金资产规模

461.10亿元， 同比增长超103%；2024年上半年

实现净利润0.72亿元，同比增长超53%。

谈及为何部分腰部消金公司业绩增长势

头向好， 素喜智研高级研究员苏筱芮认为，一

方面，经营策略得当，年内在股东协同、机构合

作等方面有所进步；另一方面，规模基数较小，

在业绩增长、策略转向等方面较头部机构更具

优势。

从绝对值来看，宁银消金、南银法巴消金等

公司在资产规模、 营业收入等方面较头部消金

公司有着不小差距。 消金行业头部集中度相对

明显。 据平安证券研报测算，截至2023年末，资

产规模最高的5家消金公司资产合计占比超过

行业总规模的50%。

“现在消金行业僧多粥少， 头部消金公司

往往占据着技术与资源等方面优势， 行业马太

效应明显。头部消金公司压力都这么大，其他消

金公司日子更不好过。 ” 某尾部消金公司人士

向记者表示。

据记者多方调研，在资产荒持续背景下，越

来越多玩家入局消金行业， 使得该领域盈利空

间、资产质量持续承压。

从产品端来看， 消费贷是消金公司的主打

产品。 消金公司的客群定位是覆盖传统商业银

行难以广泛涉及的长尾客户， 贷款年化利率为

7%至20%。 相较传统商业银行，多数消金公司

的产品策略是小而快：户均贷款规模更小，放款

速度更快。

然而， 商业银行持续下沉与互联网贷款平

台的竞相入局，不断削弱消金公司的竞争力。对

于银行而言，在对公业务存在瓶颈、个人住房贷

款有所缩减的背景下， 部分银行迫切希望通过

低价方式在零售市场打开局面， 多家银行消费

贷利率已跌破3%。

对于互联网贷款平台而言， 可以利用金融

营销实现流量变现以增加收入， 还可增强用户

黏性， 获得更高的用户留存率。 在小而快策略

上，互联网贷款平台优势同样明显。

“LPR持续下调，银行消费贷、各路网贷都

在卷利率，我们也不得不调降产品定价。今年以

来息差缩窄，行业进入红海竞争状态。资金成本

较高、获客效率偏低、运营成本较高的消金公司

肯定受影响大。 ” 业内人士告诉记者。

盈利空间受挤压的同时， 资产质量的下滑

也是摆在消金公司面前的重要课题。 “从不良

率角度来看， 绝大多数消金公司2023年末不良

贷款率同比都有所提高， 长尾客户受到经济波

动的影响更大，导致资产质量有所波动。 ” 平安

证券研报分析称。

业务转型谋自营

获客是消金公司的核心业务之一， 目前主

要有线上线下两种方式。无论是哪种方式，获客

成本持续走高都是业内人士向记者反映的重点

问题。

银行系消金公司往往可以利用股东网点优

势在线下获客， 用小而快的现金贷产品触达客

户， 聚焦线下重资产业务模式的消金公司通常

拥有期限更长、笔均金额更大的贷款，但同时存

在更高获客成本。

从线上获客方式来看， 建设自有私域流量

和对接公域流量是消金公司目前主流做法。 私

域流量依靠自有APP的流量曝光或者股东的品

牌优势，公域流量则来源于各大互联网平台。除

少数头部消金公司能够借助股东品牌优势实现

一定的自主获客能力外， 大多数消金公司会通

过第三方互联网平台引流获客。

“第三方渠道的使用会推高运营成本，平台

给你放得位置越靠前，获客效果越好，但这是随

机的。 此外，从第三方平台引流来的用户黏性不

高，很容易被其他平台吸走。 有时候，第三方平

台引流来的用户贷款形成的利润与引流的成本

相差不多。 ”某消金公司业务负责人告诉记者。

业内人士表示，消金公司受宏观环境影响较

大，外部获客成本持续走高，使得部分消金公司

难以通过第三方渠道引流实现盈利。在多重压力

下，多数消金公司将“谋自营”作为转型重点。

“部分消金公司正在借助股东的技术、流

量等优势，加强数字化转型和自营能力建设，打

造差异化的金融服务，拓展线上消费场景，尽可

能留住活跃用户，保持客户池稳定增长。而这些

涉及场景、风控、运营体系等自主能力的建设，

需要消金公司长期投入， 以及允许一定的试错

成本。 ” 业内人士说。

野蛮生长期已过，行业洗牌将持续。某银行

系消金公司人士表示，消金行业经过快速扩张，

已经从业绩分化走向质量分化。 如何精准把控

各个环节成本，最大程度减少价值流失，显著提

升运营效率等关键要素， 将在极大程度上决定

消金公司能否实现可持续发展。

马上消金副总经理孙磊认为， 目前整个金

融行业都经历着增速放缓下的阵痛期。一方面，

经过多年的快速发展，行业已触及发展瓶颈，供

给过剩，同时缺乏新的增长点；另一方面，大型

银行转型零售业务，通过低利率吸引高端客户，

有的进一步下沉客群，挤压中小金融机构、互联

网金融平台的竞争空间。 寻求高质量发展道路

已成为行业共识，实现客户、数据、技术、消费者

权益保护等领域的协同合作是破局关键。

专家认为，在当前严峻的获客压力之下，消

费金融公司在高度重视市场推广的同时， 应将

焦点置于用户质量提升方面， 平衡获客成本与

潜在风险之间的关系，持续强化合规管理，在精

细化发展之路上稳步迈进。

� “重构与洗牌是当前消费金融行业的关键词。 行业竞争愈发激烈，对客利

率一降再降，获客成本不断走高，市场风险持续攀升，都倒逼消金公司重构业

务模式，重塑客户结构，将‘谋自营’ 作为转型重点，但这需要长期投入，以及

允许一定的试错成本。 ” 某头部消金公司人士向记者坦言。

资产荒背景下，消金公司的日子不好过。作为零售业务增利创收的重要引

擎，消费金融领域成为不少商业银行与互联网贷款平台的必争之地。 然而，商

业银行的业务下沉与互联网贷款平台的内卷，正在削弱消金公司的竞争力。

即便是具有多重优势的头部消金公司，除了大手笔增资的蚂蚁消金，其他

公司2024年上半年净利润均为负增长。 业内人士表示，部分消金公司正通过

缩小规模、审慎经营、压降贷款利率、优化客户结构，提升客户质量。 从该行业

现状来看，野蛮生长期已然过去，质量分化的拐点悄然到来。

盈利空间受挤压 资产质量存隐忧

消费金融公司日子不好过

●本报记者 张佳琳


