
爆款发力 夏日观影热潮有望再现

本报记者 杨梓岩

2024年电影暑期档（6月1日-8月31日）如火如荼。 灯

塔专业版实时数据显示， 截至7月23日14时，2024年暑期档

总票房（含预售）超60亿元。 《抓娃娃》《默杀》《云边有个

小卖部》暂列档期票房榜前三位，其中《抓娃娃》《默杀》票

房均超过10亿元，成为今年暑期档爆款影片。 中国证券报记

者梳理发现，今年暑期档定档影片已达117部，待映影片仍

有36部。 业内人士表示，随着多部新片投入市场，或将掀起

新一波观影热浪。

头部影片显现

截至7月23日14时，上映不到一周的喜剧片《抓娃娃》

票房（含预售）已近17亿元，已经成为过去五年暑期档喜剧

片累计票房第二名，与第一名《独行月球》的差距还在进一

步缩小。 值得一提的是，该影片由万达影业、阿里影业、中国

电影等出品，与《独行月球》一样，《抓娃娃》仍由沈腾、马

丽主演。 沈腾、马丽再度合作，也引爆了观众的观影热情，相

关词条多次冲上微博热搜。

犯罪悬疑片《默杀》票房（含预售）已超11亿元，暂居

2024年暑期档票房榜第二名。 该影片由柯汶利导演， 王传

君、张钧甯主演，聚焦校园霸凌、家庭虐待等多重社会议题。

影片出品方涉及阿里影业、万达电影、中国电影、猫眼电影

等。

《默杀》市场关注度较高，或与马来西亚导演柯汶利有

关。 2019年底，柯汶利导演的悬疑片《误杀》一度成为贺岁

档爆款影片， 彼时一度创下过去五年贺岁档影片累计观影

人次纪录、过去三年国产犯罪片累计票房纪录。 2020年7月

20日，《误杀》重映，最终该片票房累计超过13亿元。

相比《抓娃娃》《默杀》，《云边有个小卖部》上映时间

较早，属于今年暑期档打头阵的影片。 截至目前，其也累计

收获票房超4.9亿元，影片出品方涉及北京文化、百纳千成、

阿里影业。 《云边有个小卖部》 原为张嘉佳创作的小说，

2016年张嘉佳就以编剧身份将自己的同名小说《从你的全

世界路过》搬上银幕。 彼时，该片一度刷新中国国产爱情片

票房纪录，最终票房累计达8.14亿元，位列2016年度中国内

地票房榜华语电影第九位。

待映影片充沛

中国证券报记者梳理发现， 今年暑期档定档影片已达

117部，待映影片仍有36部。 待映影片中，热度较高的包括

《异人之下》《解密》《白蛇：浮生》等。

奇幻动作片《异人之下》将于7月26日上映，由乌尔善、

夏鹏执导，胡先煦、冯绍峰等主演，灯塔专业版数据显示，目

前该影片想看人数超23万人，预售票房已超千万元，出品方

涉及阿里影业、北京文化等。

陈思诚导演的新作《解密》将于8月3日上映，该影片由

刘昊然主演， 根据茅盾文学奖获奖者麦家的同名长篇小说

改编。 去年暑期档，陈思诚导演作品《消失的她》凭一己之

力在六月初便掀起了夏日观影热潮。 此外，作为追光动画时

隔5年后推出的“白蛇系列”第三部作品，将于8月10日上映

的《白蛇：浮生》想看人数超21万人。

待映新品热度高涨，叠加已映影片爆款显现，有望进一

步点燃消费者在今年暑期档下半程的观影热情。

值得一提的是， 今年暑期档有不少影片提前上映 （提

档），譬如原定于7月12日上映的奇幻影片《传说》提前于7

月10日上映；《抓娃娃》原定7月18日上映，提档至7月16日

与观众见面；《默杀》原定7月4日上映，实际上也提档至7月

3日上映。 提档一方面表现出暑期档期深入，头部影片竞争

加剧，另一方面更显现出影企对于影片的信心。

市场热度回升

事实上，由于去年暑期档释放较多存量影片，缺乏头部

影片导致今年暑期档“基础”不及去年。 博纳影业董事长于

冬告诉中国证券报记者，今年暑期档属于慢热型，不像去年

有几部头部影片在六月底就引爆了市场。 今年到了七月中

旬，《默杀》《传说》《抓娃娃》《神偷奶爸4》等几部影片开

始掀起热潮。

“2023年电影市场复苏对电影人是极大的鼓舞， 今年

电影市场增速暂时放缓，但不要着急。” 于冬表示，相信今年

暑期档多部新片投入市场，便会掀起新一波的观影热浪。

于冬进一步表示：“现在猫眼、 淘票票的点映预售等兴

起，提档也已成为常态，体现出我们对市场的信心。 随着猫

眼、淘票票的营销宣发，更多的观众特别是下沉市场的观众

走进电影院，市场热度提升，票房实现增长。 ”

对于接下来暑期档的表现， 中国银河证券近期在研报

中提到，随着暑期档重点影片的陆续上映，整体票房有望回

暖。 国泰君安证券研报表示，暑期档档期长、容纳影片多，为

全年最重要的档期之一。 从单月票房趋势来看，6月为暑期

档的起势阶段，7至8月则是正式发力的窗口期。 2023年暑期

档热潮由《消失的她》开启，多部影片接力，日度票房维持

较高水平。 2024年暑期档待映影片丰富，7月有望掀起观影

热潮。
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夏季消费市场调研：

无糖茶销售火热 知名品牌纷纷入局

●本报记者 程竹 杨梓岩

“无糖茶产品越来越多，卖得很好”“配料表干净，没负担”“喝都喝不

过来，但是喝着感觉都一个味” ......中国证券报记者日前走访线下超市发现，

当前市面上可供消费者选择的无糖茶饮产品和品牌琳琅满目， 不少销售人

员和消费者表达了对无糖茶饮销量的肯定和喜爱。

在健康管理、营养管理、体重管理、颜值管理等新消费需求下，自去年以

来，即饮饮品赛道杀出了无糖茶这匹“黑马” 。无糖茶市场日益壮大，吸引一

众茶饮品牌入局，但也带来了产品同质化、价格战等问题。业内人士表示，面

对这些问题，不同品牌还需在消费者心理等层面找准差异化定位。

无糖茶打响价格战

中国证券报记者走访线下超市发现， 当前市面上可供消费者选择的无

糖茶产品和品牌非常丰富。 除了三得利的招牌产品乌龙茶和农夫山泉东方

树叶，可口可乐淳茶舍、娃哈哈青柑普洱、北平制冰厂丹茶、茶小开、果子熟

了、可漾等品牌均火热销售。

“无糖茶饮产品越来越多， 消费者也特别喜欢， 卖得比传统饮料好很

多。 ”不少销售人员向记者表示。 在北京一家物美超市内，消费者王女士告

诉记者：“夏天天气热，总想喝点冷饮，但是含糖饮料热量太高。 买无糖茶就

是因为配料表干净，比较健康，喝起来没负担。 ”

在产品价格方面，记者发现，各品牌无糖茶产品普遍进行降价促销。 记

者观察到，在线下零售端，无糖茶产品已经从此前的6元-8元价格带下移至3

元水平。 在一家线下超市，记者看到，虽然目前各大品牌无糖茶产品零售价

仍在5元左右，但相关产品促销优惠力度较强。 以可口可乐的淳茶舍为例，货

柜上显著标明，单瓶售价6元，但购买第二瓶只需加1元，照此计算单瓶售价

为3.5元。农夫山泉东方树叶标准500ml装价格为5.5元，900ml装则打出了12

元两瓶的促销价格。 这样的优惠模式在该店的无糖茶产品上比比皆是。

武汉京魁科技有限公司董事长、 酒水行业评论人肖竹青告诉中国证券

报记者，现在无糖茶饮领域新锐品牌众多，赛道火热的同时市场竞争也非常

激烈，价格战已经开启，即饮无糖茶产品的价格带下移趋势显著。

市场规模扩大

无糖茶赛道空前火爆， 价格战的背后则是日益扩大的市场规模。 一方

面，《2024年中国食品饮料行业展望》显示，即饮茶超越碳酸饮料成为市场

占有率最高的饮料品类，占比达到21%。 其中，无糖茶饮料体量实现翻倍的

增长，增速高于饮料行业整体增速以及其所处的即饮茶品类增速。

亿欧智库此前发布的《2023中国无糖茶饮行业白皮书》也显示，2018

年至2022年无糖茶饮料的线上销售额分别为4679.5万元、10512.7万元、

19833.8万元、37983.0万元、44730.7万元， 短短五年时间销售额大幅增长，

未来中国无糖茶饮的市场占有率有望进一步扩大。

另一方面，老牌无糖茶品牌新品频出，而非茶饮品牌也陆续布局无糖茶

市场。 除了三得利、东方树叶等老牌无糖茶品牌外，今年以来，康师傅、可口

可乐、统一、元气森林、娃哈哈等均加入无糖茶赛道。

非即饮茶品牌也不甘于“袖手旁观” 。 今年6月，碳酸饮料品牌大窑便

推出3款无糖茶新品。 东鹏饮料也在2023年下半年推出“鹏友上茶” 系列首

款“乌龙上茶” ，宣布加入无糖茶市场竞争。

差异化定位

无糖茶缘何备受热捧？ 业内专家、食品产业分析师朱丹蓬表示，在健康

管理、营养管理、体重管理、颜值管理等消费需求下，无糖饮料及功能性饮料

市场得到进一步释放。一位零售超市店长张先生却向中国证券报记者感叹：

“每次供货商都带着新茶来，喝都喝不过来，但是喝着感觉都一个味。 ”

张先生实际上点出了当下无糖茶市场值得关注的重点： 赛道内卷和同

质化严重。相关数据显示，2022年全国无糖茶新上市的单品数为93个，2023

年增加了60多个新无糖茶单品，无糖茶单品总数超过150个。

在赛道拥挤、同质化严重的背景下，各品牌在工艺、原料、产地、口

味、包装等方面开始下功夫，原叶萃取、冷萃等工艺模式均在包装最显眼

处亮明。 此外，值得一提的是，在无糖茶细分领域内，养生饮品在今年崭

露头角。 多家超市销售人员表示，薏米配红豆、五指毛桃配薏仁、桂圆配

红枣等主打养生功效的无糖饮料新品今年销量可观。

从企业布局看，目前，在中式养生水赛道，元气森林和可漾的产品占据

了较多的市场份额。 元气森林相关负责人告诉中国证券报记者：“在前期的

调研中，我们把中国传统的药食同源的食材，做成食材拼配地图，与消费者

沟通后发现，他们普遍追求养生，想要喝的水既要颜值高，也要好喝，更希望

对健康有助益。 ”

养生茶饮品类异军突起，为当下无糖茶的竞争提供了参考。业内人士认

为，无糖茶新品牌和新产品短时间内集中加入，让产品快速推出占领市场，

价格战、促销战是快捷有效的营销手段之一。 未来面临同质化、价格战等问

题的无糖茶市场，不同品牌还需在消费者心理等层面找准差异化定位。

爆款发力 夏日观影热潮有望再现

出入境游双双升温

暑期文旅市场多点开花

●本报记者 杨梓岩

巴黎奥运会即将开幕， 中国证券报记者从多家在线旅行平

台获悉，今年暑期出境游市场被奥运会赛事点燃，欧洲旅游预订

量大增。 国内游方面，伴随免签政策的进一步释放，入境旅游热

度攀升，叠加本地居民暑期出游热潮，热门景区越来越多地出现

中国游客与外国游客同游的热闹景象， 共同构成今年暑期百花

齐放的国内游市场。

业内人士表示，今年暑期旅游消费呈稳步增长态势，客流规

模和总消费水平都保持了较好增长势头， 热门目的地的客流量

和收入均有望再上新台阶。

赛事带火出境游

奥运赛事叠加对华免签利好， 今年暑期出境游市场火热。

2024巴黎奥运会将于当地时间7月26日开幕， 去哪儿平台数据

显示，截至目前，7月26日-8月31日，以巴黎为目的地的国际机

票预订量同比增长2.3倍；巴黎酒店预订量同比增长1.1倍，每晚

预订均价同比上涨45%。

去哪儿大数据研究院研究员肖鹏告诉中国证券报记者，法

国历来都是暑期出国长线游的热门目的地。 今年受到奥运会带

动，法国酒旅预订量进一步增长，也对欧洲其他国家产生了较强

的溢出效应。以酒店预订量为例，7月26日-8月31日意大利同比

增长2倍、德国同比增长1.9倍、西班牙和瑞士均同比增长1.5倍。

此外，由于奥运会期间巴黎酒店接待能力有限，酒店价格涨

幅较高，不少“能省会花” 的消费者特意选择错峰出游，避开奥

运又贵又挤的时间段游览法国，转而选择欧洲其他旅游目的地。

去哪儿大数据显示，意大利、德国、西班牙等国家暑期酒店预订

均价比法国要低至少一半。

除了奥运赛事， 越来越多的国家推出对华免签政策也是拉

动出境游市场升温的重要原因。 中国证券报记者从出境游头部

企业众信旅游方面了解到，今年暑假，游客对于“暑期还有哪些

出境旅游目的地可以选择”“免签目的地还有哪些” 等问题格

外关心。

众信旅游集团媒介公关经理李梦然表示， 今年暑假我国游

客免签入境的目的地国家进一步增多， 免签游览区域也进一步

扩大， 特别是高加索地区已形成区域性多国免签态势。 李梦然

说：“免签目的地由于报名灵活，往往成为游客出游便捷化的新

选项。 ”

入境游市场迎利好

入夏以来，“City不City”“China� Travel” 也成为国内外

社交媒体热点，外国游客来华旅游相关视频播放量达数十亿次。

入境游市场驶入发展快车道，离不开免签政策的持续扩容。

国家移民管理局发布公告称，7月15日起，在河南郑州航空

口岸实施144小时过境免签政策，停留范围为河南省行政区域；

将云南省144小时过境免签政策停留范围由昆明市扩大至昆

明、丽江、玉溪、普洱、楚雄、大理、西双版纳、红河、文山等9个市

（州）行政区域。 此外，新增郑州新郑国际机场、丽江三义国际

机场和磨憨铁路口岸等3个口岸为144小时过境免签政策适用

口岸。

过境免签政策对旅游市场的带动作用明显。携程数据显示，

今年二季度，享受72/144小时过境免签政策的54个国家的境外

游客，入境中国旅游订单环比增长28%。 昆明、丽江、大理、西双

版纳等地入境游订单同比分别增长290%、410%、520%、87%，

云南省入境游订单同比增长320%。

不止过境免签，据中国证券报记者不完全统计，去年以来，

中国已对法国、德国、意大利、荷兰、西班牙、瑞士、爱尔兰、匈牙

利、奥地利、比利时、卢森堡等国实行单方面免签；还与泰国、新

加坡、马来西亚、格鲁吉亚等国互免签证。 国家移民管理局数据

显示，今年上半年，全国各口岸入境外国人1463.5万人次，同比

增长152.7%。 其中，通过免签入境854.2万人次，占比52%，同比

增长190.1%。

不少平台也推出举措，解决外国游客的堵点痛点。 例如，在

门票购买环节， 携程海外平台已联合国内两千多家景区开通在

线购票服务，还在八达岭长城、秦始皇陵兵马俑等近30家景区

落地国际版售票机， 支持境外游客多种语言、 多种支付方式购

票。 此外，海外平台还上线超过8000条全日游、半日游产品，满

足境外游客旅游需求。

文旅消费复苏

入境旅游热与本地居民暑期出游热叠加， 不少热门景区出

现中国游客与外国游客同游的景象。

“受益于供给端的全面改善，今年暑期的住宿、大交通等相

较去年同期性价比更高，同时各地文旅服务质量进一步提升，整

体出游体验更好了。 ” 同程研究院首席研究员程超功告诉中国

证券报记者，无论是传统地标景区，还是新开发的夜游街区、旅

游演艺项目，在暑期旺季均保持了较高的人气，入园客流量不断

创新高。

文旅消费下沉趋势明显。同程数据显示，借助便捷的高铁路

网和高速公路网，核心城市群居民选择到周边小城镇休闲度假，

推高了当地的乡村民宿等业态的人气， 一些新开通高铁的文旅

强县暑期预订热度增幅较大。

暑期文旅消费业态结构方面， 热度相对较高的主要以夜间

沉浸式体验演艺项目和传统文化展演项目等为主， 传统景区开

发的大型演艺项目也成为暑期重要的文旅消费增长点。

程超功表示，总体而言，今年暑期的旅游消费呈现出稳步增

长的态势， 无论是客流规模还是总花费水平都保持了较好的增

长势头，热门目的地的客流量和收入均有望再上新台阶。暑期文

旅消费旺季的到来对于提振消费具有积极意义， 特别是随着旅

游消费多元化趋势的深入推进， 带动效应不再局限于住宿、交

通、餐饮，而是向更广泛的零售及其他文化消费领域延伸。 对于

一些旅游产业在国民经济中占比较大的城市而言， 暑期旅游消

费对当地的经济复苏起着关键作用。

2024年电影暑期档（6月1日-8月31日）如火如

荼。 灯塔专业版实时数据显示， 截至7月23日14时，

2024年暑期档总票房（含预售）超60亿元。 《抓娃

娃》《默杀》《云边有个小卖部》暂列档期票房榜前

三位，其中《抓娃娃》《默杀》票房均超过10亿元，成

为今年暑期档爆款影片。中国证券报记者梳理发现，

今年暑期档定档影片已达117部， 待映影片仍有36

部。 业内人士表示，随着多部新片投入市场，或将掀

起新一波观影热浪。

●本报记者 杨梓岩

头部影片显现

截至7月23日14时， 上映不到一周的

喜剧片《抓娃娃》票房（含预售）已近17

亿元，已经成为过去五年暑期档喜剧片累

计票房第二名，与第一名《独行月球》的

差距还在进一步缩小。 值得一提的是，该

影片由万达影业、阿里影业、中国电影等

出品，与《独行月球》一样，《抓娃娃》仍

由沈腾、马丽主演。 沈腾、马丽再度合作，

也引爆了观众的观影热情，相关词条多次

冲上微博热搜。

犯罪悬疑片《默杀》票房（含预售）

已超11亿元，暂居2024年暑期档票房榜第

二名。 该影片由柯汶利导演，王传君、张钧

甯主演，聚焦校园霸凌、家庭虐待等多重

社会议题。 影片出品方涉及阿里影业、万

达电影、中国电影、猫眼电影等。

《默杀》市场关注度较高，或与马来

西亚导演柯汶利有关。 2019年底，柯汶利

导演的悬疑片《误杀》一度成为贺岁档爆

款影片， 彼时一度创下过去五年贺岁档影

片累计观影人次纪录、 过去三年国产犯罪

片累计票房纪录。 2020年7月20日，《误

杀》重映，最终该片票房累计超过13亿元。

相比 《抓娃娃》《默杀》，《云边有个

小卖部》上映时间较早，属于今年暑期档

打头阵的影片。截至目前，其也累计收获票

房超4.9亿元， 影片出品方涉及北京文化、

百纳千成、阿里影业。《云边有个小卖部》

原为张嘉佳创作的小说，2016年张嘉佳就

以编剧身份将自己的同名小说《从你的全

世界路过》搬上银幕。 彼时，该片一度刷新

中国国产爱情片票房纪录， 最终票房累计

达8.14亿元， 位列2016年度中国内地票房

榜华语电影第九位。

待映影片充沛

中国证券报记者梳理发现，今年暑期

档定档影片已达117部， 待映影片仍有36

部。待映影片中，热度较高的包括《异人之

下》《解密》《白蛇：浮生》等。

奇幻动作片《异人之下》将于7月26

日上映，由乌尔善、夏鹏执导，胡先煦、冯

绍峰等主演，灯塔专业版数据显示，目前

该影片想看人数超23万人， 预售票房已

超千万元，出品方涉及阿里影业、北京文

化等。

陈思诚导演的新作《解密》将于8月3

日上映，该影片由刘昊然主演，根据茅盾文

学奖获奖者麦家的同名长篇小说改编。 去

年暑期档，陈思诚导演作品《消失的她》凭

一己之力在六月初便掀起了夏日观影热

潮。 此外，作为追光动画时隔5年后推出的

“白蛇系列” 第三部作品，将于8月10日上

映的《白蛇：浮生》想看人数超21万人。

待映新品热度高涨， 叠加已映影片爆

款显现， 有望进一步点燃消费者在今年暑

期档下半程的观影热情。

值得一提的是， 今年暑期档有不少影

片提前上映（提档），譬如原定于7月12日

上映的奇幻影片《传说》提前于7月10日

上映；《抓娃娃》原定7月18日上映，提档

至7月16日与观众见面；《默杀》原定7月4

日上映，实际上也提档至7月3日上映。 提

档一方面表现出暑期档期深入， 头部影片

竞争加剧， 另一方面更显现出影企对于影

片的信心。

市场热度回升

事实上，由于去年暑期档释放较多存

量影片， 缺乏头部影片导致今年暑期档

“基础” 不及去年。 博纳影业董事长于冬

告诉中国证券报记者，今年暑期档属于慢

热型，不像去年有几部头部影片在六月底

就引爆了市场。 今年到了七月中旬，《默

杀》《传说》《抓娃娃》《神偷奶爸4》等几

部影片开始掀起热潮。

“2023年电影市场复苏对电影人是

极大的鼓舞， 今年电影市场增速暂时放

缓，但不要着急。 ” 于冬表示，相信今年暑

期档多部新片投入市场，便会掀起新一波

的观影热浪。

于冬进一步表示：“现在猫眼、淘票票

的点映预售等兴起， 提档也已成为常态，

体现出我们对市场的信心。随着猫眼、淘票

票的营销宣发， 更多的观众特别是下沉市

场的观众走进电影院，市场热度提升，票房

实现增长。 ”

对于接下来暑期档的表现， 中国银

河证券近期在研报中提到， 随着暑期档

重点影片的陆续上映， 整体票房有望回

暖。 国泰君安证券研报表示，暑期档档期

长、容纳影片多，为全年最重要的档期之

一。 从单月票房趋势来看，6月为暑期档

的起势阶段，7至8月则是正式发力的窗

口期。 2023年暑期档热潮由《消失的她》

开启，多部影片接力，日度票房维持较高

水平。 2024年暑期档待映影片丰富，7月

有望掀起观影热潮。


