
昆仑万维董事长兼CEO方汉：

推进商业化应用 助力国产大模型落地

本报记者 刘杨

昆仑万维面向C端与B端的大模型商业化加速推进。 近日，昆仑万维旗下天工AI助手App推出面向C端的AI音乐会员服务，并与蓝色光标、中国移动咪咕音乐、中国电信等伙伴在垂直大模型领域展开深度合作，探索人工智能产业化落地之路。

昆仑万维董事长兼CEO方汉近日在接受中国证券报记者专访时表示，公司持续加大对大模型的研发投入，不断优化模型算法，提升多模态处理能力。 同时，探索和开发更多创新的AI应用，为C端内容创作者提供强大的AI工具，为B端用户提供定制化服务，全力推动人工智能在游戏、音乐、视频等领域落地，助力数字经济高质量发展。

AI搜索引擎持续进化

作为一家出海平台企业，昆仑万维深耕海外市场多年，旗下业务覆盖AGI与AIGC、海外信息分发与元宇宙、投资业务三大板块。

2023 年 ， 昆 仑 万 维 实 现 营 业 收 入 49 . 2 亿 元 ， 同 比 增 长 3 . 8 % 。 其 中 海 外 业 务 收 入 占 比 86 . 0 % ， 同 比 提 升 8 . 4 个 百 分 点 ； 得 益 于 出 色 的 运 营 能 力 ， 公 司 整 体 毛 利 率 达 78 . 8 % 。

今年一季度，昆仑万维实现营业收入12.1亿元，其中海外业务收入占比88.4%，同比提升6.2个百分点；整体毛利率达78.4%，继续保持在较高水平。

方汉介绍，昆仑万维在上市前主要从事网络游戏的研发工作，上市后逐渐转型为出海平台企业。

“2020年开始，我们开始布局AIGC，研发了昆仑天工系列模型。 2023年，昆仑万维提出‘All� in’ AGI与AIGC的长期战略。 ”方汉告诉记者，在AI业务布局方面，国内市场以天工AI搜索为抓手；海外市场以AI� UGC产品为主，涵盖音乐、游戏、视频等方面。

“传统的搜 索引擎 通过爬 虫对互联 网上的 内容进 行抓取 ，用户需要 自主总 结 ，效率 低下。 ” 方汉 介绍，天 工 AI搜索 整合图 像、声音等 多模态 能力，通 过智能 化的方式 提升用 户搜索 体验和效 率。 随着 技术和 产品迭 代 ，新的交 互形式 、产品形 式会在 AI搜索上展 现。 AI搜索 仍有很 大进化空 间 。

今年4月，昆仑万维推出“天工3.0”基座大模型。 依托“天工3.0”的能力，天工AI搜索不断进化，推出了“增强模式”及“研究模式” ，为用户提供更加智能、专业化的搜索服务。

探索大模型商业化

基于“天工3.0” ，昆仑万维还推出了AI音乐SOTA模型———“天工SkyMusic” ，采用自研大模型音乐音频生成技术路线，通过人工智能技术实现乐器、人声以及旋律的一体化端到端生成。

“传统的音乐制作成本很高，一首歌的制作成本10万元起步，而我们可以把一首歌的制作成本降至几分钱。 ”方汉告诉记者，B端方面，昆仑万维为中国移动提供彩铃音乐内容产品，可以降低成本并提高定制化水平；C端方面，用户用SkyMusic可以实现音乐创作，并根据个人喜好选择参考曲目定制歌曲风格。

目前，天工AI音乐正在探索C端商业化。 用户可以开通音乐会员，获取丰富的AI生成音乐功能及深度定制化体验。

同时，昆仑万维在B端的大模型商业化持续推进。 今年7月，昆仑万维与蓝色光标宣布达成战略合作，将携手打造AI营销创新生态。 双方将深度结合在AI技术和智能营销等领域的优势，为营销行业带来全新的AI技术解决方案；今年5月，昆仑万维与北京联通签署战略合作协议，旨在通过双方资源共享与技术创新，推动大模型产业发展，探索人工智能产业落地之路。 此外，昆仑万维与中国移动咪咕音乐联合发布“AI一语成歌” AI音乐视频彩铃创作平台。 用户可以将“AI一语成歌”生成的音乐视频设置为视频彩铃，实现艺术与科技的完美融合。

方 汉 表 示 ， 未 来 昆 仑 万 维 会 考 虑 开 发 定 制 化 的 行 业 大 模 型 ， 其 应 用 场 景 发 展 迅 速 。

今年以来，昆仑万维持续加大研发投入。 2024年第一季度，公司研发费用达3.49亿元，同比增长104.4%。 在高强度的研发投入背景下，公司核心业务运营整体展现出较强的韧性。 旗下海外信息分发业务强势增长，国内休闲社交业务稳健运营，为公司在AI领域持续投入提供了坚实后盾。

开发更多创新应用

7 月 1 日 ， 昆 仑 万 维 公 告 ， 公 司 控 股 股 东 、 实 际 控 制 人 周 亚 辉 承 诺 本 人 及 一 致 行 动 人 盈 瑞 世 纪 ， 未 来 五 年 （ 2024 年 7 月 2 日 -2029 年 7 月 1 日 ） 不 以 任 何 形 式 减 持 所 持 有 的 公 司 股 票 ， 包 括 承 诺 期 间 该 部 分 股 份 因 转 增 、 派 送 、 配 股 、 增 发 等 事 项 产 生 的 股 份 。

同时，基于对AI行业及公司发展战略的高度认同，以及对公司未来持续发展充满信心，周亚辉承诺将本人取得的及盈瑞世纪中归属本人的2023年度-2027年度公司税后分红所得，用于每年增持公司股份。

方汉对记者表示，公司正在加快AI搜索、AI音乐、AI视频、AI社交、AI游戏产品研发迭代，探索和开发更多创新应用，为内容创作者提供强大的AI工具，提升内容创作效率和创新性，打造前沿的内容消费新体验。 未来十年，AI将仍是互联网或者技术投资领域的主赛道。

下一步，公司将继续对天工大模型进行升级迭代，不断优化模型算法，提升多模态处理能力，以支持更复杂、更自然的用户交互体验。 同时，公司将进一步加强生态建设。 一方面，深化与各行业合作伙伴的协作，通过提供高效、可定制的AI解决方案，加速智能化转型，共同推动AI技术在更广泛领域的应用和落地；另一方面，继续发力开源社区建设，促进全球范围内的技术交流与合作，推出更加开放和灵活的平台服务模式，鼓励更多中小企业和开发者利用天工技术创新自己的产品和服务，加速围绕天工大模型的社区生态成长。
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太极股份推动数据要素市场加快发展

● 本报记者 罗京

数据对提高生产效率的乘数作用不断凸

显。 当前，数据要素市场仍面临供给乏力、应

用场景不够丰富等挑战。

“公司将关键核心技术、 安全合规机制

融入可信平台建设，打造融合数字基础设施、

数据资源体系‘两大基础’ 的一体化可信平

台，消除数据产业不同主体对安全、隐私和权

益的顾虑，激活数据要素潜能，为整个产业提

供可信的发展环境。 ” 太极股份总裁仲恺近

日在接受中国证券报记者专访时表示。

直击数据要素发展痛点

随着新一轮科技革命和产业变革的深入

发展，数字经济的作用愈加重要。 数据对提

高生产效率的乘数作用不断凸显，并成为重

要的生产要素。

然而，“数据被分割、储存在不同的主体

或部门， 存在大量数据割据和垄断形成的

‘孤岛’ ，导致数据价值挖掘不充分，回报不

明显。 数据资源循环不畅、数字创新活力不

足、数字技术、制度及安全等方面的问题仍然

突出。 ” 仲恺告诉记者。

从供给侧看，当前我国数据资源流通面

临数据产品种类少、同质化程度高、附加价

值低、 深加工和场景应用能力不足等问题；

数据资源持有方“不敢” 或“不会” 对外提

供数据， 仍是导致数据供给乏力的重要原

因。 从需求侧看，数据产品定价缺乏基础制

度支撑；而数据交易市场面临数据交易平台

和技术不完善，缺乏安全合规保障及应用场

景等痛点。

“数据被频繁交易， 才能最大程度发挥

其价值。 ” 仲恺表示，要让数据加速流通，关

键在于两大方面：一是构建数据基础设施，让

数据流通安全合规； 二是让数据资源持有方

获得持续性收益回报的预期。

“数据基础设施是让数据‘供得出、流得

动、用得好’ 的关键载体。” 仲恺表示，太极股

份大力推进以可信数据空间支撑数据流通利

用基础设施建设， 从供给侧到需求侧支撑数

据全要素流通及管理， 以公共服务能力的方

式，实现集约化的数据流通保障。

试水电力行业数据空间

仲恺介绍， 电力是太极股份在可信数据

空间率先进行试水的行业。 2023年，公司联

合中国电力企业联合会、 北京人大金仓信息

技术股份有限公司共同打造电力行业数据空

间产品， 在中电联电力公共信息平台实际落

地和应用。

电力是现代社会的基石， 推进电力企业

内部、产业链上下游数据开放与共享，对行业

实现“双碳” 目标和建设新型电力系统至关

重要。“在制度尚不完善的情况下，可信数据

空间通过技术和机制的双重保障， 平衡发展

与安全，提供数据创新的缓冲区，构建信任关

系， 为培育数据要素市场提供了一种可行方

案。 ” 仲恺告诉记者。

太极股份打造的电力公共数据服务平台

依托于可信数据空间体系， 在传统能源流的

基础上，通过建立覆盖从发电、输电、变电、配

电到用电等环节的互联互通体系， 使数据在

电力企业、上下游产业链、政府、科研院所及

金融等行业主体间安全和有效流通、 共享与

交易。

目前， 该平台汇聚了电力统计、 电力科

技、电力规划、电力工程、国际电力、电力可靠

性、电力燃料、电力环保、电力人才9大类行

业数据，打造了1200余份数据报告、400余万

条结构化数据和数十项应用产品， 为传统能

源企业在产业升级、业态创新、服务拓展及生

态构建方面注入新动能。

仲恺透露，目前，电力公共数据服务平台

还处于数据资源平台建设阶段。 “面向各行

各业，公司加快构建覆盖数据全生命周期、更

加通用的可信数据空间新模式。未来，公司将

进一步加大数据产品的创新力度， 不断推出

各类数据产品，推动数据创新发展。 ”

高质量支持“两重”建设

2024年《政府工作报告》提出，从今年

开始拟连续几年发行超长期特别国债，专

项用于国家重大战略实施和重点领域安全

能力建设（下称“两重” ），今年先发行1万

亿元。

仲恺认为，“两重”将成为今后一段时期

地方政府谋划项目、 争取资金的重点方向。

“增发国债重点支持科技创新、 城乡融合发

展、区域协同发展、能源资源安全、重大基础

设施建设、国家安全与战略等重点领域，充分

反映了国家实现经济持续平稳增长的坚定信

心。 ”

作为央企控股上市公司， 太极股份长期

服务国家重大战略，提供重要信息化保障，为

交通、水利、能源、电力、金融等重要行业和关

键领域提供一体化数字化服务。

值得注意的是，随着今年1月《企业数

据资源相关会计处理暂行规定》正式施行，

数据资产入表成为大势所趋。 仲恺表示，公

司正协助数据持有方推动落实数据资产入

表工作。“数据资产入表可以改善企业财务

报表，进而降低资产负债率，提升利润率，并

通过数据交易为企业增值， 促进数据资产

开发。 ”

“我们将持续发挥‘离数近’‘用数广’

‘管数强’ 优势， 深入参与数字基础设施建

设，围绕数据资源持有权、开发使用权、产品

经营权，打造资源供给平台、开发利用平台、

产品经营平台，提升数据要素安全可信水平，

积极推动工业制造、交通、应急等领域数据治

理，助力数字中国建设。 ” 仲恺表示。

AI搜索引擎持续进化

作为一家出海平台企业， 昆仑万维深

耕海外市场多年， 旗下业务覆盖AGI与

AIGC、海外信息分发与元宇宙、投资业务

三大板块。

2023年 ， 昆仑万维实现营业收入

49.2亿元，同比增长3.8%。 其中海外业务

收入占比86.0%，同比提升8.4个百分点；

得益于出色的运营能力， 公司整体毛利

率达78.8%。

今年一季度， 昆仑万维实现营业收入

12.1亿元， 其中海外业务收入占比88.4%，

同比提升6.2个百分点； 整体毛利率达

78.4%，继续保持在较高水平。

方汉介绍， 昆仑万维在上市前主要从

事网络游戏的研发工作， 上市后逐渐转型

为出海平台企业。

“2020年开始，我们开始布局AIGC，

研发了昆仑天工系列模型。 2023年，昆仑

万维提出‘All� in’ AGI与AIGC的长期战

略。 ” 方汉告诉记者，在AI业务布局方面，

国内市场以天工AI搜索为抓手；海外市场

以AI� UGC产品为主，涵盖音乐、游戏、视

频等方面。

“传统的搜索引擎通过爬虫对互联

网上的内容进行抓取， 用户需要自主总

结，效率低下。 ” 方汉介绍，天工AI搜索整

合图像、声音等多模态能力，通过智能化

的方式提升用户搜索体验和效率。随着技

术和产品迭代，新的交互形式、产品形式

会在AI搜索上展现。 AI搜索仍有很大进

化空间。

今年4月，昆仑万维推出“天工3.0” 基

座大模型。依托“天工3.0” 的能力，天工AI

搜索不断进化，推出了“增强模式” 及“研

究模式” ，为用户提供更加智能、专业化的

搜索服务。

昆仑万维董事长兼CEO方汉：

推进商业化应用 助力国产大模型落地

昆仑万维面向C端与B端的大

模型商业化加速推进。 近日，昆仑

万维旗下天工AI助手App推出面

向C端的AI音乐会员服务， 并与蓝

色光标、中国移动咪咕音乐、中国

电信等伙伴在垂直大模型领域展

开深度合作， 探索人工智能产业

化落地之路。

昆仑万维董事长兼CEO方汉

近日在接受中国证券报记者专访

时表示， 公司持续加大对大模型

的研发投入，不断优化模型算法，

提升多模态处理能力。 同时，探索

和开发更多创新的AI应用， 为C端

内容创作者提供强大的AI工具，为

B端用户提供定制化服务，全力推

动人工智能在游戏、音乐、视频等

领域落地， 助力数字经济高质量

发展。

● 本报记者 刘杨

开发更多创新应用

7月1日，昆仑万维公告，公司控股股

东、 实际控制人周亚辉承诺本人及一致

行动人盈瑞世纪，未来五年（2024年7月

2日-2029年7月1日）不以任何形式减持

所持有的公司股票， 包括承诺期间该部

分股份因转增、派送、配股、增发等事项

产生的股份。

同时，基于对AI行业及公司发展战略

的高度认同， 以及对公司未来持续发展充

满信心， 周亚辉承诺将本人取得的及盈瑞

世纪中归属本人的2023年度-2027年度公

司税后分红所得，用于每年增持公司股份。

方汉对记者表示，公司正在加快AI搜

索、AI音乐、AI视频、AI社交、AI游戏产品

研发迭代，探索和开发更多创新应用，为内

容创作者提供强大的AI工具，提升内容创

作效率和创新性， 打造前沿的内容消费新

体验。 未来十年，AI将仍是互联网或者技

术投资领域的主赛道。

下一步， 公司将继续对天工大模型进

行升级迭代，不断优化模型算法，提升多模

态处理能力，以支持更复杂、更自然的用户

交互体验。同时，公司将进一步加强生态建

设。 一方面， 深化与各行业合作伙伴的协

作，通过提供高效、可定制的AI解决方案，

加速智能化转型，共同推动AI技术在更广

泛领域的应用和落地；另一方面，继续发力

开源社区建设， 促进全球范围内的技术交

流与合作， 推出更加开放和灵活的平台服

务模式， 鼓励更多中小企业和开发者利用

天工技术创新自己的产品和服务， 加速围

绕天工大模型的社区生态成长。

探索大模型商业化

基于“天工3.0” ，昆仑万维还推出了

AI音乐SOTA模型———“天工SkyMu-

sic” ，采用自研大模型音乐音频生成技术

路线，通过人工智能技术实现乐器、人声以

及旋律的一体化端到端生成。

“传统的音乐制作成本很高， 一首歌

的制作成本10万元起步，而我们可以把一

首歌的制作成本降至几分钱。 ” 方汉告诉

记者，B端方面，昆仑万维为中国移动提供

彩铃音乐内容产品， 可以降低成本并提高

定制化水平；C端方面， 用户用SkyMusic

可以实现音乐创作， 并根据个人喜好选择

参考曲目定制歌曲风格。

目前， 天工AI音乐正在探索C端商业

化。 用户可以开通音乐会员， 获取丰富的

AI生成音乐功能及深度定制化体验。

同时， 昆仑万维在B端的大模型商业

化持续推进。 今年7月，昆仑万维与蓝色光

标宣布达成战略合作，将携手打造AI营销

创新生态。 双方将深度结合在AI技术和智

能营销等领域的优势， 为营销行业带来全

新的AI技术解决方案；今年5月，昆仑万维

与北京联通签署战略合作协议， 旨在通过

双方资源共享与技术创新， 推动大模型产

业发展， 探索人工智能产业落地之路。 此

外， 昆仑万维与中国移动咪咕音乐联合发

布“AI一语成歌” AI音乐视频彩铃创作平

台。 用户可以将“AI一语成歌” 生成的音

乐视频设置为视频彩铃， 实现艺术与科技

的完美融合。

方汉表示， 未来昆仑万维会考虑开

发定制化的行业大模型， 其应用场景发

展迅速。

今年以来， 昆仑万维持续加大研发投

入。2024年第一季度，公司研发费用达3.49

亿元，同比增长104.4%。 在高强度的研发

投入背景下， 公司核心业务运营整体展现

出较强的韧性。 旗下海外信息分发业务强

势增长，国内休闲社交业务稳健运营，为公

司在AI领域持续投入提供了坚实后盾。

高争民爆：

党建引领科技创新发展

●本报记者 康曦

高争民爆党委书记、董事长乐勇建近日在接受中

国证券报记者专访时表示：“近年来，公司扎实开展国

有企业改革深化提升行动。 公司党委围绕经营发展重

点工作，认真谋划公司长远发展，确立中长期发展规

划，制定市场开拓措施，拓宽营收增长渠道，加强基层

党建工作的针对性和实效性，以高质量党建持续推动

高争民爆高质量发展。 ”

抓好党建促经营

高争民爆注册地位于西藏， 是一家具备科研、生

产、销售、仓储、运输民爆物品和矿山总承包及爆破作

业服务双一级资质“全产业链一体化” 的国有控股上

市公司。公司长期助力西藏区域大型重点项目建设，服

务区域经济社会发展， 承担着西藏区域民爆物品保障

供给重任。

“公司党建工作走出了一条特色创新之路， 部分

央企驻藏机构和区属国企上门取经求教、 相互交流学

习， 推动公司营收和归母净利润连续4年实现高速增

长。 ”乐勇建告诉记者。

公司充分发挥党组织的优势，凝心聚力攻坚克难，

推动公司稳健经营、持续发展。“坚持‘围绕经营抓党

建，抓好党建促经营’ 目标，全面推动党建与经营深度

融合。 ”乐勇建表示。

今年4月， 高争民爆召开2024年党委工作暨全面

从严治党工作会。 会议强调，2024年公司党委将充分

发挥党建引领推动作用，将党建工作的“软实力” 转

化为公司发展的“硬支撑” 。 以敢涉险滩、勇立潮头的

精气神，在“强管理、压成本、挖潜力、增利润、强改

革” 五个方面下更大功夫，努力推动公司效益与管理

效能“双提升” ，全面实现年度目标。

攻坚关键核心技术

当前， 新一轮科技革命和产业变革深入发展。

乐勇建表示，高争民爆以“打造西藏地区民爆产业

排头兵和高原民爆行业创新发展引领者” 为战略定

位，秉持“人才强企”“科技兴企” 战略，坚持把党

的建设与科技创新相融合，切实把党组织的政治优

势、 组织优势转化为推动科技创新发展的动能优

势、发展优势，以高质量党建引领高质量科技创新

发展。

在工作中，高争民爆发挥党建引领作用，采取“党

建+科技创新” 融合模式，以行业发展方向为牵引，推

进科技力量聚焦主业主责，深入挖掘优势资源，优化资

源配置，发力关键点，攻坚关键核心技术，以党建为引

领推动科技创新发展。

2023年，公司成功入围国家“科改示范企业” ，

8个科研项目在工信部完成立项备案；筹建“西藏自

治区技术创新中心” 获西藏自治区科技厅批准；自

主申报的实用新型专利累计授权10项；“高原地区

乳化炸药智能装药设备及其爆破应用” 项目填补

了国内隧道机械化现场混装作业在智能调节装药

密度领域的空白， 经中爆协认定达到 “国际先进

水平” 。

人才是创新的主体，是推动企业创新的生力军。高

争民爆党委充分发挥党组织凝心聚力作用， 坚持党管

人才、党兴人才、党聚人才，遵循科技工作需求和人才

发展规律， 综合施策、 统筹推进人才工作， 打造人才

“蓄水池” 。

科技创新需要各方加强协作。 公司充分整合

内部科研资源，加大对汪旭光院士工作站和两个

科研中心整合孵化培养，持续深化与南京理工大

学、西藏大学等校企合作，实现资源共享和优势

互补。

近3年来，公司累计研发投入超9000万元，获科

技成果100余项，各类科学技术奖15项，科技创新成

果显著。

完善考核激励机制

党建工作是实现企业高质量发展的关键因素。

乐勇建称，公司党委坚持党建服务生产经营，把提

高公司经营效益、增强市场竞争实力、实现国有资产保

值增值作为党建工作的落脚点。

充分发挥基层党组织和党员先锋模范的作用，

公司党委引导全体党员树立干事创业、创先争优浓

厚氛围。 在生产经营中，公司党员干部积极发挥能

动效应，在工作中勇于担当、敢于负责；积极参与公

司的创新活动，通过引入新技术、新工艺、新管理方

法等，推动技术进步和产业升级，提升公司的核心

竞争力。

员工队伍是推动企业发展的主体。 高争民爆坚

持把员工培训纳入公司长期发展规划，通过交流培

训、联合办班、“请进来、走出去” 、跟岗学习等方

式，着重培养中高层管理人员、科研人员、技术人

员。 公司定期组织开展“三会一课” 、主题党日等活

动，组织员工学习党的理论知识、政策法规和业务

知识，提升员工的政治素养和业务能力；邀请专家

学者授课，拓宽员工的知识视野，提升员工的综合

素质。

建立完善的考核激励机制， 公司将员工学习成

果、工作业绩与薪酬、晋升等挂钩，进一步激发员工

的积极性和创造力。 乐勇建表示：“高争民爆党委将

持续创新党建工作方式方法，坚决守好‘主阵地’ 、

种好‘责任田’ ，以更严格的标准、更务实的作风抓

好党建各项任务落实，以高质量党建持续推动企业高

质量发展。 ”

视觉中国图片


