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创新新材料科技股份有限公司

关于上海证券交易所对公司2023年年度报告的信息披露监管工作函回复的公告（修正版）

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大

遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。

创新新材料科技股份有限公司（以下简称“公司” 、“本公司” ）于2024年5月28日收到

上海证券交易所上市公司管理一部下发的《关于创新新材料科技股份有限公司2023年年度

报告的信息披露监管工作函》（上证公函【2024】0663号，以下简称“《工作函》” ）。 公司

及相关中介机构就《工作函》关注的问题逐项进行认真核查分析，现就《工作函》相关问题

回复如下：

一、关于重组业绩承诺未完成。 年报显示，公司主营铝合金加工业务，2023年实现营业

收入728.44亿元，同比增长5.08%；归母净利润9.58亿元，同比下降12.10%，增收不增利；整

体毛利率为3.22%， 远低于同行业水平。 其中， 公司2023年境外收入10.59亿元， 毛利率

20.29%，较境内业务毛利率高出17.36个百分点。 公司系创新金属于2022年借壳华联综超实

现重组上市，交易对方创新集团、崔立新、杨爱美、耿红玉、王伟承诺创新金属2022至2024年

扣非归母净利润分别为10.18亿元、12.21亿元、14.24亿元。 创新金属2022、2023年分别实现

扣非归母净利润10.68亿元、9.20亿元，业绩承诺实现率分别为105%、75%，累计业绩承诺实

现率为89%，2022年业绩承诺踩线达标、2023年业绩承诺未达标。业绩承诺方需补偿金额合

计7.87亿元，公司将按照约定以1元总价回购业绩承诺方补偿股份数2.29亿股，并予以注销。

请公司：（1）结合行业发展情况及竞争格局、公司自身经营模式、毛利率、主要产品及

原材料价格变动趋势、下游需求变化、客户结构变化、生产成本变动、同行业可比公司情况

等，量化分析公司增收不增利、毛利率远低于行业平均水平且2022年业绩精准达标、2023年

业绩下滑未实现业绩承诺的具体原因及合理性，影响创新金属业绩变动因素的发生时点及

持续性， 创新金属业绩变动与同行业可比公司相比是否存在重大差异及其原因及合理性；

（2）补充披露截至目前重组业绩承诺补偿的履约进展情况及后续具体安排；（3）结合创新

金属的行业竞争格局、历史业绩、在手订单等，分析说明后续承诺业绩的可实现性，并充分

提示风险，以及若不能履约时公司拟采取的实质性保障措施；（4）补充披露境外业务的开

展情况，包括但不限于国外业务区域分布情况、销售模式、定价方式、信用 政策、结算方式、

客户结构、关联关系等，并结合境内外业务模式 差异说明国外业务毛利率显著高于国内业

务的合理性。 请财务顾问对（1）-（3）发表意见、请年审会计师对（1）-（4）发表意见。

公司回复：

（一）结合行业发展情况及竞争格局、公司自身经营模式、毛利率、主要产品及原材料

价格变动趋势、下游需求变化、客户结构变化、生产成本变动、同行业可比公司情况等，量化

分析公司增收不增利、 毛利率远低于行业平均水平且2022年业绩精准达标、2023年业绩下

滑未实现业绩承诺的具体原因及合理性， 影响创新金属业绩变动因素的发生时点及持续

性，创新金属业绩变动与同行业可比公司相比是否存在重大差异及其原因及合理性

1、结合行业发展情况及竞争格局、公司自身经营模式、主要产品及原材料价格变动趋

势、下游需求变化、客户结构变化、生产成本变动分析公司营业收入增加、净利润下降的原

因及合理性

公司产品销售定价模式为铝基准价+加工费，料重工轻，产品中的原材料铝价最终由客

户承担。 2023年，产销量方面，铝加工行业整体市场需求较2022年有所增加，公司生产的铝

棒、板带箔、铝杆线缆作为基础材料，可应用的行业广泛，伴随铝加工行业整体市场需求的

增加，公司整体销量同比增加12.64%；销售价格方面，2023年铝基准价均价较2022年下降

6.2%，直接导致公司产品单吨售价下滑。 2023年公司整体产销量增幅高于单吨售价降幅，公

司营业收入同比增加。 营业收入虽然增长，但因铝加工行业市场竞争加剧，铝加工部分产品

加工费下滑，铝棒及铝杆线缆销量增幅高于加工费降幅使公司毛利增加，板带箔销量增幅

低于加工费降幅使公司毛利减少，型材则受3C电子产业链主要客户影响，销量跌幅显著高

于加工费涨幅使公司毛利减少，铝棒、铝杆线缆带来的毛利增加额无法弥补型材和板带箔

的毛利减少额，导致公司产品毛利润整体下降，叠加2023年度折旧增加、财务费用增加，导

致公司2023年净利润下滑，详述如下：

（1）铝加工行业及下游需求发展情况

2023年，中国经济在世界经济增长动能不足的大背景下，保持经济增长的韧性，全年经

济增长5.2%，高于全球3%左右的预计增速。 以电力领域为例，国家能源局数据显示，截至

2023年12月底，全国发电装机容量约为29.2亿千瓦，同比增长13.9%。 国家能源局数据显示，

2023年光伏新增装机216.88GW，增长148.1%，创下历史新高。 在此背景下，安泰科估计

2023年电力电子领域铝材消费量为775万吨，较上年增长14.0%。

在电力领域等的有效带动下，铝材表观消费量同比增加。 根据安泰科测算，2023年包括

轧制材、挤压材、铝线、铝锻件和铝粉在内的铝材表观消费量为4,208.3万吨，比上年增长

6.6%。

公司盈利主要来源于铝棒、板带箔、铝杆线缆、型材，其中，公司生产的铝棒、板带箔、铝

杆线缆作为基础材料，应用行业广泛，受铝加工行业整体需求变化影响较大，2023年铝行业

整体表观消费量同比提升，公司在铝棒、板带箔、铝杆线缆领域销量分别提升11.53%、2.18%

和34.58%，与行业趋势相符，其中铝杆线缆增幅较大，主要系国家投资风光电，西电东输等

电网建设带动铝杆线缆市场增长；公司型材则主要面向3C电子产业链、汽车轻量化产业链

两个领域，2023年公司型材净利润主要来源于3C电子产业链， 受型材主要客户电脑及平板

销量下降影响，公司型材销量同比下滑13.12%，具有合理性。

（2）铝加工行业竞争格局

铝加工行业2023年行业发展竞争加剧，部分产品的铝加工费呈现整体下调趋势。 根据

百川盈孚2023年中国铝加工市场报告，2023年铝棒加工费平均为344元/吨， 较去年同期下

跌13.82%；铝板市场加工费平均为3,214元/吨，较去年同期下跌19.70%；根据Mysteel数

据，2023年铝杆加工费，以主流地区之一的山东临沂为例，铝杆加工费年均价395元/吨，同

比下降8%，创新金属2023年铝棒、板带箔及铝杆线缆的加工费也呈现出相同的下滑趋势，

分别下滑7.47%、2.76%及6.84%，与行业趋势相符。 型材因应用领域不同，加工费差异较大，

且相同应用领域内不同层次的客户加工费差异也较大，因此加工费统计相对较少且缺乏准

确性， 创新金属生产的型材主要应用于3C电子产业链和汽车轻量化产业链，2021年~2023

年加工费呈现平稳增长态势，2022年、2023年分别同比增长1.11%、1.84%，主要是由于下游

客户相对高端，受市场低端领域的价格竞争影响较小。

（3）公司自身经营模式、主要产品及原材料价格变动趋势、客户结构变化、生产成本变

动情况

1）公司自身经营模式自重组上市以来未发生重大变化

公司主要原材料为电解铝液、铝锭及再生铝，根据客户订单及生产经营计划，公司采用

“以销定产、以产定购” 的采购模式；公司产品主要销售定价模式为“铝基准价+加工费” ，

铝基准价一般以 SMM（上海有色金属网）现货铝价和长江有色金属网现货铝价为基准，

该部分材料成本主要由下游客户承担；加工费水平则由客户材质选择、产品深加工程度、公

司议价能力、销售模式和市场竞争水平等因素综合决定，公司的盈利主要受加工费水平及

产销量影响。

2023年，公司营业收入增加，主要是因为公司整体产销量涨幅高于原材料铝价降幅；公

司净利润下降，主要是铝棒及铝杆线缆销量增幅高于加工费降幅使公司毛利增加，板带箔

销量增幅低于加工费降幅使公司毛利减少，型材则受3C电子产业链主要客户影响，销量跌

幅显著高于加工费涨幅使公司毛利减少，铝棒、铝杆线缆带来的毛利增加额无法弥补型材

和板带箔的毛利减少额，导致公司产品毛利润整体下降，叠加2023年度折旧增加、财务费用

增加等因素共同影响导致。

2）2023年公司主要产品及原材料价格呈下滑趋势，但产销量上涨幅度要高于主要产品

价格下滑幅度

根据Wind数据，电解铝（A00铝价）2022年均价为19,935.74元/吨，2023年均价为18,

699.63元/吨，较2022年均价下滑6.20%。公司2023年主要产品铝棒、板带箔、铝杆线缆、型材

销售收入为7,205,955.37万元，销售总量为450.94万吨，销售单价为15,979.85元/吨，销售

单价较2022年下滑6.59%。 公司2023年度整体产量和销量分别为471.96万吨、450.94万吨，

较2022年同比分别上涨11.78%、12.64%。 在公司整体销售量上涨及销售单价同比下降的共

同影响下，2023年公司有色金属制造业务营业收入同比增加5.21%。 2023年公司分产品及

整体产销量变动情况如下表所示：

单位：万吨

主要产品 生产量 生产量同比增减 销售量 销售量同比增减

棒材 340.93 9.19% 324.91 11.53%

板带箔 55.15 9.71% 50.70 2.18%

型材 8.78 -12.04% 8.35 -13.12%

铝杆线缆 67.10 34.90% 66.98 34.58%

合计 471.96 11.78% 450.94 12.64%

公司棒材、板带箔、铝杆线缆产销量均呈现上涨趋势，主要系该等产品作为基础材料，

应用行业广泛， 受铝加工行业整体需求变化影响较大，2023年铝加工市场产品表观消费量

增加，公司该等产品的产销量上涨具有合理性。 公司型材主要服务于3C电子产业链及汽车

轻量化产业链，2023年度，受型材主要客户电脑及平板销量下降影响，公司型材销量同比下

滑，具有合理性。 公司棒材、板带箔、铝杆线缆产销量上涨高于型材产销量下降，整体产销量

增加，且产销量增加幅度高于铝基准价降幅，前述因素综合作用下公司2023年营业收入较

2022年有所上涨。

3）公司客户结构未发生重大变化

公司销售的棒材、板带箔、铝杆线缆、型材、结构件收入占比分别为67.48%、14.62%、

13.27%、4.34%和0.28%，与2022年相比，棒材类客户收入同比降低0.23%、板带箔类客户收

入同比降低1.36%、型材类客户同比降低0.88%，铝杆线缆类客户收入同比增加2.47%。

铝加工行业料重工轻， 不同类型客户收入占比主要取决于销量占比，2023年公司铝杆

线缆类客户收入占比增加达2.47%，主要系国家投资风光电、西电东输等电网建设带动铝杆

线缆市场增长， 铝杆线缆销量同比增加 17.21万吨， 铝杆线缆销量占比同比提高2.42%；

2023年公司板带箔客户收入占比降低1.36%，主要系板带箔销量增加1.08万吨，与铝杆线缆

相比增幅较小，销量占比同比降低1.15%；型材类客户收入占比降低0.88%，主要系型材销量

同比减少1.26万吨，降幅为13.1%，销量占比同比降低0.55%。 具体如下表所示：

单位：万吨/亿元

产品类型

2023年 2022年 2023年

较2022

年销量

占比变

化

2023年

较2022

年收入

占比变

化

销售数量

销售数量

占比

客户销

售收入

收入占比 销售数量

销售数量

占比

客户销

售收入

收入占比

棒材 324.91 72.05% 486.02 67.26% 291.33 72.77% 463.5 67.48%

-0.

72%

-0.

23%

板带箔 50.7 11.24% 95.85 13.26% 49.62 12.39% 100.41 14.62%

-1.

15%

-1.

36%

铝杆线缆 66.98 14.85% 113.71 15.74% 49.77 12.43% 91.13 13.27% 2.42% 2.47%

型材 8.35 1.85% 25.01 3.46% 9.62 2.40% 29.84 4.34%

-0.

55%

-0.

88%

结构件（万

件）

2,659.02 - 2.03 0.28% 3,798.04 - 1.95 0.28% - -

合计 450.96 100.00% 722.63 100.00% 400.34 100.00% 686.82 100.00% -

注：结构件单位为万件，销售数量合计数不包含结构件

2022年及2023年前五大客户销售额及占比如下所示：

2022年：

序号 客户名称 2022年销售额（万元）

占2022年销售额比

例

产品类型

1 山东华建铝业集团有限公司 428,983.45 6.19% 棒材

2 广东信特供应链管理有限公司 117,715.41 1.70% 棒材

3 富士康集团 104,411.06 1.51% 型材

4 浙江博奥铝业有限公司 100,471.19 1.45% 棒材

5 厦门建发集团有限公司 89,465.71 1.29% 棒材、板带箔

小计 841,046.82 12.13%

2023年：

序号 客户名称 2023年销售额（万元） 占2023年销售额比例 产品类型

1 山东华建铝业集团有限公司 304,198.48 4.18% 棒材

2 中天科技集团有限公司 133,340.78 1.83% 铝杆线缆

3 永臻科技股份有限公司 128,668.11 1.77% 棒材

4 厦门建发集团有限公司 120,374.44 1.65% 棒材

5 富士康集团 86,488.89 1.19% 型材

小计 773,070.70 10.61%

注：（1）中天科技集团有限公司交易金额，合并了江苏中天科技股份有限公司、上海中

天铝线有限公司、中天轻合金有限公司、中天科技海缆股份有限公司等同一控制下各企业

与公司的交易情况；

（2）厦门建发集团有限公司交易金额，合并了建发（南京）供应链服务有限公司、建发

（广州）有限公司、厦门建发铝业有限公司等同一控制下各企业与公司的交易情况；

（3）富士康集团交易金额，合并了鸿富锦精密电子（成都）有限公司、鸿准精密模具

（昆山）有限公司、富联裕展科技（衡阳）有限公司、富联精密电子（郑州）有限公司等同一

控制下各企业与公司的交易情况；

（4）广东信特供应链管理有限公司交易金额，合并了上海信特供应链管理有限公司、

广东信特供应链管理有限公司等同一控制下各企业与公司的交易情况。

综上所述，2023年与2022年相比，客户结构、产品类型没有发生重大变化。

4）公司2023年棒材、铝杆线缆毛利上涨金额低于板带箔、型材毛利下降金额，叠加

2023年度折旧增加、财务费用增加，净利润同比减少

2023年度，公司主要产品中，板带箔及型材毛利同比下降，棒材、铝杆线缆毛利同比上

涨，棒材、铝杆线缆毛利涨幅小于板带箔、型材毛利降幅，导致2023年公司整体毛利下滑。 分

产品分析公司毛利变动情况如下：

单位：亿元

产品类型

2022年 2023年 2023年毛

利润同比

2022年变

动额

营业收入 营业成本 毛利润

毛利率

（%）

营业收入 营业成本 毛利润

毛利率

（%）

棒材 463.50 452.53 10.97 2.37 486.02 474.83 11.19 2.30 0.22

板带箔 100.41 96.27 4.13 4.12 95.85 92.14 3.71 3.87 -0.42

铝杆线缆 91.13 88.81 2.32 2.54 113.71 110.46 3.25 2.86 0.93

型材 29.84 23.70 6.14 20.58 25.01 20.05 4.97 19.86 -1.17

结构件 1.95 2.11 -0.16 -8.05 2.03 2.11 -0.08 -3.81 0.08

合计 686.82 663.42 23.40 - 722.63 699.59 23.04 - -0.37

板带箔毛利下滑，主要系单吨加工费下滑幅度高于销量涨幅所致；型材毛利下滑，主要

系销量下滑幅度高于单吨加工费涨幅所致。 具体而言，2021~2023年，公司板带箔加工费自

2023年起开始下降，降幅为2.76%，销量开始上升，涨幅为2.18%，板带箔的加工费下降主要

是受到行业竞争加剧的影响，Aluminium� China、My� Steel均显示2023年以来，铝板带箔

市场已出现产品同质化严重、恶性竞争时有发生、行业内卷严重等问题，在此背景下，铝板

带箔加工费均出现不同程度的下滑。 公司2023年板带箔加工费下降，系受该产品领域市场

环境影响，降价后产品销量上升，具有合理性；公司型材加工费则因主要面向3C电子高端客

户，近三年保持稳定小幅增长态势，但型材销量因型材主要客户电脑及平板销量下降，近三

年销量首次下降，2023年型材销量同比下滑13.12%，公司2023年型材在加工费及销量方面

的变动具有合理性。 公司主要产品的加工费及销量变动情况具体如下表所示：

产品类型 2023年加工费同比变化 2023年销量同比变化 2022年加工费同比变化

2022年销量同比

变化

棒材 -7.47% 11.53% -7.95% 14.57%

板带箔 -2.76% 2.18% 31.06% -4.89%

铝杆线缆 -6.84% 34.58% 18.38% 13.86%

型材 1.84% -13.12% 1.11% 29.65%

2023年创新金属板带箔平均单吨加工费同比下降2.76%，板带箔销量50.70万吨，同比

增长2.18%，平均单吨加工费降幅超过销量涨幅；型材平均单吨加工费同比上涨1.84%，型材

销量8.35万吨，同比下降13.12%，型材销量降幅超过平均单吨加工费涨幅。 前述主要产品的

销量变动及加工费水平变动对创新金属盈利产生了一定程度的影响。

除上述因素外，创新金属2023年度新增厂房、机器设备，折旧摊销有所增加，2023年度

折旧相较2022年增加5,507.10万元，而产能爬坡、产品认证、储备订单尚需一定的时间。

2023年度创新金属在建工程增加，且云南、内蒙等地产能处于逐步释放阶段，资金需求

增加，银行借款增加，导致创新金属财务费用增加5,920.95万元，具体如下表所示：

单位：万元

项目 2022年末余额 2023年末余额 2023年比2022年增加额

短期借款 452,304.97 465,128.06 12,823.08

长期借款 94,457.08 210,466.81 116,009.73

一年内到期非流动负债 97,010.70 45,264.52 -51,746.18

合计 643,772.76 720,859.39 77,086.64

项目 2022年发生额 2023年发生额 2023年比2022年增加额

财务费用 24,740.75 30,661.70 5,920.95

注：一年内到期非流动负债此处不包括租赁负债

综上，2023年公司整体产量、销量分别同比上涨11.78%、12.64%，其中，棒材、铝杆线缆

产销量增幅高于加工费降幅，带动毛利上升，但板带箔加工费降幅高于销量增幅、型材销量

降幅高于加工费增幅，且板带箔和型材对于毛利的降低额高于铝棒、铝杆线缆对于毛利的

增加额， 综合导致公司2023年度的毛利润降低； 此外，2023年创新金属厂房、 设备折旧较

2022年增加5,507.10万元、 财务费用较2022年增加5,920.95万元， 此两项共计产生11,

428.05万元影响。 在以上因素的综合作用及主要影响下，创新金属2023年营业收入增加但

净利润未增加。

2、公司毛利率水平较低的原因及合理性

铝加工行业呈现“料重工轻” 的特征，根据Wind数据，作为铝加工业基础材料的2023

年单吨铝现货周均价在18,000元/吨~19,500元/吨左右，如下图所示：

铝加工费根据产品类型、材质要求等的差异而有所不同。 2023年，公司棒材营收占比

67.26%， 毛利率为2.30%； 铝杆线缆营收占比15.74%， 毛利率为2.86%； 板带箔营收占比

13.26%，毛利率为3.87%；型材营收占比3.46%，毛利率为19.86%。 鉴于公司产品定价为铝基

准价（2023年周均价为18,000元/吨~19,500元/吨左右）+加工费（各产品平均：600.00元/

吨~13,500.00元/吨），行业特定的经营模式使得铝基准价在成本中占比较高，导致部分产

品的毛利率较低，综合导致公司整体毛利较低。

而来料加工中，收入中不含有铝基准价部分，因此毛利率更高，直接销售业务的毛利率

相对较低。 拆分各销售模式下的主要产品毛利率具体数据如下：

分类

销量（万吨） 毛利率

2023年 2022年 销量变化 2023年 2022年 毛利率变化

棒材--产品销售 281.19 250.07 31.13 2.03% 2.05% -0.02%

棒材--来料加工 43.72 41.26 2.46 32.31% 32.28% 0.03%

棒材--小计 324.91 291.33 33.59 2.30% 2.37% -0.06%

型材 8.35 9.62 -1.26 19.86% 20.58% -0.73%

板带箔 50.70 49.62 1.08 3.87% 4.12% -0.25%

铝杆线缆 66.98 49.77 17.21 2.86% 2.54% 0.31%

结构件（万件） 2,659.02 3,798.04 -1,139.03 -3.81% -8.05% 4.24%

小计 3.19% 3.41% -0.22%

注：2023年来料加工共45.31万吨，主要是棒材来料加工43.72万吨，占比96.49%

可比上市公司方面，因各公司主要产品统计口径问题，选取了可比上市公司中披露的

相关产品进行了比较，公司铝棒、铝杆线缆、板带箔主要服务基础材料，型材主要服务3C电

子等高端需求。 铝棒、板带箔在其他上市公司存在毛利率近似的产品；在高端铝加工方面，

公司型材毛利率与福蓉科技、和胜股份毛利率水平保持在一致区间内，具有合理性。

公司 铝棒 铝杆线缆 板带箔 型材 整体毛利率

创新金属 2.30% 2.86%

1.94%（铝板带）

7.99%（铝箔）

19.86% 3.23%

亚太科技 3.56% - - - 14.95%

鼎胜新材 - -

3.30%（铝板带）

12.91%（铝箔）

- 11.08%

宏创控股 - -

0.32%（冷轧卷）

-1.53%（铸轧卷）

1.70%（铝箔）

- 0.97%

福蓉科技 - - - 23.42% 20.38%

明泰铝业 - -

8.62%（铝板带）

11.94%（铝箔）

- 9.46%

和胜股份 - - - 16.42% 16.57%

注1：数据来源于各公司2023年年度报告，不同公司年度报告产品披露口径不同，本表选取

了可比公司的可比产品，对于因产品分类原因无法确认铝加工材料类型的产品未予比较

注2：整体毛利率=（营业收入-营业成本）/营业收入

3、2022年业绩达标、2023年未实现业绩承诺的具体原因及合理性， 影响创新金属业绩

变动因素的发生时点及持续性，创新金属业绩变动与同行业可比公司相比是否存在重大差

异及其原因及合理性

（1）2022年业绩达标、2023年未实现业绩承诺的具体原因及合理性

2022年，公司加快项目建设，扩大产能，提升产能利用率，并顺应市场发展进一步拓展

3C电子、汽车轻量化、新能源等高端产品领域。 公司2022年铝棒销量同比增加14.57%，加工

费同比下降7.95%；板带箔销量同比下降4.89%，加工费同比上涨31.06%；铝杆线缆销量同

比增加13.86%， 加工费同比上涨18.38%； 型材销量同比增加29.65%， 加工费同比上涨

1.11%，在以上因素的共同作用下，公司完成了2022年业绩承诺。

产品类型 2022年加工费同比变化 2022年销量同比变化

铝棒 -7.95% 14.57%

板带箔 31.06% -4.89%

铝杆线缆 18.38% 13.86%

型材 1.11% 29.65%

结合前文对于2023年公司净利润下滑的分析说明，公司2023年棒材、铝杆线缆产销量

增幅高于加工费降幅，带动毛利上升，但板带箔加工费降幅高于销量增幅、型材销量降幅高

于加工费增幅，且板带箔和型材对于毛利的降低额高于铝棒、铝杆线缆对于毛利的增加额，

导致公司2023年度整体毛利润降低；此外，2023年创新金属厂房、设备折旧较2022年增加

5,507.10万元、财务费用较2022年增加5,920.95万元，此两项共计产生11,428.05万元影响。

在以上因素的综合影响下，创新金属2023年度实现的扣除非经常损益后归属于母公司所有

者的净利润为91,980.76万元，未能完成2023年度业绩承诺。

（2）前述影响公司业绩变动的因素的发生时点及持续性

影响公司业绩变动的外部因素的发生时点方面，2021~2023年， 除2022年的板带箔、

2023年的型材在当年出现产销量下降之外，其余年份各产品产销量均呈现上涨趋势；除型

材加工费未出现下跌，棒材2022年起便出现加工费下跌，其余产品均系2023年起发生加工

费下跌。 公司产品的产销量、加工费受宏观环境影响较大，如宏观市场需求持续走弱，市场

竞争格局更趋激烈，则公司业绩有受到持续影响的风险。

（3）创新金属业绩变动与同行业可比公司对比不存在显著差异

根据对同行业可比上市公司的业绩梳理，2023年度， 同行业上市公司净利润亦出现同

比减少的情况，公司净利润下降与同行业相比不存在重大差异，公司净利润降幅低于同行

业上市公司。

单位：亿元

证券简称 2022年净利润 2023年净利润 2023年净利润同比变化

创新金属 10.93 9.96 -8.87%

亚太科技 6.76 5.65 -16.38%

鼎胜新材 13.82 5.35 -61.29%

宏创控股 0.23 -1.45 由盈转亏

福蓉科技 3.91 2.78 -28.83%

明泰铝业 15.99 13.47 -15.71%

和胜股份 2.05 1.42 -30.70%

（二）补充披露截至目前重组业绩承诺补偿的履约进展情况及后续具体安排

根据公司于2022年1月26日与补偿义务人山东创新集团有限公司、崔立新、杨爱美、耿

红玉、王伟签订的《北京华联综合超市股份有限公司与山东创新金属科技有限公司部分股

东之盈利预测补偿协议》（以下简称“《盈利预测补偿协议》” ），“上市公司应在需补偿当

年《专项审核报告》公开披露后1个月内，依据对赌协议约定有关公式计算并确定补偿义务

人需补偿的股份数量及现金金额，并向补偿义务人发出书面通知” 。 公司已于2024年4月26

日披露了信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）出具的《2023年度业绩承诺实现情况专

项审核报告》（审核报告文号：XYZH/2024CQAA1F0031）（以下简称 “专项审核报

告” ）。 公司依照《盈利预测补偿协议》的约定，于《专项审核报告》公告披露后1个月内即

2024年5月9日通过电子邮件及快递的方式向补偿义务人发送 《创新新材料科技股份有限

公司关于重大资产重组业绩承诺事项之股份补偿通知》并已收到送达回复。

公司已根据《公司法》、《公司章程》等法律法规的规定，于2024年5月17日在《中国证

券报》、《上海证券报》、《证券时报》 和上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）

刊载了 《关于回购注销部分股份减少注册资本暨通知债权人的公告》， 债权申报时间为

2024年5月17日-6月30日。 目前尚处于债权申报期，待债权申报期满，公司将尽快向上海证

券交易所、中国证券登记结算有限责任公司上海分公司申请办理股份注销事宜。

（三）结合创新金属的行业竞争格局、历史业绩、在手订单等，分析说明后续承诺业绩

的可实现性，并充分提示风险，以及若不能履约时公司拟采取的实质性保障措施

1、结合创新金属的行业竞争格局、历史业绩、在手订单等，分析说明后续承诺业绩的可

实现性

创新金属2019年至2023年的扣除非经常性损益的净利润分别为38,273.87万元、77,

610.63万元、82,231.76万元、106,845.39万元及91,980.76万元，2019年至2022年净利润呈

现持续增长态势；2023年因铝加工行业市场竞争加剧，铝加工部分产品加工费下滑，型材则

受3C电子产业链主要客户影响，销量跌幅显著高于加工费涨幅，铝棒、铝杆线缆带来的毛利

增加额无法弥补型材和板带箔的毛利减少额，导致公司产品毛利润下降；叠加2023年折旧

增加、 财务费用增加共同影响， 创新金属2023年业绩相较2022年出现了一定程度的下滑。

2024年一季度，创新金属把握市场机遇，加大市场渗透力度，业绩得到显著修复。 2024年第

一季度，创新金属营业收入177.79亿元，同比上涨7.78%，扣非归母净利润2.86亿元，同比上

涨21.02%，与2023年同期相比盈利状况有所提升。

订单方面，每年末，公司与大部分长期合作的客户签订年度框架合同，产品具体需求数

量、规格、作价等则以客户每批实际订单为准，客户一般依据自己的短期需求下达订单，订

单履行完毕后，再下达新订单，滚动循环。 实际发货量方面，2024年一季度公司各类型产品

实际发货量均高于2023年一季度同期数据。 在手订单方面，公司销售模式为以销定产，在手

订单数量与订单周期内的预计产量基本对应，铝棒（一般订单周期为一周）一季度末在手

订单已高于2023年铝棒周均产量，板带箔及型材（一般订单周期为一个月）一季度末在手

订单已分别高于2023年板带箔、型材月均产量。 公司2024年一季度的实际产量及一季度末

的在手订单，较去年同期均有增长，呈现业绩有效修复的态势。

2024年一季度实际产量及在手订单情况如下表所示：

项目

2023年1-3月/2023年3月31日 2024年1-3月/2024年3月31日

实际发货量 在手订单 实际发货量 同比变动 在手订单 同比变动

棒材

（万吨）

72.8 9.62 74.28 2.03% 10.45 8.63%

板带箔

（万吨）

12.67 5.7 12.84 1.34% 6.4 12.28%

型材

（万吨）

1.68 0.86 2.56 52.38% 1.16 34.88%

铝杆线缆

（万吨）

13.52 2.06 19.4 43.49% 3.96 92.23%

结构件

（万片）

100.66 18.23 109.08 8.36% 21.97 20.52%

2024年一季度末在手订单对应产量与2023年周均/月均数据比较如下表所示:

产品类型 2023年生产量

2023每周平均生

产量

2023每月平均生产量 2024年3月末在手订单数量

棒材（万吨） 340.93 7.10 10.45

板带箔（万吨） 55.15 4.60 6.40

型材（万吨） 8.78 0.73 1.16

注：棒材主要客户一般按每周的需求量下订单，因此比较2023年棒材周均产量；板带

箔、型材生产周期较长，一般10-15天，主要客户一般按月的需求量下订单，因此比较2023

年相应产品月均产量

综上，宏观环境虽存在竞争加剧的风险，创新金属在2024年一季度的盈利状况及在手

订单方面均呈现出有效修复的态势。 创新金属2020年-2023年各年第一季度扣除非经常性

损益的净利润占全年扣除非经常性损益的后净利润的比例分别为12.86%、18.16%、36.05%

和25.69%，基于2024年一季度创新金属扣除非经常性损益后归属于母公司的净利润为2.86

亿元，根据历史期一季度净利润占比区间推算，创新金属完成业绩承诺具有一定的可实现

性。

2、风险提示及实质性保障措施

创新金属主营业务为铝合金及其制品的研究开发与生产加工。 铝合金产品具有优良的

性能，被广泛应用于交通、机械、电力、电子、建筑等领域，是国民经济中必不可少的基础性

原材料，其市场需求与国内外宏观经济高度相关，其产品价格随国内外宏观经济波动呈周

期性变动规律。 公司2023年度业绩未完成的主要原因为铝加工行业市场需求变化、市场竞

争加剧导致加工费整体降低，如果市场竞争继续加剧，加工费进一步下滑，且铝合金行业市

场需求增量无法弥补加工费降低带来的影响，则公司业绩将受到持续影响，存在无法完成

业绩承诺的风险。

若不能履约，则公司将根据承诺方承诺严格要求相关方履行业绩补偿承诺，业绩承诺

方已作出关于保障业绩补偿义务的承诺，“1、本单位/本人优先以通过本次交易取得的上市

公司股份进行补偿， 若本单位/本人所持华联综超股份不足以承担所负全部补偿义务的，则

本单位/本人应当通过二级市场或其他合法方式增持华联综超股份并以该等股份进行补偿；

股份补偿总数达到本次交易的发行股份总数的90%后仍需进行补偿的，本单位/本人将自主

选择采用现金或股份的形式继续进行补偿，直至覆盖本单位/本人应补偿的全部金额。 2、保

证对价股份优先用于履行业绩补偿承诺，不通过质押股份等方式逃废补偿义务；未来质押

对价股份时，本单位/本人将书面告知质权人根据业绩补偿协议上述股份具有潜在业绩承诺

补偿义务情况，并在质押协议中就相关股份用于支付业绩补偿事项等与质权人作出明确约

定。 ”

（四）公司境外业务的开展情况及国外业务毛利率显著高于国内业务的合理性

1、公司境外业务的开展情况

公司境外业务主要指通过报关形式向出口加工区、境外地区销售商品。 公司2023年各

类产品外销数量4.09万吨，实现收入105,911.28万元。 具体情况如下：

（1）外销区域分布情况

公司外销区域主要分布在国内出口加工区及亚洲，外销区域详细分布情况如下表：

外销区域 2023年外销收入（万元） 占2023年全年收入比例（%）

国内出口加工区（含台湾、香港） 50,315.50 0.69

亚洲地区 41,660.04 0.57

非洲地区 7,459.90 0.10

北美洲地区 4,843.68 0.07

欧洲地区 1,172.04 0.02

南美洲地区 460.12 0.01

合计 105,911.28 1.45

2023年外销收入105,911.28万元，占2023年全年收入1.45%，其中销往国内出口加工区

占外销收入的总额为47.51%。

（2）外销销售模式、定价方式、信用政策及结算方式

公司外销业务销售模式均为直销，定价方式为“铝价+加工费” ；外销业务的信用政策

主要分为两类：一是销往国内出口加工区，主要是电子厂商，双方每月对账结算，账期为3-4

月，二是销往其他地区，一般是装船取得提单后，提示客户付款；结算方式以现汇为准。

（3）外销客户结构及关联关系

外销的客户主要系电子厂商、空调铝板散热片制造商、铝板带生产商等，公司主要销售

3C电子型材、家电家具铝箔、高端装饰铝卷等产品；其中外销客户前五名合计外销收入8.36

亿元，占外销总收入78.92%。 公司的外销客户与公司均无关联关系。

2、国外业务毛利率显著高于国内业务的合理性

2023年公司主营业务毛利率如下：

项目 营业收入（万元） 营业成本（万元） 毛利率(%)

外销业务 105,911.28 84,422.76 20.29

内销业务 7,120,380.83 6,911,492.74 2.93

小计 7,226,292.12 6,995,915.50 3.19

2023年外销业务毛利率为20.29%，内销业务毛利率为2.93%，外销业务毛利率较内销业

务毛利率较高的原因如下：

（1）产品结构差异导致毛利率差异较大

项目

内销业务 外销业务

营业收入（万元） 毛利率(%) 占比(%) 营业收入（万元） 毛利率(%) 占比(%)

棒材 4,859,388.09 2.30 68.25 851.49 25.99 0.80

铝杆线缆 1,137,001.01 2.85 15.97 72.98 15.52 0.07

板带箔 903,004.63 3.39 12.68 55,513.13 11.70 52.41

型材 200,650.36 17.40 2.82 49,473.68 29.83 46.71

结构件 20,336.75 -3.81 0.29

小计 7,120,380.83 2.93 100.00 105,911.28 20.29 100.00

从上表可以看出，外销业务的产品主要是板带箔、型材，合计占比99.12%；内销业务中，

棒材、铝杆线缆占比较高，合计占比84.21%。 板带箔及型材产品的附加值更高，毛利率高于

棒材、铝杆线缆，因此外销业务的毛利率整体高于内销业务的毛利率。

（2）同一类产品中，外销业务中高附加值产品占比高于内销业务。

1）外销型材产品客户主要系电子厂商，毛利率较高

2023年，公司型材产品境内外销售收入及毛利率情况如下：

年度

外销型材 内销型材

营业收入（万元） 毛利率(%) 营业收入（万元） 毛利率(%)

2023年度 49,473.68 29.83 200,650.36 17.40

2023年，公司型材境外销售收入主要系向出口加工区的电子厂商销售产品的收入。 与

内销型材不同，外销型材通常需要额外经过一道CNC精加工的工序，其产品切割和加工要

求的精细化程度更高，产品附加值较高，因此加工费水平更高。

公司经过CNC加工的外销型材与可比上市公司福蓉科技主要产品较为相似，产品经进

一步深加工后直接应用于智能手机、平板电脑、笔记本电脑等消费电子产品。 2023年度，公

司外销型材毛利率与福蓉科技毛利率水平相近，具体情况如下:

单位 型材外销毛利率(%) 型材整体毛利率(%)

创新新材 29.83 19.86

福蓉科技 29.33 23.42

由上表可见，公司型材外销毛利率高于内销毛利率，主要原因系外销产品需额外经过

CNC精加工、产品附加值高所致，具有合理性。 公司型材外销毛利率与主营消费电子铝材结

构件的福蓉科技基本一致，不存在重大差异。

2）外销板带箔产品主要是铝箔，加工精度更高，毛利率较高

2023年，公司板带箔产品境内外销售收入及毛利率情况如下：

年度

外销板带箔 内销板带箔

营业收入（万元） 毛利率(%) 营业收入（万元） 毛利率(%)

2023年度 55,513.13 11.70 903,004.63 3.39

根据板材厚度不同, 公司板带箔产品可分为中厚板 (厚度5mm-240mm)、 铝板带

(0.2mm-3.0mm)和铝箔(厚度0.006mm-0.2mm)。 相较于中厚板而言，铝箔、铝板带的厚度

更薄，因此在生产过程中要求的加工精度更高，收取的单位加工费水平也更高。 2023年同类

板带箔产品外销比内销销售平均加工费高1000元左右。 2023年度，公司板带箔外销收入主

要系向国外客户销售铝箔、铝板带产品。 外销板带箔的平均加工费高于板带箔整体的平均

加工费，主要原因系境外客户对铝箔质量要求更高，公司通常需要额外的切边工序，因此加

工费水平也会更高。

综上所述，报告期内，公司板带箔产品外销毛利率高于内销毛利率，主要系细分产品销

售结构不同、外销产品工艺复杂程度更高导致，具有合理性。

3）外销棒材较少，系来料加工模式不含主材，故毛利率较高

棒材业务分为产品销售和来料加工两种模式， 产品销售主要系根据客户订单要求，以

原铝生产制成产成品并销往客户，与客户按“铝基准价+加工费” 结算；来料加工业务主要

系客户提供铝锭或铝废料，由公司提供合金、辅材并加工为产品，向客户提供产品，并向客

户收取加工费。 铝合金行业整体属于“料重工轻” 的行业，铝原料金额较高，因而产品销售

毛利率较低，来料加工业务，只收取加工费，不含铝基准价价值，毛利率较高。

2023年棒材内外销收入及毛利如下：

项目

内销棒材 外销棒材

营业收入（万元） 占比(%) 毛利率(%) 营业收入（万元） 占比(%) 毛利率(%)

产品销售 4,815,965.65 99.11 2.03

来料加工 43,422.44 0.89 32.43 851.49 100.00 25.99

小计 4,859,388.09 100.00 2.30 851.49 100.00 25.99

上表可知，棒材来料加工外销的毛利率实际低于内销的毛利率，但内销棒材中，来料加

工占比较低，因此棒材外销毛利率高于棒材内销毛利率。

4）外销铝杆线缆极少

2023年铝杆线缆境内外销售毛利率如下：

项目

内销铝杆线缆 外销铝杆线缆

营业收入（万元） 毛利率(%) 营业收入（万元） 毛利率(%)

铝杆线缆 1,137,001.01 2.85 72.98 15.52

小计 1,137,001.01 2.85 72.98 15.52

2023年向境外销售的铝杆线缆产品为一批特殊定制的高导电铝杆， 相对于普通铝杆，

该批铝杆对材料、加工工艺要求更高，因而收取的加工费更高。 综上，公司铝杆线缆境外销

售毛利率高于境内毛利率。

（五）独立财务顾问核查意见

1、 公司2023年度整体产销量涨幅高于主要产品价格降幅， 是营业收入增加的主要原

因，公司2023年度净利润下降则是因铝棒、铝杆线缆带来的毛利增加额无法覆盖型材和板

带箔的毛利降低额，叠加2023年度折旧增加、财务费用增加等因素共同导致。 创新新材的产

品毛利率较低，主要系铝加工行业“料重工轻” 影响，棒材、板带箔及铝杆线缆等低毛利产

品占比较高导致，经比较，公司主要产品毛利率与可比上市公司相关产品存在可比性，其业

绩变动与该等上市公司之间亦不存在重大差异。 公司产品的产销量、加工费受宏观环境影

响较大，如宏观市场需求持续走弱，市场竞争格局更趋激烈，则公司业绩有受到持续影响的

风险。

2、截至目前，创新新材已按照《盈利预测补偿协议》的约定，通过电子邮件及快递的方

式向补偿义务人发送《创新新材料科技股份有限公司关于重大资产重组业绩承诺事项之股

份补偿通知》并已收到送达回复，公司已通过相关报纸及网站通知债权人。 待债权申报期

满，公司将尽快向上海证券交易所、中国证券登记结算有限责任公司上海分公司申请办理

股份注销事宜。

3、2019年至2022年，创新金属业绩持续提高，2023年受主要产品加工费及销量变动影

响导致毛利降低，叠加2023年折旧有所增加、财务费用有所增加，净利润出现下调。 2024年

一季度，创新金属实际发货量及在手订单相较2023年同期均有所增长，创新金属一季度扣

除非经常性损益后的归母净利润为2.86亿元， 根据2020~2023年历史期一季度扣非后净利

润占全年扣非后净利润比例区间（12.86%~36.05%）推算，创新金属业绩承诺具有可实现

性，但如果市场竞争继续加剧，加工费进一步下滑，且铝合金行业市场需求增量无法弥补加

工费降低带来的影响，则公司业绩将受到持续影响，存在无法完成业绩承诺的风险。

（六）年审会计师核查意见

1、核查程序

（1）了解和评价公司销售与收款相关的关键内部控制的设计和运行有效性；

（2）与管理层访谈，了解公司境内外业务情况、销售模式、定价方式、信用政策、结算方

式等；

（3）获取销售合同，检查合同关键条款；

（4）获取并复核应收账款明细表，对应收账款及销售交易额执行函证程序；

（5）检查应收账款期后回款情况；

（6）查询客户的公开信息，评价其与公司是否存在关联关系及销售业务

的合理性；

（7）结合公司产能和市场价格等信息执行分析性程序；

（8）对营业收入以及毛利按类别执行分析性程序

2、核查意见

经核查,我们未发现公司的上述回复与我们在审计过程中获取的审计证据在所有重大

方面存在不一致情形。

二、关于供应商结算模式。年报显示，公司2021至2023年末应付票据及应付账款分别为

54.10亿元、14.57亿元、9.66亿元， 重组上市以来逐年大幅下滑； 应付账款周转率分别为

18.89%、48.28%、81.61%，重组上市以来逐年大幅提高。 报告期内，公司第一大供应商为山

东宏桥，公司自其采购金额451.41亿元，占年度采购总额的比例达64.03%，供应商集中度较

高。 公司2023年预付款项期末余额为2.88亿元，较上年末同比增加63.64%，其中对山东宏桥

期末余额为1.52亿元，为本年新增预付款项。 公开资料显示，山东宏桥所属魏桥创业集团旗

下多家上市公司近年来出现连续亏损或业绩下滑。

请公司：（1）补充披露近三年预付款项、应付款项前5名供应商、金额、比例、账龄、形成

原因和时间、采购业务类型、信用政策和结算模式、关联关系等，说明公司重组上市后与供

应商的结算政策发生重大变化的原因及合理性， 双方之间是否存在其他潜在利益安排；

（2） 补充说明公司重组上市后供应商结算政策的变化对公司的生产经营和现金流是否产

生重大不利影响，并充分提示风险。 请年审会计师对问题（1）发表意见。

公司回复：

（一）近三年预付款项、应付账款前五名情况及公司重组上市后与供应商结算政策发

生重大变化的原因及合理性

1、近三年预付款项前五名情况

（1）2023年末预付账款前五名：

单位：万元

单位名称 2023年末余额

占预付款项

比例(%)

账龄

形成原因及采购

业务类型

信用政策和结

算模式

关联关系

山东宏桥新型材料

有限公司

15,174.08 52.63 1年以内 购液态铝

按周结算，现汇

结算

非关联方

邹平世博金属材料

有限公司

1,816.44 6.30 1年以内 购铝锭

预付货款，现汇

结算

非关联方

上海俄西伯经贸有

限公司

1,003.62 3.48 1年以内 购铝锭

预付货款，现汇

结算

非关联方

山东众星华创资产

运营有限公司

992.41 3.44 1年以内 购铝锭

预付货款，现汇

结算

非关联方

江苏南瑞银龙电缆

有限公司

929.98 3.23 1年以内 购铝锭

预付货款，现汇

结算

非关联方

小计 19,916.53 69.08 一一 一一 一一 一一

1）2023年末预付山东宏桥新型材料有限公司货款15,174.08万元， 形成原因为： 截至

2023年末，公司最后一批采购的液态铝未取得发票，按不含税金额暂估入账，同时公司按该

笔液态铝实际结算价为基准支付了货款， 实际支付货款金额大于液态铝暂估入账金额，故

形成预付账款。

2）2023年末预付其余四家供应商款项为按行业惯例和协议约定预付的铝锭款。

（2）2022年末预付账款前五名：

单位：万元

单位名称 2022年末余额

占预付款项

比例(%)

账龄

形成原因及采购

业务类型

信用政策和结

算模式

关联关系

辽宁天亿拍卖有限

责任公司

2,537.20 14.44 1年以内 购再生铝

预付货款，现

汇结算

非关联方

山东茗筑卓达科技

信息有限公司

1,296.80 7.38 1年以内 购铝锭

预付货款，现

汇结算

非关联方

中铝国际贸易集团

有限公司

1,084.43 6.17 1年以内 购铝锭

预付货款，现

汇结算

非关联方

邹平创新燃气有限

公司

1,042.00 5.93 1年以内 购燃气

预付货款，现

汇结算

关联方

北京蒙泰华奥国际

贸易有限公司

988.29 5.63 1年以内 购铝锭

预付货款，现

汇结算

非关联方

小计 6,948.72 39.56 一一 一一 一一 一一

1）2022年末预付辽宁天亿拍卖有限责任公司货款2,537.20万元， 为支付的铝模板货

款，该批铝模板通过竞拍取得。

2）2022年末预付关联方邹平创新燃气有限公司货款1,042.00万元，系按照市场上天然

气采购的模式预付天然气货款。 公司在山东滨洲及苏州等地的子公司采购第三方的天然

气，合同均是约定的预付货款。

3）2022年末预付其余三家供应商款项均为按行业惯例和协议约定预付的铝锭采购款。

（3）2021年末预付账款前五名：

单位：万元

单位名称 2021年末余额

占预付款

项比例(%)

账龄

形成原因及采购

业务类型

信用政策和结

算模式

关联关系

邹平创新燃气有限

公司

1,490.75 1.01 1年以内 购燃气

预付货款，现汇

结算

关联方

北京蒙泰华奥国际

贸易有限公司

1,527.01 1.04 1年以内 购铝锭

预付货款，现汇

或电汇结算

非关联方

辽宁裕森新材料有

限公司

131,818.05 89.48 1年以内 购再生铝

预付货款，现汇

结算

非关联方

杭州正才控股集团

有限公司

2,114.23 1.44 1年以内 购铝锭

预付货款，电汇

或银行承兑汇

票结算

非关联方

家哇云 (滨州 )物联

科技有限公司

1,085.26 0.74 1年以内 运费

提供服务后支

付，现汇或电汇

结算

非关联方

小计 138,035.29 93.71 一一 一一 一一 一一

1）2021年末预付辽宁裕森新材料有限公司货款131,818.05万元。 系公司获悉辽宁裕

森新材料有限公司持有大量铝模板存货，受其经营状况影响，需将铝模板处置变现，双方协

商后签订了约10万吨铝模板采购合同，并于2021年12月30日预付了部分货款。

2）2021年末预付关联方邹平创新燃气有限公司货款1,490.75万元，系按照市场上天然

气采购的模式预付天然气货款。 公司在山东滨洲及苏州等地的子公司采购第三方的天然

气，合同均是约定的预付货款。

3）2021年末预付家哇云(滨州)物联科技有限公司运输费1,085.26万元，系预付的前述

向辽宁裕森新材料有限公司采购铝模板运输费用。

4）2021年末预付其余两家供应商款项均为按行业惯例和协议约定预付的铝锭款。

2、近三年应付账款前五名情况

（1）2023年应付账款前五名：

单位：万元

单位名称

2023年末余

额

占应付款项比例

(%)

账龄

形成原因及采购业务

类型

信用政策和结算模

式

关联关系

内蒙古创源金

属有限公司

8,480.94 8.78 1年以内 购液态铝

每周结算，承兑汇票

与现汇结算

关联方

邹平创源物流

有限公司

3,995.57 4.14 1年以内 运费

提供服务后支付，现

汇结算

关联方

内蒙古创源合

金有限公司

3,514.72 3.64 1年以内 购液态铝

每周结算，承兑汇票

与现汇结算

关联方

家哇云 (滨州 )

物联科技有限

公司

3,304.93 3.42 1年以内 运费

提供服务后支付，现

汇结算

非关联方

立中四通轻合

金集团股份有

限公司

2,640.00 2.73 1年以内 购铝锭 预付货款，现汇结算 非关联方

小计 21,936.16 22.71 一一 一一 一一 一一

1）2023年末应付内蒙古创源金属有限公司货款、 内蒙古创源合金有限公司货款8,

480.94万元、3,514.72万元。系公司2023年为扩充产能，增强全国布局，保证原材料的稳定供

应，在内蒙古新成立了内蒙古创新新材料有限公司和内蒙古元旺金属科技有限公司，向关

联方内蒙古创源金属有限公司和内蒙古创源合金有限公司分别采购液态铝。

（2）2022年应付账款前五名

单位：万元

单位名称 2022年末余额

占应付款项比

例(%)

账龄

形成原因及采

购业务类型

信用政策和结

算模式

关联关系

山东宏桥新型

材料有限公司

9,060.13 11.89 1年以内 购液态铝

按周结算，现汇

结算

非关联方

邹平创源物流

有限公司

6,059.29 7.95 1年以内 运费

提供服务后支

付，现汇结算

关联方

锦银金融租赁

有限责任公司

4,510.85 5.92 1年以内 购再生铝

预付货款，现汇

结算

非关联方

重庆富鸿祥科

技有限公司

4,399.38 5.77 1年以内 加工费

按月结算，现汇

结算

非关联方

哈尔滨东盛金

属材料销售有

限责任公司

1,867.96 2.45 1年以内

购铁剂、 铜剂、

锰剂

预付货款，现汇

结算

非关联方

小计 25,897.61 33.99 一一 一一 一一 一一

1）2022年末应付锦银金融租赁有限责任公司货款4,510.85万元，系公司向其采购铝模

板应付款项。

2）2022年末应付重庆富鸿祥科技有限公司款项4,399.38万元，系应付加工费。 重庆富

鸿祥科技有限公司系为公司型材产品提供CNC加工，系公司型材产品的下游工序，根据客

户要求，公司委托重庆富鸿祥科技有限公司完成CNC加工后再出售给客户。

（3）2021年应付账款前五名：

单位：万元

单位名称 2021年末余额

占应付款项比

例(%)

账龄

形成原因及采

购业务类型

信用政策和结

算模式

关联关系

山东宏桥新型

材料有限公司

110,074.93 54.73 1年以内 购液态铝

按周结算，现汇

或银行承兑汇

票结算

非关联方

广州朴道国际

贸易有限公司

9,653.92 4.80 1年以内 购铝锭

预付货款，现汇

结算

非关联方

重庆富鸿祥科

技有限公司

7,228.45 3.59 1年以内 加工费

按周结算，现汇

结算

非关联方

邹平创源物流

有限公司

5,748.29 2.86 1年以内 运费

提供服务后支

付，现汇结算

关联方

哈尔滨东盛金

属材料销售有

限责任公司

2,806.51 1.40 1年以内

购铁剂、 铜剂、

锰剂

预付货款，现汇

结算

非关联方

小计 135,512.10 67.38 一一 一一 一一 一一

1）2021年末应付重庆富鸿祥科技有限公司款项7,228.45万元，系应付加工费。 重庆富

鸿祥科技有限公司系为公司型材产品提供CNC加工，系公司型材产品的下游工序，根据客

户要求，公司委托重庆富鸿祥科技有限公司完成CNC加工后再出售给客户。

3、公司重组上市后与供应商的结算政策发生重大变化的原因及合理性，双方之间是否

存在其他潜在利益安排

公司的最大及主要供应商为山东宏桥新型材料有限公司及其子公司，公司主要向其采

购液态铝，根据双方协议约定，2021年及以前结算方式可以是现汇及承兑汇票。

2022年3月山东宏桥新型材料有限公司考虑自身经营情况，为减少自身资金风险，经与

公司协商后，将结算政策调整为采用现汇结算，导致2022年末应付票据大幅降低。 由于该种

变化，导致公司2022年末和2023年末的应付款项（含应付账款和应付票据）相较于2021年

度都出现减少。 据此计算的2022年度、2023年度的应付账款周转率同步也出现逐步提高。

综上， 公司于2022年11月8日实现重组上市， 其后与供应商的结算政策未发生重大变

化；公司与山东宏桥的结算政策调整是发生于2022年3月即重组上市前，结算政策调整系基

于行业变化调整，产业链上下游协商确定的结果，双方之间不存在其他潜在利益安排。

公司与其他供应商的结算政策无重大变化。

（二）补充说明公司重组上市后供应商结算政策的变化对公司的生产经营和现金流是

否产生重大不利影响，并充分提示风险

2022年3月， 公司与山东宏桥结算政策由现汇及承兑汇票调整为采用现汇结算， 导致

2022年末应付票据大幅降低，增加了公司资金压力，这也是公司对融资结构进行调整，减少

银行承兑汇票金额，调整公司资产负债结构采取的措施。 结算方式调整为现汇后，应付票据

保证金支出也相应减少，2022年末、2023年末相较于上一年末应付票据分别减少27亿、7亿，

应付票据保证金也相应减少支出16亿、5亿，应付票据保证金的支出减少，同步对冲了部分

资金压力。

上述结算政策的调整，对公司2022年、2023年经营活动现金流净额的影响如下表：

单位：（万元）

项目

影响公司经营活动现金流净额

2022年末较上年末 2023年末较上年末

应付票据减少 -270,346.52 -69,553.48

票据保证金减少 155,376.45 45,873.55

小计 -114,970.07 -23,679.93

如上，供应商结算政策的变化对公司现金流带来了一定影响，公司积极采取措施，通过

引入投资，增加银行授信额度，相应增加银行贷款等，调整了公司融资结构。 公司2022年末、

2023年末相较于上一年末银行借款分别增加23.64亿元、7.71亿元。 上述业务极大改善了公

司现金流，截至2023年12月31日，公司资产负债率48.40%，财务状况较好。

综上，山东宏桥结算政策变化未对公司的生产经营和现金流产生重大不利影响，公司

不存在经营或流动性风险；若未来因为公司供应商结算政策出现变化导致公司发生经营或
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