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山东金帝精密机械科技股份有限公司

关于上海证券交易所对公司

2023

年

年度报告、

2024

年第一季度报告的信息

披露监管工作函的回复公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容

的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

山东金帝精密机械科技股份有限公司（以下简称“公司” ）于近期收到上海证券交易所出具的《关于山东

金帝精密机械科技股份有限公司2023年年度报告、2024年第一季度报告的信息披露监管工作函》（上证公函

【2024】0593号）（以下简称“监管工作函” ），经公司认真研究和讨论，结合公司实际情况，现就监管工作函之

相关事项回复公告如下：

1、关于经营业绩

公司于2023年9月上市，年报及一季报显示，公司2023年分季度经营业绩自2023年第四季度出现下滑，第

四季度营业收入2.58亿元， 同比下滑15.17%， 环比第三季度下滑15%； 归母净利润782.56万元， 同比下滑

66.67%，环比第三季度下滑77.41%。 2024年第一季度，归母净利润同比下滑17.15%，经营活动产生的现金流量

净额首次转负，为-5026.89万元。 此外，2023年公司轴承保持器类产品毛利率40.78%，其中风电行业保持架毛

利率57.25%，减少3.26个百分点；汽车精密零部件毛利率29.71%，增加0.52个百分点。

请公司：（1）结合市场需求变化、竞争格局、主要供应商及客户变动情况、收入结构及业务模式变化、成本

费用控制等，量化分析公司2023年四季度、2024年一季度经营业绩较上市前大幅下滑的原因及合理性，结合可

比公司说明你公司经营情况是否与同行业存在重大差异， 是否与首发审核报告期相比发生重大变化；（2）结

合主营业务实际经营情况、行业发展形势、订单获取情况等说明业绩下滑是否具有持续性，以及公司为改善盈

利能力已采取和拟采取的具体措施；（3）请公司结合公司市场地位、产品特点及同行业可比公司情况，分产品

说明公司毛利率水平合理性，毛利率变动是否符合行业趋势、是否与同行业可比公司存在差异及原因；（4）核

实前期招股说明书等信息披露文件是否充分提示业绩下滑风险。

【回复】：

一、情况说明

（一）结合市场需求变化、竞争格局、主要供应商及客户变动情况、收入结构及业务模式变化、成本费用控

制等，量化分析公司2023年四季度、2024年一季度经营业绩较上市前大幅下滑的原因及合理性，结合可比公司

说明你公司经营情况是否与同行业存在重大差异，是否与首发审核报告期相比发生重大变化；

1、2023年四季度和2024年一季度业绩变动的原因及合理性

1.1业绩变动及其原因概况

1.1.1� 2023年四季度

公司2023年四季度实现营业收入25,844.72万元，同比降低4,620.67万元，降低比例为15.17%；环比降低

4,562.36万元，降低比例为15.00%。 主要系轴承行业前三季度预计市场前景良好，订单及提货量均有所增加，

四季度市场订单及提货量出现阶段性波动传导至公司，当期订单同比、环比减少，同时因上游客户去库存化的

影响而减少备货，与以往年度相比在12月份不再因春节放假、物流运输等因素进行增加备货，导致公司在第四

季度阶段性发货减少，进而影响轴承保持架收入同比降低4,164.53万元，环比降低3,791.40万元。

公司2023年四季度归属于上市公司股东的净利润为782.56万元， 同比降低1,565.16万元， 降低比例为

66.67%，环比降低2,681.55万元，降低比例为77.41%。归属于上市公司股东的净利润降低主要系2023年四季度

轴承保持架产品收入降低以及毛利率降低叠加影响导致该类产品毛利同比减少2,463.22万元， 环比减少

2,856.55万元。 同时管理费用、 销售费用增加也对2023年四季度归属于上市公司股东的净利润降低造成一定

影响。

另外， 公司之子公司山东博源精密机械有限公司2023年12月获得高新技术企业认定， 连续三年内

（2023年、2024年和2025年）可享受国家关于高新技术企业的相关优惠政策，按15%的税率缴纳企业所得税。

在2023年9月末之前， 按照25%的法定税率对该子公司因尚处于建设期形成的可抵扣亏损暂时性差异确认递

延所得税资产， 减少以前期间的当期所得税费用。 现该部分可抵扣亏损暂时性差异需要按照15%的优惠税率

确认， 因此在2023年年末需要将该部分可抵扣亏损暂时性差异对应的税率差额10%（25%的法定税率与15%

的优惠税率之差）的部分，减少递延所得税资产，增加所得税费用，从而减少2023年四季度的净利润，按照

2023年9月末的数据测算，该项因素导致2023年四季度净利润减少582.47万元、归属于上市公司股东的净利润

减少581.43万元。

2023年四季度利润表主要项目同比、环比变动情况见下表：

单位：万元

项目 2022年四季度 2023年三季度 2023年四季度 同比变动 环比变动

营业收入 30,465.39 30,407.08 25,844.72 -15.17% -15.00%

营业成本 21,687.40 20,219.48 18,373.84 -15.28% -9.13%

销售费用 559.06 644.99 759.88 35.92% 17.81%

管理费用 3,313.59 2,727.67 3,476.27 4.91% 27.44%

研发费用 1,856.00 2,591.95 2,387.77 28.65% -7.88%

利润总额 2,255.19 3,408.23 1,294.67 -42.59% -62.01%

净利润 2,314.79 3,445.72 730.44 -68.44% -78.80%

归属于上市公司股东

的净利润

2,347.72 3,464.11 782.56 -66.67% -77.41%

1.1.2� 2024年一季度

公司2024年第一季度归属于上市公司股东的净利润同比减少594.49万元，同比降低17.15%，主要系毛利

减少192.99万元、研发费用增加832.96万元、销售费用增加113.39万元等因素所致。 2024年一季度研发费用为

2,435.20万元，与2023年三季度、四季度变化幅度不大。 2024年一季度同比2023年一季度增加较多主要系研发

项目持续增加需要配备的研发人员费用及研发直接材料投入增加所致。 2024年一季度轴承保持架市场需求已

逐步恢复，公司轴承保持架营业收入12,522.68万元，虽然同比降低2.28%，但环比增长31.50%。 同时公司汽车

精密零部件产品营业收入同比增长38.71%，带动了公司整体业绩逐渐好转，归属于上市公司股东的净利润同

比降低17.15%，但环比增长267.02%。

2024年一季度利润表主要项目同比变动情况见下表：

单位：万元

项目 2023年一季度 2024年一季度 同比变动

营业收入 24,001.15 27,279.14 13.66%

营业成本 14,621.20 18,092.17 23.74%

销售费用 384.19 497.59 29.52%

管理费用 2,650.20 2,609.87 -1.52%

研发费用 1,602.24 2,435.20 51.99%

利润总额 3,925.94 2,853.77 -27.31%

净利润 3,534.24 2,825.15 -20.06%

归属于上市公司股东的净利润 3,466.65 2,872.16 -17.15%

2、业绩变动原因及合理性分析

2.1市场需求变化角度分析

公司的主要产品包含轴承保持架和汽车精密零部件两大类以及少量轴承配件。 轴承保持架产品终端应用

领域涉及汽车工业、风电设备、工程机械、机床工业等行业；汽车精密零部件主要包括应用于新能源汽车电驱

动和汽车变速箱、发动机等核心系统的零部件。 公司主要产品与下游行业的景气度、外部宏观经济环境，特别

是下游行业需求存在正相关关系。

2.1.1轴承保持架市场需求变化情况

公司轴承保持架产品需要先交付给轴承厂家，由轴承厂家组装生产轴承后再交付给下游客户，下游客户

交付给终端应用客户或风电主机厂，故公司保持架产品交付与终端行业产品应用存在较长的时间差，需要公

司提前预判终端行业产品应用领域的市场需求变化， 并结合公司下游中间客户的市场拓展领域及订单需求，

以此综合判断公司轴承保持架产品的市场需求。

2.1.1.1风电行业保持架市场需求变化情况

风电行业保持架市场需求随风电主机装机量增长趋势持续增长。 根据中国可再生能源学会风能专业委员

会正式发布的《2023年中国风电吊装容量统计简报》，2023年全国（除港、澳、台地区外）新增装机14,187台，

容量7,937万千瓦，同比增长59.3%；其中，陆上风电新增装机容量7,219万千瓦，占全部新增装机容量的91%，

海上风电新增装机容量718.3万千瓦，占全部新增装机容量的9%。 2023年，中国风电机组新增出口671台，容量

为3,665.1MW，同比增长60.2%，其中：陆上风电机组出口667台，共计3,651MW；海上风电机组出口4台，共计

13.5MW。

国家发展改革委、国家能源局、农业农村部于2024年3月联合印发《关于组织开展“千乡万村驭风行动” 的

通知》（以下简称《通知》）提出，“十四五” 期间，在具备条件的县（市、区、旗）域农村地区，以村为单位，建成

一批就地就近开发利用的风电项目，原则上每个行政村不超过20兆瓦，探索形成“村企合作” 的风电投资建设

新模式和“共建共享” 的收益分配新机制，推动构建“村里有风电、集体增收益、村民得实惠” 的风电开发利用

新格局。 该政策将有利于推动公司风电行业保持架的市场需求。

2.1.1.2其他行业保持架市场需求变化情况

其他行业保持架市场将继续随轴承产品的下游行业的发展而变化。

国务院2024年3月印发《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方案》，实施设备更新行动，包含实

施推进重点行业设备更新改造、加快建筑和市政基础设施领域设备更新、支持交通运输设备和老旧农业机械

更新、提升教育文旅医疗设备水平等。 到2027年，工业、农业、建筑、交通、教育、文旅、医疗等领域设备投资规模

较2023年增长25%以上，将有效推动公司其他行业保持架的市场需求。

随着全球范围内轴承行业的专业化分工，轴承保持架等轴承零配件逐渐由轴承厂商自主生产，转变为由

具有竞争优势和成本优势的企业生产， 由此也将进一步释放包括轴承保持架在内的轴承零配件的订单需求，

有利于轴承保持架企业的制造经验积累，促进技术创新，市场空间进一步扩大。

综上，从风电主机装机行业和其他行业保持架下游应用行业需求看，公司轴承保持架产品在2023年及未

来会保持持续增长模式，虽然公司2023年四季度出现阶段性收入降低，但2024年一季度已基本恢复。

2.1.2汽车精密零部件市场需求变化情况

汽车零部件行业与整车制造业存在着密切的联动关系。 汽车整车制造业的快速增长直接带动了下游汽车

零部件的持续增长。 据中国汽车工业协会统计分析，2024年3月，汽车产销呈现较快增长，乘用车和商用车均有

良好表现；新能源汽车延续快速增长势头，市场占有率稳定在30%；整车出口依然保持较高水平，为拉动行业增

长继续发挥积极作用； 中国品牌持续向上， 市场份额保持高位。 乘用车方面，2024年1-3月， 产销分别完成

560.9万辆和568.7万辆，同比分别增长6.6%和10.7%。 其中：新能源汽车，2024年1-3月产销分别完成211.5万辆

和209万辆，同比分别增长28.2%和31.8%。汽车行业延续增长势头，其下游汽车零部件行业随之延续增长趋势。

2024年5月，工业和信息化部、国家发展改革委、农业农村部、商务部、国家能源局联合组织开展2024年新

能源汽车下乡活动，组织充换电服务，新能源汽车承保、理赔、信贷等金融服务，以及维保等售后服务协同下

乡，补齐农村地区配套环境短板。 落实汽车以旧换新、县域充换电设施补短板等支持政策，将“真金白银” 的优

惠直达消费者。 该项政策将进一步推动乘用车市场的快速发展，从而进一步拓展公司汽车零部件的市场空间。

2.2竞争格局角度分析

公司系轴承保持架制造业单项冠军示范企业，且与全球八大轴承公司均有业务往来，因此在国内钢制保

持架领域具有优势地位。 在轴承保持架细分领域，国外的同行业公司主要有中西金属工业株式会社（日本）、

印度哈尔沙工程有限公司（Harsha� Engineers� Limited）、德国MPT集团有限公司（MPT� Group� GmbH）。

国内同行业公司主要有大连瑞谷科技有限公司（主要以精密铜制轴承保持架为主）、海宁科翔塑料保持架有

限公司（主要以塑料材质保持架为主）和大连洁能重工股份有限公司（加工制造风电产品、船用产品）等公

司。 公司出口销售占比相对不高，国内同行业公司在细分产品并不一致，公司轴承保持架竞争格局未发生变

化。

在汽车精密零部件精密冲压件细分领域，公司的主要同行业公司有湖北中航精机科技有限公司、嘉兴和

新精冲科技有限公司、苏州昶兴科技有限公司、苏州东风精冲工程有限公司、浙江鑫永利卡环有限公司和法因

图尔精密部件（太仓）有限公司。 公司汽车精密零部件产品主要用在汽车变速箱、发动机、电驱动以及门锁、安

全、座椅等系统，在具体细分产品上与上述公司并不一致，公司汽车精密零部件竞争格局未发生变化。

综上，公司面对的市场竞争格局与首发审核报告期未发生重大变化。

2.3主要供应商情况分析

2023年四季度前五大原材料供应商采购金额占当季度采购总额的比例为41.53%， 同比降低1.58个百分

点，环比增长2.91个百分点。 2024年一季度前五大原材料供应商采购金额占当季度采购总额的比例为50.13%，

同比降低0.32个百分点。除新产品铸铝转子用铁芯供应商南京京成精密科技有限公司、铝材供应商广西南南铝

加工有限公司外，其他均为钢材供应商，主要供应商未发生重大变动。 具体见下表：

单位：万元

序号

公司名称

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

1 宝武集团 宝武集团 宝武集团 宝武集团 宝武集团

2

山东首钢钢铁贸易

有限公司

杭州宝珺新能源科

技有限公司

山东首钢钢铁贸易

有限公司

杭州宝珺新能源科

技有限公司

杭州宝珺新能源科

技有限公司

3

南京京成精密科技

有限公司（注1）

山东首钢钢铁贸易

有限公司

杭州宝珺新能源科

技有限公司

山东首钢钢铁贸易

有限公司

山东首钢钢铁贸易

有限公司

4

杭州宝珺新能源科

技有限公司

苏州翔楼新材料股

份有限公司

苏州翔楼新材料股

份有限公司

苏州高万昌钢板有

限公司

苏州翔楼新材料股

份有限公司

5

湖北大帆金属制品

有限公司

广西南南铝加工有

限公司（注2）

湖北大帆金属制品

有限公司

湖北大帆金属制品

有限公司

湖北大帆金属制品

有限公司

前五名采购金

额合计

5,869.67 4,858.73 5,609.76 6,870.26 6,105.25

季度采购总额

合计

13,615.57 9,630.32 14,526.95 16,543.43 12,179.28

前五名采购金

额占季度采购

总额比例

43.11% 50.45% 38.62% 41.53% 50.13%

注1：南京京成精密科技有限公司主要供应转子铁芯，2023年开始逐渐由公司生产转子铁芯。

注2： 广西南南铝加工有限公司为公司新产品铸铝转子原材料铝材供应商，2023年年度供货排名第七，

2023年一季度排名第五。

2.4主要客户变动情况

公司主要产品包含轴承保持架和汽车精密零部件两大类以及少量轴承配件，主要客户变动情况按照营业

收入、轴承保持架产品收入和汽车精密零部件产品收入分别列示。

2.4.1营业收入主要客户变动情况

2023年四季度营业收入前五大客户销售金额占当季度销售总额的比例为35.95%， 同比下降9.54个百分

点，环比下降3.67个百分点。 2024年一季度营业收入前五大客户销售金额占当季度销售总额的比例为38.16%，

同比降低9.00个百分点。斯凯孚同一控制之企业、舍弗勒同一控制之企业、恩斯克同一控制之企业、长城同一控

制之企业四家客户均位列各期前5大客户，博格华纳同一控制之企业、铁姆肯同一控制之企业、蔚来中国同一

控制之企业因汽车零部件产品定点量产及所处生命周期的不同阶段影响略有变化外，客户结构同比、环比均

未发生重大变化。 具体见下表：

单位：万元

序号

公司名称

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

1

斯凯孚同一控制之

企业

斯凯孚同一控制之

企业

斯凯孚同一控制之

企业

斯凯孚同一控制之

企业

斯凯孚同一控制之

企业

2

蔚来中国同一控制

之企业

舍弗勒同一控制之

企业

恩斯克同一控制之

企业

舍弗勒同一控制之

企业

舍弗勒同一控制之

企业

3

恩斯克同一控制之

企业

恩斯克同一控制之

企业

长城同一控制之企

业

恩斯克同一控制之

企业

恩斯克同一控制之

企业

4

舍弗勒同一控制之

企业

铁姆肯同一控制之

企业

舍弗勒同一控制之

企业

长城同一控制之企

业

博格华纳同一控制

之企业

5

长城同一控制之企

业

长城同一控制之企

业

蔚来中国同一控制

之企业

蔚来中国同一控制

之企业

长城同一控制之企

业

前五名销售

金额合计

13,859.32 11,318.53 12,047.89 9,291.80 10,410.09

季度销售总

额合计

30,465.39 24,001.15 30,407.08 25,844.72 27,279.14

前五名销售

金额占季度

销售总额比

例

45.49% 47.16% 39.62% 35.95% 38.16%

2.4.2轴承保持架产品收入主要客户变动情况

2023年四季度公司轴承保持架产品前五大客户的销售金额占比65.67%，同比下降0.11个百分点，环比下

降3.81个百分点，变动增减比例较小；2024年一季度公司轴承保持架产品前五大客户销售金额占当季度销售总

额的比例为66.82%， 同比下降7.69个百分点。 除捷太格特同一控制之企业、 烟台天成同一控制之企业进入

2023年四季度、2022年四季度前五名客户之外，公司客户结构未发生重大变动。 具体见下表：

单位：万元

序号

公司名称

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

1

斯凯孚同一控制之

企业

斯凯孚同一控制之

企业

斯凯孚同一控制之企

业

斯凯孚同一控制之

企业

斯凯孚同一控制之

企业

2

恩斯克同一控制之

企业

恩斯克同一控制之

企业

恩斯克同一控制之企

业

恩斯克同一控制之

企业

舍弗勒同一控制之

企业

3

舍弗勒同一控制之

企业

舍弗勒同一控制之

企业

舍弗勒同一控制之企

业

舍弗勒同一控制之

企业

恩斯克同一控制之

企业

4

铁姆肯同一控制之

企业

铁姆肯同一控制之

企业

铁姆肯同一控制之企

业

浙江天马轴承同一

控制之企业

浙江天马轴承同一

控制之企业

5

烟台天成同一控制

之企业

浙江天马轴承同一

控制之企业

浙江天马轴承同一控

制之企业

捷太格特同一控制

之企业

铁姆肯同一控制之

企业

前五名销售

金额合计

9,003.58 9,548.29 9,250.95 6,253.44 8,368.17

季度销售总

额合计

13,687.30 12,815.14 13,314.17 9,522.77 12,522.68

前五名销售

金额占季度

销售总额比

例

65.78% 74.51% 69.48% 65.67% 66.82%

2.4.3汽车精密零部件产品收入主要客户变动情况

2023年四季度公司汽车精密零部件产品前五大客户的销售金额占当期销售总额的比例为43.59%，同比降

低13.63个百分点，环比降低5.60个百分点。 2024年一季度公司汽车精密零部件营业收入前五大客户销售金额

占当季度销售总额的比例为37.61%，同比降低2.46个百分点。汽车精密零部件产品需要经过样品、小批、批量爬

坡、批量量产等不同阶段，客户因不同的产品交付周期和时点不同，收入有一定波段性变化，导致客户的排名

有所变化，整体无重大变化。 具体见下表：

单位：万元

序号

公司名称

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

1

蔚来中国同一控制

之企业

长城同一控制之企

业

长城同一控制之企

业

长城同一控制之企

业

博格华纳同一控制

之企业

2

长城同一控制之企

业

博格华纳同一控制

之企业

蔚来中国同一控制

之企业

蔚来中国同一控制

之企业

长城同一控制之企

业

3

博格华纳同一控制

之企业

博泽同一控制之企

业

翰昂同一控制之企

业

博格华纳同一控制

之企业

邦奇同一控制之企

业

4

博泽同一控制之企

业

申能集团同一控制

之企业

博格华纳同一控制

之企业

采埃孚同一控制之

企业

翰昂同一控制之企

业

5

麦格纳同一控制之

企业

舍弗勒同一控制之

企业

博泽同一控制之企

业

爱信同一控制企业

比亚迪股份有限公

司

前五名销售

金额合计

6,724.33 3,299.95 6,520.06 5,354.76 4,296.35

季度销售总

额合计

11,751.61 8,235.90 13,254.48 12,283.69 11,424.28

前五名销售

金额占季度

销售总额比

例

57.22% 40.07% 49.19% 43.59% 37.61%

2.5收入结构变动情况分析

2.5.1�营业收入结构的变化情况

公司的营业收入按业务构成分为主营业务收入和其他业务收入，主营业务收入按产品类别分为轴承保持

架、汽车精密零部件、轴承配件。

2023年四季度主营业务收入占比87.51%，同比增长1.49个百分点，环比下降2.44个百分点；2024年一季度

主营业务收入占比91.60%，同比增长0.83个百分点。各期相比，主营业务收入比例均在86%至91%左右，主营业

务收入与其他业务收入的结构构成未发生重大变化。 公司营业收入按业务构成情况见下表：

单位：万元，%

项目

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比

主营业务收

入

26,207.64 86.02 21,785.85 90.77 27,350.71 89.95 22,617.47 87.51 24,986.66 91.60

其他业务收

入

4,257.75 13.98 2,215.31 9.23 3,056.37 10.05 3,227.25 12.49 2,292.48 8.40

合计 30,465.39 100.00 24,001.15 100.00 30,407.08 100.00 25,844.72 100.00 27,279.14 100.00

2.5.2主营业务收入结构变化情况

公司2023年四季度实现营业收入25,844.72万元，同比降低4,620.67万元，降低比例为15.17%；环比降低

4,562.36万元，降低比例为15.00%。 除2023年四季度轴承保持架市场订单及提货量出现阶段性波动影响以及

2023年一季度汽车精密零部件产品端环产品迭代导致所属期间营业收入降低，从而导致主营业务收入结构略

有变化外，主营业务收入结构比例未发生重大变化。 公司主营业务收入按产品类别构成见下表：

单位：万元，%

项目

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比

轴承保持架

13,687.3

0

52.23

12,815.1

4

58.82

13,314.1

7

48.68 9,522.77 42.10

12,522.6

8

50.12

其中：风电行业

保持架

5,534.40 21.12 4,967.49 22.80 4,788.94 17.51 2,593.73 11.47 4,225.29 16.91

其中：其它行业

保持架

8,152.90 31.11 7,847.65 36.02 8,525.23 31.17 6,929.04 30.64 8,297.39 33.21

汽车精密零部

件

11,751.6

1

44.84 8,235.90 37.80

13,254.4

8

48.46

12,283.6

9

54.31

11,424.2

8

45.72

其中：汽车动力

系统

9,650.34 36.82 6,527.53 29.96

10,696.0

2

39.11 9,494.30 41.98 8,988.27 35.97

其中：门锁，安

全，座椅等其它

系统

2,101.27 8.02 1,708.37 7.84 2,558.46 9.35 2,789.38 12.33 2,436.01 9.75

轴承配件 768.73 2.93 734.81 3.37 782.06 2.86 811.01 3.59 1,039.70 4.16

合计

26,207.6

4

100.00

21,785.8

5

100.00

27,350.7

1

100.00

22,617.4

7

100.00

24,986.6

6

100.00

2.6收入业务模式的变化情况

公司采取直接销售的模式进行销售。 直接销售模式又分为非寄售模式和寄售模式。

2023年四季度主营业务收入中寄售收入占比18.93%， 同比增长2.69个百分点， 环比增长3.50个百分点；

2024年一季度主营业务收入中寄售收入占比19.04%，同比增长1.99个百分点；寄售业务模式占比基本在15%

-20%左右，业务模式未发生重大变化。 具体见下表：

单位：万元，%

项目

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比

寄售 4,255.96 16.24 3,713.60 17.05 4,220.74 15.43 4,281.70 18.93 4,758.22 19.04

非寄售 21,951.68 83.76 18,072.25 82.95 23,129.96 84.57 18,335.76 81.07 20,228.44 80.96

合计 26,207.64 100.00 21,785.85 100.00 27,350.71 100.00 22,617.47 100.00 24,986.66 100.00

2.7毛利结构变动情况分析

2.7.1�营业收入毛利结构的变化情况

2023年四季度主营业务毛利率为30.38%，同比降低2.23个百分点，环比下降4.69个百分点，主要系毛利率

相对较高的风电轴承保持架收入降低所致。 2024年一季度主营业务毛利同比减少181.51万元，主要系毛利率

同比降低影响所致，同时由于主营业务收入同比增加3,200.81万元，有效抵减了毛利率下降带来的影响。 公司

毛利按业务构成情况见下表：

单位：万元，%

项目

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

金额 毛利率 金额 毛利率 金额 毛利率 金额 毛利率 金额 毛利率

主营业

务毛利

8,547.54 32.61 8,813.13 40.45 9,592.52 35.07 6,871.25 30.38 8,631.62 34.54

其他业

务毛利

230.45 5.41 566.82 25.59 595.08 19.47 599.62 18.58 555.35 24.22

合计 8,777.99 28.81 9,379.96 39.08 10,187.60 33.50 7,470.88 28.91 9,186.97 33.68

2.7.2主营业务毛利及毛利率变化情况

公司2023年四季度主营业务毛利率同比降低2.23个百分点，环比降低4.69个百分点；毛利为6,871.25万元，

同比减少1,676.29万元，环比减少2,721.27万元。 主要系轴承保持架业务毛利减少所致，同比减少2,463.22万

元，环比减少2,856.55万元。毛利的减少除了四季度轴承保持架业务因阶段性行业市场订单需求影响导致收入

减少外，四季度风电行业保持架产量较低导致固定费用分摊增加以及产品结构因素导致四季度轴承保持架毛

利率同比降低8.47个百分点、环比降低12.54个百分点，导致毛利的减少。

2024年一季度主营业务实现毛利8,631.62万元，同比降低181.51万元，降低比例2.06%，比2023年四季度

环比增加1,760.37万元，增长25.62%。 随着轴承保持架行业市场订单和交付量逐步恢复，营业收入将会出现恢

复性增长，带动毛利和毛利率提高。 2024年一季度轴承保持架毛利率环比增长9.57个百分点，带动主营业务毛

利率环比增长4.16个百分点达到34.54%，与2023年第三季度毛利率仅差0.53个百分点。

公司主营业务毛利及毛利率按产品类别构成见下表：

单位：万元，%

项目

2022年四季度 2023年一季度 2023年三季度 2023年四季度 2024年一季度

金额

毛利

率

金额

毛利

率

金额

毛利

率

金额

毛利

率

金额

毛利

率

轴承保持架 5,444.35 39.78 5,965.70 46.55 5,837.68 43.85 2,981.13 31.31 5,118.96 40.88

其中：风电行业保持

架

3,089.09 55.82 3,175.90 63.93 2,906.51 60.69 1,278.34 49.29 2,436.61 57.67

其中：其它行业保持

架

2,355.25 28.89 2,789.80 35.55 2,931.16 34.38 1,702.80 24.57 2,682.35 32.33

汽车精密零部件 2,933.44 24.96 2,639.86 32.05 3,647.58 27.52 3,647.63 29.69 3,220.09 28.19

其中：汽车动力系统 2,394.96 24.82 2,090.18 32.02 2,902.92 27.14 2,767.14 29.15 2,337.36 26.00

其中：门锁，安全，座

椅等其它系统

538.47 25.63 549.68 32.18 744.66 29.11 880.49 31.57 882.74 36.24

轴承配件 169.75 22.08 207.58 28.25 107.26 13.72 242.49 29.90 292.57 28.14

合计 8,547.54 32.61 8,813.13 40.45 9,592.52 35.07 6,871.25 30.38 8,631.62 34.54

2.8费用控制等情况分析

2023年四季度发生销售费用、管理费用、研发费用合计6,623.93万元，同比增加15.63%，环比增加11.05%，

2024年一季度发生销售费用、管理费用、研发费用合计5,542.66万元，同比增加19.54%，具体见下表：

单位：万元、%

项目

2022年四季

度

2023年一季

度

2023年三季

度

2023年四

季度

2024年一

季度

2023年四季度

2024年一

季度

金额 金额 金额 金额 金额 同比 环比 同比

销售费用 559.06 384.19 644.99 759.88 497.59 35.92 17.81 29.52

管理费用 3,313.59 2,650.20 2,727.67 3,476.27 2,609.87 4.91 27.44 -1.52

研发费用 1,856.00 1,602.24 2,591.95 2,387.77 2,435.20 28.65 -7.88 51.99

合计 5,728.65 4,636.64 5,964.61 6,623.93 5,542.66 15.63 11.05 19.54

2023年四季度发生销售费用为759.88万元，同比增长35.92%，主要系拜访、拓展客户增加，增加与客户售

前、售中、售后交流频次，从而导致差旅费和业务招待费增加。

2023年四季度发生管理费用3,476.27万元，同比增加4.91%，增加幅度不大，主要系办公费、咨询费、差旅

费以及业务招待费增加所致；环比增加748.60万元，增幅为27.44%，主要系计提员工绩效奖金导致职工薪酬增

加所致。 2023年一季度、2023年三季度、2024年一季度变化不大。

2024年一季度研发费用为2,435.20万元， 与2023年三季度、 四季度变化幅度不大。 2024年一季度同比

2023年一季度、2023年四季度同比2022年四季度变化相对较大主要系研发项目持续增加需要配备的研发人员

费用及研发直接材料投入增加所致。公司一贯重视研发工作，研发投入持续增加。在原有保持架产品和汽车精

密零部件产品创新研发的基础上，新增新能源同步电机永磁转子总成、碳纤维转子总成、扁线定子总成，以及

应用于风电机组齿轮箱轴承的铜合金和高塑性球墨铸铁材料实体保持架等新产品的研发和布局，另外在前期

布局氢能源0.075mm双极板的成功研发应用的基础上，前瞻性的在制氢领域布局关键性零部件乳突板新产品

研发。 目前永磁转子总成、扁线定子总成的产线已搭建完成并已批量生产，碳纤维转子总成处于样品开发阶

段，乳突板的产线已搭建完成并且样品在调试中，公司在持续强化高端技术研发和专业能力储备以增强企业

核心竞争力。

3、2023年四季度和2024年一季度业绩与同行业对比情况

公司选取已披露的招股说明书中列示的同行业公司，与公司业绩对比分析如下：

3.1营业收入对比情况

公司2023年营业收入比上年同期增长3.57%，2023年第四季度同比下降15.17%，环比下降15.00%，2024年

第一季度同比增长13.66%，环比增长5.55%。 若按照产品分类与同行业对比，公司轴承保持架业务与五洲新春

的变动趋势接近；公司汽车精密零部件业务，其比例变动基本在同行业可比上市公司营业收入变动比例范围

之内。 在营业收入方面，公司2023年四季度和2024年一季度与同行业上市公司不存在较大差异，具体见下表：

序号

同行业

可比公司

2023年年度 2023年四季度 2024年一季度

同比变动 同比变动 环比变动 同比变动 环比变动

1 力星股份 2.12% -7.88% -0.27% 2.99% -4.40%

2 五洲新春 -2.95% -14.41% -24.74% -4.60% 31.22%

3 金沃股份 -5.35% 9.40% -3.68% 18.40% 6.01%

同行业（轴承）平均值 -2.06% -4.30% -9.57% 5.60% 10.94%

4 豪能股份 32.20% 53.18% 20.12% 44.21% -10.74%

5 精锻科技 16.32% 10.93% 7.15% 12.40% -15.75%

6 万里扬 15.64% 23.30% 19.42% 3.66% -32.87%

7 蓝黛科技 -2.29% -9.11% -9.68% 24.51% 3.05%

8 泉峰汽车 22.37% 19.59% 10.43% 12.83% -19.73%

9 英搏尔 -2.12% 11.80% 30.13% 83.80% -32.57%

10 精进电动 -15.13% -27.17% 4.34% 54.42% 13.01%

同行业（汽车零部件）

平均值

9.57% 11.79% 11.70% 33.69% -13.66%

公司（保持架业务） -1.34% -30.43% -28.48% -2.28% 31.50%

公司（汽车零部件业务） 9.73% 4.53% -7.32% 38.71% -7.00%

公司（营业收入） 3.57% -15.17% -15.00% 13.66% 5.55%

注1：上述数据均来自于各公司定期报告，变动比例均按照各公司营业收入数据计算。

注2：力星股份主营轴承钢球和轴承滚子；五洲新春主营轴承套圈和轴承成品；金沃股份主营各类套圈。

注3：豪能股份主营汽车零部件和航天零部件业务；精锻科技主营乘用车业务和商用车/高端农机业务；万

里扬主营汽车零部件制造和融资租赁业务；蓝黛科技主营触控显示业务、动力传动业务；泉峰汽车主营汽车零

部件、家电零部件和其他零部件业务；英搏尔主营新能源、中低速、场地车及其他；精进电动主营新能源电驱动

系统。 下同。

3.2归属于上市公司股东的净利润对比情况

在归属于上市公司股东的净利润方面， 对比同行业上市公司的情况，2023年第四季度和2024年第一季度

同比和环比变动数据均存在较大幅度的变动比例。公司2023年归属于上市公司股东的净利润同比增长4.62%；

第四季度同比降低66.67%，环比降低77.41%；2024年第一季度同比降低17.15%，环比增长267.02%，与同行业

可比上市公司的同期变动数据不存在重大差异。

序号

同行业

可比公司

2023年年度 2023年四季度 2024年一季度

同比变动 同比变动 环比变动 同比变动 环比变动

1 力星股份 -3.95% -87.14% -86.95% -8.44% 442.29%

2 五洲新春 -6.49% 165.01% -61.18% -5.84% 145.43%

3 金沃股份 -16.73% 18.44% -40.66% -68.83% 18.01%

同行业（轴承）平均值 -9.05% 32.10% -62.93% -27.70% 201.91%

4 豪能股份 -13.92% -28.97% -46.55% 84.19% 146.84%

5 精锻科技 -3.94% -32.62% -17.38% 1.77% -5.25%

6 万里扬 0.33% -147.49% -128.87% -31.66% 544.46%

7 蓝黛科技 -297.65% -1194.80% -4139.94% 15.06% 108.37%

8 泉峰汽车 -265.76% -88.79% -27.66% -42.05% 23.88%

9 英搏尔 234.33% 596.45% -45.70% 207.94% -78.46%

10 精进电动 -48.56% -182.42% -141.62% 1.41% 50.82%

同行业（汽车零部件）

平均值（注1）

54.20% -30.79% -36.54% 17.34% 21.04%

同行业（汽车零部件）

平均值（注2）

-56.45% -154.09% -649.67% 33.81% 112.95%

公司 4.62% -66.67% -77.41% -17.15% 267.02%

注1：因部分公司报告期或基期或报告期和基期数据均为负值，在计算变动比例平均值剔除上述数据（下划线

标注数据）后的简单平均数。

注2：不考虑上述剔除因素计算的可比公司的全部数据的简单平均数。

3.3经营活动产生的现金流量净额对比情况

公司2023年经营活动产生的现金流量净额为10,095.28万元， 占营业收入的比例为8.88%，2024年第一季

度经营活动产生的现金流量净额为-5,026.89万元，占营业收入的比例为-18.43%。 主要系2023年四季度销售

收入阶段性波动降低，而该部分销售业务对应的回款在2024年一季度到期收回，导致2024年一季度销售商品、

提供劳务收到的现金减少4,787.85万元。 经营活动产生的现金流量净额与营业收入的比例在同行业变动幅度

范围之内，与同行业可比上市公司对比分析，不存在重大差异。

单位：万元

序

号

同行业

可比公司

2023年度 2024年第一季度

流量净额（A） 营业收入（B） C=A/B 流量净额（A）

营业收入

（B）

C=A/B

1 力星股份 9,300.15 100,164.75 9.28% 2,141.86 24,057.32 8.90%

2 五洲新春 28,347.14 310,608.02 9.13% 3,714.39 77,283.06 4.81%

3 金沃股份 13,857.75 98,847.57 14.02% -6,357.95 26,751.60 -23.77%

同行业（轴承）

平均值

51,505.03 509,620.35 10.11% -501.70 128,091.97 -0.39%

4 豪能股份 32,117.13 194,563.70 16.51% 13,194.36 54,614.14 24.16%

5 精锻科技 54,474.14 210,338.65 25.90% 5,784.20 50,369.78 11.48%

6 万里扬 44,331.99 591,275.94 7.50% -13,232.37 121,767.00 -10.87%

7 蓝黛科技 15,806.47 280,774.38 5.63% -7,717.19 75,245.47 -10.26%

8 泉峰汽车 -32,801.70 213,475.10 -15.37% -11,191.48 50,357.36 -22.22%

9 英搏尔 26,026.88 196,314.96 13.26% 47,491.84 47,384.55 100.23%

10 精进电动 -33,175.59 86,623.91 -38.30% -5,158.44 27,481.46 -18.77%

同行业（汽车零部件）平

均值

106,779.31 1,773,366.63 6.02% 29,170.92 427,219.75 6.83%

公司 10,095.28 113,642.47 8.88% -5,026.89 27,279.14 -18.43%

通过与以上可比上市公司数据分析，公司在营业收入、归属于上市公司股东的净利润的同比和环比变动

趋势以及经营活动产生的现金流量净额以及占营业收入比例等指标， 公司经营情况与同行业不存在重大差

异。

4、公司经营情况与首发审核报告期对比情况

与首发审核报告期相比，公司2023年营业收入、归属于上市公司股东的净利润、经营活动产生的现金流量

净额均高于首发审核报告期的各年度数据，且比首发审核报告期最近一年均实现同比增长，营业收入同比增

长3.57%、归属于上市公司股东的净利润同比增长4.62%、经营活动产生的现金流量净额同比增长72.82%，公司

经营情况与首发审核报告期相比未发生重大变化。

单位：万元

序号 项目 2023年 2022年 2021年 2020年

1 营业收入

金额 113,642.47 109,728.26 91,435.26 63,225.60

同比变动 3.57% 20.01% 44.62% 18.66%

2

归属于上市公司

股东的净利润

调整后金额 13,245.23 12,660.32 11,548.36 11,033.94

同比变动 4.62% 9.63% 4.66% 102.44%

调整前金额 12,634.91 11,544.46 11,033.94

调整金额 25.42 3.90 -

3

经营活动产生的

现金流量净额

金额 10,095.28 5,841.61 4,492.71 6,806.66

同比变动 72.82% 30.02% -34.00% -65.65%

注：调整金额系依据2023年起执行的财政部颁布的《企业会计准则解释第16号》的相关规定进行追溯调

整所致。

（二）结合主营业务实际经营情况、行业发展形势、订单获取情况等说明业绩下滑是否具有持续性，以及

公司为改善盈利能力已采取和拟采取的具体措施。

1、公司业绩下滑不具有可持续性

1.1从公司主营业务实际经营情况看

公司的主营业务为精密机械零部件的研发、生产和销售，主要包含轴承保持架和汽车精密零部件两大品

类以及轴承配件产品。 轴承保持架产品主要在汽车工业、风电设备、工程机械、机床工业等行业中广泛应用；汽

车零部件产品主要在传统汽车发动机、混动汽车变速箱、新能源汽车电驱动系统等动力系统中应用，另外在门

锁、安全、座椅等系统进行平台化应用。2024年一季度，营业收入同比增长13.66%，环比增长5.55%；归属于上市

公司股东的净利润虽然同比下降17.15%，但环比增长267.02%。 公司已走出因市场周期、下游客户的产品迭代

调整、阶段性费用增加等因素叠加导致的阶段性低谷，随着变速箱零部件的持续增长、门锁座椅零部件平台化

应用逐步扩大、铸铝转子产品客户定点增多且逐步度过量产爬坡阶段，同步电机永磁转子总成、碳纤维转子总

成、扁线定子总成、以及应用于风电机组齿轮箱轴承的铜合金和高塑性球墨铸铁材料实体保持架及轴承精密

配件等新产品逐步投产，公司未来盈利能力将持续提高，公司业绩下滑不具有持续性。

1.2从行业发展形势看

从公司轴承保持架产品终端风电行业保持架应用行业领域和其他行业保持架终端应用领域发展形势看，

行业增长发展具有可持续性，公司业绩下滑不具有持续性，具体详见“1、关于经营业绩之一、（一）之2.1.1轴承

保持架市场需求变化情况” 。

从汽车精密零部件的终端应用领域之汽车行业看，2024年一季度汽车产销量保持持续增长趋势， 公司业

绩下滑不具有持续性，具体详见“1、关于经营业绩之一、（一）之2.1.2汽车精密零部件市场需求变化情况” 。

1.3从订单获取情况看

从订单获取情况看，截至2023年12月末，依据公司签订的框架协议、订单以及定点书等统计的在手订单金

额约8.37亿元。 公司坚持“品质为金、顾客是帝” 的经营理念，与存量客户保持稳定合作，国内外很多知名的公

司已经与本公司建立了长期合作的关系，在质量、交货期、成本等方面具有较好的竞争优势，具有良好的客户

黏性，原有订单能够保持持续。 公司客户和质量稳定以及新产品的不断研发投产，带来更多的商业机会，随着

公司研发投入不断转化，新产品和新增较多项目定点，客户群体不断扩大，订单获取能力不断增强，未来销售

持续增加。 因此，从订单获取情况看，公司业绩下滑不具有持续性。

2、公司为改善盈利已采取的和拟采取的具体措施

公司一贯坚持高质量发展道路，在轴承保持架领域，瞄准全球产业链高端客户及前沿市场需要，研发推动

风电行业、轨道交通、数控机床、汽车等工业高端装备应用的长寿命、高可靠性、耐摩擦、耐腐蚀的高端精密轴

承保持架产品；在汽车精密零部件领域，开始实现从零件到部件到总成的转变，产品由一家客户或单车型应用

到多家客户或多品牌车辆平台化应用，为公司后续实践新质生产力夯实了坚定的基础。 公司为改善盈利已采

取的或拟采取的具体措施如下：1）推动技术性营销，拓展项目定点，实现销售可持续性增长；2）推进智能化生

产，提高人均产值，控制成本可持续性降低；3）重视产品研发投入，提升技术水平，夯实公司核心竞争优势；4）

推行精细化管理，加强成本管控，提升人均管理效能。

（三）请公司结合公司市场地位、产品特点及同行业可比公司情况，分产品说明公司毛利率水平合理性，

毛利率变动是否符合行业趋势、是否与同行业可比公司存在差异及原因。

1、公司保持架产品毛利率及与同行业可比公司分析情况

1.1保持架产品毛利率与同行业可比公司对比分析

2023年公司保持架产品毛利率同比降低0.09个百分点，同行业可比公司2023年同比增加0.18个百分点，与

同行业可比公司相比，虽然变动方向相反，但变动增减差异仅为0.27个百分点，差异较小，毛利率变动符合行业

趋势。 具体对比情况见下表：

序号 可比公司 2023年 2022年

变动增减

（个百分点）

1 力星股份 17.87% 17.43% 0.43

2 五洲新春 17.54% 17.78% -0.24

3 金沃股份 12.93% 12.60% 0.33

平均值 16.11% 15.94% 0.18

公司（保持架产品） 40.78% 40.87% -0.09

公司保持架产品毛利率降低0.09个百分点，主要系风电保持架产品毛利率降低3.26个百分点、其他行业保

持架增长0.78个百分点以及两类产品销售收入结构变化综合因素导致。 具体见下表：

序号 产品类型

毛利率 产品结构

2023年 2022年

变动增减

（个百分点）

2023年 2022年

1 风电行业保持架 57.25% 60.51% -3.26 36.44% 34.43%

2 其他行业保持架 31.34% 30.56% 0.78 63.56% 65.57%

合计 40.78% 40.87% -0.09 100.00% 100.00%

1.2公司保持架产品毛利率合理性

从同行业可比公司看，公司与同行业可比公司虽然均属于轴承及轴承零部件行业，但其产品均不相同，轴

承主要由套圈（分为外圈和内圈）、滚动体和保持架所构成，公司轴承零部件业务主要产品为轴承保持架，力

星股份主要产品为轴承钢球，五洲新春主要产品为轴承和轴承套圈，金沃股份主要产品为轴承套圈，轴承零部

件的主要产品存在差异。 故在产品生产技术、工艺、材料成本、生产组织等方面也有不同，产品不同，细分行业

的毛利率也存在不同，公司和力星股份、五洲新春和金沃股份在应用领域除了风电略有差异外，其余领域基本

相似，风电行业保持架毛利率通常较高，公司风电行业保持架销售占比高于同行业可比公司，从而公司毛利率

高于同行业可比公司毛利率。

从公司产品特点分析看，公司与同行业可比公司相比，虽然应用领域大体相同，但是在主要产品结构上存

在较大差异，轴承零部件行业可比公司一般情况下直接材料占比70%左右，而公司的保持架单套产品重量更

轻，直接材料占比通常为40%左右。 公司轴承保持架产品基本为镂空产品，物理形态上相较于同行业可比公司

更轻。另外，在加工过程中相对产生更多废料，导致材料占比相对较少。因此，其直接材料成本占比低于同行业

可比公司具备合理性。 若要实现同等毛利则体现为力星股份、五洲新春和金沃股份的收入规模更大、成本中原

材料投入更多，而这部分增量原材料本身并不带来实质性的毛利增加，故从材料投入角度来看公司保持架产

品的毛利率更高。

从公司所处市场地位看，公司深耕轴承保持架行业多年，专注轴承保持架的研发、生产与销售，是为数不

多有规模的国内第三方独立保持架生产厂商之一，市场份额较高。 由国家工业和信息化部认定为轴承保持架

“国家级制造业单项冠军示范企业” 、“专精特新‘小巨人’ 企业” ，由国家发展改革委认定为“国家企业技术

中心” ，在轴承保持架领域具备较强的规模优势、技术能力和市场知名度。公司的轴承保持架产品在销售规模、

客户结构、销售区域等方面具有较高的深度和广度。

综上，公司轴承保持架产品在市场上具有较高的市场地位、品牌知名度和市场认可度，从公司所处市场地

位、产品特点、同行业可比公司等方面分析，公司轴承保持架产品毛利率水平具有合理性，毛利率变动与行业

趋势相符、与同行业可比公司相比不存在较大差异。

2、汽车精密零部件毛利率及与同行业可比公司分析情况

公司2023年汽车精密零部件产品毛利率为29.71%，处于豪能股份、精锻科技之间；同比增加0.52个百分

点，与万里扬、英搏尔增减变动幅度接近，公司毛利率变动符合行业趋势，与同行业可比公司不存在较大差异。

具体见下表：

序号 可比公司 2023年 2022年

变动增减

（个百分点）

1 豪能股份 31.06% 34.55% -3.49

2 精锻科技 25.63% 28.41% -2.77

3 万里扬 17.74% 17.14% 0.60

4 蓝黛科技 11.99% 17.67% -5.68

5 泉峰汽车 -0.07% 9.29% -9.36

6 英搏尔 17.06% 16.22% 0.84

7 精进电动 -4.61% 4.59% -9.20

平均值 14.12% 18.27% -4.15

公司（汽车精密零部件） 29.71% 29.19% 0.52

同行业可比公司中从事汽车传动或驱动零件企业如豪能股份、精锻科技，毛利率在30%左右，公司汽车精

密零部件与该等公司有一定程度相似性，毛利率同样处于该区间，与该等公司不存在显著差异。 同行业可比公

司中，万里扬、英搏尔和精进电动从事业务汽车部件或总成业务，如万里扬从事变速器总成，英搏尔和精进电

动从事新能源汽车电驱动总成，该类产品相比零件产品单价高，价值量大，且大量零件由下游零件供应商提

供，通常情况下毛利率相对低，但由于价值高，该类产品附加值绝对值一般更大，故公司毛利率高于该等部件

或总成类公司具有合理性。

另外，公司汽车精密零部件产品生产难度大、技术要求高、产品验证周期较长，导致进入客户合格供方的

周期更长，存在一定行业壁垒，需要公司具有较高的独立性及上下游产业链协同开发能力、成本控制能力、产

品加工工艺设计能力、模具设计和加工能力等，从而具有较高的议价能力，因此公司取得行业内相对较高的毛

利率具有合理性。

（四）核实前期招股说明书等信息披露文件是否充分提示业绩下滑风险。

1、前期项目招股说明书的风险披露情况

公司从宏观经济政策、行业环境、下游客户、上游供应商以及公司的内部经营多个维度对业绩下滑风险进

行了风险提示，具体参见招股说明书、招股意向书 “第三节风险因素” ，具体情况如下：

序号 风险因素 提示内容

是否提示业绩

下滑风险

1 人力资源风险

公司面临着“招工难” 和人力成本持续上升导致经营利润下滑的风

险

是

2 产品质量控制的风险

不合格产品被交付给公司客户，公司不仅将增加后期退货等履约成

本，而且也面临着承担质量赔偿责任的风险，同时还会对公司整体品

牌形象造成负面影响

是

3 客户流失的风险

公司未来不能持续保持综合竞争优势，可能存在竞争加剧导致公司

客户流失的风险，从而对公司的经营造成不利影响

是

4 应收账款回收的风险

如果应收账款发生坏账的风险加大，将对公司生产经营带来不利影

响

是

5 存货跌价的风险

若未来市场环境发生变化或客户取消订单导致产品滞销、存货积压，

从而使得公司存货跌价损失继续增加和营业收入下降，将对公司的

盈利产生不利影响

是

6 汇率变动风险

近年来由于国际形势动荡导致人民币对美元的波动幅度加大，公司

存在汇率波动对经营业绩产生影响的风险

是

7

募投项目新增固定资产

折旧影响公司经营业绩

的风险

本次募投项目实施后，存在新增固定资产折旧不能及时消化带来经

营业绩波动以及公司净资产收益率下降的风险

是

8 宏观经济波动风险

发行人将可能受宏观经济景气度降低的影响，出现增长势头放缓甚

至下滑的情形

是

9

关于风电行业需求波动

风险

如果未来风电行业需求下滑、竞争加剧，或者国家对风电补贴政策发

生变化，可能对其经营业绩产生不利影响

是

10 原材料价格波动风险

如果未来主要原材料市场价格出现大幅上升，会影响到公司盈利水

平

是

11

新能源汽车行业波动风

险

在短期内，存在公司部分客户车型的销量出现较大波动，从而引发零

部件需求量的变化，造成公司作为上游零部件供应商的业绩存在波

动风险

是

2、定期报告的风险披露情况

公司在《2023年年度报告》中对可能面对“宏观经济波动风险” 、“关于风电行业需求波动风险” 和“新能

源汽车行业波动风险” 等进行了披露，提示投资者该类风险可能影响公司业绩。公司后续也将在定期报告及相

关公告中就可能影响业绩的相关风险进行充分的风险提示。

综上，公司已在招股说明书等前期信息披露文件中充分提示业绩下滑风险。

2、关于寄售模式

公司销售模式包括寄售和非寄售。 寄售模式下，公司根据与客户签订的销售合同或订单，将产品运抵客户

指定的地点，取得客户实际领用或领用的使用清单等证明文件时确认销售收入。 2023年公司主营业务收入中

寄售收入1.69亿元，较上年增加8.09%，毛利率较上年减少1.71个百分点。

请发行人说明：（1）采取寄售模式销售的具体原因，结合同行业情况说明是否符合商业惯例；（2）分别说

明寄售和非寄售两种模式下对应的销售产品、客户类型和前五大客户情况及差异原因，说明寄售模式毛利率

下滑的具体原因；（3）分季度列示2023年至2024年一季度公司寄售模式的收入确认情况，补充披露寄售仓的

主要分布、权属，存放于寄售仓的存货类型、金额、库龄等，及相关存货减值情况；（4）说明对寄售模式采取的

相关内控措施及实际执行情况；（5）请年审会计师发表意见，并说明对寄售商品的存货盘点方式、审计手段，

以及采取函证的比例。

【回复】

一、情况说明

（一）采取寄售模式销售的具体原因，结合同行业情况说明是否符合商业惯例

1、寄售模式和非寄售模式收入确认方式主要情况如下：

类别 国内销售 国外销售

寄售模式

根据与客户签订的销售合同或订单，将产品运抵客户指定的地点，取得客户实际使用或领用的使用

清单等证明文件时确认销售收入

非寄售模式

根据与客户签订的销售合同或订单，客户自提

方式下，以销售出库单确认销售收入实现；公司

送货方式下，将产品送至客户指定地点，客户对

产品进行签收或验收，取得经客户签字确认的

收货回执等签收凭据后确认销售收入

根据与客户签订的销售合同或订单， 产品已办理离

境手续，取得出口报关单，按照出口报关金额及以报

关装船（即报关单上记载的出口日期）日期确认销

售收入

对于轴承保持架和汽车精密零部件产品，寄售模式即发货至客户指定的中转仓，相应产品形成发出商品，

客户按照其需要在中转仓提货。 此种模式下能够实现行业内企业与客户的近距离对接，积极快速地响应客户

的需求，为客户提供高效、优质的配套服务，进一步增强公司产品的市场竞争力。

公司主要对于斯凯孚的部分订单以及汽车精密零部件厂商的部分订单采取寄售模式，供需双方在合同中

明确了该种模式。 公司发货至客户指定的仓库或中转库，并维持仓库或中转库内产品的安全库存水平，该阶段

由公司承担运输费用。 对于外销情况下的寄售模式，公司主要负责将商品发往港口并承担相应运费，后按照与

客户的约定装船运输至海外港口，到达境外港口后，运输至客户指定地点。 客户按照其生产需求在相应仓库或

中转库中提货，所产生的仓储费用和后期运输至客户现场的费用依据双方约定执行。 公司和该等客户每月核

对公司的发货量、客户的提货量以及库存，并定期开票结算。 公司的寄售模式为行业惯例。

2、寄售模式下销售与同行业对比情况：

①力星股份：国内销售，少部分客户根据产品实际使用量定期结算，该类业务收入确认依据为客户结算清

单；

②金沃股份：国内寄售，公司将商品发运给客户，取得消耗清单确认销售收入；

③泉峰汽车：国内销售，采用寄售仓的，本公司将产品运抵寄售仓，买方按需使用时通知本公司确认货物

领用，本公司依据实际领用数量及相应的买方确认通知确认产品销售收入；国外销售，采用寄售仓的，本公司

将产品运抵寄售仓，买方按需使用时通知本公司确认货物领用，本公司依据实际领用数量及相应的买方确认

通知确认产品销售收入；

④精进电动：国内销售，采用寄售模式的，公司将产品运抵寄售仓，买方按需使用时通知公司确认货物领

用，公司依据实际领用数量及相应的买方确认通知确认产品销售收入；国外销售，采用寄售仓的，公司将产品

运抵寄售仓，买方按需使用时通知公司确认货物领用，公司依据实际领用数量及相应的买方确认通知确认产

品销售收入。

综上所述，寄售模式下销售与同行业情况对比符合行业惯例。

（二）分别说明寄售和非寄售两种模式下对应的销售产品、客户类型和前五大客户情况及差异原因，说明

寄售模式毛利率下滑的具体原因

1、主营业务收入在寄售和非寄售两种模式下对应的销售产品情况如下：

单位：万元

项目

2023年度 2022年度

收入金额 当年占比

较上年变动比

例

收入金额 当年占比

寄售收入

其中：轴承保持架 7,076.45 6.99% -10.70% 7,923.99 8.12%

汽车精密零部件 9,313.64 9.21% 37.10% 6,793.37 6.96%

轴承配件 593.49 0.59% -40.37% 995.22 1.02%

小计 16,983.58 16.79% 8.09% 15,712.58 16.09%

非寄售收入

其中：轴承保持架 44,012.98 43.50% 0.35% 43,860.00 44.92%

汽车精密零部件 37,508.07 37.07% 4.55% 35,875.18 36.74%

轴承配件 2,665.06 2.63% 21.75% 2,188.97 2.24%

小计 84,186.11 83.21% 2.76% 81,924.15 83.91%

合计 101,169.69 100.00% 3.62% 97,636.73 100.00%

2023年寄售模式下销售收入较上年上升8.09%， 其中： 轴承保持架下降10.70%， 汽车精密零部件上升

37.10%，轴承配件下降40.37%。因轴承配件的总体收入占比较小，寄售收入增加主要原因系汽车精密零部件寄

售收入增加影响，主要原因如下：

一是汽车精密零部件的寄售客户增加所致。 寄售模式汽车精密零部件客户较上年新增重庆青山、比亚迪

集团、宁波更大等客户，增加主要因系基于客户需求考虑，由于双方合作时间较长，为了更好地满足市场需求，

缩短交货周期，由原来的非寄售模式改变为寄售模式；二是受下游行业的影响，产品的更新换代，导致2023年

度寄售销售上升，如部分新的产品项目达到量产的条件，本期开始量产，导致本期寄售销售额增加。

2023年非寄售模式下销售收入较上年上升2.76%， 其中汽车精密零部件上升4.55%， 轴承保持架上升

0.35%，轴承配件上升21.75%，主要系汽车精密零部件变动所致。主要原因如下：一是前期研发投入在2023年度

进行了转化，本年部分新产品达到量产条件，导致部分产品的销售规模上升；二是在原有客户的基础上，本期

开拓市场，新增了部分新的客户。

2、主营业务收入寄售和非寄售两种模式下对应的客户类型：

单位：万元

项目

2023年度 2022年度

金额 当年占比 较上年变动比例 金额 当年占比

寄售模式

其中：内销客户 14,230.28 14.07% 11.19% 12,797.98 13.11%

外销客户 2,753.30 2.72% -5.53% 2,914.60 2.99%

小计 16,983.58 16.79% 8.09% 15,712.58 16.09%

非寄售模式

其中：内销客户 76,106.41 75.23% 3.22% 73,734.79 75.52%

外销客户 8,079.70 7.99% -1.34% 8,189.36 8.39%

小计 84,186.11 83.21% 2.76% 81,924.15 83.91%

合计 101,169.69 100.00% 3.62% 97,636.73 100.00%

2023年内销客户收入较上年增加， 寄售模式下增加1,432.30万元， 上升11.19%， 非寄售模式下增加

2,371.62万元，上升3.22%；寄售模式下收入增加的主要原因为公司新产品转量产，产品的需求量增加；非寄售

模式下收入增加的主要原因为公司轴承保持架、汽车精密零部件产品客户增量，销售额增加。

2023年外销客户收入较上年减少， 寄售模式下减少161.30万元， 较上年下降5.53%, 非寄售模式下减少

109.66万元，较上年下降1.34%；主要因全球经济形势的不稳定、贸易保护主义的抬头以及主要客户经济体的

增长放缓，影响国际市场需求，导致外销销售额部分下降，同时部分客户需求的变化影响，公司也在不断拓展

新的市场，故销售额减少，对整体影响较小。

3、主营业务收入寄售和非寄售两种模式下对应的前五大客户情况：

（1）寄售模式下前五大客户情况

单位：万元

序号/项目

客户名称

2023年度 2022年度

1 斯凯孚同一控制之企业 斯凯孚同一控制之企业

2 麦格纳同一控制之企业 法雷奥同一控制之企业

3 重庆青山工业有限责任公司 光洋股份同一控制之企业

4 博格华纳同一控制之企业 麦格纳同一控制之企业

5 宁波更大集团有限公司 THYSSENKRUPP同一控制之企业

前五名销售金额合计 12,920.03 13,120.39

寄售销售总额合计 16,983.58 15,712.58

前五名销售金额占寄售销售总额比

例

76.07% 83.50%

寄售模式下前五大客户本年较上年整体占比下降7.43个百分点， 变动主要因寄售模式下斯凯孚同一控制

之企业斯凯孚新昌和宁波通用需求量下降，受产品迭代的影响，客户需求波动导致销售收入的降低。 公司根据

市场趋势和客户需求，对产品或服务进行升级或调整，客户需求放量，新进入的三家寄售客户销售额较高，光

洋股份和THYSSENKRUPP是因客户需求的变化，销售额降低。 总体来看，寄售模式前五大客户的变动主要系

受市场行情的影响，产品更新迭代导致客户需求变动所致。

（2）非寄售模式下前五大客户情况

单位：万元

序号/项目

客户名称

2023年度 2022年度

1 舍弗勒同一控制之企业 蔚来中国同一控制之企业

2 恩斯克同一控制之企业 恩斯克同一控制之企业

3 斯凯孚同一控制之企业 舍弗勒同一控制之企业

4 长城同一控制之企业 斯凯孚同一控制之企业

5 铁姆肯同一控制之企业 长城同一控制之企业

前五名销售金额合计 35,221.69 42,985.78

非寄售销售总额合计 84,186.11 81,924.15

前五名销售金额占非寄售销售

总额比例

41.84% 52.47%

非寄售模式下前五大客户本年较上年整体占比下降10.63个百分点,变动主要系交付给蔚来中国同一控制

之企业的端环产品迭代为铸铝转子产品，2023年新产品尚处于量产爬坡阶段需求量降低所致。 根据订单情况，

未来根据客户需求新产品大规模量产后，销售金额会进一步提升。

4、说明主营业务收入中寄售模式毛利率下滑的具体原因

2023年公司寄售毛利率28.02%，上年寄售毛利率29.73%，减少1.71个百分点，总体变动较小。 寄售收入中

主要产品毛利率情况以及主要产品销售占比情况如下：

单位：万元

项目

2023年度 2022年度 指标变动情况

寄售销售

金额

寄售销售

占比

毛利率

寄售销售

金额

寄售销售

占比

毛利率

销售占比

变动

毛利率变

动

轴承保持架 7,076.45 41.67% 33.48% 7,923.99 50.43% 33.15% -8.76% 0.33%

汽车精密零部件 9,313.64 54.84% 23.88% 6,793.37 43.24% 28.07% 11.60% -4.19%

从上表看出，受产品结构的影响，汽车精密零部件的整体销售占比上升，但该类产品的整体毛利率低于轴

承保持架，导致寄售收入的毛利率整体下降。 而产品结构的影响主要受客户需求所致。

（三）分季度列示2023年至2024年一季度公司寄售模式的收入确认情况，补充披露寄售仓的主要分布、权

属，存放于寄售仓的存货类型、金额、库龄等，及相关存货减值情况

1、2023年至2024年一季度公司寄售模式的收入确认情况如下：

单位：万元

季度 轴承保持架 汽车精密零部件 轴承配件 合计

2023年第一季度 1,824.78 1,670.55 218.27 3,713.60

2023年第二季度 2,031.90 2,534.47 201.16 4,767.53

2023年第三季度 1,749.21 2,384.46 87.08 4,220.74

2023年第四季度 1,470.56 2,724.16 86.99 4,281.70

2024年第一季度 1,554.74 3,045.21 158.27 4,758.22

2、寄售仓的主要分布、权属情况

单位：万元

客户名称

销售

模式

货物所有权是

否归属于公司

客户所在国家/城

市

存货地点 2023年12月31日金额

斯凯孚同一控制之

企业

寄售 是 德国 客户仓库 515.80

寄售 是 法国 客户仓库 361.15

寄售 是 中国/浙江绍兴 客户仓库 285.08

寄售 是 意大利 客户仓库 260.59

寄售 是 保加利亚 客户仓库 185.50

寄售 是 中国/浙江宁波 客户仓库 50.51

寄售 是 奥地利 客户仓库 45.72

寄售 是 马来西亚 客户仓库 26.44

小计 1,730.78

比亚迪集团同一控

制之企业

寄售 是 中国/深圳 客户仓库 288.03

安徽孚祯汽车动力

系统有限公司

寄售 是 中国/安徽芜湖 第三方仓库 270.15

重庆青山工业有限

责任公司

寄售 是 中国/重庆 第三方仓库 181.83

麦格纳同一控制之

企业

寄售 是 中国/江苏常州 第三方仓库 93.13

寄售 是 中国/江苏昆山 客户仓库 57.05

小计 150.17

万里扬集团同一控

制之企业

寄售 是 中国/浙江金华 第三方仓库 87.44

寄售 是 中国/安徽芜湖 第三方仓库 24.47

小计 111.91

博格华纳同一控制

之企业

寄售 是 中国/辽宁大连 第三方仓库 85.89

泸州长江机械有限

公司

寄售 是 中国/四川泸州 客户仓库 60.83

其他客户 寄售 是 /

客户仓库 /第三

方仓库

225.63

合计 3,105.23

从上表来看，寄售仓库分布在客户生产经营所在地，以便缩短交货周期更好的维护客户关系。

3、存放于寄售仓的存货类型、金额、库龄及相关存货减值情况如下：

单位：万元

库龄情况 发出商品金额 占比

1年以内 3,032.21 97.65%

1-2年 63.56 2.05%

2-3年 3.54 0.11%

3年以上 5.92 0.19%

合计 3,105.23 100.00%

跌价准备金额 77.31

跌价准备余额占发出商品金额的比例 2.49%

（1） 期末存放于寄售仓的存货类型为发出商品， 公司寄售模式下库龄为 1� 年以上的存货金额总计为

73.02万元，占寄售仓存货余额比例为2.35%，占整体期末存货余额比例为0.20%，总体1年以上金额占比较小。

库龄超过1年以上的发出商品主要因寄售客户项目调整未及时消耗尚未领用产品导致。 该部分已计提相应的

跌价准备。

（2）寄售仓发出商品存货跌价计提情况

寄售商品的存货跌价准备计提情况如下：以发出商品的合同售价减去估计的销售费用和相关税费后的金

额，确定其可变现净值，按照发出商品账面价值高于可变现净值的差额计提存货跌价准备。 由于寄售商品的周

转较快，故库龄较短，且可以满足客户的需求产生一定的毛利，故总体存货跌价准备占比较低。

综上所述，寄售商品存货库龄主要集中在1�年以内，库龄1�年以上的寄售存货金额及占比均较小，公司已

根据《企业会计准则》的相关规定对存货实施跌价测试并计提跌价准备。

（四）说明对寄售模式采取的相关内控措施及实际执行情况

寄售模式的主要内控措施

公司《公司内控管理制度》中对寄售的管理进行了规范，并有效执行。 制度主要规定了寄售协议管理、寄

售订单和发货管理、寄售存货管理、寄售对账管理等方面。

1、寄售协议管理

相关内控制度规定，寄售模式需与客户签订正式的寄售协议，并规范了寄售协议签订的审批流程，明确协

议内容应包括但不限于寄售的主体、仓储地点及费用承担、对账方式和周期、结算方式等。 公司按照上述制度

与客户签订了寄售协议并妥善管理。

2、寄售订单和发货管理

公司在收到客户发货通知后，按照通知要求将寄售产品发至客户指定地点由客户签收及保管，公司对客

户反馈的验收不合格产品及时进行清退及处理。 公司对寄售产品在客户未领用之前拥有所有权，产品领用后

所有权转移给客户。

3、寄售仓存货管理

公司每月末根据寄售产品的领用和结存情况，按客户的寄售订单补充库存以保证客户生产需求。 公司定

期向客户获取寄售存货的到货、耗用和结存情况的月度汇总表，公司派专门人员不定期前往主要客户仓库盘

点，并将盘点数据与客户确认，随时关注寄售库存数量，对不合理的库存公司及时与客户沟通并进行调整。 并

结合客户日常寄售对账单审核对寄售仓库结存情况进行实时控制。

4、寄售对账管理

公司每月按客户约定对账时间，通过供应商管理系统及邮件方式与客户每月领用产品数量及库存数量进行对

账。 如果对账结果不相符，公司应及时与客户核对并查明原因，对于差异事项及时沟通确认，差异主要为公司

发货与客户收货的时间差异、 公司与国外客户邮件单据传递时点差异以及少量质量问题沟通确认责任归属

等，对时间性差异做好对账记录，对质量问题差异明确责任进行报批处理。

对账结果核对无误后，双方按核对一致的当月产品实际使用量出具领用清单，并进行盖章确认，对账人员

根据已确认好的领用清单提供给财务开具发票，财务复核后据以确认收入并开票，公司寄售模式应收账款管

理方式与非寄售模式一致，客户回款情况良好，不存在大额应收账款逾期的情形。

综上所述，公司上述与寄售相关的内部控制制度设计有效并得到实际执行， 寄售模式下的相关风险均受

到有效控制。

二、会计师意见回复

（一）审计程序

会计师履行了如下核查程序：

1、细化轴承保持架、汽车精密零部件等主要产品的分类，核查细化分类下各主要品类的销售金额、销售均

价的变动原因；查阅主要寄售、非寄售主要客户签署的购销合同；

2、与公司业务人员访谈，了解行业发展状况、政策变动情况，分析新增和减少产品品类的原因；

3、获取公司寄售模式下客户名单，了解公司与主要客户的对账方式、对账周期、留存的对账资料情况、信

用周期、运费及仓储承担情况、寄售仓库管理情况等，并核查部分支持性资料；

4、获取并复核公司寄售及非寄售模式下，主要客户销售型号、数量、金额等数据；

5、获取公司与主要寄售客户关于收入确认的具体依据，包括纸质对账资料、对账邮件截图、客户供应商管

理系统数据截图等；

6、获取公司与第三方存管库签署的仓储保管合同；

7、获取并复核公司业务人员对主要寄售仓库的盘点资料；

8、对产品销售收入确认相关的关键内部控制的设计及运行的有效性进行测试；

9、获取公司销售收入明细，对主要客户核对相关销售合同、销售订单、发票、客户签收确认记录和客户使

用清单、资金流水等支持性文件，获取公司海关电子口岸数据、物流运输记录和出口报关单等，并与账面记录

核对，查看是否存在较大差异；


