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综上，公司2023年计提的存货跌价准备为由于整体平均售价增加及折扣费用率下降，导致部分货号存货可变现净值较上年

末有所减少，根据存货跌价准备测试结果补充计提的存货跌价准备。 随着大力清理库存使得期末鞋类业务库存结构得到更大的

优化，2年以上库存金额由年初的44,766.53万元下降到5,564.91万元。 随着鞋类业务的库存减少，与2022年对比因售价、折扣率

费用率的影响，存货跌价准备余额较上年末大额减少，导致本报告期内新增计提的存货跌价准备较上年同期大幅度下降。

公司2023年计提的存货跌价准备高于可比同行业公司，与2022年对比因售价、折扣率费用率的影响，2023年计提的存货跌

价准备具有合理性。

2、说明报告期内存货跌价准备发生大额转回的具体情况，包括转回依据及其与计提时的测算差异、转销的具体方式、交易

对方情况、定价依据等

存货跌价准备转回为以前减记存货价值的影响因素已经消失的，减记的金额应当予以恢复，并在原已计提的存货跌价准备

金额内转回，转回的金额计入当期损益；存货跌价准备转销为结转出售商品成本的时候，如果销售的商品已经计提了存货跌价

准备，需要结转相应的存货跌价准备。 因年报报送系统的填列项目并没有区分转回及转销，因此公司只能将因销售的商品已计

提的存货跌价准备的金额填列在“转回及转销”项目中，实质为转销项目。

⑴存货跌价准备转销的具体操作方式

期末按公司销售明细数据获取各个产品的销售总量与年初同产品库存量对比，当期销售总量大于等于年初库存量时，该产

品上年经审定的存货跌价准备全额转销；当期销售总量小于年初库存量时，用该产品上年经审定的存货跌价准备金额除以年初

库存量计算得出平均单位跌价准备金额，乘以当期销售总量得出需转销的存货跌价准备金额。 因此存货跌价准备的转销金额决

定于当期销售量，与销售定价并没直接关联。

⑵存货跌价准备转销金额所涉及到的产品对应的主要交易方情况

存货跌价准备转销金额所涉及到的产品对应的批零交易方较多，以下列示占比较大批发部份交易方情况：

单位：万元

交易方 业务类型 跌价转销金额 占比 定价依据

刘伟 批量清货 6,446.97 28.89%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

张令冬 批量清货 6,289.96 28.19%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

陈刚法 批量清货 1,425.05 6.39%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

朱文兰 批量清货 743.14 3.33%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

刘奇彩 批量清货 495.87 2.22%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

古森（广州）电商贸

易有限公司

批量清货 437.32 1.96%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

唯品会（中国）有限

公司

线上平台销售 373.56 1.67%

线上平台销售，市场定价，199-799

元不等

阿里巴巴网络有限公

司

线上平台销售 249.78 1.12%

线上平台销售，市场定价，199-799

元不等

安徽百典鞋业有限公

司

批量清货 227.45 1.02%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

赵伟 批量清货 207.77 0.93%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

龚金峰 批量清货 207.00 0.93%

库龄较长并有质量瑕疵的产品，协

议定价

小计 17,103.87 76.64%

3、补充披露 2023�年存货主要产品、周转天数、存货数量、库龄、存货余额同比增加情况等信息，在此基础上说明前述数据

是否与 2022�年年报存在重大差异，如是，详细说明差异产生原因及合理性

截至2023年12月末，公司库存商品构成情况如下：

单位：万元

项目 数量 库存商品原值 原值占比 存货跌价准备

跌价准备占原值

比例

鞋子 190.86万双 27,364.66 47.80% 5,780.67 21.12%

包包 3.28万个 390.53 0.68% 216.83 55.52%

相关配饰 64.65万个 316.76 0.55% - 0.00%

其他 483.54万瓶/件/个 29,170.52 50.96% 669.84 2.30%

合计 57,242.47 100.00% 6,667.34 11.65%

公司库存商品主要系鞋子、包包、配饰及其他。 对于库存商品中的相关配饰，不存在过季售价降低的情形，售价折扣率无明

显变动，可用性及可变现能力较强；对于库存商品中的其他为遥望网络采购的酒水、服装等，库龄主要在一年以内，有部分酒水及

服装等产品共计提了669.84万元跌价，其他产品周转速度较快，不存在跌价情形。。

公司库存商品中鞋子及包包产品近两年库龄及计提的跌价准备情况如下：

单位：万元/万双/万个

库龄

2023年 2022年

库存商品原值 存货跌价准备

跌价准备占原值

比例

库存商品原值 存货跌价准备

跌价准备占原

值比例

1年以内 13,210.40 2,564.30 19.41% 18,922.11 79.33 0.42%

1至2年 8,979.89 889.87 9.91% 12,581.43 3,140.76 24.96%

2至3年 3,679.28 1,303.38 35.42% 11,614.59 4,696.71 40.44%

3至4年 1,703.99 1,087.24 63.81% 15,851.13 7,914.17 49.93%

4年以上 181.63 152.71 84.08% 17,300.81 13,614.85 78.69%

合计 27,755.19 5,997.50 21.61% 76,270.08 29,445.83 38.61%

服装鞋业业务的主要产品周转天数由2022年的956天变为359天。

上述数据与 2022�年年报存在重大差异， 主要是在报告期内公司为了降低仓储整理费用和进一步大额计提存货跌价准备

的风险，以及尽快回流资金降低资金占用成本等综合考虑，加大了批量清货的力度，报告期内批量清货及特卖场清货大部份为2

年及2年以上库龄严重滞销的产品， 产生营业收入12,426.84万元及营业成本17,864.08万元, 加快清货力度后库存结构得以优

化，同时使得报告期内的周转天数、存货数量、库龄、存货余额较上年末均生产较大的差异是合理的。

4、详细说明自签订《补偿协议》以来，你公司催收杭州宏臻欠款所采取的措施，是否已经穷尽必要手段进行催收，并说明下

一步催收安排

公司自与杭州宏臻签订《补偿协议》以来，每季度均以发送书面催收函，让杭州宏臻明确回款时间及金额。 鉴于杭州宏臻为

本公司之联营企业，同时基于其近年来的经营情况以及对其未来的经营预测，为保障公司的根本利益，确保杭州宏臻在维持正常

经营的前提下逐步偿还对本公司的欠款，公司目前尚未穷尽所有手段进行催收。 公司下一步除了正常催收外，将采用不如期回

款将按银行贷款利率收取滞纳金，也不排除采取法律手段进行催收。

截止问询函回复日，杭州宏臻尚未归还金额为1,769.47万元。

二、会计师核查

1、对遥望科技存货真实性所实施的审计程序、获取的审计证据、形成的审计结论，具体如下：

（1）了解并测试公司存货管理的内部控制制度，包括采购、仓储和销售管理以及存货跌价准备的计提政策等；

（2）聘请IT测试专家对存货管理信息系统进行测试，与IT测试专家沟通测试目的、测试使用的重要假设和方法在具体情况

下的相关性和合理性等，使得IT测试专家核查与财务报表相关的核心业务系统的可靠性、稳定性、安全性及数据处理的真实性、

准确性和完整性的结果更好地支持财务数据的真实性、准确性及完整性；

（3）向管理层及仓库管理人员了解存货的存放地点、保管情况，尽量缩短存货监盘时间，以确保各存放地点的存货监盘过

程尽量同时进行，不存在因仓库间移动而重复盘点的情况发生（特别关注在存货监盘前后以及存货监盘期间是否存在存货的异

常调动）；

（4）对存货盘点实施监盘程序，评价管理层用以记录和控制存货盘点结果的指令和程序，并观察管理层制定的盘点程序的

执行情况，检查存货并执行抽盘；具体监盘过程如下：

公司鞋类业务的存货可分为鞋子、包包和配饰等三大类。对于鞋类业务，项目组2023年12月25日取得当日鞋类存货在各仓、

店的结存数量金额明细表，从中抽取数量大、金额大的仓库、店铺作为盘点样本。 项目组组织23人在2024年1月3日-1月6日对分

布在18个城市的仓库、店铺进行监盘，2024年1月10日-12日，项目组对佛山的水口仓进行监盘。 项目组在实际盘点时，先全盘各

仓库、店铺的鞋包总数量，然后通过不同的抽样方式抽查存货货号与实际存货的对应情况。 公司存货分类中的其他指的是互联

网广告业务的存货，存货种类比较多，有黄金、酒类、服装类、美妆护肤品类、虚拟币等，项目组2023年12月25日与遥望网络沟通

黄金、酒类、服装类、美妆护肤品类存货的存放情况。 经了解，黄金存放于财务保险箱，酒类、服装类、美妆护肤品类存货存放在临

平仓、海宁仓、德清仓、成都仓、济南仓。 项目组在2023年12月27日对黄金进行了全盘；在2023年12月31日晚0点登陆公司游戏平

台，对小米米币、联想V币的余额进行截图，完成了全部虚拟存货的盘点；在2024年1月3日-1月6日对临平仓、海宁仓、德清仓进

行监盘；在2024年1月10日-13日对成都仓进行监盘，并在2024年2月2日对成都仓进行复盘；在2024年1月16日-17日对济南仓

进行监盘。在监盘时，项目组抽取数量大、金额大的存货货号进行盘点，同时在仓库中随机指定实物存货，盘点出实物总数与盘点

表核对。

综上，整体盘点结束以后，项目组对所有倒轧表、盘点表、盘点照片、视频进行汇总整理。 从汇总整理后的结果可以看出，本

次监盘的仓库、盘点存货量基本都与账上核对相符，存货货号都与实际存货核对相符。 鞋类业务存货监盘比例为73.37%，互联网

广告业务存货监盘比例为77.28%。

（5）由于盘点日是在资产负债报表日之后，我们还获取了资产负债报表日至盘点日的存货的进销存明细表。 将盘点日的盘

点结果倒轧至资产负债报表日并与资产负债报表日管理层记录的存货余额进行核对。

2、对前述问题（1）（2）（3），我们执行了以下主要审计程序：

（1）获取公司存货收发存汇总表和存货跌价准备变动表，向相关人员询问本期存货原值和跌价准备发生变化的原因，通过

检查切货销售合同、存货交付资料、存货跌价准备转销计算表等细节测试核实变动原因；

（2）将本期存货周转率与上期进行对比，分析存货周转率发生变化的原因；比较分析期末存货的库龄发生的变化及其变动

原因；

（3）获取公司库存商品跌价准备计算表，检查是否按公司存货跌价准备政策执行，分析存货跌价准备计提是否充分；

（4）将存货估计售价与最近或期后的实际售价进行比较，以核实管理层计算存货跌价准备时采用的预计售价具有合理性；

（5）比较同类产品的历史销售费用和相关税费，对管理层估计的销售费用和相关税费的合理性进行评估；

通过执行以上审计程序，我们认为公司期末存货的真实性可以确认；公司期末存货跌价准备的计提是合理的，存货跌价准

备本期发生的转销和核销是合理的。

问题5、年报显示，报告期末你公司应收账款期末账面余额 15.2亿元，已计提坏账准备 5.05�亿元。 本期新增计提坏账准备

3.18亿元，同比增长 221.21%。杭州宏臻、杭州泓华的应收账款在 2023年度被单项计提坏账准备，截至报告期末已累计计提坏账

准备3.75�亿元。 按欠款方归集的期末余额前五名的应收账款期末余额合计 7.84�亿元，已累计计提坏账准备 3.64�亿元。

请你公司：

（1）列式本期新增应收账款坏账准备的具体构成，包括但不限于应收账款的业务及交易背景、欠款方名称、合同金额、计提

金额、应收账款形成时间、欠款方与你公司、你公司董监高、 5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系，在

此基础上说明本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增长的原因及合理性，以前年度计提是否审慎、充分。

（2）详细说明本期将杭州宏臻、杭州泓华的应收账款调整为按单项计提的原因及合理性，单项计提原因在过往年度是否已

经出现，你公司以前年度对杭州宏臻、杭州泓华应收账款坏账准备计提是否慎、充分。

（3）列式说明前五名应收账款的业务背景、欠款方名称、合同金额、计提金额、应收账款形成时间、欠款方与你公司、你公司

董监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

（4）结合前述问题（1）（2）（3）的回复，详细说明你公司应收账款及应收账款对应的交易是否真实存在、是否具有交易实

质，你公司是否存在通过虚增应收账款掩盖虚增收入或向关联方输送利益的情况。

请年审会计师就上述问题进行核查并发表明确意见。

一、公司回复

1、列式本期新增应收账款坏账准备的具体构成，包括但不限于应收账款的业务及交易背景、欠款方名称、合同金额、计提金

额、应收账款形成时间、欠款方与你公司、你公司董监高、 5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系，在此

基础上说明本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增长的原因及合理性，以前年度计提是否审慎、充分。

报告期内公司计提的应收账款坏账准备主要具体明细如下：

单位：万元

序

号

客户名称 2023年末余额 计提金额

占全部坏

账计提比

例

业务及交易背景

应收款项形

成时间

1

杭州宏臻商业

有限公司

55,364.18 24,054.09 75.55%

公 司 之 联 营 企 业 ， 承 接

ST&SAT 和 FONDBERYL 品

牌自营专柜渠道以及受让了公

司相应的库存和债权， 以及前

期向公司采购鞋类产品

2020 年

-2023年

2

杭州欣逸商业

有限公司

5,309.91 2,179.04 6.84%

公 司 之 联 营 企 业 ， 承 接

SAFIYA品牌自营专柜渠道以

及受让了公司相应的库存和债

权， 以及前期向公司采购鞋类

产品

2020 年

-2023年

3

杭州泓华商业

有限公司

1,905.29

997.29

3.13%

公司之联营企业， 承接 D:

FUSE�品牌自营专柜渠道以及

受让了公司相应的库存和债

权， 以及前期向公司采购鞋类

产品

2021 年

-2023年

4 客户二 4,355.55 100.95 0.32%

线上平台， 公司在唯品会平台

上进行鞋包服饰销售

2023年12月

5 客户十二 1,000.07 286.02 0.90%

社交电商业务， 提供投放技术

支持服务与主播、 达人推广服

务

2022年

6 客户十三 1,047.99 192.37 0.60%

社交电商业务， 提供直播运营

推广服务

2022年

小计 68,982.99 27,809.76 87.34%

上表中客户杭州宏臻商业有限公司（以下简称杭州宏臻）、杭州欣逸商业有限公司（以下简称杭州欣逸）、杭州泓华商业有

限公司（以下简称杭州泓华）为公司2019年参股设立的联营企业，与公司存在关联关系，其他公司与公司及公司董监高、 5%以

上股东不存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

由上表可知，2023年计提的坏账准备较多的为杭州宏臻、杭州泓华及杭州欣逸，此三家为公司2019年参股设立的联营企业。

其中杭州欣逸的账龄变长导致计提坏账准备金额较大，杭州宏臻、杭州泓华计提较大的坏账准备的具体原因说明见下第2点。

综上，本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增长是具有合理性的，以前年度计提是审慎、充分的。

2、详细说明本期将杭州宏臻、杭州泓华的应收账款调整为按单项计提的原因及合理性，单项计提原因在过往年度是否已经

出现，你公司以前年度对杭州宏臻、杭州泓华应收账款坏账准备计提是否慎、充分。

公司以“预期信用损失法”计提金融工具减值，引入了“减值矩阵模型” ，在账龄分析法的基础上，利用迁徙率对历史损失率

进行估计，并在考虑前瞻信息后对信用损失进行预测，预测的预期损失率，与按照账龄分析法的坏账计提比例对比，若预期损失

率不高于账龄分析法的坏账计提比例的，就按账龄分析法的坏账计提比例计提，若高了就按预计损失率计提。

公司近三年的鞋类业务整体的预期损失率与原坏账计提比例对比如下：

账龄

2021年 2022年 2023年

预期信用损失

率

原坏账计提比

例

预期信用损失

率

原坏账计提比

例

预期信用损失率 原坏账计提比例

1年以内 1.75% 3.00% 0.42% 3.00% 7.04% 3.00%

1－2年 4.89% 15.00% 0.85% 15.00% 11.97% 15.00%

2－3年 14.12% 50.00% 2.20% 50.00% 22.47% 50.00%

3年以上 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

经核查，2023年鞋类业务整体的应收账款中账龄为一年以内的预期信用损失率高于坏账计提比例的原因是联营企业杭州

宏臻、杭州泓华、杭州欣逸的数据影响，将其剔除后的预期信用损失率如下：

账龄

剔除宏臻、泓华、欣逸 不剔除宏臻、泓华、欣逸

预期信用损失率 原坏账计提比例 预期信用损失率 原坏账计提比例

1年以内 0.33% 3.00% 7.04% 3.00%

1－2年 0.74% 15.00% 11.97% 15.00%

2－3年 2.20% 50.00% 22.47% 50.00%

3年以上 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

杭州宏臻、杭州泓华、杭州欣逸近年来的回款金额如下：

单位：万元

客户名称 2023年回款 2022年回款 2021年回款 2020年回款

杭州宏臻 0.00 9,750.41 34,172.77 32,267.46

杭州泓华 205.50 206.06 4,900.46 3,633.24

杭州欣逸 205.50 1,548.74 767.94 4,066.40

杭州宏臻、杭州泓华、杭州欣逸自2019年10月开始运营承接公司鞋履业务，2020年初开始市场发生变化，尤其对主营渠道基

本是线下实体店的业务影响更大，大量关店造成近年销售回款额逐步下降，并在2023年出现低谷。

在此情况下单独对杭州宏臻、杭州泓华、杭州欣逸这三家联营企业进行预期信用损失情况分析，结合三家联营企业的经营

情况等计算的预期信用损失与原坏账计提额对比如下：

客户 预期信用损失 原账龄计提额 说明

杭州宏臻 36,153.03 31,593.30 用孰高法确认以预期信用损失法计算的坏账金额

杭州泓华 1,280.82 574.46 用孰高法确认以预期信用损失法计算的坏账金额

杭州欣逸 3,462.06 4,617.63 用孰高法确认以原账龄比例计算的坏账金额

由上表可知，由于杭州宏臻、杭州泓华单项预测的预期损失额高于账龄分析法的坏账计提额，基于谨慎考虑以预期信用损

失金额为坏账准备余额。 与“按组合计提坏账准备的应收账款”计提方法不统一，因此在“按单项计提坏账准备的应收账款”中

列示。 杭州欣逸单项预测的预期信用损失额低于原账龄分析计提额，基于谨慎考虑以原账龄分析计提额为坏账准备余额，与其

他客户的计提方法一致，因此在“按组合计提坏账准备的应收账款”中列示。

由于以前年度预测的预期损失率低于账龄分析法的坏账计提比例， 在以前年度从高按账龄分析法的坏账计提比例来计提

坏账准备，在“按组合计提坏账准备的应收账款”中列示，并不需要在单项计提中列示。

综上，本期将杭州宏臻、杭州泓华的应收账款计提坏账在“按单项计提”中列示是具有合理性的，单项计提原因在过往年度

尚未出现，公司以前年度对杭州宏臻、杭州泓华应收账款坏账准备计提是审慎、充分的。

3、列式说明前五名应收账款的业务背景、欠款方名称、合同金额、计提金额、应收账款形成时间、欠款方与你公司、你公司董

监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系

报告期内公司前五名应收账的业务背景等相关信息如下

单位：万元

序号 客户名称 2023年末余额 计提金额 业务及交易背景 应收款项形成时间

1

杭州宏臻商业有

限公司

55,364.18 24,054.09

公 司 之 联 营 企 业 ， 承 接

ST&SAT和 FONDBERYL品

牌自营专柜渠道以及受让了

公司相应的库存和债权，以及

前期向公司采购鞋类产品

2020年-2023年

2 客户十四 8,975.40 38.20

线上平台，公司在抖音平台上

进行商品销售及推广，平台将

扣除平台服务费后的推广费

用结算给公司

2022年-2023年

3

杭州欣逸商业有

限公司

5,309.91 2,179.04

公 司 之 联 营 企 业 ， 承 接

SAFIYA品牌自营专柜渠道

以及受让了公司相应的库存

和债权，以及前期向公司采购

鞋类产品

2020年-2023年

4 客户一 4,460.24 0

新媒体广告业务，抖音平台广

告发布推广

2023年9月

5 客户二 4,355.55 100.95

线上平台，公司在唯品会平台

上进行鞋包服饰销售

2023年12月

杭州宏臻商业有限公司、杭州欣逸商业有限公司为公司2019年参股设立的联营企业，与公司存在关联关系。

客户十四、客户一、客户二、公司董监高、5%以上股东不存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

4、结合前述问题（1）（2）（3）的回复，详细说明你公司应收账款及应收账款对应的交易是否真实存在、是否具有交易实质，

你公司是否存在通过虚增应收账款掩盖虚增收入或向关联方输送利益的情况。

公司的应收账款发生额均是实物交割及提供服务的，有双方结算单确认，是真实存在的，具有交易实质，不存在通过虚增应

收账款掩盖虚增收入或向关联方输送利益的情况。

二、会计师核查

1、针对前述问题，我们主要执行了以下程序：

（1）获取公司应收账款明细表， 通过访谈以及公开渠道查询等方式，了解前五名客户及本期新增重要客户的所属行业及

其发展情况、经营情况、履约能力，评估前五名客户及本期新增重要客户的应收账款收回的可能性；

（2）核查公司与欠款方交易的商业实质，结合收入核查程序，核查交易的业务背景以及真实性；

（3）执行函证程序，并对函证数据以及回函情况进行分析；对本期重要客户进行走访；

（4）通过企查查等公开渠道，查询公司、公司董监高、公司5%以上的股东与应收账款前五大客户、本期新增重要客户是否存

在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系；

（5）询问、评价公司关联方销售的定价方法的合理性，抽取样本比较关联销售单价和非关联方销售单价，若存在差异，分析

差异原因及其合理性；

（6）分析各组合下应收账款坏账准备余额以及账龄结构并与上年同期进行对比分析，检查变动的原因及合理性；

（7）获取并检查账龄超过一年以上应收账款明细，与2022年年末相比，分析一年以上应收账款增幅较大的原因及合理性；

（8）了解公司本年度应收账款坏账计提政策是否与以前年度保持一致，并与同行业可比公司进行对比分析，判断公司坏账

政策是否合理；

（9）获取应收账款坏账准备明细表，检查应收账款坏账准备计提是否准确；

（10）重新测算公司应收账款预期信用损失率，并与账龄分析法的计提比例进行对比，评价公司按照账龄分析法的固定比

例计提坏账准备的合理性；

（11）检查应收账款的期后回款情况，评价管理层计提账款预期信用损失的合理性；检查杭州宏臻、杭州泓华单项计提应收

账款坏账准备计提比例的合理性。

通过执行上述审计程序，我们认为公司应收账款真实，本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增加是合理的。 公

司应收账款及应收账款对应的交易真实存在、具有交易实质。 公司不存在通过虚增应收账款掩盖虚增收入或向关联方输送利益

的情况。

问题6、年报显示，报告期末，你公司预付款项期末余额 3.03�亿元，按预付对象归集的期末余额前五名的预付款合计 8,

793.83万元；截至报告期末，你公司账龄超过 1�年、金额重要且未及时结算的预付款项合计 4,994.98�万元，去年同期为 4,309�

万元。 去年同期第一大未结算预付款项相对方为宁波鹿鸣网络科技有限公司（以下简称“鹿鸣科技”），期末余额 943.4�万元，

账龄1-2年，2023�年年报未列式该主体预付款项情况。

请你公司：

（1）列式说明前五名预付款项的业务背景、预付对象名称、合同金额、合同标的、预付款项形成时间、预付对象与你公司、你

公司董监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

（2）列式说明 2023�年、2022�年，包括对鹿鸣科技预付款项在内的大额未及时结算预付款项具体情况，包括但不限于预付

款项的业务背景、合同金额、合同标的、预付款项形成时间、结算情况、预付对象是否同时是你公司客户、预付对象与你公司、你公

司董监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

请年审会计师就上述问题进行核查并发表明确意见。

一、公司回复

1、列式说明前五名预付款项的业务背景、预付对象名称、合同金额、合同标的、预付款项形成时间、预付对象与你公司、你公

司董监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系

报告期内公司前五名预付款项的业务背景等相关信息如下：

单位：万元

序号

预付对象名

称

2023年末预付

账款余额

业务背景 合同金额 合同标的

预付款形成

时间

1 供应商十 2,684.91

新媒体广告业务、 社交

电商业务， 承接媒体平

台（百度、抖音等)广告

信息发布

平台信息发布合同

为框架合同，以具体

结算为准

平台广告推广

服务

2023年4月-7

月

百度平台业务合作

百度平台项目合作

合同金额1200万元

百度电商运营

服务

2023年8-12

月

2 供应商一 1,691.62

新媒体广告业务及社交

电商业务， 承接抖音平

台流量采购广告发布

框架合同，以具体结

算为准

平台流量采购、

广告发布

2023年12月

3 供应商五 1,647.41

社交电商业务， 承接酒

水商品供应

框架合同，以具体结

算为准

酒水商品

2023年11月

-12月

4 供应商十一 1,415.09

社交电商业务， 提供社

交账号管理和技术服务

1500万元

账号管理运营、

私域加粉服务

2023年1月

5 供应商十二 1,354.80

社交电商业务， 为合作

艺人的经济公司

框架合同，以具体结

算为准

艺人直播、短视

频服务

2023年4月

上述公司的预付款项形成的业务背景如下：

（1）供应商十

该公司作为百度广告二级代理商，在百度信息流投放中具有渠道优势和服务经验，公司对百度平台推广有业务需求，通过

该公司进行百度平台流量采买，并预付款项提前锁定流量资源。 截至2024年5月31日，上述预付款项已消耗1,234万元。

除上述百度广告代理投放业务外，公司还有意与其合作尝试百度电商变现业务（如百度小程序、百家号），公司根据合作协

议预付1,200万元合作款。

（2）供应商一

该公司是抖音巨量引擎广告投放业务的结算公司，公司是抖音千川一级代理商，需要向抖音平台采买流量，同时公司在抖

音平台开展直播电商业务，也需要在抖音平台上进行直播间推广、引流，根据平台政策需要先向平台支付合作款再进行广告发

布。 截至2024年5月31日，上述预付款项已全部消耗完毕。

（3）供应商五

该公司是酒水品牌五粮液的经销商，公司自营品牌与品牌经销业务中有酒水销售业务，向其采购五粮液酒水，按照酒水采

购行业惯例需要先支付一定比例的预付款项。截至2024年5月31日，上述预付款项对应的酒水商品已全部入库，预付款项消耗完

毕。

（4）供应商十一

该公司为综合型互联网新媒体公司，在新媒体账号运营方面有丰富的经验，公司将部分社交平台账号委托该公司进行账号

管理运营、私域加粉服务，并预付部分服务费用。 截至2024年5月31日，上述预付款项已消耗590万元。

（5）供应商十二

该公司是公司合作某明星艺人的经纪公司，该艺人向公司提供短视频、直播服务，公司按照合同约定的结算条款与该公司

进行结算，按照合同约定需先支付一部分预付款项，预计2024年继续合作消耗。

上述公司与公司、公司董监高、5%以上股东不存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

2、列式说明 2023�年、2022�年，包括对鹿鸣科技预付款项在内的大额未及时结算预付款项具体情况，包括但不限于预付款

项的业务背景、合同金额、合同标的、预付款项形成时间、结算情况、预付对象是否同时是你公司客户、预付对象与你公司、你公司

董监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系

2023年大额未及时结算预付款项的具体情况：

单位：万元

序

号

预付对象名称

账龄超过1

年的预付款

项

业务背景 合同金额 合同标的

预付款形成

时间

结算情况

1

杭州浙洛尔贸易

有限公司

852.05

社交电商业务，

共同开发境外

美妆商品

900.00 美妆商品 2022年5月

继续合作中， 截至2024

年5月31日已退回150万

元，消耗100万元

2

深圳市达邦科技

有限公司

799.88

酒水商品和服

务相关

框架合同，

以具体结算

为准

酒水商品

2021年12

月

继续合作中， 截至2024

年5月31日已消耗300万

3

杭州中括号文化

创意有限公司

500.00

社交电商业务，

承接直播场景

搭建服务

500.00

直播场景搭

建服务

2022年9月

继续合作中， 截至2024

年5月31日已消耗130万

4

上饶市二湖网络

科技有限公司

484.13

新媒体广告业

务，提供微信公

众号广告位

框架合同，

以具体结算

为准

微信公众号

广告位

2019年6月

-2022年6

月

继续合作中， 截至2024

年5月31日已消耗180万

元

5

成都云端快发有

量网络科技有限

公司

397.34

新媒体广告业

务，手机游戏软

件授权运营合

作

框架合同，

以具体结算

为准

手游运营服

务

2021年12

月-2022年

9月

继续合作中， 截至2024

年5月31日已消耗153万

元

6

福州溪合森林文

化科技有限公司

368.73

社交电商业务，

为合作艺人的

经纪公司

框架合同，

以具体结算

为准

艺人直播 、

短视频服务

2022年7月 合作暂停，协商退回中

7

杭州氢妍品牌管

理有限公司

304.84

社交电商业务，

承接美妆商品

供应

500.00 美妆商品 2022年7月 继续合作中

8

宿州简读网络科

技有限公司

298.24

新媒体广告业

务，提供微信公

众号广告位

框架合同，

以具体结算

为准

微信公众号

广告位

2020年6月

-2022年6

月

继续合作中， 截至2024

年5月31日已消耗90万

元

9

宿州盈锋网络科

技有限公司

280.51

新媒体广告业

务，提供微信公

众号广告位

框架合同，

以具体结算

为准

微信公众号

广告位

2019年6月

-2022年6

月

继续合作中

10

宁波市星禾盛企

业管理有限公司

206.00

鞋类业务线下

店铺的营运费

用

框架合同，

以线下店铺

的销售额的

比例为结算

金额

服务合同 2022年 继续合作中

11

杭州芳宇创业服

务有限公司

200.00

产业地产项目

推荐和前期调

研服务

500.00

产业地产投

资咨询服务

2022年9月 合作终止，已全部收回

12

厦门七曜一九一

投资合伙企业

（有限合伙）

152.68

社交电商业务，

为合作艺人的

经济公司

框架合同，

以具体结算

为准

艺人直播 、

短视频服务

2022年12

月

合作结束，已全部退回

13 长江商学院 150.58

提升高管管理

能力，提供培训

服务

198.00 培训费用 2022年8月

按月摊销消耗 ， 截至

2024年5月31日已消耗

16万元

2022年大额未及时结算预付款项的具体情况：

单位：万元

序号

预付对象名

称

账龄超过1

年 的 预 付

款项

业务背景 合同金额 合同标的

预 付 款 形

成时间

结算情况

1

宁波鹿鸣网

络科技有限

公司

943.40

新媒体广告业务、社交电

商业务， 承接媒体平台

（百度、抖音等)广告信息

发布

框架合同 ，

以具体结算

为准

平台广告

推广服务

2021年11

月

已在2023年消耗

完毕

2

宿州夜行者

网络科技有

限公司

915.74

新媒体广告业务，提供微

信公众号广告位

框架合同 ，

以具体结算

为准

微信公众

号广告位

2020年10

月

合作终止，已全部

退回

3

深圳市达邦

科技有限公

司

799.90

社交电商业务，共同开发

酒水品牌和商品

框架合同，

以具体结算

为准

酒水商品

和服务相

关

2021年12

月

继 续 合 作 中 ，

2023年-2024年

5月已消耗300万

4

宿州简读网

络科技有限

公司

597.89

新媒体广告业务，提供微

信公众号广告位

框架合同 ，

以具体结算

为准

微信公众

号广告位

2020年4月

-2021年8

月

继 续 合 作 中 ，

2023年-2024年

5月已退回191.50

万元， 消耗90万

元

5

宁波麦粒网

络科技有限

公司

534.03

社交电商业务，承接媒体

平台广告信息发布

框架合同 ，

以具体结算

为准

平台广告

推广服务

2021年10

月-12月

已在2023年消耗

完毕

6

上饶市二湖

网络科技有

限公司

518.05

新媒体广告业务，提供微

信公众号广告位

框架合同 ，

以具体结算

为准

微信公众

号广告位

2019年6月

-2021年9

月

继 续 合 作 中 ，

2023年-2024年

5月已消耗180万

上述公司与公司、公司董监高、5%以上股东不存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

二、会计师核查

1、针对前述问题，我们主要执行了以下审计程序：

（1）了解、评价并测试采购与付款管理的关键内部控制设计和运行的有效性；

（2）获取公司2023年、2022年大额未及时结算预付款项明细表，向相关人员询问公司预付款项的业务背景、预付款项形成

时间、未结算原因等情况；

（3）查看与预付款项相关的合同或协议，核查企业预付款项是否在合同中有约定；检查公司支付预付款项的付款审批单、

银行回单等资料，评估公司支付预付款的合理性；

（4）通过企查查等公开渠道，查询公司董监高、5%以上股东是否与预付款项供应商存在关联关系或可能导致利益倾斜的其

他关系；

（5）向供应商进行函证本期发生额及期末余额，并对函证数据以及回函情况进行分析；对重要供应商进行现场访谈；

（6）检查资产负债表日后的预付款项、存货、固定资产及在建工程明细账，并检查相关凭证，核实期后是否已收到实物并转

销预付款项，分析资产负债表日预付款项的真实性和完整性。 检查预付款项期后退款情况，查明退款原因，核实是否存在非经营

性占用公司资金或对外资助等情形。

（7）与同行业可比公司进行对比分析，关注大额预付是否符合互联网营销和媒体行业惯例。

通过执行以上审计程序，我们认为上述预付款项单位与公司、公司董监高、5%以上股东不存在关联关系或可能导致利益倾

斜的其他关系；公司预付款项的形成及尚未结算的原因具有真实性及合理性。

问题7、年报显示，年审会计师将商誉减值认定为关键审计事项。报告期末，你公司商誉余额 18.55�亿元，计提商誉减值准备

5.45亿元。 其中，本期新增对北京时尚锋迅信息技术有限公司计提商誉减值准备 1.1�亿元，对北京时欣信息技术有限公司计提

商誉减值准备 4.63�万元，未对杭州遥望网络科技有限公司（以下简称“遥望网络”）计提商誉减值准备。 2023�年，遥望网络实

现营业 收入 43.29�亿元，净利润-4.79�亿元，由盈转亏，同比下降 335.96%。

请你公司：

（1）分收购标的详细说明商誉减值测试过程、关键参数、主要假设、选取依据，并结合相关参数在收购时及以前年度减值测

试时的选取情况，说明是否存在差异及差异原因。

（2）结合遥望网络自身经营情况、实际经营业绩与以前年度盈利预测是否存在差异、预计未来收入和毛利率的可实现性等

因素，说明报告期内遥望网络大额亏损但你公司未计提商誉减值是否合理。

请年审会计师对前述问题进行核查并发表明确意见。

一、公司回复

1、分收购标的详细说明商誉减值测试过程、关键参数、主要假设、选取依据，并结合相关参数在收购时及以前年度减值测试

时的选取情况，说明是否存在差异及差异原因。

（一）杭州遥望商誉减值测试过程、关键参数、主要假设、选取依据：

1、评估方法的选择及模型介绍

1.1评估方法的选择

根据《企业会计准则第8号一资产减值》与《以财务报告为目的的评估指南》的规定，资产减值测试应当估计其可收回金额，

然后将所估计的资产可收回金额与其账面价值比较，以确定是否发生减值。 资产可收回金额的估计，应当根据其公允价值减去

处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确定。 资产的公允价值减去处置费用后的净额与资产预计

未来现金流量的现值，只要有一项超过了资产的账面价值，就表明资产没有发生减值，不需再估计另一项金额。

由于资产组正常经营，且管理层提供了未来年度的经营计划，故本次评估首先测算包含商誉的相关资产组预计未来现金流

量现值。 经过测算，委估资产组预计未来现金流量现值已超过资产组的账面价值，故本次采用未来现金流量现值作为委估资产

组的可收回金额。

本次评估方法的选择与上一年度的商誉减值测试保持一致。

1.2预计未来现金流量现值评估方法（收益法）介绍

收益法是指将预期收益资本化或折现以确定评估对象价值的评估方法。 它是根据资产未来预期收益，按适当的折现率将其

换算成现值，并以此收益现值作为委托评估资产的评估价值。

1.2.1收益现值法的适用前提

（1）评估对象的未来收益可以预期并用货币计量；

（2）收益所对应的风险能够度量；

（3）收益期限能够确定或者合理预期。

1.2.2收益现值法的模型

结合本次评估目的和评估对象实际情况，采用税前企业自由现金流，根据一定的折现率折现后，得出资产组可收回金额。 计

算公式为：

资产组可收回金额=税前企业自由现金流现值－铺底营运资金；

其中：税前资产组未来现金流量＝营业收入-营业成本-税金及附加-销售费用-管理费用-研发费用-财务费用（除利息支

出）+折旧摊销－资本性支出－营运资金增加额；

铺底营运资金＝经营性流动资产－经营性流动负债。

税前企业自由现金流现值的计算公式如下：

《企业会计准则第8号一一资产减值》规定了“建立在该预算或者预测基础上的预计现金流量最多涵盖5年” 。 企业对相关

资产组在2024年至2028年各年的现金流进行了详细预计，并认为企业的管理模式、销售渠道、行业经验等相关的不可辨认资产

可以持续发挥作用，其他资产可以通过简单更新或追加的方式延长使用寿命，相关资产组2028年及以后年度达到稳定状态，实

现永续经营。 上述财务预算得到了企业管理层批准。

1.2.4税前折现率的确定

折现率，又称期望投资回报率，是将资产的未来预期收益折算成现值的比率，是基于贴现现金流法确定评估价值的重要参

数。本次评估选取与资产组经营单位类似的上市公司，按照加权平均资本成本（WACC）计算确定折现率，根据资产组经营单位

适用的所得税率最后计算确定税前折现率，具体计算公式为：

税前折现率=WACC/（1-T）

加权平均资本成本指的是将企业股东预期回报率和付息债权人的预期回报率按照企业资本结构中的所有者权益和付息负

债所占的比例加权平均计算的预期回报率，计算公式为：

根据上述测算数据，套用收益法计算公式，计算确定资产组的可收回金额。

2、主要假设

2.1一般假设

2.1.1资产持续使用假设

资产持续使用假设是指评估时需根据被评估资产按目前的用途和使用方式、规模、频度、环境等情况继续使用，或者在有所

改变的基础上使用，相应确定评估方法、参数和依据。

2.1.2企业持续经营的假设

即持有委估资产组的企业作为经营主体，在所处的外部环境下，按照经营目标，持续经营下去。 企业经营者负责并有能力担

当责任；企业合法经营，并能够获取适当利润，以维持持续经营能力。

2.1.3宏观经济环境假设

（1）国家现行的经济政策方针无重大变化；

（2）在预测年份内银行信贷利率、汇率、税率无重大变化；

（3）委估资产组所处地区的社会经济环境无重大变化；

（4）委估资产组所属行业的发展态势稳定，与资产组生产经营有关的现行法律、法规、经济政策保持稳定。

2.2特别假设

特别假设是本评估项目采用收益法评估的前提条件和限制条件，包括收益法遵循的评估假设和盈利预测基础。

（1）假设委估资产组能按照规划的经营目的、经营方式持续经营下去，其收益可以预测；

（2）假设委估资产组生产运营所耗费的物资的供应及价格无重大变化；其产出的产品价格无不可预见的重大变化；

（3）假设委估资产组管理层勤勉尽责，具有足够的管理才能和良好的职业道德，资产组经营单位的管理风险、资金风险、市

场风险、技术风险、人才风险等处于可控范围或可以得到有效化解；

（4）假设委估资产组的现金流在每个预测期间的均匀流入流出；

（5）假设公司应收款项能正常收回，应付款项正常支付；

（6）假设委估资产组运营所使用的租赁资产未来能正常续租；

（7）假设委估资产组所在单位已签订的合同、订单、框架协议在预测期内大概率能顺利执行，不存在重大合同变更、终止的

情况；

（8）假设未来资产组运营单位及资产组范围内子公司能持续享有优惠税率。

（9）假设无其他不可预测和不可抗力因素对经营造成的重大影响。

3、盈利预测

3.1营业收入

杭州遥望营业收入主要分为互联网广告投放业务、广告代理投放业务、社交电商业务三大板块。 其中互联网广告投放和广

告代理业务均属于互联网广告行业，社交电商中包含短视频和电商直播业务。 本次预测根据不同行业发展前景结合历史经营情

况并考虑未来改善措施后进行预测。

互联网广告投放业务主要是在公众号或视频平台推广短剧、小说。 企业历史年度该业务收入规模在持续下降，未来年度收

入考虑一定下降比例。 广告代理投放业务预计以后年度随着互联网广告规模的增长，该部分收入会持续增长，所以以后年度收

入预测在2023年的基础上参考互联网广告行业中视频类规模增长速度考虑一定的增长。 社交电商业务预计随着电商直播行业

规模的增长，企业该部分收入也有所上升。 最终预测结果如下：

产品名称

预测数据

2024年 2025年 2026年 2027年 2028年

营业收入 558,791.04 602,807.86 650,687.41 694,830.16 729,262.15

3.2营业成本及毛利率的分析及预测

企业对不同业务板块历史年度成本和毛利率变化进行分析，并结合相关行业发展状况，考虑未来企业自身改善措施后对成

本和毛利率进行预测。互联网广告投放业务历史毛利水平在持续下降，本次在历史基础上考虑一定下降。互联网广告代理-代理

投放毛利参考与2023年毛利持平进行预测。社交电商各部分成本比例参考企业历史年度平均水平进行预测。人工成本在2023年

成本基础上考虑一定的增长。

最终预测结果如下：

项目 2024年 2025年 2026年 2027年 2028年

营业收入 558,791.04 602,807.86 650,687.41 694,830.16 729,262.15

营业成本 478,339.59 513,025.36 550,439.62 585,351.69 613,533.81

毛利率： 14.40% 14.89% 15.41% 15.76% 15.87%

3.3经营费用的分析及预测

销售费用主要由广告费、交通差旅费、租赁、其他等与公司经营相关的费用组成。

管理费用主要由折旧、摊销、工资、房租、差旅费、业务招待费、办公费、交通费、中介服务费等与公司管理相关的费用组成。

研发费用主要包括人工费、服务器费用、折旧摊销费、办公费、委外研发等。

财务费用为手续费支出。

本次企业在对历史年度费用进行分析并剔除偶发性费用后结合未来经营情况进行预测。

序号 项目/年度 2024年 2025年 2026年 2027年 2028年

1 销售费用 3,979.89 4,059.49 4,140.69 4,223.51 4,307.97

2 管理费用 40,868.34 46,435.73 47,313.75 47,914.25 48,608.69

3 研发费用 8,360.54 8,752.73 9,164.01 9,595.33 10,047.68

4 财务费用 83.82 90.42 97.60 104.22 109.39

4、关键参数情况

杭州遥望相关参数在收购时、以前年度以及本年度减值测试时的选取情况

年份 预测期收入平均增长率 稳定期收入增长率 预测期平均利润率 折现率

收购时2018年 13.05% 0 24.39% 12.97%

2019年 28.25% 0 17.30% 13.01%

2020年 21.22% 0 14.63% 13.50%

2021年 31.03% 0 8.73% 13.70%

2022年 18.64% 0 8.78% 13.20%

2023年 11.66% 0 5.74% 10.87%

2023年年报时的预测期增长率与以前年度存在差异，系2024年杭州遥望开始实施一系列针对社交电商业务的改善措施，加

上遥望X27� PARK�项目的落地，预期2024年直播收入相较2023年会有大幅增长，所以2024年收入增长率较高。 后续年度通过

行业分析展望考虑一定的增长，占收入比重较高的广告投放和社交电商行业增速有所放缓，所以2025年以后收入增长率数据相

较前次较低。

折现率计算方法基本一致， 主要参数如无风险收益率以10年国债到期收益率确定，β参考行业可比上市公司平均β 值及

资本结构计算确定，ERP参照国内外相关部门估算市场风险超额回报率的思路计算确定，由于基准日不一样，每年年末无风险收

益率、β 、ERP发生变化，导致折现率出现差异。

关于重要评估假设，2023年年报减值测试的假设与以前年度基本上一致。

（二）北京时尚锋迅信息技术有限公司商誉减值测试过程、关键参数、主要假设、选取依据：

1、评估方法的选择及模型介绍

1.1评估方法的选择

根据《企业会计准则第8号一资产减值》与《以财务报告为目的的评估指南》的规定，资产减值测试应当估计其可收回金额，

然后将所估计的资产可收回金额与其账面价值比较，以确定是否发生减值。 资产可收回金额的估计，应当根据其公允价值减去

处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确定。

根据评估人员现场了解，北京时尚锋迅信息技术有限公司主要经营时尚新媒体业务，近两年受市场变化的影响，部分品牌

广告主硬广投放预算缩减，广告主对品销合一的营销效果更为看重，预算分配结构也产生了相应变化，整体从对传统广告平台

的投入转向对短视频、直播等新兴广告平台的资源倾斜，使得公司2023年前三季度业绩仍不及预期，近2年经营均处在亏损状

态，根据集团战略调整考虑，对于预期无法盈利的业务，将采取停止投资、有序退出市场的政策。 2023年10月份业务团队离职，主

要客户关系无法维系，公司已停止相关业务。 管理层无法提供委估资产组未来相关经营预算数据，故项目无法估测预计未来现

金流量现值。

综上分析，本次评估采用公允价值减去处置费用的净额作为委估资产组的可收回金额。

1.2公允价值减去处置费用后的净额基本模型

1.3公允价值的确定的三种途径

途径一：根据公平交易中资产组的销售协议价格减去可直接归属于该资产组处置费用后的金额确定；

途径二：不存在销售协议但存在资产组交易活跃市场的，应当按照该资产组的市场价格减去处置费用后的金额确定，资产

组的市场价格通常应当根据资产组的买方出价确定；

途径三：在不存在资产组销售协议和资产组活跃市场的情况下，应当以可获取的最佳信息为基础，估计资产的公允价值减

去处置费用后的净额。

对于公允价值减去处置费用后的净额，资产评估专业人员可以采用市场法、收益法、成本法计算包含商誉资产组或资产组

组合的公允价值。

1.4委估资产组公允价值的计算方法选用

在本评估项目中，产权持有人对委估资产组没有销售意图，不存在销售协议价格，委估资产组也无活跃交易市场，故资产评

估专业人员采用途径三对委估资产组的公允价值进行估算。

资产组的转让存在整体转让和拆整卖零转让两种方式，考虑到资产组经营单位目前的经营现状且未来不打算继续经营，故

此次采用拆整卖零转让的方式， 分别计算资产组内各资产的公允价值并扣除相应处置费用后的净额作为委估资产组的可收回

金额。

资产组拆整卖零处置公允价值的评估方法为变现价值法。

1.5资产组内各资产公允价值的计算

1.5.1无形资产

无形资产包括3项办公软件和资产组经营单位纳入本次评估范围的账外资产，截止评估基准日，账面未记录的表外资产系

资产组经营单位申报的29项软件著作权、19项商标权、onlylady.com.cn和onlylady.net.cn等12项境内域名、onlylady.co.uk和

onlylady.co.nz等13项境外域名以及7项境外域名具有使用权（由于7项境外域名的登记地均要求域名由当地公司持有以维持登

记状态，根据当地法律法规，其域名所有者无法为境外所有人。 因此，时尚锋迅委托境外域名服务托管商MarkMonitor� Inc.�代

为登记并持有，时尚锋迅拥有使用和管理以上境外域名的充分权利；一旦以上域名登记地允许境外公司持有，会立即将以上境外

域名登记到时尚锋迅名下）。 由于业务已停止，上述资产已失去原有价值。

1.5.2长期待摊费用

长期待摊费用办公室装修费用。

对于装修款，评估人员查阅了被评估单位的各项待摊费用评估基准日对应事项尚存的经济权利或费用实物载体的现状，获

取了企业提供的相关费用清单和有关合同文件，并且核实了合同、付款凭证等原始文件从而确定其存在的真实性，账面值确认

无误。

公司主要经营时尚新媒体业务，近两年受市场变化的影响，部分品牌广告主硬广投放预算缩减，广告主对品销合一的营销

效果更为看重，预算分配结构也产生了相应变化，整体从对传统广告平台的投入转向对短视频、直播等新兴广告平台的资源倾

斜，使得公司2023年前三季度业绩仍不及预期，近2年经营均处在亏损状态，根据集团战略调整考虑，对于预期无法盈利的业务，

将采取停止投资、有序退出市场的政策。 2023年10月份业务团队离职，主要客户关系无法维系，公司已停止相关业务，租赁的办

公室已提前退租，对应装修费已没有价值。

1.6处置费用

处置费用包括与资产处置有关的法律费用、相关税费、搬运费以及为使资产达到可销售状态所发生的直接费用等。

2、评估假设

2.1资产持续使用假设

资产持续使用假设是指评估时需根据被评估资产按目前的用途和使用方式、规模、频度、环境等情况继续使用，或者在有所

改变的基础上使用，相应确定评估方法、参数和依据。

2.2宏观经济环境假设

（1）国家现行的经济政策方针无重大变化；

（2）在预测年份内银行信贷利率、汇率、税率无重大变化；

（3）资产组经营单位所占地区的社会经济环境无重大变化；

（4）资产组经营单位所属行业的发展态势稳定，与资产组经营单位生产经营有关的现行法律、法规、经济政策保持稳定。

2.3交易假设

交易假设是假定所有待评估资产已经处在交易的过程中，评估师根据待评估资产的交易条件等模拟市场进行估价。 是资产

评估得以进行的一个最基本的前提假设。

2.4公开市场假设

公开市场假设是假定在市场上交易的资产，或拟在市场上交易的资产，交易双方彼此地位平等，彼此都有获得足够市场信

息的机会和时间，以便于对资产的功能、用途及其交易价格等做出理智的判断。 该假设以资产在市场上可以公开买卖为基础。

3、预测指标

根据评估人员现场了解，北京时尚锋迅信息技术有限公司主要经营时尚新媒体业务，近两年受市场变化的影响，部分品牌

广告主硬广投放预算缩减，广告主对品销合一的营销效果更为看重，预算分配结构也产生了相应变化，整体从对传统广告平台

的投入转向对短视频、直播等新兴广告平台的资源倾斜，使得公司2023年前三季度业绩仍不及预期，近2年经营均处在亏损状

态，根据集团战略调整考虑，对于预期无法盈利的业务，将采取停止投资、有序退出市场的政策。 2023年10月份业务团队离职，主

要客户关系无法维系，公司已停止相关业务。 管理层无法提供委估资产组未来相关经营预算数据，故项目无法估测预计未来现

金流量现值。

对锋讯公司商誉减值测试未涉及收益预测，不涉及预测指标。

（三）北京时欣信息技术有限公司

公司采用预计未来现金流现值的方法计算北京时欣公司资产组的可收回金额。 北京时欣公司管理层预测北京时欣资产组

不会产生现金流，因此全额计提商誉减值准备。

（四）杭州娱公文化传媒有限公司商誉减值测试过程、关键参数、主要假设、选取依据：

1、评估方法的选择及模型介绍

1.1评估方法的选择

根据《企业会计准则第8号一资产减值》与《以财务报告为目的的评估指南》的规定，资产减值测试应当估计其可收回金额，

然后将所估计的资产可收回金额与其账面价值比较，以确定是否发生减值。 资产可收回金额的估计，应当根据其公允价值减去

处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确定。 资产的公允价值减去处置费用后的净额与资产预计

未来现金流量的现值，只要有一项超过了资产的账面价值，就表明资产没有发生减值，不需再估计另一项金额。

由于资产组正常经营，且管理层提供了未来年度的经营计划，故本次评估首先测算包含商誉的相关资产组预计未来现金流

量现值。 经过测算，委估资产组预计未来现金流量现值已超过资产组的账面价值，故本次采用未来现金流量现值作为委估资产

组的可收回金额。

本次评估方法的选择与上一年度的商誉减值测试保持一致。

1.2预计未来现金流量现值评估方法（收益法）介绍

收益法是指将预期收益资本化或折现以确定评估对象价值的评估方法。 它是根据资产未来预期收益，按适当的折现率将其

换算成现值，并以此收益现值作为委托评估资产的评估价值。

1.2.1收益现值法的适用前提

（1）评估对象的未来收益可以预期并用货币计量；

（2）收益所对应的风险能够度量；

（3）收益期限能够确定或者合理预期。

1.2.2收益现值法的模型

结合本次评估目的和评估对象实际情况，采用税前企业自由现金流，根据一定的折现率折现后，得出资产组可收回金额。 计

算公式为：

资产组可收回金额=税前企业自由现金流现值－铺底营运资金；

其中：税前资产组未来现金流量＝营业收入-营业成本-税金及附加-销售费用-管理费用-研发费用-财务费用（除利息支

出）+折旧摊销－资本性支出－营运资金增加额；

铺底营运资金＝经营性流动资产－经营性流动负债。

税前企业自由现金流现值的计算公式如下：

1.2.3收益期与预测期的确定

《企业会计准则第8号一一资产减值》规定了“建立在该预算或者预测基础上的预计现金流量最多涵盖5年” 。 企业对相关

资产组在2024年至2028年各年的现金流进行了详细预计，并认为企业的管理模式、销售渠道、行业经验等相关的不可辨认资产

可以持续发挥作用，其他资产可以通过简单更新或追加的方式延长使用寿命，相关资产组2028年及以后年度达到稳定状态，实

现永续经营。 上述财务预算得到了企业管理层批准。

1.2.4税前折现率的确定

折现率，又称期望投资回报率，是将资产的未来预期收益折算成现值的比率，是基于贴现现金流法确定评估价值的重要参

数。本次评估选取与资产组经营单位类似的上市公司，按照加权平均资本成本（WACC）计算确定折现率，根据资产组经营单位

适用的所得税率最后计算确定税前折现率，具体计算公式为：

债务资本成本采用现时的平均利率水平，权数采用企业同行业上市公司平均债务构成计算取得。

权益资本成本按国际通常使用的CAPM模型求取，计算公式如下：

1.2.5包含商誉的相关资产组可收回金额的确定

根据上述测算数据，套用收益法计算公式，计算确定资产组的可收回金额。

2、主要假设

2.1一般假设

2.1.1资产持续使用假设

资产持续使用假设是指评估时需根据被评估资产按目前的用途和使用方式、规模、频度、环境等情况继续使用，或者在有所

改变的基础上使用，相应确定评估方法、参数和依据。

2.1.2企业持续经营的假设

即持有委估资产组的企业作为经营主体，在所处的外部环境下，按照经营目标，持续经营下去。 企业经营者负责并有能力担

当责任；企业合法经营，并能够获取适当利润，以维持持续经营能力。

2.1.3宏观经济环境假设

（1）国家现行的经济政策方针无重大变化；

（2）在预测年份内银行信贷利率、汇率、税率无重大变化；

（3）委估资产组所处地区的社会经济环境无重大变化；

（4）委估资产组所属行业的发展态势稳定，与资产组生产经营有关的现行法律、法规、经济政策保持稳定。

2.2特别假设

特别假设是本评估项目采用收益法评估的前提条件和限制条件，包括收益法遵循的评估假设和盈利预测基础。

（1）假设委估资产组能按照规划的经营目的、经营方式持续经营下去，其收益可以预测；

（2）假设委估资产组生产运营所耗费的物资的供应及价格无重大变化；其产出的产品价格无不可预见的重大变化；

（3）假设委估资产组管理层勤勉尽责，具有足够的管理才能和良好的职业道德，资产组经营单位的管理风险、资金风险、市

场风险、技术风险、人才风险等处于可控范围或可以得到有效化解；

（4）假设委估资产组的现金流在每个预测期间的均匀流入流出；

（5）假设公司应收款项能正常收回，应付款项正常支付；

（6）假设委估资产组运营所使用的租赁资产未来能正常续租；

（7）假设委估资产组所在单位已签订的合同、订单、框架协议在预测期内大概率能顺利执行，不存在重大合同变更、终止的

情况；

（8）假设无其他不可预测和不可抗力因素对经营造成的重大影响。

3、盈利预测

3.1营业收入

未来主要是短剧推广收入，平台推出短剧后，娱公为短剧做流量投放，按照CPS模式收费，2024年的短剧推广的收入主要取

决于短剧市场的规模和增长速度，本次2024年收入预测主要结合历史数据，短剧行业未来发展在2023年基础上考虑一定增长进

行预测，2025年及以后年度考虑增速放缓。 具体预测如下：

预测数据

年份 2024年 2025年 2026年 2027年 2028年

营业收入合计 7,021.66 8,425.99 9,268.59 10,195.45 10,705.22

3.2营业成本预测

短剧推广收入主要取决于短剧市场的规模和增长速度， 企业2023年的收入增长与短剧市场的规模增长接近， 本次预测在

2023年的收入基础上，参考短剧市场的规模增长考虑一定的增长幅度。

成本主要是流量投放成本，推广短剧的平台有抖音、快手、今日头条、小红书等。 2023年开始在需要同样投放效果的前提下，

需要加了流量投放，成本随之增加，根据与企业了解，预计未来投放成本会进一步增加，所以毛利在2023年的基础上考虑一定的

下降比例进行预测。

项目 2024年 2025年 2026年 2027年 2028年

营业收入 14,525.58 14,816.09 15,112.42 15,414.66 15,722.96

营业成本 13,554.75 14,122.92 14,546.78 14,895.41 15,219.80

毛利率： 6.68% 4.68% 3.74% 3.37% 3.20%

3.3经营费用的分析及预测

企业的经营费用主要是管理费用，管理费用由工资、办公费、折旧、中介服务费等与公司管理相关的费用组成。 本次企业在

对历史年度费用进行分析并剔除偶发性费用后结合未来经营情况进行预测。

项目/年度 2024年 2025年 2026年 2027年 2028年

管理费用 109.65 102.55 104.47 106.42 108.41

4、关键参数情况

娱公文化相关参数在收购时、以前年度以及本年度减值测试时的选取情况

年份 预测期收入平均增长率 稳定期收入增长率 预测期平均利润率 折现率

收购时

2019年

17.63% 0 24.54% 20.69%

2020年 11.66% 0 34.63% 17.09%

2021年 21.46% 0 27.38% 17.29%

2022年 7.34% 0 28.73% 16.13%

2023年 14.34% 0 3.34% 12.85%

2023年年报时的预测期增长率与以前年度存在差异，主要是短剧市场从2023年开始爆火，短剧推广行业作为产业链中的下

游行业收入规模快速增长，娱公相关的业务收入增长较快。 利润率相较以前年度的变化，主要是因为短剧推广行业竞争开始加

剧，流量投放成本增加，预期以后年度毛利较2023年度有所下降。

折现率计算方法基本一致， 主要参数如无风险收益率以10年国债到期收益率确定，β参考行业可比上市公司平均β 值及

资本结构计算确定，ERP参照国内外相关部门估算市场风险超额回报率的思路计算确定，由于基准日不一样，每年年末无风险收

益率、β 、ERP发生变化，导致折现率出现差异。

关于重要评估假设，2023年年报减值测试的假设与以前年度基本上一致。

2、结合遥望网络自身经营情况、实际经营业绩与以前年度盈利预测是否存在差异、预计未来收入和毛利率的可实现性等因

素，说明报告期内遥望网络大额亏损但你公司未计提商誉减值是否合理。

（一）遥望网络自身经营情况、实际经营业绩与以前年度盈利预测差异情况

项目 2022年预测2023年 2023年实际情况 差异率（实际-预测）

营业收入 426,374.05 427,371.48 997.43

毛利率 13.54% 0.78% -12.76%

息税前利润 30,013.99 -50,670.59 -80,684.58

2023年利润不及预期的主要原因是

1、广告代理业务毛利下降：毛利下降主要是因为平台返点政策变化。

2、社交电商业务毛利下降：①营业收入受公司直播品类变化、排期低于预期、X27� PARK等直播场景开业延后影响而有所

下降。 2023年年中抖音平台为了和美团等本地生活平台争夺流量入口资源，加大了对本地生活板块（餐饮、本地休闲消费等）的

商业化扶持力度，公司期望开拓新的细分市场，将部分直播场次内容向本地生活产品进行倾斜，但由于本地生活产品的佣金率较

其他产品明显低(一般本地生活产品佣金率不高于5%)，收益多以专场费用、坑位费用体现，因而业收入有所下降，进而影响了毛

利率。②2023年平台流量政策发生变化，减少了流量投放返点和激励政策导致流量投放成本、直播间其他费用（福利、场地、道具

等）增加，因此也影响了社交电商业务毛利。 ③由于优质IP是公司的核心资源，是公司未来的发展基础，在2023年营业收入未达

到目标的情况下，公司主播和明星IP的固定成本也影响了社交电商业务毛利。

3、期间费用相较预测增加：①遥望2023年股权激励条件达成且员工人数增加，导致人工成本增加。 ②X27� PARK项目筹备

及开业导致广告宣传费增加。 ③X27� PARK项目导致物业、水电、清洁费等均有所增加。 ④2023年差旅活动增加，差旅费和业务

招待费均有所上升。

（二）本年度预测收入及利润可实现性分析

1、企业自身采取改善措施

从上述2023年实际经营情况与2022年预测对比分析可知杭州遥望利润未达预期的原因，2024年杭州遥望已经开始采取改

善措施。 主要是针对社交电商业务直播排期不合理问题：通过增加艺人主播的矩阵直播账号方式弥补艺人主播排期不稳定的情

况，截止2023年底公司直播账号超过450个，2024年一季度末账号达到750余个。 在直播账号增加的情况下，合理安排直播排期，

增加直播场次，2024年一季度直播场次约6,000场，对比同期增长约60%，直播场次增加会促进收入增加，并且随着直播场次的

增加，相关固定人工成本等会被分摊，从而促使毛利率提升；公司积极开发遥望AIOS，以期实现公司效率提升，优化人力成本，通

过将AI应用到更多业务场景中，提升公司管理效率；公司已建立海外直播团队，预计2024年继续通过全球溯源直播进一步扩大

业务规模。

根据企业一季度数据来看，2024年社交电商收入已达到79,044.21万元， 相较2023年一季度增加80.09%， 毛利率已经达到

12.34%，社交电商有一定的季节性波动，主要增长在第四季度，预计未来毛利和收入能够实现。

2、相关行业分析

遥望网络收入占比较大的两部分业务是广告代理业务和电商直播业务。

根据2019-2023《中国互联网广告数据报告》显示互联网广告收入规模持续增长，特别是视频类互联网广告收入增长迅

速，相关数据列示如下：

年份 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年

互联网广告收入规模 4,367.00 4,972.00 5,435.00 5,088.00 5,732.00

增长率 13.85% 9.31% -6.38% 12.66%

视频类广告 548.06 903.41 1,177.22 1,171.77 1,433.00

增长率 64.84% 30.31% -0.46% 22.29%

根据《中国互联网络发展状况统计报告》显示，我国2019年-2023年电商直播行业市场规模以及网络购物用户规模都在持

续增长。 具体数据如下：

电商直播行业市场规模

年份 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年

市场规模 4,186.00 12,379.20 27,365.30 36,369.20 49,168.40

同比增长率 245.90% 195.73% 121.06% 32.90% 35.19%

网络购物用户规模

年份 2021年6月 2021年12月 2022年6月 2022年12月 2023年6月 2023年12月

网络购物用户规模 8.12 8.42 8.41 8.45 8.84 9.15

网购用户规模增长

率

3.84% 3.69% -0.12% 0.48% 4.62% 3.51%

预计未来电商直播行业市场规模

年份 2024E 2025E 2026E

市场规模 58,556.30 69,461.80 81,593.20

同比增长率 19.09% 18.62% 17.46%

根据上述分析数据可以看出2023年杭州遥望相关毛利未实现主要是因为杭州遥望自身原因，而非行业原因，未来随着杭州

遥望相关改善措施的实施，预计其利润会恢复正常水平，预计利润可以实现。

（三）报告期内遥望网络大额亏损但未计提商誉减值的合理性

根据《会计监管风险提示第 8�号一一商誉减值》中的相关规定，与商誉减值相关的前述特定减值迹象包括但不限于：（1）

现金流或经营利润持续恶化或明显低于形成商誉时的预期，特别是被收购方未实现承诺的业绩；（2）所处行业产能过剩，相关产

业政策、产品与服务的市场状况或市场竞争程度发生明显不利变化；（3）相关业务技术壁垒较低或技术快速进步，产品与服务易

被模仿或已升级换代，盈利现状难以维持；（4）核心团队发生明显不利变化，且短期内难以恢复；（5）与特定行政许可、特许经营

资格、特定合同项目等资质存在密切关联的商誉,相关资质的市场惯例已发生变化，如放开经营资质的行政许可、特许经营或特

定合同到期无法接续等；（6）客观环境的变化导致市场投资报酬率在当期已经明显提高，且没有证据表明短期内会下降；（7）经

营所处国家或地区的风险突出，如面临外汇管制、恶性通货膨胀、宏观经济恶化等。

遥望网络2022年、2023年新媒体广告营业利润分别为7,383万元与3,788万元，该业务虽然毛利率水平大幅下降，但该业务

主要依赖于公司与主要平台的长期深入的商务合作及公司自有的专业投放团队，具备规模效应，随着业务规模的上升，仍能为

公司带来稳定的收益。 且互联网广告代理业务主要是赚取差价及互联网广告平台的返点，因此公司新媒体广告业务不会因为流

量成本增加而亏损。公司在2023年商誉减值测试时考虑到互联网广告投放业务历史毛利水平在持续下降，本次在历史基础上考

虑一定下降。 互联网广告代理业务毛利参考与2023年毛利持平进行预测。

公司认为未来流量成本会越来越高，因此从23年开始就选择尝试并突破现有业务模式，提出了线下、线上融合发展的经营

战略，以拥抱AI，用科技去赋能未来的公司业务和管理，并在2023年积极进行了一些筹备和投入。 同时，公司认为优质IP是未来

公司最核心的资源，服务好、合作好这些核心IP，将有助于公司进一步发展。 但在投入过程中，由于内外部的原因，导致项目的推

进、实施进度比预期要慢，运营效率较低，产生了亏损。 但从第四季度开始公司就之前的一些投入开始慢慢进入变现期，经营性

现金流逐步回正。加上公司推崇效率、效益至上原则，陆续优化、精简了部分未盈利项目，公司整体运营效率有所提升。公司2024

年一季度社交电商业务毛利水平已经得到改善，2024年社交电商收入已达到79,044.21万元，相较2023年一季度增加80.09%，毛

利率已经达到12.34%，社交电商有一定的季节性波动，主要增长在第四季度，预计未来毛利和收入能够实现。

遥望网络2023年以前经营正常，商誉未发生减值，2023年出现亏损主要因为公司自身原因，与行业、客观环境等无关，公司

从2024年已经开始着手改善并初见效果，预计未来业绩不会持续恶化，因此虽然2023年出现亏损，存在减值迹象，但公司结合期

后经营情况和业绩趋势实施的减值测试表明商誉未发生减值，因此不计提减值是合理的。

二、会计师核查

针对前述问题，我们主要执行了以下审计程序：

1、了解、评价并测试与商誉减值相关的关键内部控制设计和执行的有效性；

2、评价商誉减值测试方法的适当性，将相关资产组实际数据与预测数据进行对比，以评价管理层对现金流量预测的可靠性

及其偏向；

3、评价管理层商誉减值测试相关的关键假设的合理性，包括：未来现金流的预测、未来增长率和适用的折现率等相关假设；

4、评价管理层聘请的商誉减值估值专家的专业胜任能力、独立性和客观性，并与估值专家进行讨论，复核估值专家对资产

组的估值方法及出具的评估报告，评价商誉减值测试的合理性；

5、复核资产组可收回金额计算是否准确，比较商誉所属资产组的账面价值与其可收回金额的差异，确认是否存在商誉减值

情况；

6、查询相关资产组所属行业的发展状况，向管理层了解营业收入增长率变动的原因以及预测营业收入数据来源；了解、分

析营业成本构成情况以及与营业收入是否存在正相关关系，分析营业成本和期间费用的预测方法是否合理；

7、向相关人员询问互联网广告代理业务的运营模式，了解投放团队的专业能力，分析该业务是否具备规模效应；

8、比较遥望网络以前年度与2023年的经营状况，分析2023年出现亏损的具体原因。向管理层询问其为扭转亏损采取的具体

措施，并从2024年一季度的实践成果来检验具体措施的有效性，从而分析公司改善经营业绩的可实现性；

通过执行以上审计程序，我们认为公司商誉减值测试选取的关键参数、主要假设、选取依据以及减值测试过程是合理的，不

同收购标的在收购时及以前年度选取的相关参数具体数值虽然不同，但是选取方法是基本一致的。 我们认为遥望网络互联网广

告代理业务具有一定的规模效应， 预计未来能为公司带来较为稳定的收益；2023年社交电商业务因直播排期未达预期、X27�

PARK等直播场景开业延后以及主播明星IP固定成本等原因导致出现亏损。遥望网络已积极采取有效措施改善经营管理并初见

效果，此业务已步入良性发展轨道。 综上所述，我们认为遥望网络商誉2023年度内存在减值迹象，但公司通过调整经营策略，期

后经营情况已明显好转,结合期后经营情况和业绩趋势实施的减值测试表明商誉未发生减值，因此遥望网络未计提商誉减值是

合理的。

问题8、2024�年 4�月 30�日， 你公司披露的《佛山遥望科技股份有限公司控股股东及其他关联方资金占用情况的专项说

明》（以下简称《资金占用专项说明》）显示，你公司其他关联方及其附属企业杭州宏臻、杭州遥羽网络科技有限公司（杭州遥

羽）、杭州闪亮时刻网络科技有限公司（以下简称“杭州闪亮时刻”）、杭州沄尚电子商务有限公司（“杭州沄尚”）报告期末存

在非经营性占用你公司资金的情况，占用余额分别为 3,250.47�万元、535.95万元、30�万元、500�万元。 报告期内，你公司接受控

股股东云南兆隆企业管理有限公司（以下简称“云南兆隆”）的财务资助2,290万元，报告期期末已附带利息向其返还 2,297.71�

万元。2024�年 5�月 15�日，你公司披露《关于〈佛山遥望科技股份有限公司控股股东及其他关联方资金占用情况的专项说明〉

的更正公告》（以下简称《更正公告》），称杭州闪亮时刻、杭州沄尚对你公司的非经营性资金占用存在商业实质，不属于严格意

义上的非经营性资金占用。

请你公司：

（1）结合杭州宏臻、杭州遥羽、杭州闪亮时刻、杭州沄尚的股权控制关系、实际控制关系等，详细说明你公司将前述四家对你

公司的非经营性资金占用认定为其他关联方及其附属企业对你公司的资金占用的理由依据， 你公司对前述四家公司关联关系

的认定是否审慎、准确。

（2）详细说明杭州宏臻、杭州遥羽、杭州闪亮时刻、杭州沄尚对你公司资金非经营性占用的具体性质以及形成原因，是否构

成《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 1�号一一主板上市公司规范运作（2023�年 12�月修订）》第六章第一节项下的

“提供财务资助” ，你公司是否履行了对外财务资助的审议及披露程序。

（3）说明《更正公告》不再认定杭州闪亮时刻、杭州沄尚与你公司的资金往来构成非经营性资金占用的原因及合理性。

（4）说明你公司 2023�年接受控股股东财务资助是否履行关联交易的审议及披露程序。

请你公司会计师、律师对前述问题进行核查并发表明确意见。

一、公司回复

1、结合杭州宏臻、杭州遥羽、杭州闪亮时刻、杭州沄尚的股权控制关系、实际控制关系等，详细说明你公司将前述四家对你

公司的非经营性资金占用认定为其他关联方及其附属企业对你公司的资金占用的理由依据， 你公司对前述四家公司关联关系

的认定是否审慎、准确。

（1）杭州宏臻

杭州宏臻的股东结构如下：

股东名称 持股比例

佛山市南海区元麒投资有限公司 49.51%

佛山遥望科技股份有限公司 40.50%

印培芳 2.50%

刘伟 2.50%

张驰 2.50%

张纯 2.50%

合计 100.00%

杭州宏臻的股权结构较分散，公司持有杭州宏臻40%的股权，为杭州宏臻第二大股东，与第一大股东持股比例仅差9.01%，

两者均无法对杭州宏臻实现控制，杭州宏臻为无控股股东及无实际控制人的状态，但公司能对杭州宏臻施加重大影响，根据《企

业会计准则第 36�号－－关联方披露》第四条的有关规定，杭州宏臻属于公司关联方。

（2）杭州遥羽

杭州遥羽的股东结构如下：

股东名称 持股比例

杭州创享共盈管理咨询合伙企业（有限合伙） 60.00%

杭州遥望网络科技有限公司 40.00%

合计 100.00%

杭州遥羽原为本公司子公司杭州遥望之控股子公司,2021年3月,杭州遥羽其他股东对其增资,导致公司对其持股比例下将

至40%。 杭州遥羽股权结构较简单，第一大股东杭州创享共盈管理咨询合伙企业（有限合伙）（以下简称“杭州创享”）持股

60%，公司控制剩余40%的股权。 杭州创享有两名合伙人，章硕雷持有51%份额且担任执行事务合伙人，习国泰持有剩余49%的

份额。因此，杭州创享为杭州遥羽的控股股东，章硕雷为杭州遥羽的实际控制人。虽然，第一大股东杭州创享能实现对杭州遥羽的

控制，但公司对杭州遥羽的重要事项也能实现影响（重要事项须经代表三分之二以上表决权的股东通过）。 因此，公司能对杭州

遥羽施加重大影响。 根据《企业会计准则第 36�号－－关联方披露》第四条的有关规定认定杭州遥羽为公司关联方。

（3）杭州闪亮时刻

杭州闪亮时刻的股东结构如下：

股东名称 持股比例

贾珊 65.00%

杭州遥望网络科技有限公司 35.00%

合计 100.00%

公司持有杭州遥望99.8999%的股权，公司可通过控股子公司杭州遥望间接控制杭州闪亮时刻35%的股权。 杭州闪亮时刻第

一大股东贾珊持股65%，公司通过控股子公司杭州遥望控制剩余35%的股权。因此，贾珊为杭州闪亮时刻的控股股东及实际控制

人。虽然，第一大股东贾珊能实现对杭州闪亮时刻的控制，但公司对杭州闪亮时刻的重要事项也能实现影响（重要事项须经代表

三分之二以上表决权的股东通过）。 因此，公司能对杭州闪亮时刻施加重大影响。 根据《企业会计准则第 36�号－－关联方披

露》第四条的有关规定认定杭州遥羽为公司关联方。

（4）杭州沄尚

杭州沄尚的股东结构如下：

股东名称 持股比例

杭州诚宸企业管理咨询有限公司 70.00%

杭州沄枫网络科技有限公司 20.00%

浙江游菜花网络科技有限公司 10.00%

合计 100.00%

杭州沄尚股权结构较为简单， 公司控股子公司杭州遥望持有浙江游菜花网络科技有限公司（以下简称“杭州游菜花”）

100%的股权，公司通过间接持股的方式能控制杭州沄尚10%的股权，杭州沄尚第一大股东杭州诚宸企业管理咨询有限公司（以

下简称“杭州诚宸”）持有70%股权，剩余另外一个股东持有20%股权。 根据企信网查询得知，杭州诚宸有两名股东，叶苗福及李

俊文分别持有杭州诚宸50%的股权，均不能对杭州诚宸实现控制。 因此，杭州诚宸为杭州沄尚的控股股东，杭州沄尚无实际控制

人。杭州诚宸企业管理咨询有限公司能对杭州沄尚实现控制，杭州沄尚为公司与其他合作方共同设立的联营企业，公司依据《会

计准则36号》第四条的有关规定认定杭州沄尚为公司关联方。

公司对前述四家公司关联关系的认定是符合企业会计准则规定的，是审慎的、准确的。

2、详细说明杭州宏臻、杭州遥羽、杭州闪亮时刻、杭州沄尚对你公司资金非经营性占用的具体性质以及形成原因，是否构成

《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 1�号一一主板上市公司规范运作（2023�年 12�月修订）》 第六章第一节项下的

“提供财务资助” ，你公司是否履行了对外财务资助的审议及披露程序

杭州宏臻、杭州遥羽、杭州闪亮时刻、杭州沄尚对公司资金非经营性占用的具体性质以及形成原因如下：

（1）杭州宏臻

2022年，公司在对杭州宏臻代管鞋类存货实施 2022�年度盘点的过程中发现，2022年末账面净值为6,543.77万元（账面原

值9,410.75万元、跌价准备2,866.98万元）的鞋类存货无法找到实物，但杭州宏臻并未向公司提交与上述存货相关的代销清单并

与公司结算相关货款。经过与杭州宏臻的反复沟通、核对，杭州宏臻确认其未及时与公司结算该部分存货对应的货款。公司经与

杭州宏臻核对确认，杭州宏臻在 2021年和2022年期间遗漏提供部分代销存货的代销清单，涉及女鞋商品 633,258双，总计不含

税货值94,107,460.17元，造成代销商品款项未能及时结算。针对以上情况，为最大限度维护上市公司全体股东的利益，经公司与

杭州宏臻结合双方原合作协议条款进行协商， 杭州宏臻同意就上述未及时提供代销清单造成未结转差额按货品含税原值106,

341,429.99元向公司进行补偿，加之由此产生的品牌使用费 5,317,071.50元（106,341,429.99*5%）。 杭州宏臻合计需向公司

补偿111,658,501.49元。

（2）杭州遥羽

杭州遥羽原为杭州遥望的控股子公司,期间杭州遥望对杭州遥羽有业务投入，账面以往来款形式体现，杭州遥羽主营直播

电商业务（淘客联盟）业务，2021年3月,杭州遥羽其他股东对其增资,导致杭州遥望对其持股比例下降,由控制转为重大影响。

2021年-2023年期间杭州遥羽已通过业务开展归还部分款项，截至2023年12月31日，遥望网络对杭州遥羽的其他应收款余额为

535.95万元，该款项原为在合并报表范围期间内杭州遥望提供用于开展淘宝直播电商业务的内部业务款形成。 杭州遥羽对公司

的应付款是基于当年杭州遥羽为公司合并报表范围内子公司而对其进行业务投入所产生的， 并不是出表后公司对其新增的财

务资助，上述是历史遗留问题。 在杭州遥羽出表时，由于公司对规则理解的不透彻，未能认识到上述应付款随着合并报表范围的

变化而产生性质上的变化，未能认识到上述应付款在杭州遥羽出表后构成财务资助，因此公司并未及时履行相应的审议程序和

披露义务。 公司主观上并不存在提供财务资助的故意，后续公司也将通过采取加大催收的力度来追缴欠款，确保上市公司全体

股东的利益。 该公司计划继续通过业务盈利及与杭州遥望继续开展业务来归还剩余款项，预计在2024年内归还剩余款项。

（3）杭州闪亮时刻

闪亮时刻主要从事主播孵化和艺人矩阵号直播相关业务，因开展业务合作需要，杭州遥望于2023年11月向其支付合作款项

30万元，2024年一季度闪亮时刻已与我司就主播服务业务进行结算，结算金额超过30万元，上述业务合作款已全部消耗。

（4）杭州沄尚

杭州沄尚与公司孙公司游菜花于2022年4月签署独家合作协议，对其被授权的马克华菲品牌服装进行供应链合作，合作期

自2022年4月1日至2027年3月31日。 之后，游菜花投资1000万元用于合作项目，因合作业务带来的全部收益在扣除相应的运营

成本后所得的净收益，游菜花享有13%的分配权。

该项目合作为服装供应链的合作，后因发现该项目资产较重，利润的表现形式更多集中在存货资产上，现金分配能力不足，

但基于杭州沄尚在服装供应链领域有多年经验和较强优势，我司拟大力发展服装直播业务，为保持双方长期合作，经协商一致

于2023年10月31日终止原协议，并约定将1000万元合作款项性质予以变更，其中500万元作为游菜花对沄尚的增资入股款，作

为对该项目的长期投资，剩余500万元继续作为项目合作款项，并约定该合作款项可以冲抵游菜花向沄尚采购商品的应付款，若

未冲抵完毕沄尚须根据协议约定按期归还合作款项。 截至2024年5月31日，沄尚已退回30万元合作款项。

前述杭州宏臻、杭州闪亮时刻、杭州沄尚等三家公司欠款均是在开展公司主营业务过程中产生的关联方欠款，具有真实的

商业基础，不属于《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 1�号一一主板上市公司规范运作（2023�年 12�月修订）》第六

章第一节项下的“提供财务资助”的情形，因此不构成“提供财务资助” ，无需履行对外财务资助的审议及披露程序。

3、说明《更正公告》不再认定杭州闪亮时刻、杭州沄尚与你公司的资金往来构成非经营性资金占用的原因及合理性

基于（2）回复可以看出，公司与杭州闪亮时刻、杭州沄尚公司的资金往来确有业务基础及业务实质，由于公司对相关规则

理解得不透彻，造成公司原先将杭州闪亮时刻及杭州沄尚这两笔资金往来列示在《佛山遥望科技股份有限公司控股股东及其他

关联方资金占用情况的专项说明》中并不准确。 相关公告披露后，公司经过更加深入地研究学习《上市公司监管指引第8号一一

上市公司资金往来、对外担保的监管要求》(证监会公告[2022]26号)和《深圳证券交易所上市公司自律监管指南第1号一一业务

办理》的相关规定，认为前述两笔资金往来实质上属于经营性往来，不构成非经营性资金占用，为保证信息披露的准确性，因此

出具《更正公告》，不再将杭州闪亮时刻、杭州沄尚与公司的资金往来认定为非经营性资金占用。

4、说明你公司 2023�年接受控股股东财务资助是否履行关联交易的审议及披露程序

公司2023年接受控股股东财务资助事项已经公司董事会审议通过，关联董事回避表决，独立董事发表了事前认可和独立意

见，公司及时履行了信息披露义务；该事项并经公司股东大会审议通过，关联股东回避表决，公司及时将股东大会决议结果予以

公告。 因此，本次财务资助已履行关联交易的审议及披露程序。 具体如下：

2021年8月27日，公司召开第四届董事会四十次会议，以5票同意、0票反对、0票弃权审议通过了《关于接受控股股东财务资

助的议案》，关联董事于洪涛、李刚回避了表决，公司独立董事就本次关联交易发表了事前认可和独立意见。 为提高融资效率，支

持公司发展，补充公司流动资金，公司控股股东云南兆隆企业管理有限公司拟向公司提供总额不超过50,000万元人民币的财务

资助，有效期限为2年，资助金额在总额度内可于有效期内循环使用。具体内容详见公司于2021年8月30日披露的《关于接受股东

财务资助的关联交易公告》（公告编号：2021-085）。

2021年11月8日，公司召开2021年第四次临时股东大会，审议并通过《关于接受控股股东财务资助的议案》。 关联股东云南

兆隆企业管理有限公司、LYONE� GROUP� PTE.LTD.、 李刚对本议案回避表决。 具体内容详见公司于2021年11月9日披露的

《2021年第四次临时股东大会决议公告》（公告编号：2021-110）。

公司2023年接受上述股东财务资助2,290万元，在有效期内，上述资助金额也未超过额度，无需再召开董事会进行审议披

露。

二、会计师核查

针对前述问题，我们主要执行了以下审计程序：

1、通过企查查等查询杭州宏臻、杭州遥羽、杭州闪亮时刻、杭州沄尚与公司之间的股权关系，向相关人员询问前述四家公司

的个人投资者与公司关键管理人员是否存在例如关系密切的家庭成员等关系；

2、了解杭州宏臻、杭州遥羽、杭州闪亮时刻、杭州沄尚与公司发生资金往来的原因，检查资金往来发生的相关合同、付款审批

单、银行回单等资料验证形成过程；

3、比对《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 1�号一一主板上市公司规范运作（2023�年 12�月修订）》中规定“提

供财务资助”的情形与公司与杭州宏臻等四家公司资金往来形成的过程，分析判断前述资金往来是否属于提供财务资助；

4、学习研究中国证券监督管理委员会发布的《上市公司监管指引第8号一一上市公司资金往来、对外担保的监管要求》(证

监会公告[2022]26号)和深圳证券交易所发布的《深圳证券交易所上市公司自律监管指南第1号一一业务办理》对于非经营性资

金占用的相关规定，分析判断前述资金往来是否属于非经营性资金占用。

通过执行以上审计程序，我们认为杭州宏臻、杭州闪亮时刻、杭州沄尚是公司的关联方，公司与这三家公司的资金往来不构

成财务资助，无需履行对外财务资助的审议及披露程序；2021年3月，杭州遥羽其他股东对其增资,导致杭州遥望对其持股比例

下降,由控制转为重大影响，公司与杭州遥羽的资金往来转变为财务资助，公司应在此时履行对外财务资助的审议及披露程序。

公司与杭州宏臻、杭州遥羽之间的资金往来事实上构成非经营性资金占用，与杭州闪亮时刻、杭州沄尚之间的资金往来实质上

属于经营性往来，公司出具《更正公告》是合理的。

三、律师核查

上海君澜律师事务所认为：“根据《会计准则36号》的规定，公司基于谨慎性原则将上述四家企业认定为关联方。因此，公司

于2024年4月30日将前述四家对公司的非经营性资金占用认定为其他关联方及其附属企业对公司的资金占用，公司对前述四家

公司关联关系的认定是符合《会计准则36号》及《上市规则》的规定，是审慎的、准确的。 杭州宏臻、杭州闪亮时刻及杭州沄尚对

公司资金占用的形成原因具有商业合理性，性质确定也符合《上市规则》《自律监管指引》等相关规定，不构成“提供财务资

助” ，无需按照对外财务资助的标准履行审议及披露程序。 杭州遥羽在出表后被动形成“财务资助” ，公司主观上并不存在提供

财务资助的故意，上述财务资助是被动形成的，后续公司也将通过采取加大催收的力度来追缴欠款，确保上市公司全体股东的

利益。《更正公告》不再认定杭州闪亮时刻、杭州沄尚与公司的资金往来构成非经营性资金占用的原因具有合理性，符合《自律

监管指引》及《上市规则》等规定。 公司2023年接受控股股东财务资助已经履行关联交易的审议及披露程序。 ”

特此公告。

佛山遥望科技股份有限公司董事会

2024年6月17日

(上接B055版）


