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端午档新片丰富

带热暑期观影消费

●本报记者 杨梓岩

端午假期来临， 不少观众再度走进影院，开

启假期观影消费。 据灯塔专业版数据，截至6月7

日，2024年端午档（6月8日-6月10日）档期内预

售票房突破1.3亿元，《谈判专家》《扫黑·决不放

弃》《我才不要和你做朋友呢》三部影片档期预

售票房均超过3000万元，暂列前三名。 今年共10

部影片定档端午，类型丰富、题材多样。业内人士

认为，端午假期虽然不长，但新片供给充沛，作为

暑期档前奏，有望点燃暑期影视市场。

暑期档前奏

“端午档虽假期不长，又临近暑期，学生将

陆续放假，因此作为暑期档的前奏，承担着带

热暑期大盘的作

用。 ” 猫眼研究院

高级分析师尹腾宇

告诉中国证券报记

者， 近几年端午档

定档影片均较多，

今年影片定档为正

常水平。

从题材来看，

相比于五一档和去

年端午档， 今年端

午档的新片数量不

算少。 在类型上，端

午档新片涵盖喜

剧、悬疑、犯罪、剧

情等， 端午档叠加

高考季， 青春题材

电影也未在档期内

缺席， 其中有多部

电影热度较高。

重点国产片中，《扫黑·决不放弃》为近几年

热门“扫黑”题材，猫眼数据显示，其关注度为档

期最高， 预售票房也位列端午档第一梯队；《我

才不要和你做朋友呢》为青春喜剧类型影片，青

春题材对年轻、学生群体吸引力强，且有2020年

同名爆款剧集IP支撑，关注度较高。《谈判专家》

为双影帝刘青云和吴镇宇主演港片，在华南地区

受关注度高。

此外，近年来端午档也是动画影片上映的重

点档期。灯塔专业版数据分析师陈晋告诉中国证

券报记者， 去年端午档上映的动画片数量比较

多， 今年端午假期在时间上与儿童节比较接近，

预计在今年六一儿童节票房表现优异的动画片

《哆啦A梦：大雄的地球交响乐》《加菲猫家族》

也将在端午档有一定的市场空间，满足带小孩的

家庭观众观影需求。

观影选择更多元

去年端午档现象级影片《消失的她》以一己

之力将暑期档热度提前至端午，而从预售情况来

看，今年端午档暂未出现现象级商业大片。

猫眼研究院高级分析师张彤告诉中国证券

报记者，去年端午档的重点影片有《消失的她》

和《我爱你！ 》，由于《消失的她》分走该档期

56%的票房，所以留给“腰部” 影片的排片份额

很有限。 尽管去年端午档也有10部新片上映，但

实际上观众的观影选择并不多。

目前看来，今年端午档以“中腰部” 影片为

主，涵盖了犯罪、喜剧、战争、家庭、悬疑、动画等

多个类型，国产片与进口片同台竞技，给观众充

分的选择空间，但目前还没能看到一部超头部的

影片。

“商业大片制作成本高、 周期长， 产量较

少， 一般会选择春节、 国庆和暑期等重点档

期。” 尹腾宇分析认为，目前暑期档定档影片数

量较少，预计接下来会有更多重磅影片定档暑

期。 在档期缺乏商业大片的市场环境下，小而

美（小体量高口碑）及“腰部” 重点影片会有

更好的票房释放空间，通过长线放映收获高于

预期的总票房。

陈晋认为，今年以来电影市场档期效应依然

显著，春节档、清明档均创造历史最高票房成绩，

五一档票房也进入了影史前三， 其中喜剧片、动

画片表现亮眼，深受家庭观众的喜爱，这说明合

家欢观影的刚需在大档期更显著，今年端午档供

应的家庭片、喜剧片、动画片内容供应充足，观众

选择更为多元。

头部企业竞相布局

相比五一档，今年端午档影视头部企业竞争

更为激烈。 从主投主控来看，联瑞影业、万达电

影、光线影业、儒意影视等均参与到跨度仅3天的

端午档。

《谈判专家》由联瑞影业主投。 五一档中，

联瑞影业参与出品的《九龙城寨之围城》，累计

票房已破6.6亿元。端午档上映的《谈判专家》同

为港片， 目前市场期待值较高。 《扫黑·决不放

弃》关联17家出品方、发行方，其中包括春秋时

代、光线影业。 《我才不要和你做朋友呢》出品

方包括万达电影、儒意影视、横店影视，还吸引

了华策电影、金逸电影、欢瑞世纪等影企联合参

与出品。

华西证券研报分析认为，多部影片将在3天

的端午节假日内集中上映，《扫黑·决不放弃》

《我才不要和你做朋友呢》《走走停停》《美国

内战》《疯狂的麦克斯：狂暴女神》等佳作竞逐

端午档，看好端午假期电影票房表现，院线热度

有望延续至暑期档。

此外，随着电影市场复苏，相关公司业绩正

在持续修复。例如，阿里影业2024财年财报显示，

受益于电影和演出行业的蓬勃发展及业务结构

的多元化布局，截至2024年3月31日，阿里影业

实现收入约人民币50.36亿元，同比增长44%；经

调整EBITA连续4年实现盈利， 盈利约人民币

5.04亿元，同比增长61%。 2024财年，阿里影业电

影投资制作及宣发收入约人民币20.72亿元，同

比增长69%；电影票务及科技平台收入约人民币

9.2亿元， 同比增长76%；IP衍生品及创新业务收

入约人民币10.53亿元，同比增长9%。

夏日文旅消费旺 出境游热度大增

端午假期再度点燃

文旅消费热。 中国证券

报记者从国铁集团获

悉，6月7日至11日， 全国

铁路预计发送旅客7400

万人次， 日均发送旅客

1480万人次。 多家在线

旅行平台数据也显示，

端午假期文旅预订单量

同比增长接近70%，“国

潮”“寻味”“民俗” 成

为端午假期消费者主要

的旅行选择。

作为暑期出游高峰

的开端， 端午小长假为

各地文旅打好暑期旺季

“前哨” ，暑期国内旅游

产品预订量较去年同期

显著增长， 暑期出境游

订单量有望同比增长

100%。

●本报记者 杨梓岩

端午游出“新花样”

中国证券报记者6月7日从国

铁集团获悉，为期5天的铁路端午

小长假运输已启动， 自6月7日至

11日， 全国铁路预计发送旅客

7400万人次， 日均发送旅客1480

万人次，6月8日为客流最高峰日，

预计发送旅客约1700万人次。 国

铁集团运输部负责人告诉中国证

券报记者，从铁路12306预售情况

来看， 今年端午小长假铁路客流

以探亲流、旅游流为主。

端午假期旅游市场迎来预订

热潮。 中国证券报记者从美团获

悉， 端午假期文旅预订单量同比

增长接近70%，北京、西安、成都、

武汉等地成为热门旅游目的地。

各类新玩法涌现，其中“国潮

端午”成为假期出游主题。汉服妆

造约拍、汉服主题酒店、国潮主题

餐厅、 园林茶馆点茶……新中式

游热潮下， 国潮元素进一步渗透

到本地生活的方方面面。 在端午

民俗氛围之下，北京、西安、南京

等文化名城， 成为假期沉浸式体

验新中式游的好去处。

以西安为例，中国证券报记者

了解到，端午假期西安各大景区将

推出丰富多彩的文旅活动以及优

惠措施，助推新中式游热潮。 在唐

文化旅游标志性景区华清宫，游客

在木华水清门前独立背诵 《长恨

歌》全文，即可免费入园参观。

赛龙舟、吃龙舟饭、品尝各地

风味粽子……端午假期， 许多小

城小镇将以各类民俗体验活动，

吸引更多周边城市游客前来短途

游。 龙舟文化浓厚的广东佛山凭

借其非物质文化遗产项目 “叠滘

赛龙舟” 成为今年端午假期的热

门民俗小城。 据美团数据，端午假

期当地文旅预订单量同比增长超

过80%。

此外，随着“体重达标” 的小

龙虾陆续上市， 吃虾成为端午出

游的理由之一。 中国证券报记者

从去哪儿获悉，湖北潜江、荆州，

江苏淮安盱眙， 湖南益阳等小龙

虾产地迎来 “吃虾族” ，5月下旬

至端午节， 酒店预订量同比增长

三成以上。

暑期旅游热度高

作为暑期出游高峰的开端，

端午小长假为各地文旅打好暑期

旺季“前哨” 。

暑假周期长，消费需求旺，旅

游频次高， 不少热门目的地甚至

可以迎来长达三个月的旅游旺

季。 据中国旅游研究院综合测算，

去年暑期（6月-8月）国内旅游人

数达18.39亿人次， 暑期旅游热度

显著高于2019年同期， 许多景区

接待游客人数达到历史最高水

平。 今年暑期旅游市场能否延续

去年热度，引发各界关注。

携程数据显示，截至目前，暑

期国内旅游产品预订量比去年同

期已经显著增长。 暑期长线游也

迎来预订高峰， 长线游目的地仍

不乏“爆款” 。

北京、上海、贵阳等地成为暑

期国内旅游热门目的地。 以贵阳

为例， 近期凭借万人 “路边音乐

节” ，贵州省以及贵阳市旅游热度

大幅提升， 携程平台上贵阳暑期

旅游订单同比增长174%。 今年热

播的电视剧《我的阿勒泰》则进

一步带动新疆旅游。 截至目前，新

疆多地旅游订单增长显著，5月下

旬以来阿勒泰地区包车游产品预

订量同比增长181%。

从旅游消费人群来看，今年

暑期“00后” 消费群体增长最为

显著， 其旅游预订量同比增长

78%。 暑假也是亲子游、研学游

的旺季。 携程平台上，暑期国内

游亲子人群占比近半，暑期亲子

自驾订单占比超过4成。 研学游

更是延续去年暑期“一位难求”

的火爆，携程游学平台研学产品

的预订量已经与去年持平。 从花

费来看，今年暑期国内研学游产

品的人均费用相较2019年降低

了10%。

携程研究院行业分析师方泽

茜告诉中国证券报记者，“00后”

覆盖高考生、 大学毕业生等学生

群体，今年暑期“00后” 的旅游订

单占比从去年的9%增至12%，学

生群体在暑期旅游市场的重要性

进一步提升。

出境游产品丰富

暑期出境游产品也进入预订

高峰期。 出境游上市龙头众信旅

游方面向中国证券报记者表示，

公司暑期出境游产品丰富度较去

年同期提升约45%，欧洲产品丰富

度提升最为明显。 截至目前，暑期

出境游报名人数已与去年同期持

平。 伴随着免签短途目的地持续

收客， 预计2024年暑期出境游人

次较去年将提升100%。

携程平台数据也显示， 截至

目前， 暑期出境度假产品预订量

同比增长近乎翻倍； 暑期出行的

签证办理量较去年增长1.5倍；暑

期包车相关的出境游订单量同比

上涨约70%；出境游接送机订单量

同比增长80%。

从目的地来看， 受近期日元

汇率影响，中国游客热衷“跟着汇

率去旅行” 。 今年第二季度，携程

平台上日本签证办理量同比增长

5倍。 叠加今年欧洲杯和奥运会的

举办， 欧洲产品的关注度也持续

高涨。 当前预订暑期奥地利、德国

的旅游产品订单量同比增长均超

2倍，瑞士、意大利、西班牙、法国

订单量增长超1倍。

此外， 伴随着向我国免签的

“朋友圈” 国家不断扩容，马尔代

夫、 阿联酋等目的地均成为我国

游客免签入境的目的地国家，越

来越多的游客选择在暑期来一场

说走就走的旅行。

航班运力恢复， 长线机票降

价也为暑期出境游添上 “一把

火” 。多数长线出境游的旅客已经

提前订下行程， 携程机票数据显

示，今年暑运，旅客长线出境游搜

索指数较去年同期上升22%。长线

出境游票价也有所回落， 整体票

价较去年同期下降12%。

近三年净利复合增长率近26%

深市绿色低碳公司

解析增长“密码”

●本报记者 黄灵灵

6月6日，深交所以“能源革命焕新机” 为主题，组

织国轩高科、吉电股份、科士达、上能电气召开集体业

绩说明会。 各家公司董事长、总经理、财务负责人、董

事会秘书等核心成员积极解析公司成长 “密码” ，坦

诚回应投资者关切。

记者了解到，目前，深交所汇聚了近330家绿色低

碳领域上市公司，总市值超5.5万亿元，占深市上市公

司总市值的18%。近三年，深市绿色低碳领域上市公司

营业收入复合增长率达24.15%，净利润复合增长率达

25.71%，在助力构建清洁低碳、安全高效的新型能源

体系方面发挥积极作用。

一季度业绩亮眼

此次参加业绩说明会的公司，有的是能源市场的

“老将” ，有的是新能源领域的“新兵” ，但都不约而

同瞄准并站上了绿色低碳的“风口” ，乘势而上建立

起竞争优势，在实现自身成长的同时，推动能源革命

焕发新活力。

上能电气是储能变流器头部供应商， 今年一季

度，公司实现营收7.11亿元，同比增长14.71%；实现净

利润约5109万元，同比增长39.91%。

“2023年及今年第一季度公司营业收入和净利

润同比大幅增长，主要是由于国家光伏和储能业务项

目装机容量大幅增加，公司紧抓行业机遇，迅速扩大

销售规模。 同时，通过研发和商务降本，提升了主营

业务的毛利率。 ” 上能电气副总经理、首席技术官李

建飞说。

吉电股份今年一季度也取得了创纪录的好业绩，

公司主要业务涉及新能源、氢能、综合智慧能源及火

电、供热、电站服务等领域。 2023年公司归母净利润首

次突破9亿元，创历史新高，且连续两年涨幅超过30%；

今年一季度延续良好发展势头， 实现归母净利润逾6

亿元，再创同期最好水平。

当被问及2024年经营预期时，吉电股份董事长杨

玉峰表示，公司2023年新增装机容量105万千瓦，主要

在2023年下半年投产，2024年全年运行， 会增强公司

效益。 2024年新投产的新能源项目也将提供效益增长

支撑，从2024年一季度经营结果看，公司新能源板块

表现优于去年同期。

做大技术“鱼池”

在业绩说明会上，多家公司透露了新技术布局进

展。 这些公司在做强主业的同时，主动探索前沿技术，

做大技术“鱼池” ，积极寻找未来增长空间。

国轩高科是国内动力电池产业中最早进入资本

市场的新能源企业之一。 今年一季度，公司实现营收

75.08亿元，同比增长4.61%，扣非归母净利润同比增

长195.26%。

近年来，公司积极探索固态电池技术。 国轩高科

董秘汪泉介绍，公司目前已实现车规级全固态电池制

备及基础性能验证，电芯能量密度可达350Wh/kg，是

全固态电池从0到1的突破， 成功通过严苛的200摄氏

度热箱测试，为高比能、高安全电池体系提供了新的

实现路线。

同时，国轩高科将动力电池向低空领域延伸。“目

前公司已对接国内外头部低空飞行客户，合作进展顺

利。 ”汪泉说道，eVTOL电池的需求有“三高一快” 的

特点，即高比能、高功率、高安全和快充，公司针对

eVTOL电池要求进行精准开发和应用布局，目前在研

电池能量密度大于320Wh/kg，且均可实现12-20C高

倍率放电，满足起降期间大功率要求。

掘金海外市场

新能源公司出海已成为大势所趋， 深市绿色低

碳公司也不甘为人后， 积极布局海外市场并取得长

足发展。

“2023年，公司境内与海外业务实现双增长，出口

业务占比首次超过国内业务。 ”科士达副总经理、董秘

范涛表示，随着“双碳” 目标的提出，全球各国由政府

主导推进新能源布局，很多方面都有绿色通道；在全

球多个国家和地区，光伏和储能等新能源业务都有政

策补贴。 在后续市场开发过程中，政策推动加之市场

需求旺盛，市场整体空间较大。

科士达主营数据中心及新能源领域核心设备及

系统方案。 2023年，公司营业收入约54.4亿元，同比增

加23.61%；归母净利润约8.45亿元，同比增加28.79%。

当前， 新能源公司出海面临一些国际扰动因素，

但这并没有影响头部公司全球化布局的决心。 “国际

合作的持续深化， 将全球电动化产业推到了新的高

度。 中国新能源汽车产业的进步全球有目共睹，产业

链全球化协同发展过程中，世界离不开中国的产品。 ”

汪泉说道。

据了解，国轩高科海外市场布局较早，目前已经

形成了亚太、欧非和美洲三大海外业务板块，并拥有

TATA、Ebusco等较为牢固的海外客户； 公司海外产

业链布局完善并有序推进，已在德国、泰国、美国硅谷

等地完成部分PACK线的投产； 公司电池产品全面覆

盖磷酸铁锂、 磷酸锰铁锂和三元等多种材料体系，能

契合海外市场各类整车与储能客户的需求。

“国轩高科始终将全球化作为公司重要的发展战

略有序推进， 并在此过程中形成一些独有的特点，这

些因素将推动公司全球化战略在未来取得进一步发

展。 ”汪泉说。

北京市一影城内 本报记者 杨梓岩 摄

贵州遵义赤水河畔民宿区 本报记者 杨梓岩 摄


