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Disclosure

融资融券客户信用证券账户的市值合并计算到该投资

者持有的市值中，证券公司转融通担保证券明细账户的市值

合并计算到该证券公司持有的市值中。

６

、网上投资者缴款

投资者申购新股摇号中签后，应依据

２０２４

年

５

月

３０

日（

Ｔ＋

２

日）公告的《网上摇号中签结果公告》履行缴款义务，网上投

资者缴款时，应遵守投资者所在证券公司相关规定。

２０２４

年

５

月

３０

日（

Ｔ＋２

日）日终，中签的投资者应确保其资金账户有足

额的新股认购资金，不足部分视为放弃认购，由此产生的后

果及相关法律责任，由投资者自行承担。

网上投资者连续

１２

个月内累计出现

３

次中签后未足额缴

款的情形时，自结算参与人最近一次申报其放弃认购的次日

起

６

个月（按

１８０

个自然日计算，含次日）内不得参与新股、存

托凭证、可转换公司债券、可交换公司债券网上申购。 放弃认

购的次数按照投资者实际放弃认购新股、存托凭证、可转换

公司债券与可交换公司债券的次数合并计算。

７

、本次发行可能出现的中止情形详见“四、中止发行”。

８

、本公告仅对股票发行事宜扼要说明，不构成投资建议。

投资者欲了解本次发行的详细情况，请仔细阅读

２０２４

年

５

月

２４

日（

Ｔ－２

日）披露于中国证监会指定网站（巨潮资讯网，网址

ｗｗｗ．ｃｎｉｎｆｏ．ｃｏｍ．ｃｎ

；中证网，网址

ｗｗｗ．ｃｓ．ｃｏｍ．ｃｎ

；中国证券网，

网址

ｗｗｗ．ｃｎｓｔｏｃｋ．ｃｏｍ

；证券时报网，网址

ｗｗｗ．ｓｔｃｎ．ｃｏｍ

；证券

日报网，网址

ｗｗｗ．ｚｑｒｂ．ｃｎ

；经济参考网，网址

ｗｗｗ．ｊｊｃｋｂ．ｃｎ

）上

的 《宁波利安科技股份有限公司首次公开发行股票并在创业

板上市招股说明书》（以下简称“《招股说明书》”）全文，特别是

其中的“重大事项提示”及“风险因素”章节，充分了解发行人

的各项风险因素，自行判断其经营状况及投资价值，并审慎做

出投资决策。 发行人受到政治、经济、行业及经营管理水平的

影响，经营状况可能会发生变化，由此可能导致的投资风险应

由投资者自行承担。

９

、本次发行股票的上市事宜将另行公告。 有关本次发行

的其他事宜， 将在 《中国证券报》《上海证券报》《证券时报》

《证券日报》和经济参考网上及时公告，敬请投资者留意。

释义

在本公告中，除非另有说明，下列简称具有如下含义：

利安科技

／

发行人

／

公司

指宁波利安科技股份有限公司

中国证监会 指中国证券监督管理委员会

深交所 指深圳证券交易所

中国结算深圳分公

司

指中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司

保荐人（主承销商）

／

海通证券

指海通证券股份有限公司

本次发行

指宁波利安科技股份有限公司首次公开发行

１

，

４０６．００

万股人民币普通股（

Ａ

股）并在创业板上市之行为

网上发行

指本次发行中通过深交所交易系统向持有深圳市场非

限售

Ａ

股股份和非限售存托凭证总市值的社会公众投

资者按市值申购方式直接定价发行

１

，

４０６．００

万股人民

币普通股（

Ａ

股）之行为

投资者

２０２４

年

５

月

２８

日（

Ｔ

日）前在中国结算深圳分公司开立证

券账户并开通创业板交易权限且在

２０２４

年

５

月

２４

日

（

Ｔ－２

日）前

２０

个交易日（含

Ｔ－２

日）日均持有深圳市场

非限售

Ａ

股股份和非限售存托凭证一定市值的投资者，

并且符合 《深圳市场首次公开发行股票网上发行实施

细则》（深证上［

２０１８

］

２７９

号）的规定。 投资者相关证券

账户开户时间不足

２０

个交易日的， 按

２０

个交易日计算

日均持有市值。 其中，自然人需根据《深圳证券交易所

创业板投资者适当性管理实施办法 （

２０２０

年修订）》等

规定已开通创业板市场交易权限（国家法律、法规禁止

购买者除外）

Ｔ

日

指本次网上定价发行申购股票的日期，即

２０２４

年

５

月

２８

日

元 指人民币元

一、发行价格

（一）发行价格的确定

发行人与保荐人（主承销商）综合考虑发行人所处行业、

市场情况、同行业上市公司估值水平、募集资金需求及承销

风险等因素， 协商确定本次网上发行的发行价格为

２８．３０

元

／

股。 此价格对应的市盈率为：

（

１

）

１６．８０

倍 （每股收益按照

２０２３

年度经会计师事务所依

据中国会计准则审计的扣除非经常性损益后归属于母公司

股东净利润除以本次发行前总股本计算）；

（

２

）

１５．７７

倍 （每股收益按照

２０２３

年度经会计师事务所依

据中国会计准则审计的扣除非经常性损益前归属于母公司

股东净利润除以本次发行前总股本计算）；

（

３

）

２２．４０

倍 （每股收益按照

２０２３

年度经会计师事务所依

据中国会计准则审计的扣除非经常性损益后归属于母公司

股东净利润除以本次发行后总股本计算）；

（

４

）

２１．０２

倍 （每股收益按照

２０２３

年度经会计师事务所依

据中国会计准则审计的扣除非经常性损益前归属于母公司

股东净利润除以本次发行后总股本计算）。

（二）与行业市盈率和可比上市公司估值水平比较

１

、与行业平均市盈率比较

公司是国内注塑产品和精密注塑模具的专业制造商，主

要从事消费电子、玩具日用品、汽车配件和医疗器械四大领

域的注塑产品及精密注塑模具的研发、设计、制造与销售。 根

据 《中国上市公司协会上市公司行业统计分类指引》（

２０２３

年），公司所属行业为“橡胶和塑料制品业（

Ｃ２９

）”，截至

２０２４

年

５

月

２３

日（

Ｔ－３

日），中证指数有限公司发布的行业最近一个

月平均静态市盈率为

２４．０７

倍，最近一个月的平均滚动市盈率

为

２２．９２

倍。

Ａ

、与行业平均静态市盈率比较

本次发行价格对应的发行人

２０２３

年扣非前后孰低的归

母净利润摊薄后静态市盈率为

２２．４０

倍， 低于

２０２４

年

５

月

２３

日

（

Ｔ－３

日）中证指数有限公司发布的行业最近一个月平均静态

市盈率

２４．０７

倍。

Ｂ

、与行业平均滚动市盈率比较

本次发行价格对应的发行人前四个季度 （

２０２３

年

４

月至

２０２４

年

３

月） 扣非前后孰低的归母净利润摊薄后滚动市盈率

为

２２．１５

倍，低于

２０２４

年

５

月

２３

日（

Ｔ－３

日）中证指数有限公司

发布的行业最近一个月平均滚动市盈率

２２．９２

倍。

Ｃ

、发行人所属行业变化态势

截止

２０２４

年

５

月

２３

日，

Ｃ２９

行业各阶段静态平均市盈率

和滚动平均市盈率如下：

行业名称

最新静态

市盈率

最近一个月

平均静态市

盈率

最近三个月

平均静态市

盈率

最近六个月

平均静态市

盈率

最近一年

平均静态市

盈率

Ｃ２９

橡胶和

塑料制品业

２３．４７ ２４．０７ ２３．５５ ２３．３４ ２３．３４

注：数据来源：中证指数有限公司；

行业名称

最新滚动

市盈率

最近一个月

平均滚动市

盈率

最近三个月

平均滚动市

盈率

最近六个月

平均滚动市

盈率

最近一年

平均滚动市

盈率

Ｃ２９

橡胶和

塑料制品业

２１．９２ ２２．９２ ２３．２０ ２３．０２ ２３．０２

注：数据来源：中证指数有限公司；

近一年以来，橡胶和塑料制品业（

Ｃ２９

）行业平均市盈率

水平较为平稳， 本次发行价格

２８．３０

元

／

股对应发行人

２０２３

年

扣非前后孰低的归母净利润摊薄后市盈率为

２２．４０

倍，不超过

中证指数有限公司发布的橡胶和塑料制品业（

Ｃ２９

）最近一个

月静态平均市盈率

２４．０７

倍，亦不超过中证指数有限公司发布

的橡胶和塑料制品业 （

Ｃ２９

） 最近一个月平均滚动市盈率

２２．９２

倍，处于合理水平（截至

２０２４

年

５

月

２３

日）。

２

、与可比公司的比较情况

公司可比公司的主要标准为：（

１

） 业务均涉及注塑产品

及精密注塑模具，已实现或初步实现“模塑一体化”经营；（

２

）

产品应用领域具有一定的相似性；（

３

）关键业务数据、指标可

通过公开渠道获取。

因此主要选取横河精密、天龙股份、上海亚虹、双林股

份、星诺奇、唯科科技、肇民科技作为发行人的同行业可比公

司。 其中，星诺奇未上市，因此选取横河精密、天龙股份、上海

亚虹、双林股份、唯科科技、肇民科技作为发行人的同行业可

比上市公司。

可比上市公司市盈率水平情况如下：

股票代码 证券简称

２０２４

年

５

月

２３

日前

２０

个

交易日均

价（含当日）

（元

／

股）

２０２３

年

扣非前

ＥＰＳ

（元

／

股）

２０２３

年扣

非后

ＥＰＳ

（元

／

股）

２０２３

年静态市盈

率（倍）

滚动市盈率（倍）

扣非前 扣非后 扣非前 扣非后

３００５３９．ＳＺ

横河精密

８．６８ ０．１５２５ ０．１３６８ ５６．９１ ６３．４７ ５８．７０ ６６．８８

６０３２６６．ＳＨ

天龙股份

１９．６１ ０．５６０６ ０．５２０９ ３４．９８ ３７．６５ ３３．７１ ３６．２２

６０３１５９．ＳＨ

上海亚虹

１２．４７ ０．２５１９ ０．２２０４ ４９．５０ ５６．５８ ４８．０２ ５５．９０

３００１００．ＳＺ

双林股份

１０．２５ ０．２０１８ ０．１９５０ ５０．７９ ５２．５７ ３５．３４ ３２．０１

３０１１９６．ＳＺ

唯科科技

２９．９９ １．３４６７ ０．９３０７ ２２．２７ ３２．２２ ２１．５９ ２８．４２

３０１０００．ＳＺ

肇民科技

２０．０５ ０．５９７９ ０．５１０９ ３３．５３ ３９．２４ ２９．２３ ３４．５５

算术平均市盈率（扣除异常值和极值）

３５．３９ ４０．４２ ２９．９７ ３２．８０

利安科技

－ １．３４６１ １．２６３５ ２１．０２ ２２．４０ ２０．９７ ２２．１５

数据来源：

ＷＩＮＤ

，数据截至

２０２４

年

５

月

２３

日

注

１

：可比公司前

２０

个交易日（含当日）均价和对应市盈率为

２０２４

年

５

月

２３

日数据；

注

２

：市盈率计算可能存在尾数差异，为四舍五入造成；

注

３

：可比公司扣非前

／

后静态市盈率

＝

前

２０

个交易日均价

／

（扣除非经常性损

益前

／

后归母净利润

／

总股本（

２０２４

年

５

月

２３

日））；

注

４

： 利安科技扣非前

／

后静态市盈率

＝

发行价

／

（扣除非经常性损益前

／

后归

母净利润

／

发行后总股本）；

注

５

：扣非前

／

后滚动市盈率

＝

前

２０

个交易日均价

／

（

２０２３

年

４－１２

月和

２０２４

年

１－

３

月扣除非经常性损益前

／

后归母净利润

／

总股本（

２０２４

年

５

月

２３

日））；

注

６

：招股说明书披露的同行业可比公司中星诺奇尚未上市，无股价可参

考故未列示比较；

注

７

：根据同行业可比上市公司公告的

２０２３

年度报告，横河精密和上海亚

虹

２０２３

年度归属于母公司净利润规模远低于其他可比上市公司， 其对应的

２０２３

年静态市盈率和滚动市盈率偏高， 在可比公司的

２０２３

年平均静态市盈率

和平均滚动市盈率的计算中作为极值给予剔除。

Ａ．

与可比上市公司静态市盈率比较

本次发行价格对应的发行人

２０２３

年扣非前后孰低的归

母净利润摊薄后静态市盈率为

２２．４０

倍，低于扣除异常值和极

值影响后可比公司的

２０２３

年扣非前后净利润孰低的算术平

均静态市盈率

４０．４２

倍（截至

２０２４

年

５

月

２３

日）。

Ｂ．

与可比上市公司滚动市盈率比较

本次发行价格对应的发行人前四个季度 （

２０２３

年

４

月至

２０２４

年

３

月） 扣非前后孰低的归母净利润摊薄后滚动市盈率

为

２２．１５

倍，低于扣除异常值和极值影响后可比公司的扣非前

后净利润孰低的算术平均滚动市盈率

３２．８０

倍 （截至

２０２４

年

５

月

２３

日）。

综上，本次发行价格对应的发行人

２０２３

年扣非前后孰低

的归母净利润摊薄后静态市盈率为

２２．４０

倍，低于截至

２０２４

年

５

月

２３

日扣除异常值和极值影响后可比公司

２０２３

年扣非前后

净利润孰低的算术平均静态市盈率

４０．４２

倍，亦低于截至

２０２４

年

５

月

２３

日扣除异常值和极值影响后可比公司扣非前后净利

润孰低的算术平均滚动市盈率

３２．８０

倍。

３

、发行人所属行业竞争格局、市场空间及发展前景

（

１

）行业竞争格局

塑料产品的成型过程通常需要依靠模具完成，且不同规

格、材质、性能的塑料产品适用的模具各不相同，为保证零件

产品品质，模具在设计、开发、调试过程中均需要综合考虑材

料性能、加工工艺、加工设备、生产环境等多个因素，并及时

向客户提供技术支持， 因此塑料产品行业在模具设计和开

发、零件生产和技术支持等多个维度展开竞争。 多维度的行

业竞争关系使综合实力领先的塑料产品企业在行业竞争中

占据主导地位，而综合实力较弱的塑料产品企业则在中低端

领域展开激烈竞争，行业竞争的结果最终反映为客户结构的

差异，主要可将其分为三个层次：顶层优质企业具备较强的

模具开发能力及满足客户需求的量产能力， 产品可覆盖汽

车、家用电器、医疗器械等领域的零部件，客户为国内外知名

品牌。 中层规模企业可提供基本模具设计及开发能力，并配

备一定规模的生产能力，产品可覆盖少数行业，客户多为国

内外二线品牌。 底层中小企业不具备模具的设计开发能力，

品质管控能力较差，主要凭借低价参与市场竞争，客户多为

低端品牌。

我国塑料制品行业市场集中度低， 市场参与者数量众

多，行业细分领域竞争充分。 根据《关于宁波利安科技股份有

限公司首次公开发行股票并在创业板上市申请文件的审核

问询函的回复》《关于宁波利安科技股份有限公司首次公开

发行股票并在创业板上市申请文件的第二轮审核问询函的

回复》援引中国塑料加工工业协会提供的说明显示，前十名

企业的市场份额仅占整个行业的

５％

， 前

２００

名企业的市场份

额仅占整个行业的

２４％

。 塑料零件及其他塑料制品制造行业

实现营业收入

２０

亿元以上的企业

１５

家，

１０

亿元

－２０

亿元之间

的

５８

家，

５

亿元

－１０

亿元之间的

６８

家，

３

亿元

－５

亿元之间的

１２５

家，其余在

３

亿元以下。 公司营业收入在塑料零件及其他塑料

制品制造行业的排名为

１８０－２３０

名之间， 属于该行业排名靠

前的企业。

塑料产品需要满足不同应用场景的使用需求，故多为定

制化生产，即先定制开发成型模具，再根据模具进行批量生

产。 这一特点使得下游客户对塑料产品良品率、耐久度、稳定

性等质量因素尤为看重，特别是使用价值要求较高的功能性

零件，其质量优劣直接影响终端产品的正常使用，甚至可能

影响用户使用的安全性。 因此，产品质量竞争成为塑料产品

企业在各自细分领域竞争的关键，长期专注于细分领域的塑

料产品企业与下游客户的合作相对稳定，客户对产品质量的

认可度和满意度决定了塑料产品生产企业的市场竞争地位。

（

２

）行业市场空间及发展前景

１

）行业市场空间

２０１６

年进入“十三五”以来，我国加快塑料加工业转型升

级，提高塑料加工业自主创新能力和新材料、新技术、新装备

和新产品的普及。 “十四五”期间，全球创新格局和产业变革

将进一步加速，全球制造业进入智能转型期，倒逼塑料加工

业发展，塑料加工业呈现功能化、轻量化、生态化和微成型发

展趋势。

注塑产品及精密注塑模具广泛应用于汽车、电子、家电、

信息、航空航天、军工、交通、建材、医疗、生物、能源等领域，

市场空间广阔。 近年来，随着“以塑代钢”、“以塑代木”转型升

级的稳步推进，客户企业纷纷加大产品创新力度，高档产品

比重逐渐加大，配套服务不断完善，注塑产品及精密注塑模

具市场将迎来新增长点，预计市场需求将进一步扩大。 综上，

无论是注塑产品还是注塑模具， 都存在广阔的市场空间，为

发行人持续稳定发展奠定了市场基础。

根据中国塑料加工业协会数据统计，

２０１８－２０２３

年全国

塑料制品行业规模以上企业营业收入如下图所示：

单位：亿元

数据来源：中国塑料加工业协会

２０２４

年

１－２

月， 全国塑料制品行业规模以上企业营业收

入

３

，

０４９．７

亿元，同比增长

１１．３％

，市场空间较大，呈现回升态

势，不存在持续下滑的情形。

２

）行业发展趋势

①

市场前景广阔，行业仍将持续增长

随着产业结构逐步转型升级， 高档产品比重逐步加大，

基础配套服务功能不断完善，塑料制品产量不断增长，市场

增长空间仍然较大，产值可保持较高增速，在满足社会一般

性需求的基础性应用领域保持稳步增长情况下，高端应用领

域在逐步扩大。 塑料制品业仍处于上升发展阶段，转型升级

在稳步推进。 “以塑代钢”、“以塑代木”的发展趋势为塑料制

品业的发展提供了广阔的市场前景。 未来，塑料制品行业的

下游应用领域不断延展将进一步推动上游企业持续研发新

产品以适应市场发展，进而促使行业迎来更大的发展机遇。

②

错位发展，深耕细分市场

塑料制品行业的下游领域范围较广，不同塑料产品对生

产企业的研发能力、技术、生产工艺及管理水平的要求存在

较大差异。 塑料产品种类多、技术跨度大、应用广泛，市场需

求规模较大且分布于不同下游行业，市场参与者以中小企业

居多，中低端产品产能过剩，竞争激烈，市场集中度较低。 市

场参与者通常根据其自身的研发设计、技术、管理优势进行

细分市场的产品定位，选择错位竞争的方式，参与市场竞争

以谋求发展、壮大。

③

产业集群的可持续性发展

在产业布局方面，华东地区、华南地区以及华中地区是

我国塑料制品行业相对较为集中的区域， 形成了一批有较

大影响力的产业集群。 在国家和地方政府政策的大力推动

下，产业集群的建设将围绕着绿色、生态、低碳、循环等实施

战略进行下一步布局， 将从单纯的加工型作业向高技术含

量、高附加值的全产业链延伸。 从而推进塑料加工产业集群

的稳定、健康、可持续发展，进一步提升塑料制品行业的总

体竞争力。

３

）主要下游行业状况

塑料产品作为终端产品的组成部分，其行业发展与下游

行业紧密相连，不同的下游行业对塑料产品的要求不同。 公

司目前的产品主要应用于消费电子、玩具日用品、汽车配件、

医疗器械等领域， 需要顺应下游行业的发展特点和行业趋

势。 以消费电子行业为例，下游的主要客户为了适应产品的

生命周期短和需要不断更新换代设计的行业特点，同时为了

保证产品质量并降低采购成本，一般会利用国际分工体系建

立自有零部件采购渠道。 因此，通过下游客户的认证并成为

合格供应商对塑料产品生产企业提出了极高的要求。 一旦塑

料产品生产企业进入供应链体系成为一名合格的供应商后，

可以得到更多更稳定的订单。 而下游厂商也能获得长期稳定

质量过硬地供货。

①

消费电子类行业状况

消费电子类产品泛指日常消费者生活使用的电子产

品，较为成熟的市场有智能手机、平板电脑、计算机及外设

产品等。 这些产品已发展成熟，具有市场规模大、客户渗透

率高、行业新技术发展快和产品智能化程度高等特点。 而

成长型的产品随着科学技术发展的不断提升，还有较大增

长空间。

中国消费电子行业发展迅速，已经成为全球最大的消费

电子产品生产国、出口国和消费国。 物联网时代拓宽了消费

电子类产品的应用领域， 各类电子产品使用频率大幅上涨，

消费群体将持续扩大。 与此同时，随着互联网技术与

５Ｇ

技术

的不断发展，消费电子类产品芯片更新迭代速度加快以适应

新技术的运用，芯片的更迭同时带动外观设计的改变；而芯

片无更迭需求的消费电子类产品，其外观设计也将不断优化

转型以降低消费者的审美疲劳，进而激发消费电子类产品整

体升级的需求。

消费电子类产品重要的组成部分之一为设备的塑料外

壳， 而利安科技作为细分领域电子消费类塑料产品的供应

商，将随着电子消费品市场的增长而不断扩大业务。

Ａ

、计算机外设行业状况

在全球经济增长、居民收入水平提升以及通信技术快速

发展的大环境下，个人计算机已成为社会各界人士工作生活

中必不可少的重要工具， 已经积累了相当规模的存量市场。

随着折叠屏、多屏幕、

ＯＬＥＤ

等新兴技术在个人计算机上的应

用，产品更新换代大大加速，进一步推动了个人计算机需求

的增长。 此外，近年来居家办公和线上教育的需求迅猛增长，

强有力地促进了个人计算机市场的复苏。根据

ＩＤＣ

统计，全球

ＰＣ

市场出货量由

２０１６

年的

２．６０２

亿台增至

２０２２

年的

２．９２３

亿

台。 全球

ＰＣ

市场出货量情况如下：

数据来源：

ＩＤＣ

ＩＤＣ

数据显示，

２０２４

年第一季度全球

ＰＣ

出货量达到

５

，

９８０

万台，同比增长

１．５％

，全球

ＰＣ

市场恢复正增长。

电子游戏以及电子竞技行业稳步增长态势持续催生着

ＰＣ

端游戏外设产品市场的增量空间。 根据

Ｎｅｗｚｏｏ

发布的

《

２０２２

年全球电竞市场报告》， 全球电竞产业收入预计将由

２０２１

年的

１０．８４

亿美元跃增至

２０２２

年的

１３．８０

亿美元，年同比增

长

２７．２９％

，预计

２０２５

年有望超过

１８．６０

亿美元，年复合增长率

达

１３．４％

。

２０２２

年，核心电竞爱好者人数将达到

２．７１

亿，到

２０２５

年，核心电竞爱好者的数量将以

８．０％

的复合年增长率增长至

３．１８

亿人。游戏与电竞行业的发展衍生出对周边硬件的需求，

将进一步推动计算机外设产品市场的扩张。

Ｂ

、中国鼠标行业需求规模

随着远程办公文化的兴起和全球化办公模式的普及，家

庭及个人工作站的配置需求激增，高质量鼠标成为提升远程

工作效率不可或缺的工具。 技术层面，无线技术、高精度传感

器以及人体工程学设计的不断进步，不仅赋予了鼠标更强的

性能与舒适度，还通过多设备兼容、静音设计等功能创新，极

大地满足了现代办公场景的多样化需求。 与此同时，企业对

员工健康与效率的重视促进了人体工程学鼠标的需求增长，

加之企业大规模采购策略的实施， 进一步扩大了市场容量。

此外，随着电子商务平台的崛起，购买渠道的拓宽与便捷性

大大提升了消费者对个性化、高性能鼠标产品的可及性。 经

济水平的提升和消费升级趋势，也促使用户更加注重办公设

备的品质与功能性，愿意投资于高端鼠标，从而共同推动了

整个鼠标市场的蓬勃发展。

资料来源：中关村在线

ＺＤＣ

，

ｃａｎａｌｙｓ

，市场调研，中经视野分析整理

随着鼠标的制造工艺越来越先进，各种创新的技术和

设计将被应用到鼠标产品中。 省电、超长寿命、无延时等技

术的应用使得消费者在使用鼠标产品时能获得更好的体

验。 在输入效率、便捷性、产品工艺等因素得到保证和提升

的前提下，消费者沿用鼠标产品而非选择更换并不熟知的

计算机输入设备是必然趋势。

２０２２

年我国鼠标行业的市场

规模为

１６８．３５

亿元，同比增长

０．７％

。

２０１８－２０２２

年行业年复

合增长率约为

１１．９％

， 预计

２０２７

年我国鼠标需求规模将达

到

２９５．４

亿元。

Ｃ

、安防行业状况

公司现有产品中重要的一部分为监控摄像头外壳。 由于

每一台室外监控摄像头都需要一套用来抗风、防水防腐蚀的

塑料外壳，室内监控摄像头则需要具备环境贴合性和美观性

的塑料外壳。 监控摄像头外壳需求数量与监控摄像头市场需

求数量保持高度关联性，因此安防市场作为监控摄像头的下

游市场，也是公司重要的发展领域。

近年来我国经济快速发展，国内安防需求不断增长。 至

２０２３

年，我国安防行业市场规模高达

１０

，

１００

亿元。

数据来源：

ＣＰＳ

中安网

预测我国安防市场规模将不断扩大，其重要驱动因素之

一是

５Ｇ

技术驱动智能安防产业加速发展。

５Ｇ

技术具有超高

速、 低延迟等优势为安防行业发展带来了更多的可能性，此

外，物联网、大数据、云计算等新技术也为智能安防产业提供

了支持。

②

玩具类行业状况

随着科学技术以及文化产业的不断发展，玩具的功能越

来越多样化，玩具的定义不仅仅局限于儿童玩具而有了更丰

富的内涵。 为成年人乃至老年人设计的玩具悄然兴起，玩随

着玩具产业的发展和人们观念的改变，面向成年人的玩具也

越来越多，玩具类行业的市场份额也在逐步扩大。

根据

Ｆｒｏｓｔ＆Ｓｕｌｌｉｖａｎ

统计， 全球玩具零售价值自

２０１６

年至

２０２０

年经历持续增长， 由

２０１６

年

９１７

亿美元增至

２０２０

年

９９８

亿

美元，复合年增长率为

２．１％

；并预测全球玩具市场的未来增

长稳固， 将于

２０２５

年达

１

，

２６７

亿美元，

２０２０

年至

２０２５

年复合年

增长率为

４．９％

。 塑料及金属玩具构成全球玩具市场的重要部

分， 其于

２０２０

年占全球玩具市场的零售值约

６２．０％

， 预期于

２０２０

年至

２０２５

年以复合年增长率

５．８％

增长。

我国是全球重要的玩具生产国和消费国。 据头豹研究院

统计，

２０１７－２０２１

年， 中国塑科积木玩具行业市场规模由

１４２

亿元增长至

２０６

亿元，年复合增长率为

９．７５％

，到

２０２６

年中国塑

料积木玩具行业市场规模有望达到

３７３

亿元， 年复合增长率

为

１２．６０％

。

数据来源：海关总署

２０２３

年，中国玩具出口金额为

４２１

亿美元，相较于

２０２２

年

有所下降，但依然高于

２０２０

年。 根据海关总署数据显示，

２０２４

年

１－２

月中国玩具出口金额为

５６．７７

亿美元， 相较于上年同期

增长

４．３２％

，呈现复苏趋势。

按目前的增长速度，中国玩具市场对比全球已较为成

熟的玩具产品市场但仍有较大的发展空间。 公司作为一家

拥有精密注塑模具开发能力及配套注塑工艺的企业，目前

主要为全球领先的儿童娱乐公司

Ｓｐｉｎ Ｍａｓｔｅｒ

生产塑料玩具

产品，未来拟提高对自有品牌玩具产品的开发力度，在目

前集中度低的玩具行业逐渐站稳脚步，提高知名度和市场

占有率。

③

汽车配件类行业状况

汽车产业链长、覆盖面广、上下游关联产业众多，在全球

经济发展中发挥着十分重要的作用， 并已成为全球规模最

大、最重要的产业之一。 截至

２０１７

年，全球汽车行业已保持多

年的稳定增长；

２０１８－２０１９

年，受宏观经济增速放缓、美国贸

易政策等因素影响，全球汽车产量出现一定下滑。

２０２０

年，全

球汽车产量出现了较大幅度地下滑，但我国整体汽车产量占

全球汽车产量的比重大幅上升。

２０２１－２０２３

年，全球及我国汽

车产量均出现反弹。

目前， 中国汽车产销量已经连续十年蝉联全球第一，属

于全球汽车产销大国。 国内汽车产销量持续增长，汽车拥有

量也逐年增加，我国汽车保有量占全球比重呈上升趋势。 我

国从汽车小国逐步成为全球汽车最大的销售市场，保有量正

在快速追赶发达国家。

数据来源：

ＯＩＣＡ

、中国汽车工业协会

截至

２０２３

年底，我国汽车保有量达到

３．３６

亿辆。 同时，随

着中国对新能源汽车项目的大力推广，未来中国汽车市场增

量空间与存量空间并存，所以我国未来的汽车市场将有源源

不断的发展活力和增长潜力。

近年来，中国汽车零部件行业市场规模的发展速度趋于

稳定。

２０２２

年，我国汽车零部件制造企业实现销售收入

５．４

万

亿元，在汽车行业平稳增长的带动下，零部件市场发展总体

情况趋于良好。 根据华经产业研究院数据显示，预计

２０２７

年

中国汽车零部件行业销售收入将达

７．８

万亿元。

公司作为汽车零部件公司的长期合作供应商，不仅可以

根据车型更新零部件设计，在汽车保有量极大的后汽车市场

里提供相应产品；还可以根据技术更新，和汽车零部件设计

制造公司合作开发设计了汽车零部件的模具，在参与者众多

的汽车上游产业链里丰富产品线和挖掘潜在客户。

近年来，随着我国汽车工业的迅速崛起，我国的汽车塑

料件需求量也日趋增长，目前，汽车用塑料零部件约占汽车

总重量的

１５％

左右。

２０２０

年中国汽车工程学会发布的《节能与

新能源汽车技术路线图

２．０

》指出，到

２０２０

年、

２０２５

年、

２０３０

年，

整车质量需比

２０１５

年分别减重

１０％

、

２０％

、

３５％

，上述政策和路

线图指引为我国汽车塑料件的更多应用和轻量化发展提供

了保障与支持。 随着环保法规日益严格及对提升燃油效率的

迫切需求，塑料零件有望在汽车轻量化的趋势中受益，需求

量也会随着本身设计灵活性、耐腐蚀性等性能的提高和成本

的降低而不断提升。

（下转

A11

版）

（上接

A09

版）


