
增发含“权”产品 理财资金入市暖流涌动

本报记者 薛瑾

“通过内嵌权益类资产，打开产品收益空间，具有必要性和性价比，未来发展空间广阔。 ”一位股份行理财公司权益部人士对中国证券报记者表示。

今年以来，伴随着市场回暖及政策释放鼓励信号，多家银行理财公司发力布局权益类投资，特别是在探索含有权益类资产的理财产品上更进一步，含“权”产品发行量增多。 虽然多数此类产品仍是以固收类资产作为主要底层资产，但显著增加了一定比例的权益类资产配置，兼具了估值稳定及收益弹性。

业内人士认为，银行理财加大布局权益投资，可提高资产配置的多样性和投资效率，带动银行理财业务进一步创新发展，丰富产品体系，扩展理财产品的收益率区间，满足不同风险收益偏好投资者需求，为投资者创造可持续、相对稳定的收益，增强市场竞争力。 在这个过程中，理财公司的投研体系建设、权益市场研究及市场把握能力至关重要。

含“权”产品发行升温

近期，银行理财市场权益投资重新涌动起暖流。

业内人士认为，前两年在市场波动、“破净潮”冲击下，权益类理财产品随行就市，发行量收缩。 2024年以来，由于市场回升向好以及相关政策鼓励等多重因素的推动，理财公司目光再次聚焦布局权益类资产，固收打底但含有权益类资产的理财产品发行迎来一波热潮，多家银行理财公司广泛推荐含“权”产品。

Wind数据显示，今年以来，理财公司共发行权益类理财产品和混合类含权理财产品近60只。 农银理财、中银理财、招银理财、民生理财等多家理财公司成功发行了多款含“权”产品，传递了理财公司加大权益布局的信号。

农银理财5月7日成立的“农银理财农银同心·灵珑价值精选第40期理财产品”，募集规模6300多万元，满足投资运作条件。 产品资料显示，其业绩基准为3.40%-4.80%，主要投资货币市场工具、债券等，根据市场情况配置权益资产等，债券、非标准化债权等资产占比50%-80%，股票占比20%-30%，杠杆比例110%。

光大理财3月12日成立的“阳光橙安盈乐享日开（180天最低持有）”也显示，投资于固定收益类资产以及具有类固定收益属性的权益类资产。 此外，该公司还于2月成立了两款“阳光橙安盈”系列产品，均为可投资权益类资产的混合理财产品。

招银理财日前透露，公司通过“固收+少量权益”仓位，陆续推出“价值+、红利+、量化+、结构+、债券+、全球+、黄金+、多元+”等八大系列含权产品线，总规模达2000余亿元。

记者梳理多只类似产品发现，货币市场工具、债券等固定收益类资产仍是此类产品的“基本盘”，股票（含优先股）、证券投资基金、各类资产管理产品或计划等权益类资产成为收益增强的主要贡献者。 部分产品还适当参与以对冲为目的的金融衍生品交易。

有业内人士表示，目前银行理财布局含“权”产品，更多地加入了泛权益的资产，如通常具备正现金流、波动相对较小的优先股、转债、公募REITs、红利低波等资产。

不仅仅是新发产品加速，存续的含“权”产品业绩表现也不俗。 招商证券数据显示，理财公司存续的混合类、权益类理财产品年初至4月15日，平均收益率分别为0.88%、1.1%，较3月末分别回升约0.3个、1.5个百分点。

积极挖掘权益投资机会

中国理财网显示，截至5月7日，理财公司发行的处于“存续”状态的混合类产品和权益类产品有近1300只。 不过，从绝对规模来看，银行理财混合类产品和权益类产品份额几乎可以用“小微”来形容。 《中国银行业理财市场年度报告（2023年）》公布的数据显示，截至2023年末，固定收益类产品存续规模为25.82万亿元，占全部理财产品存续规模的比例达96.34%；混合类产品、权益类产品和商品及金融衍生品类产品加在一起还不足4%。

光大银行金融市场部宏观研究员周茂华告诉记者，从2023年末理财产品投资资产分布看，主要是以固收类资产为主，债券类、现金及银行存款及非标准债权类资产占比接近九成；而权益类资产的投资规模占比相对较低，不到3.0%。 从近几年情况看，现金及银行存款类资产占比上升明显，权益类及非标准化债权类资产占比放缓明显。

普益标准研究员李霞表示，根据普益标准数据统计，截至4月末，权益类理财产品存续规模约为400亿元，股份行理财公司存续规模占比超过56%，国有大行理财公司及股份行理财公司合计存续规模占比超过80%。 权益类理财产品规模较低，银行理财对权益类资产的配置比例不高。

这也意味着，含“权”理财产品还有很大增长空间。

业内人士表示，去年底以来，理财公司便在权益市场有加大布局的动作。 近期，新“国九条”的出台，更为理财公司布局权益投资带来新机遇。 新“国九条”提出，鼓励银行理财和信托资金积极参与资本市场，提升权益投资规模。

业内人士认为，对于银行理财来说，这意味着产品端可配置更多优质资产，提高资产配置的多样性和投资效率。 而在理财资金入市方面，国有大行及股份行理财公司也将扮演主要角色，引领银行理财业务进一步创新发展，扩展理财产品的收益率区间，满足投资者对高收益产品的需求。

某股份行理财公司人士向记者透露，当前理财公司投资权益资产，“主要是投资公募基金，部分同业也自己下场买股票。 ”

华夏银行董事长李民吉日前在该行2023年度业绩说明会上表示，华夏理财积极探索权益类投资机会，在保证收益底线的基础上积极开发优先股、可转债等兼具收益优势和估值稳定的权益资产策略。 下一步，华夏理财将加大权益市场研究，紧盯权益市场动态，以做好五篇大文章为抓手，加大科技创新、绿色主题等权益基金配置，多维度持续发力，探索布局相对收益目标理财产品，满足不同投资者对权益类产品的投资需求。

多方发力补短板

既要实现相对稳健的收益率，又要尽力寻求更高的收益率。 这对理财公司的投研能力提出了更高的要求。

“资管新规出台后，大家都说银行理财、公募基金和各种资管公司同台竞技，但在权益投资这块，银行理财的劣势还是比较明显的。 ”一位理财投研人士告诉记者。 “虽然说不少理财公司都配备了专门的权益市场投研团队，但整体来看银行理财公司在权益类投资这块的投研能力还有很大提升空间。 ”

普益标准相关人士称，理财公司受到自身投研能力限制，主动管理能力较弱，在权益类资产中获取相对稳健收益存在困难；银行理财的投资者风险偏好相对较低，大部分投资者对“+权益”产品的波动和风险容忍程度有限。

对于权益投资能力短板，李霞表示：“理财公司应加强自身投研能力，以支撑权益投资，还应加强权益类产品的创新设计。 此外，也应加强投资者教育，合理引导投资者做价值投资及长期投资。 ”

周茂华表示，高收益伴随高风险，一般来说，含权益类资产理财产品，有助于提升理财产品收益，有助于丰富理财产品体系，以更好满足投资多元化理财需求，但相应理财产品净值波动整体也会有所提升。

“对于理财公司而言，主要在丰富产品体系，满足不同风险收益偏好投资者需求同时，尽量降低理财产品净值波动，为投资者创造可持续、相对稳定的收益，以增强市场竞争力。 客观上要求理财机构加强投研体系建设，增强权益市场研究及市场把握能力。 ”周茂华说。

“我们将进一步加大股票投研队伍的建设和产品布局，沿着长期稳健的定位和目标，不断提升相匹配的投资能力。 ”招银理财相关负责人说。

“由于权益类、偏股混合类产品的风险较高，而目前银行理财投资者的风险偏好仍较低，对相关产品接受程度可能还需要提高，也是在需求端制约银行理财探索布局权益产品的因素之一。 ”

“含权类产品结构很难兼顾最低收益与收益弹性，因此管理人需要加强投资者教育，促进投资者降低保底预期乃至接受一定程度的亏损预期。 ”前述股份行理财公司权益部人士说。

多位银行理财人士还表示，由于投资者首次购买银行理财R4及以上（高风险）产品需柜台面签，存在一定不便，对理财公司发展权益业务带来一定掣肘，因此建议监管评估适度放宽R4及以上理财产品首次购买需临柜面签的要求。

产品名称 产品起始日期 产品净值

工银理财·工银财富系列工银量化理财-恒盛配置理财产品 2019-11-2 1.4799

招银理财招卓价值精选权益类理财计划 2023-5-30 1.2293

华夏理财天工日开理财产品8号（贵金属指数） 2023-7-7 1.1544

华夏理财天工日开理财产品1号（水电指数） 2023-7-7 1.1212

阳光红基础设施公募REITs优选1号 2021-11-4 1.052

青银理财璀璨人生成就系列人民币个人理财计划2022年492期（权益类） 2022-11-30 1.0473

华夏理财龙盈权益类G款1号三个月定开FOF型理财产品 2021-12-8 1.0275

华夏理财天工日开理财产品2号（数字基础设施指数） 2023-7-21 1.0174

阳光红优选500指数增强 2023-12-26 0.9651

招银理财招卓沪港深精选周开一号权益类理财计划 2020-9-25 0.9638

华夏理财天工日开理财产品13号（中证1000指数） 2023-12-22 0.9581

高盛工银理财·盛鑫君智私银尊享量化权益类理财产品1期 2022-11-17 0.955

招银理财招卓专精特新权益类理财计划 2022-2-22 0.9384

招银理财招卓消费精选1号权益类理财计划 2021-2-9 0.9297

中信理财之睿赢精选权益周开净值型人民币理财产品 2021-5-22 0.9295

华夏理财天工日开理财产品6号（微盘成长低波指数） 2023-7-7 0.9043

民生理财金竹FOF一年持有期2号理财产品 2022-10-22 0.8921

贝莱德建信理财贝盈A股新机遇权益类理财产品2期（最低持有720天） 2022-1-11 0.8743

华夏理财天工日开理财产品9号（风力发电指数） 2023-7-21 0.8673

阳光红300红利增强 2020-7-24 0.8666

净值排名前20的理财公司存续权益类理财产品
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金价小幅回调

黄金理财影响几何

●本报记者 张佳琳

银行理财花式“掘金” 、黄金

积存又被“带火” 、存款产品挂钩

金价……在国际金价屡创新高背

景下，黄金频频成为理财热门词。近

期金价有所回落， 消费者对后市看

法出现分歧，有的保持观望，有的选

择落袋为安。

不仅是消费者， 分析人士对此

也有着不同看法，部分人士认为，短

期波动不改黄金长牛； 也有人士提

醒，黄金价格或已接近高位，需审慎

配置相关产品。

金价出现小幅回调

“最近的金价跌了一点， 幅度

不大。最贵的时候，饰品金价已经突

破700元/克， 今天的饰品金价是

689元/克。 今年的金价真是不太好

说，但这两天价格比较稳定。” 5月8

日， 北京国华商场一位金饰品销售

人员告诉中国证券报记者。

4月下旬以来， 一路高歌猛进

的黄金价格开始回调。 受国际金价

下调、假期促销等因素影响，国内金

价有所回落， 黄金市场迎来小幅

“降温” 。 社交平台上，“黄金还会

跌吗”成为热门话题。

对此， 看涨的消费者继续持金

观望，看跌的消费者选择“落袋为

安” ，看不清的消费者则在纠结。

“身边不少朋友都开始卖出黄

金，搞得我也心动了。 当时平均400

多元/克买入，问了几个回收黄金的

店家，现在回收价格都在530元/克

左右。 卖200克的话，能赚小2万元。

就是担心以后不会再跌， 只会越涨

越高。 ” 广东居民小梁告诉中国证

券报记者。

在招联首席研究员董希淼看

来，黄金价格连续上涨后，近期有所

回调、 市场对黄金价格未来走势产

生一定分歧均是自然现象。

5月8日，记者前往北京地区多

家品牌金店和银行网点， 看到有消

费者拿着黄金饰品咨询回收业务。

中国黄金回收平台小程序显示，5

月8日该品牌的回收金价为543.36

元/克，较4月6日的回收金价549.94

元/克小幅下跌。

理财“掘金”短期收益或受影响

“虽然近期金价有所回调，但

投资者涌入黄金市场的意愿仍然较

强。招银理财、光大理财和平安理财

等理财公司均推出了黄金相关固收

类理财产品。 ” 业内人士告诉中国

证券报记者。

今年以来， 不少挂钩黄金的净

值型银行理财产品成立。例如，光大

理财3月份推出 “阳光青睿跃乐享

11期（黄金自动触发策略）固定收

益类” ；招银理财4月份推出“招睿

焦点联动稳进黄金看涨二元3号固

收类理财计划” ；平安理财5月推出

“新安鑫97号触盈（黄金）封闭固

收类理财产品” 。

光大银行金融市场部分析师周

茂华对中国证券报记者表示， 开年

以来， 黄金与固收类资产投资吸引

力强，部分金融机构积极创新产品，

满足市场多元化、个性化投资需求，

同时有助于机构获客， 增强客户黏

性，提升市场竞争力。近期黄金价格

波动加剧， 可能会导致部分挂钩黄

金的银行理财产品净值波动。

“从金融机构层面来看， 近期

挂钩黄金的理财产品发行数量有明

显提升， 这类产品一般为结构性理

财产品，以封闭运作为主，风险等级

主要为R2。 ” 普益标准研究员董翠

华告诉中国证券报记者， 此类理财

产品在资产配置方面， 一般采用

“固收+黄金” 策略，大部分产品配

置黄金比例不会太高， 多为10%以

下。 部分产品会以较高仓位持有黄

金资产，通过黄金ETF、场外期权等

进行黄金投资， 这种方式更有利于

应对黄金价格短期波动， 获得较好

的投资回报。

业内人士认为，黄金市场波动

会引起挂钩黄金的理财产品风险

增加， 可能引起短期收益波动，且

持仓黄金资产比例越高，对收益影

响越大。

据悉，相较挂钩黄金ETF、期权

的理财产品， 挂钩黄金现货的理财

产品更易受到黄金市场波动影响。

但大部分挂钩黄金的理财产品持仓

黄金资产比例有限， 且理财产品的

资产配置一般会有风险对冲机制，

因而相关理财产品的收益波动小于

黄金市场波动水平。

但普益标准研究员陈宣锦也

提醒， 黄金价格受多种因素影响，

如全球经济形势、货币政策、地缘

政治等因素，都可能导致黄金价格

短期内波动较大。 近期新发行黄金

相关理财产品大多为封闭式，这些

特定的以黄金作为底层资产的理

财产品在流动性上存在限制，投资

者需要注意。

银行释放风险管理信号

除了布局挂钩黄金的理财产

品， 今年以来新发行的挂钩黄金价

格的结构性存款数量也明显增加。

据融360数字科技研究院数据 ，

2024年3月挂钩黄金价格的结构性

存 款 平 均 预 期 中 间 收 益 率 为

2.27%，环比上涨4个基点，平均预

期最高收益率为2.50%，环比上涨1

个基点。

此外，今年以来，相较于实物黄

金， 投资门槛较低的黄金积存金业

务受到关注。 邮储银行、农业银行、

建设银行、中国银行、招商银行、宁

波银行等近期发布公告称， 基于黄

金市场变动情况， 对积存金起点金

额进行调整。

例如，邮储银行发布公告称，根

据黄金积存业务相关监管规定，为

适应市场变化， 该行对黄金积存业

务的购买起点规则调整如下： 自5

月1日起， 将根据黄金市场情况动

态调整黄金积存业务的购买起点，

调整后该起点金额高于前一自然月

上海黄金交易所Au99.99合约的收

盘价均价，且为10元的整数倍。

业内人士认为， 多家银行上调

黄金积存金起购金额的原因或在于

随着市场波动加大， 银行出于风险

管理要求调整业务模式和产品起

点， 也在一定程度提醒投资者关注

未来潜在风险， 更好落实投资者适

当性管理， 也有助于避免潜在投资

纠纷等问题。

专家提醒消费者审慎投资

尽管近期金价出现回调， 但部

分分析人士认为， 黄金市场长期投

资逻辑并未发生根本改变。 “不要

低估黄金中期上涨趋势。 ” 某银行

理财公司权益部研究人士直言。

“预期反复不改黄金长牛。”国

泰君安研报5月5日分析称，目前美

国通胀粘性仍强， 过早降息不利于

压低通胀， 利好贵金属等大宗商品

价格。但若高利率时间维持较长，对

经济的制约将显现， 甚至激化危机

暴露，金银也将有亮眼表现。中长期

看， 央行购金需求将持续推动金价

上行。 根据世界黄金协会披露的数

据， 一季度全球央行保持迅猛购金

态势，黄金储备增加290吨，创季度

购金量历史新高。

董希淼表示， 黄金价格虽然处

于高位，但有一定支撑。国际政治经

济形势复杂多变，避险情绪升温，国

内资本市场波动也导致投资者对黄

金投资需求上升。 美国今年下半年

降息概率较大，美元指数或走弱，也

可能支撑黄金价格保持高位。 对消

费者来说，如果基于收藏、装饰等需

求，在近期金价下跌后，购买黄金产

品的时间点已经出现。

“从目前复杂的国际政经环境

看，黄金价格有一定支撑，但要突破

历史高点， 需要重大超预期事件刺

激。 ” 周茂华说，从历史经验看，长

期或超长期持有黄金具有一定抗通

胀作用。值得一提的是，影响金价走

势的因素较多， 对投资者专业性要

求较高，就稳健投资角度而言，建议

多元化配置资产。

增发含“权” 产品 理财资金入市暖流涌动

“通过内嵌权益类资产，打开产品收益空

间， 具有必要性和性价比， 未来发展空间广

阔。 ” 一位股份行理财公司权益部人士对中

国证券报记者表示。

今年以来，伴随着市场回暖及政策释放鼓

励信号，多家银行理财公司发力布局权益类投

资，特别是在探索含有权益类资产的理财产品

上更进一步，含“权”产品发行量增多。虽然多

数此类产品仍是以固收类资产作为主要底层

资产，但显著增加了一定比例的权益类资产配

置，兼具了估值稳定及收益弹性。

业内人士认为， 银行理财加大布局权益

投资，可提高资产配置的多样性和投资效率，

带动银行理财业务进一步创新发展， 丰富产

品体系，扩展理财产品的收益率区间，满足不

同风险收益偏好投资者需求， 为投资者创造

可持续、相对稳定的收益，增强市场竞争力。

在这个过程中，理财公司的投研体系建设、权

益市场研究及市场把握能力至关重要。

●本报记者 薛瑾

含“权” 产品发行升温

近期， 银行理财市场权益投资重新涌动起

暖流。

业内人士认为， 前两年在市场波动、“破净

潮” 冲击下，权益类理财产品随行就市，发行量收

缩。 2024年以来，由于市场回升向好以及相关政

策鼓励等多重因素的推动， 理财公司目光再次聚

焦布局权益类资产， 固收打底但含有权益类资产

的理财产品发行迎来一波热潮， 多家银行理财公

司广泛推荐含“权”产品。

Wind数据显示，今年以来，理财公司共发行

权益类理财产品和混合类含权理财产品近60只。

农银理财、中银理财、招银理财、民生理财等多家

理财公司成功发行了多款含“权”产品，传递了理

财公司加大权益布局的信号。

农银理财5月7日成立的 “农银理财农银同

心·灵珑价值精选第40期理财产品” ， 募集规模

6300多万元，满足投资运作条件。 产品资料显示，

其业绩基准为3.40%-4.80%， 主要投资货币市场

工具、债券等，根据市场情况配置权益资产等，债

券、非标准化债权等资产占比50%-80%，股票占

比20%-30%，杠杆比例110%。

光大理财3月12日成立的 “阳光橙安盈乐享

日开（180天最低持有）” 也显示，投资于固定收

益类资产以及具有类固定收益属性的权益类资

产。 此外，该公司还于2月成立了两款“阳光橙安

盈” 系列产品，均为可投资权益类资产的混合理

财产品。

招银理财日前透露，公司通过“固收+少量权

益” 仓位，陆续推出“价值+、红利+、量化+、结构

+、债券+、全球+、黄金+、多元+” 等八大系列含

权产品线，总规模达2000余亿元。

记者梳理多只类似产品发现，货币市场工具、

债券等固定收益类资产仍是此类产品的 “基本

盘” ，股票（含优先股）、证券投资基金、各类资产

管理产品或计划等权益类资产成为收益增强的主

要贡献者。 部分产品还适当参与以对冲为目的的

金融衍生品交易。

有业内人士表示，目前银行理财布局含“权”

产品，更多地加入了泛权益的资产，如通常具备正

现金流、波动相对较小的优先股、转债、公募RE-

ITs、红利低波等资产。

不仅仅是新发产品加速，存续的含“权” 产品

业绩表现也不俗。招商证券数据显示，理财公司存

续的混合类、权益类理财产品年初至4月15日，平

均收益率分别为0.88%、1.1%， 较3月末分别回升

约0.3个、1.5个百分点。

数据来源/中国理财网 截至
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积极挖掘权益投资机会

中国理财网显示，截至5月7日，理财公司发

行的处于“存续” 状态的混合类产品和权益类产

品有近1300只。 不过，从绝对规模来看，银行理

财混合类产品和权益类产品份额几乎可以用

“小微” 来形容。 《中国银行业理财市场年度报

告（2023年）》公布的数据显示，截至2023年

末，固定收益类产品存续规模为25.82万亿元，占

全部理财产品存续规模的比例达96.34%； 混合

类产品、权益类产品和商品及金融衍生品类产品

加在一起还不足4%。

光大银行金融市场部宏观研究员周茂华告诉

记者，从2023年末理财产品投资资产分布看，主要

是以固收类资产为主，债券类、现金及银行存款及

非标准债权类资产占比接近九成； 而权益类资产

的投资规模占比相对较低，不到3.0%。 从近几年情

况看，现金及银行存款类资产占比上升明显，权益

类及非标准化债权类资产占比放缓明显。

普益标准研究员李霞表示，根据普益标准数

据统计，截至4月末，权益类理财产品存续规模

约为400亿元，股份行理财公司存续规模占比超

过56%，国有大行理财公司及股份行理财公司合

计存续规模占比超过80%。权益类理财产品规模

较低，银行理财对权益类资产的配置比例不高。

这也意味着，含“权” 理财产品还有很大增

长空间。

业内人士表示，去年底以来，理财公司便在

权益市场有加大布局的动作。近期，新“国九条”

的出台， 更为理财公司布局权益投资带来新机

遇。新“国九条”提出，鼓励银行理财和信托资金

积极参与资本市场，提升权益投资规模。

业内人士认为，对于银行理财来说，这意味着

产品端可配置更多优质资产， 提高资产配置的多

样性和投资效率。 而在理财资金入市方面，国有大

行及股份行理财公司也将扮演主要角色， 引领银

行理财业务进一步创新发展， 扩展理财产品的收

益率区间，满足投资者对高收益产品的需求。

某股份行理财公司人士向记者透露，当前理

财公司投资权益资产，“主要是投资公募基金，

部分同业也自己下场买股票。 ”

华夏银行董事长李民吉日前在该行2023年

度业绩说明会上表示，华夏理财积极探索权益类

投资机会，在保证收益底线的基础上积极开发优

先股、可转债等兼具收益优势和估值稳定的权益

资产策略。 下一步，华夏理财将加大权益市场研

究，紧盯权益市场动态，以做好五篇大文章为抓

手，加大科技创新、绿色主题等权益基金配置，多

维度持续发力， 探索布局相对收益目标理财产

品，满足不同投资者对权益类产品的投资需求。

多方发力补短板

既要实现相对稳健的收益率，又要尽力寻求

更高的收益率。这对理财公司的投研能力提出了

更高的要求。

“资管新规出台后， 大家都说银行理财、公

募基金和各种资管公司同台竞技，但在权益投资

这块，银行理财的劣势还是比较明显的。 ” 一位

理财投研人士告诉记者。“虽然说不少理财公司

都配备了专门的权益市场投研团队，但整体来看

银行理财公司在权益类投资这块的投研能力还

有很大提升空间。 ”

普益标准相关人士称，理财公司受到自身投

研能力限制，主动管理能力较弱，在权益类资产

中获取相对稳健收益存在困难；银行理财的投资

者风险偏好相对较低， 大部分投资者对 “+权

益”产品的波动和风险容忍程度有限。

对于权益投资能力短板， 李霞表示：“理财

公司应加强自身投研能力， 以支撑权益投资，还

应加强权益类产品的创新设计。 此外，也应加强

投资者教育，合理引导投资者做价值投资及长期

投资。 ”

周茂华表示，高收益伴随高风险，一般来说，

含权益类资产理财产品，有助于提升理财产品收

益，有助于丰富理财产品体系，以更好满足投资

多元化理财需求，但相应理财产品净值波动整体

也会有所提升。

“对于理财公司而言， 主要在丰富产品体

系， 满足不同风险收益偏好投资者需求同时，尽

量降低理财产品净值波动， 为投资者创造可持

续、相对稳定的收益，以增强市场竞争力。客观上

要求理财机构加强投研体系建设，增强权益市场

研究及市场把握能力。 ”周茂华说。

“我们将进一步加大股票投研队伍的建设和

产品布局，沿着长期稳健的定位和目标，不断提升

相匹配的投资能力。 ”招银理财相关负责人说。

“由于权益类、 偏股混合类产品的风险较

高，而目前银行理财投资者的风险偏好仍较低，

对相关产品接受程度可能还需要提高， 也是在

需求端制约银行理财探索布局权益产品的因素

之一。 ”

“含权类产品结构很难兼顾最低收益与收

益弹性，因此管理人需要加强投资者教育，促进

投资者降低保底预期乃至接受一定程度的亏损

预期。 ”前述股份行理财公司权益部人士说。

多位银行理财人士还表示，由于投资者首次

购买银行理财R4及以上（高风险）产品需柜台

面签，存在一定不便，对理财公司发展权益业务

带来一定掣肘， 因此建议监管评估适度放宽R4

及以上理财产品首次购买需临柜面签的要求。
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