
北京车展折射行业趋势

车企转型提速 全球产业链加速融合

本报记者 李嫒嫒

第十八届北京国际汽车展览会正如火如荼地举行。 作为今年国内首个国际A级车展，2024北京车展被视为国内乃至全球汽车技术发展和产业趋势的风向标。

在本届车展上，新能源汽车依然唱主角，共有278个新能源车型亮相，我国自主品牌实现电动化转型，新老势力齐发力；产业链企业纷纷展现电动化最新技术成果；国际产业链公司则加快“在中国、为中国”的战略，全球产业链加速融合。

“多品牌战略”

中国证券报记者在北京车展探访发现，“多品牌战略”逐渐成为车企在新能源赛道中竞争的趋势。

在2023年问鼎新能源汽车全球“销冠”后，比亚迪将“新能源汽车领导者”的口号进行了升级。 4月26日，记者在比亚迪展台注意到，比亚迪在展位上挂出“新能源汽车世界冠军”的横幅。

自2021年5月第100万辆新能源汽车下线至今年3月25日，不到3年，比亚迪便达到了第700万辆车下线的新高度，跑出了中国品牌的“加速度” 。 比亚迪在全球新能源汽车市场取得的成就，成为我国汽车产业从“汽车大国”向“汽车强国”跃升的一个缩影。

不断完善的产品矩阵，是比亚迪成为全球销冠的重要因素。 在北京车展上，比亚迪旗下四大品牌比亚迪（含王朝、海洋网）、腾势、方程豹、仰望携全新车型及技术产品亮相。 例如，比亚迪王朝全新中级轿车———秦L� DM-i全球首发亮相，搭载比亚迪第五代DM-i（混动）技术，将于今年第二季度上市。 该车型的上市，将进一步丰富比亚迪的产品。

另外，东风汽车在整车领域进行了全域布局，新能源矩阵不断丰富。 豪华电动汽车越野品牌东风猛士、高端智慧电动汽车品牌东风岚图，以及面向主流市场的“东风”品牌下的东风风神、东风奕派、东风纳米，构建起东风汽车在乘用车市场全领域布局的多维品牌矩阵，清晰地进行差异化区分，开创全新的市场格局。

同时，造车新势力小鹏也有大动作。 4月25日，小鹏汽车正式发布了全新品牌MONA，面向主流市场。 小鹏汽车董事长何小鹏表示，子品牌寓意Made� Of� New� AI，定位全球AI智驾汽车普及者。

正如奇瑞控股集团董事长尹同跃在车展首日所言，奇瑞希望通过不一样的品牌、技术来打造差异化的产品，远离车市“内卷”的区域。 多品牌打造差异化产品，正成为车企竞逐战略。

布局全产业链环节

除加速打造多品牌的产品矩阵外，我国自主品牌车企还在积极探索布局全产业链环节，多家车企在车展上都带来了各环节的新成果。

蔚来汽车十二项全栈技术成果首次亮相车展，全面呈现包括智慧能源、智能制造、芯片和车载智能硬件等智能电动汽车技术。

东风汽车在车展上带来了马赫电混PHREV、十合一高效电驱、高比能固态电池等多项最新技术、产品，其中，其全新一代琥珀电池，具有高能量、长续航和低衰减的优势，在800V平台的加持下达成了超900km的超长续航能力。

在新能源汽车产业高速发展态势下，消费者依然存在“里程焦虑” 。 动力电池厂商宁德时代和欣旺达等在北京车展上都带来了最新动力电池产品及技术。

4月 25日，宁德 时代正 式面向 大众主流 市场推 出全球 首款兼 具 1000公里纯 电续航 和 4C超充 特性的磷 酸铁锂 电池——— 神行 PLUS 。 续航里程 上，相比 于神行 电池 700公 里续航 ，神 行PLUS能为 车主提 供超 1000公里 的超长 续航使 用体验 ，相当于从 北京开 到南京 而无需 中途充电 。

同日，欣旺达发布全新闪充电池3.0版，带来3.0的6C� LFP欣星驰电池、6C� NCM欣星耀电池，引领新能源汽车产业加速迈向超快充时代。

吸引全球关注

2024北京车展也一如既往地得到了国内外知名汽车及零部件制造商的积极参与。

据主办方介绍，本届车展吸引了来自中国、美国、德国、法国、日本、韩国、荷兰、瑞士、以色列、意大利、匈牙利、越南、马来西亚等国家近500家海内外知名零部件企业及科技公司参展。

“从产业化到规模化，从市场化到全球化，汽车行业供应链关系也正在由垂直转向共生，正在重构全球产业链、供应链。 ”北京车展相关负责人表示。 我国新能源汽车产销量已经连续九年位居全球第一，新能源汽车产业“加速跑” ，众多国际产业链企业纷纷将中国视为投资热土，深化产业链融合，践行“在中国、为中国”的发展战略。

“过去很多年，博世把德国的技术拿到中国应用，但现在，博世开始跟着中国的主机厂一起，在本土开发新技术，将来也许还会反哺到其他国家或地区。 ”博世中国总裁徐大全接受记者采访时表示。

车展期间，全球科技公司安波福推出针对中国本土市场需求开发的新一代全栈式软硬件平台和产品，以全系统解决方案，助力整车厂商加速将“软件定义汽车”转变为现实。

安波福中国及亚太区总裁杨晓明表示：“中国在汽车电气化和智能化方面已经处于领先地位，中国汽车市场的发展速度，以及厂商和消费者对新技术的适应速度和接受意愿在全球各大市场中都是独一无二的。 为此，安波福持续推进‘在中国、为中国’ 的本地化战略，进一步深化国内业务布局 ，积极打造中国汽车生态圈，助推中国汽车品牌‘出海’ ，赋能中国汽车引领电气化，用软件定义汽车的未来。 ”

另外，部分国际汽车品牌也在加速布局中国市场。 其中，大众汽车集团（中国）董事长兼首席执行官贝瑞德表示，大众将不断提升中国本土研发能力，并同领先的本土科技企业和汽车制造商强强联合，以“中国速度”加速发展。 “我们将每三年推出一代新车型、每两年升级一次电子架构、每个月进行一次OTA远程升级，这是大众汽车集团在中国市场的全新节奏。 ”贝瑞德说。 据悉，大众汽车与小鹏汽车将共同开发两款大众汽车品牌的纯电动车型，将于2026年走向市场。
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更高端 更智能

汽车厂商掀起全方位竞争

●本报记者 李嫒嫒 见习记者 王婧涵

时隔四年， 北京国际车展再次举行。 四年

前，新能源汽车还是车展中的后起之秀，而如今

已经成为展厅内无可争议的焦点。 本届北京车

展上，展出的新能源车型达到了278款，相较于

2020年的160款增加超过七成。

随着行业快速发展， 汽车厂商的竞争也愈

发激烈。 小鹏汽车董事长何小鹏此前表示，

2024年是中国汽车品牌进入“血海” 竞争的第

一年，也就是淘汰赛开打的第一年。北京车展展

示了企业竞争的冰山一角。为求生存，汽车厂商

们正全方位寻找突破口，在宣传、技术、品牌矩

阵上发力，给出自己“不会被淘汰”的底气。

高管比声量

拥有一位“自带流量”的董事长，有利于品

牌曝光，对车企而言或许是一件幸运的事。

近期， 向小米集团董事长雷军学习营销手

段已经成了车企老板们的必修课。车展首日，小

米汽车的发布会成为车展的第一个爆点。 雷军

在现场宣布，小米SU7在特斯拉全系降价、友商

“截胡” 订单的情况下，截至4月24日锁单量超

过75723辆，发布28天交付5781辆。每更新一个

数字，现场都会得到一片欢呼声。

一天内， 雷军先后前往比亚迪方程豹、奔

驰、理想、蔚来和小鹏等多个展台，和比亚迪董

事长王传福、蔚来CEO李斌、理想汽车CEO李

想、小鹏汽车董事长何小鹏等进行交流沟通。无

论出现在哪里，都引起无数围观。

车展的另一个焦点则是被戏称为“2024北

京车展首日唯一车模” 的360集团创始人周鸿

祎。作为哪吒汽车的投资人，周鸿祎近期虽然在

汽车行业热度颇高，但更多的并非为哪吒造势，

而是展示了一位互联网从业者对热点话题的极

高敏锐度。

近日， 周鸿祎因其准备卖掉迈巴赫换国产

新能源车的话题而广受关注。“换车”视频发出

后，蔚来、华为问界、小鹏、极氪等多个国产新能

源汽车品牌直接将汽车开到了360总部大楼楼

下。 用几条视频， 把360总部楼下变成了一个

“小型车展” ，其话题创造能力可见一斑。

正如此前奇瑞董事长尹同跃在直播间所

言，当下市场环境，需要车企“利用新的互联网

思维，向余承东学习、向雷军学习，亲自去讲解、

去介绍（汽车）。 ”

有条件的企业推创始人、CEO、 董事长出

来当品牌“代言人” ，求其次也要跟上各类网络

热点的东风。传统的明星代言、广告投放已经不

能满足车企在竞争中的需要， 以互联网思维创

造话题、塑造品牌形象，培养消费者忠诚度成为

汽车厂商的重要课题。

争夺高端市场

2024年，汽车价格战趋势有了新变化。 一

方面，主流品牌依旧风声鹤唳，仅4月，就有特

斯拉、小鹏、问界等几十家车企接连降价，头部

品牌价格上的任何风吹草动都会带来一连串连

锁反应；另一方面，在北京车展上，多个新能源

品牌携新的高端车型亮相。 比亚迪方程豹、仰

望、红旗都推出了新能源高端车型，其中部分车

型定价达到了百万元级。

主流车型降价的同时， 头部车企正在针对

各类细分市场推出特定车型或子品牌， 其中不

少瞄准中高端市场，以获得更多利润。

回顾起来，进入高端汽车尤其是高端新能

源车市场并非易事。 四年前的北京车展上，高

合是国产豪华电车代表品牌，其夸张的造型带

给人们极强的豪华车震慑感。 不过，长期低迷

的销量带给高合沉重打击。 2024年初，高合汽

车宣布停工停产6个月；缺席本届车展的同时，

资金链断裂的高合汽车也还在等待它的“救命

稻草” 。

四年后的今天， 高端市场似乎迎来了更好

的发展机遇。比亚迪品牌销售人员告诉记者，眼

下头部品牌都会尽力更全面地布局细分市场，

防止在某个领域出现产品的空白； 而随着国产

新能源车型得到更多人的认可， 新能源高端车

型的发展也更加被看好。

乘联会秘书长崔东树表示， 此次北京车展

中自主品牌推出大量的高端新能源车型。 在消

费者需求多元的情况下， 拥有更多品牌能更好

地满足不同类型的消费者需求。

“智能驾驶”成关键词

无论是宣传营销或是品牌布局， 对公司都

只是锦上添花。最终决定企业发展的，仍旧是产

品本身的质量和技术水平。

本届车展上， 多家车企公布了智能驾驶相

关技术。

何小鹏在车展现场表示， 汽车行业下一个

十年是智能化的十年， 智能汽车软件发布会将

发展成行业常态。

乘联会数据显示，2023年全年新能源乘用

车中，装备L2级及以上辅助驾驶功能的比例达

到55.3%。

智己汽车公布，智己L6将全系搭载智能生

态驾舱系统IMOS� 3.0， 以灵蜥数字底盘、I-

MOS� 3.0和类SUV的多功能智能化空间为显

性标志，打造高阶智能电车产品。

小鹏汽车宣布，AI天玑系统将全球首发，

将AI技术全面应用于智能座舱与智能驾驶的

操作系统。 基于AI大模型的深度应用，小鹏汽

车的生活助理———AI小P将具备更高级别的理

解能力，并实现100多项座舱功能。

在智能驾驶技术企业中， 于车展前一日刚

刚发布的华为乾崑，带着“乾崑ADS” 、“乾崑

车控” 、“乾崑车云” 等解决方案入驻了未来智

驾展区。 华为智能汽车解决方案BU� CEO靳玉

志在发布会上表示，预计到2024年底，搭载华

为智驾系统的车辆将超过50万辆。

同时， 黑芝麻智能也带来了武当系列高性

能跨域计算芯片C1200家族。 黑芝麻智能工作

人员向记者介绍， 武当C1200系列包含支持单

芯片NOA行泊一体的C1236和支持多域融合

的C1296。 其中，C1296系列会对智驾域、座舱

域、控制域和网端域进行四域融合。

“C1296芯片在座舱方面可以带动5块屏

幕。 我们预计到2025年-2026年，一车五屏的需

求将会增大，车辆将配备主副驾屏幕、中控屏和

后排两块娱乐屏。 ”黑芝麻智能工作人员介绍。

上市企业一季报向好

机构看好化工行业景气度

●本报记者 何昱璞

近期， 多个化工板块上市公司一季报业绩大

增。 截至记者发稿，已有199家基础化工上市公司

披露了今年一季报， 其中一季度净利润增幅超过

100%的公司达35家。

值得注意的是，今年一季度以来，化工产品纷

纷掀起涨价浪潮， 叠加不少公司发布的业绩表现

超预期，化工板块近期表现渐入佳境。中信证券表

示，目前基础化工行业整体位于估值底和盈利底，

板块投资安全边际较高， 细分化工产品向上趋势

已显，看好细分行业景气度。

多公司一季度业绩超预期

鲁北化工一季度业绩堪称“王炸” ，当季净利

润增速超30倍。 公司2024年一季报显示，报告期

实现营业收入15.38亿元，同比增长39.08%，同期

净利润5054.14万元，同比增长3131.39%，扣非后

净利润4854.05万元，同比涨幅4515.99%。

鲁北化工的主要产品为钛白粉、甲烷氯化物、

原盐、溴素、化肥、水泥。 对于业绩增长的原因，鲁

北化工表示，本期钛白粉产品、甲烷氯化物产品同

比收入增加。

除鲁北化工外， 中触媒一季度业绩也同比大

幅增长。根据中触媒2024年一季度报告，公司1-3

月实现营业收入1.99亿元，同比增长61.19%，实现

归属于上市公司股东的净利润3506.56万元，同比

大增1610.19%。

中触媒主要从事特种分子筛及催化新材料产

品的研发、生产、销售及化工技术、化工工艺服务

等方面业务， 公司主要产品为特种分子筛及催化

剂、非分子筛催化剂、催化应用工艺及化工技术服

务三大类，应用领域包括环境保护、能源化工等多

个行业。 受市场需求下降影响，2023年中触媒产

能利用率下降，毛利率下滑，业绩同比出现一定幅

度的下降。 特别是2023年一季度，业绩基数较低。

随着市场需求的回暖， 今年一季度公司业绩同比

增长超16倍。 中触媒表示，公司将围绕中长期发

展目标，在持续深耕原有客户群体的基础上，积极

加强与国内外优质企业的进一步合作， 稳步提升

自身核心竞争力和盈利能力。

化工巨头恒力石化一季度业绩表现同样亮

眼， 恒力石化一季度实现营业收入584.1亿元，同

比增长4.02%；归母净利润21.39亿元，同比增长

109.8% ； 扣非净利润 18.19亿元 ， 同比增长

211.5%。

产品价格上升

值得注意的是，鲁北化工业绩暴增30倍与年

内钛白粉产品提价高度相关， 在钛白粉产品提价

的背景下，多家钛白粉上市公司业绩表现亮眼。

行业龙头中核钛白一季度实现营业收入

14.42亿元，同比增长16.99%；净利润1.32亿元，同

比增长25.99%；扣非净利润同比大增204.09%。值

得注意的是，从2023年下半年起，中核钛白已经

连续三个季度实现了净利润的增长。

数据显示，2023年钛白粉价格总体呈逐步回

暖态势，1-4季度国内钛白粉每吨均价分别为

15152元、15769元、15724元和16388元。

龙佰集团2024年一季度实现营业收入72.88

亿元，同比增长4.52%，实现净利润9.51亿元，同比

增长64.15%，扣非后的净利润9.25亿元，同比增长

67.21%。 对于业绩增长，公司表示，今年一季度钛

白粉均价16227元/吨，同比提升7.10%，保持在较

好位置。受此影响，公司一季度净利润同比大幅增

长。未来在出口快速增长以及国内汽车、工业等领

域需求的带动下，钛白粉价格有望保持复苏态势，

对公司盈利提供支撑。

值得注意的是，今年一季度以来，部分化工产

品如制冷剂、TMA、粘胶长丝、硝基氯苯、麦芽酚、

维生素和MMA等，价格出现了快速上涨的态势，

业内人士表示， 今年以来化工产品涨价与供需关

系改善密切相关。受益于市场需求增长，部分化工

产品盈利能力也得到修复。

关注细分领域

国盛证券表示，目前，化工扩产情绪已显著退

潮， 板块盈利能力或已筑底。 本轮周期可对标

2012年至2014年， 同样是在需求低增速背景下，

供给仍在加速释放，尚未拐头。在建工程到固定资

产存在约一年半的传导周期， 待固定资产增速下

行， 化工板块盈利有望迎来值得期待的新一轮上

行，化工板块破晓将至。

在化工细分行业中，值得注意的是，近期磷化

工板块表现亮眼，产品价格持续上行。 消息面上，

日前工信部等七部门发布《磷石膏综合利用行动

方案》， 对磷化工行业的发展起到了指导和促进

作用，业内人士表示，方案的出台不仅有助于提升

磷化工行业的资源利用率， 实现经济效益与环保

效益的双重提升， 而且对于整个产业链的长期可

持续发展具有里程碑意义。

中信证券指出，当前时点，基础化工行业整体

位于估值底和盈利底，板块投资安全边际较高，细

分化工产品底部向上趋势已显， 看好化工细分行

业景气度。

北京车展折射行业趋势

车企转型提速 全球产业链加速融合

第十八届北京国际汽车

展览会正如火如荼地举行。

作为今年国内首个国际A级

车展，2024北京车展被视为

国内乃至全球汽车技术发展

和产业趋势的风向标。

在本届车展上， 新能源

汽车依然唱主角，共有278个

新能源车型亮相， 我国自主

品牌实现电动化转型， 新老

势力齐发力； 产业链企业纷

纷展现电动化最新技术成

果； 国际产业链公司则加快

“在中国、为中国” 的战略，

全球产业链加速融合。

● 本报记者 李嫒嫒

“多品牌战略”

中国证券报记者在北京车展探访发

现，“多品牌战略” 逐渐成为车企在新能

源赛道中竞争的趋势。

在2023年问鼎新能源汽车全球 “销

冠” 后，比亚迪将“新能源汽车领导者”

的口号进行了升级。 4月26日，记者在比

亚迪展台注意到， 比亚迪在展位上挂出

“新能源汽车世界冠军”的横幅。

自2021年5月第100万辆新能源汽车

下线至今年3月25日，不到3年，比亚迪便

达到了第700万辆车下线的新高度，跑出

了中国品牌的“加速度” 。 比亚迪在全球

新能源汽车市场取得的成就，成为我国汽

车产业从“汽车大国” 向“汽车强国” 跃

升的一个缩影。

不断完善的产品矩阵，是比亚迪成为

全球销冠的重要因素。 在北京车展上，比

亚迪旗下四大品牌比亚迪（含王朝、海洋

网）、腾势、方程豹、仰望携全新车型及技

术产品亮相。 例如，比亚迪王朝全新中级

轿车———秦L� DM-i全球首发亮相，搭载

比亚迪第五代DM-i（混动）技术，将于

今年第二季度上市。 该车型的上市，将进

一步丰富比亚迪的产品。

另外，东风汽车在整车领域进行了全

域布局，新能源矩阵不断丰富。 豪华电动

汽车越野品牌东风猛士、高端智慧电动汽

车品牌东风岚图， 以及面向主流市场的

“东风” 品牌下的东风风神、东风奕派、东

风纳米，构建起东风汽车在乘用车市场全

领域布局的多维品牌矩阵，清晰地进行差

异化区分，开创全新的市场格局。

同时，造车新势力小鹏也有大动作。4

月25日， 小鹏汽车正式发布了全新品牌

MONA，面向主流市场。小鹏汽车董事长

何小鹏表示，子品牌寓意Made� Of� New�

AI，定位全球AI智驾汽车普及者。

正如奇瑞控股集团董事长尹同跃在

车展首日所言，奇瑞希望通过不一样的品

牌、技术来打造差异化的产品，远离车市

“内卷” 的区域。多品牌打造差异化产品，

正成为车企竞逐战略。

▲ 华为和北汽合作车型享

界
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亮相北京车展

比亚迪方程豹纯电动超

跑

SUPER 9

本报记者 李嫒嫒 摄

▲

吸引全球关注

2024北京车展也一如既往地得到了

国内外知名汽车及零部件制造商的积极

参与。

据主办方介绍，本届车展吸引了来自

中国、美国、德国、法国、日本、韩国、荷兰、

瑞士、以色列、意大利、匈牙利、越南、马来

西亚等国家近500家海内外知名零部件

企业及科技公司参展。

“从产业化到规模化，从市场化到全

球化，汽车行业供应链关系也正在由垂直

转向共生， 正在重构全球产业链、 供应

链。 ” 北京车展相关负责人表示。 我国新

能源汽车产销量已经连续九年位居全球

第一，新能源汽车产业“加速跑” ，众多国

际产业链企业纷纷将中国视为投资热土，

深化产业链融合，践行“在中国、为中国”

的发展战略。

“过去很多年，博世把德国的技术拿

到中国应用，但现在，博世开始跟着中国

的主机厂一起，在本土开发新技术，将来

也许还会反哺到其他国家或地区。 ”博世

中国总裁徐大全接受记者采访时表示。

车展期间，全球科技公司安波福推出

针对中国本土市场需求开发的新一代全

栈式软硬件平台和产品，以全系统解决方

案， 助力整车厂商加速将 “软件定义汽

车”转变为现实。

安波福中国及亚太区总裁杨晓明表

示：“中国在汽车电气化和智能化方面已

经处于领先地位， 中国汽车市场的发展

速度， 以及厂商和消费者对新技术的适

应速度和接受意愿在全球各大市场中都

是独一无二的。 为此， 安波福持续推进

‘在中国、为中国’ 的本地化战略，进一

步深化国内业务布局， 积极打造中国汽

车生态圈，助推中国汽车品牌‘出海’ ，

赋能中国汽车引领电气化， 用软件定义

汽车的未来。 ”

另外，部分国际汽车品牌也在加速布

局中国市场。其中，大众汽车集团（中国）

董事长兼首席执行官贝瑞德表示，大众将

不断提升中国本土研发能力，并同领先的

本土科技企业和汽车制造商强强联合，以

“中国速度” 加速发展。 “我们将每三年

推出一代新车型、每两年升级一次电子架

构、每个月进行一次OTA远程升级，这是

大众汽车集团在中国市场的全新节奏。 ”

贝瑞德说。 据悉，大众汽车与小鹏汽车将

共同开发两款大众汽车品牌的纯电动车

型，将于2026年走向市场。

布局全产业链环节

除加速打造多品牌的产品矩阵外，我

国自主品牌车企还在积极探索布局全产

业链环节，多家车企在车展上都带来了各

环节的新成果。

蔚来汽车十二项全栈技术成果首次

亮相车展，全面呈现包括智慧能源、智能

制造、芯片和车载智能硬件等智能电动汽

车技术。

东风汽车在车展上带来了马赫电混

PHREV、十合一高效电驱、高比能固态

电池等多项最新技术、产品，其中，其全新

一代琥珀电池，具有高能量、长续航和低

衰减的优势， 在800V平台的加持下达成

了超900km的超长续航能力。

在新能源汽车产业高速发展态势下，

消费者依然存在“里程焦虑” 。 动力电池

厂商宁德时代和欣旺达等在北京车展上

都带来了最新动力电池产品及技术。

4月25日，宁德时代正式面向大众主

流市场推出全球首款兼具1000公里纯

电续航和4C超充特性的磷酸铁锂电

池———神行PLUS。 续航里程上，相比于

神行电池700公里续航， 神行PLUS能为

车主提供超1000公里的超长续航使用

体验， 相当于从北京开到南京而无需中

途充电。

同日， 欣旺达发布全新闪充电池3.0

版， 带来3.0的6C� LFP欣星驰电池、6C�

NCM欣星耀电池， 引领新能源汽车产业

加速迈向超快充时代。


