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一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细

阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示

□适用 √不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 √不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

√适用 □不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以公司总股本444,713,000股扣除目前已回购股份后的430,691,200股为基数，向

全体股东每10股派发现金红利0.45元（含税），送红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 √不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 运达科技 股票代码 300440

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 戢荔 王建波

办公地址 成都高新区康强四路99号 成都高新区康强四路99号

传真 （028）8283�9988 （028）8283�9988

电话 （028）8283�9983 （028）8283�9983

电子信箱 ir@yunda-tec.com ir@yunda-tec.com

2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司基本情况

公司作为一家轨道交通智能系统供应商，报告期内，公司主营业务和主要产品未发生重大变化，产品线布局涉及机车车辆业务板块、

牵引供电业务板块、铁路运输业务板块，为轨道交通提供智慧培训解决方案、智能运维解决方案、智慧车辆段解决方案、智能牵引供电解

决方案、智能货运解决方案及运维服务。 公司主要产品为轨道交通提供更加安全、高效的运营保障。

报告期内公司合并财务报表范围包括运达科技及广州运达智能科技有限公司、成都货安计量技术中心有限公司、成都运达牵引技术

有限公司、成都运达轨道交通技术服务有限公司、成都运达软件技术有限公司、湖南恒信电气有限公司、成都运达轨道交通设备检修有限

公司、湖南中大运达轨道交通科技有限责任公司、四川汇友电气有限公司、长春运达轨道交通设备有限公司、嘉兴运达智能设备有限公

司、北京运达华开科技有限公司、杭州运达智慧轨道科技服务有限公司、武汉运达城轨智能科技有限公司、 成都运达恒通商务服务有限

公司 、西安运达智安机电设备有限公司、北京运达时代智能科技有限公司、唐山西交智达轨道交通设备有限公司、运达智科（深圳）科技

有限公司等二十余家子公司。

其中母公司运达科技主要业务涉及智慧培训解决方案、智能运维解决方案、智慧车辆段解决方案；子公司汇友电气、恒信电气涉及智

能牵引供电解决方案；子公司广州运达、运达华开涉及智能运维解决方案；子公司运达服务涉及运维服务；子公司成都货安、嘉兴运达涉

及智能货运解决方案。

（二）公司战略布局

随着智能科技的发展，我国轨道交通行业已迎来智慧化产业升级新浪潮。 这些前沿技术的应用不仅提升了轨道交通的运营效率，还

为乘客带来了更加安全、便捷的出行体验。 公司基于完备的产品体系与长期的技术沉淀，紧密跟随数智化绿色发展战略，结合大数据、人

工智能、数字孪生、虚拟现实等前沿科技，贯彻落实“3351” 战略规划：面向国铁、城轨、院校“3” 大客户群体，深入探索机车车辆、牵引供

电、铁路运输“3” 大业务板块，从人、车、地实际业务场景出发，顶层设计智慧培训、智能运维、智慧车辆段、智能牵引供电、智能货运“5”

大系统解决方案，配套提供N个智能化核心设备与全生命周期伴随服务，重点部署“1” 个运输及维保服务业务，全国设立200余个网点，

24小时为用户提供高质高效的服务，一站式解决轨道交通业务领域的多项难题。

公司“3、3、5、1” 战略规划

（三）公司主要业务及核心产品

1.智慧培训解决方案

智慧培训解决方案应用数字孪生、大数据、云计算、人工智能、计算机仿真、虚拟现实等新一代信息技术，针对铁路、城市轨道交通、职

业院校等客户的轨道交通技能培训要求，提供智能化、规范化、安全化、个性化的培训系统解决方案。培训范围覆盖轨道交通列车驾驶、行

车指挥、设备检修、应急处置等完整场景，涉及车、机、工、电、辆各个专业的乘务员、调度员、车站服务员、轨道交通检修工等专业岗位。

智慧培训解决方案聚焦培训质量及效率提升，通过数字化、智能化、可视化的虚实结合培训体系，搭建贯穿从教学计划到学、练、考、

评各个环节的智慧培训管理平台，实现一线人员从单一技能到综合技能、从标准作业技能到应急处置技能的全面提升。

目前，公司智慧培训解决方案已在中国铁路和城市轨道交通运营单位以及轨道交通职业院校、高等院校、研究机构等得到广泛应用，

并服务于“一带一路” 沿线国家，如伊朗、埃及、埃塞俄比亚等。

1）主要产品：

国铁

列车驾驶仿真培训系统

调度仿真培训系统

车站值班员仿真培训系统

客运仿真培训系统

机车车辆检修仿真培训系统

铁路多工种综合培训系统等

城轨

城轨运营多工种联动仿真培训系统

城轨全自动运行综合仿真培训系统

列车驾驶仿真培训系统

城轨调度仿真培训系统

城轨车站仿真培训系统

城轨车辆检修综合培训系统等

院校

列车驾驶仿真培训系统

调度仿真培训系统

车站值班员仿真培训系统

客运仿真培训系统

车辆检修仿真培训系统

信号仿真培训系统

运营多工种综合培训系统

供电仿真培训系统等

2）主要产品应用典型案例：

西铁职工培训基地

深圳地铁深云车辆段实训基地

广州铁路职业技术学院轨道交通训练基地

2.智能运维解决方案

智能运维解决方案采用物理传感、图像识别、物联网、机器学习、大数据分析等技术，以车辆全生命周期健康管理为核心，实现列车监

测及场段检测设备的互联互通，将基于场景的车载感知、轨旁感知、业务数据等有效耦合，完成对车辆的运行智能分析、故障诊断及健康

管理、车辆智能日常检测、检修资源优化配置等核心功能，提供一套具有列车状态感知与跟踪、故障诊断预警、运维智能决策、作业自动化

等能力的智慧系统，保障列车安全可靠、提效节能，实现列车运维精准管理。

目前，公司智能运维解决方案已在国内主要城市轨道交通运营单位中得到广泛应用，助力城市轨道交通向数字化、信息化、智能化转

型。

1）主要产品

车载监测产品

可编程逻辑控制单元（LCU）

车载走行部在线监测系统

机车运用安全监控及防火监测系统

车载弓网监测系统

车载数据集成采集传输系统

机车乘务员状态监测系统

轨旁检测产品

轨旁360°外观故障检测系统

轨旁受电弓在线检测系统

轨旁轴温在线检测系统

列车智能巡检机器人系统

轨旁轮对尺寸及踏面检测系统

车辆运维业务系统

列车在途状态实时监测系统

车辆智能运维业务系统

车辆健康管理分析系统

车辆运维智能监控系统

2）主要产品应用典型案例

3.智慧车辆段解决方案

智慧车辆段解决方案着力提升车辆段运营质量与效益。 该方案以确保安全生产为前提，紧扣“强化机车车辆质量管理与提升运用效

率”的主线，以“一体化智能管控平台”建设为核心。 通过融合物联网、AI、5G-R等先进技术，打通“数据孤岛” ，实现机车车辆运用、整

备、检修等各环节的信息无缝对接。借助智能装备与智能化管控，结合大数据、云计算、数字孪生等技术，实现对机车车辆运行数据的深度

分析、在线自动化检测、健康状态智能评估、故障自动识别及生命周期预测等，进而实现机车车辆的分级整备与状态修，推动“车、人、图”

的数字化、智能化管理，显著提升机车车辆运用效率和作业人员的效率，确保作业安全，有效减轻劳动强度，实现机车车辆整备与列检时

间的大幅压缩，确保机车车辆在最短时间内达到最佳运用状态，展现新质生产力的强大动能。

目前，公司智慧车辆段解决方案已在国内主要城市铁路局、城市轨道交通运营单位得到不同程度的应用，为轨道交通机车车辆整备

检修段场数字化转型、智能化运作提供了大力支撑。

1）主要产品

国铁

机辆整备一体化智能管控系统

安全防护系统

智能配送系统

一立体仓库

一智能微库

一智能工具柜

多功能作业平台

轨边智能检测系统

地面智能检测系统

一车顶检测清洁机器人

一车底智能巡检机器人

作业机器人

一上砂机器人

一扫地机器人

车载地面分析系统

大数据分析平台

城轨

DCC一体化智能管理系统

维保管理系统

乘务派班管理系统

智能运维分析系统

安全防护管理系统

智能运营管控平台

车底智能巡检机器人

列车360°外观图像检测系统

受电弓检测系统

轮对尺寸及踏面检测系统

轴箱齿轮箱及电机温度检测系统

安全联锁监控系统

智能物料系统

2）主要产品应用典型案例

新朔机务段智慧整备项目

4.智能牵引供电解决方案

智能牵引供电解决方案运用现代先进的测量、通信、传感、信息、人工智能以及电力电子等技术，面向铁路、城市轨道交通客户，提供

牵引接触网的智能供配电管理及再生能量的高效利用解决方案，保障列车正常运行、提高运输效率。产品覆盖牵引供电一次设备、铁路电

气自动化监测与控制系统、城市轨道交通可视化接地验电装置和防误系统、城市轨道交通再生制动能量利用系统、直流供电接地漏电保

护系统、轨道交通试验线再生制动能量利用系统等多个业务场景。 牵引供电系统作为轨道交通的动力能源，在维持铁路运输秩序方面处

于十分重要的地位。

目前，公司智能牵引供电解决方案已在电气化铁路和城市轨道运营单位中广泛应用， 并服务于“一带一路” 沿线国家及部分拉美国

家，如白俄罗斯、乌兹别克斯坦、埃及、巴西等。

1）主要产品：

27.5kV牵引供电一次设备

隔离开关

负荷开关

真空断路器

功率融通装置

移开式开关柜

电气化箱式所

模块化开关单元

牵引储能装置

铁路电气自动化监测与控制系统

接触网隔离开关监控系统

电源净化装置

通讯自愈装置

城市轨道交通可视化接地验电装置和防误系统 可视化接地验电装置 防误系统

城市轨道交通再生制动能量利用系统

双向变流装置

电池储能装置

中压逆变回馈装置

多方式混合型装置

组合变流装置

超级电容储能装置

电阻耗能装置

直流供电接地漏电保护系统 接地漏电保护装置

轨道交通试验线再生制动能量利用系统 多电压制式电阻耗能装置 多电压制式混合型装置

2）主要产品应用典型案例：

5.智能货运解决方案

智能货运解决方案应用大数据、IOT、Zigbee、图像识别、机器学习、自动化等技术手段，聚焦轨道交通行业物资管理安全的核心，从

货运场站与机车检修生产站段两个维度，通过信息化、智能化、自动化产品，实现了对轨道交通行业物资的储、转、运、用全过程的数字化、

智能化管理。

智能货运解决方案面向全国货运场站及机车检修站段。依托铁路货运2.0系统、国铁物资3.1系统，智能货运管控平台向上深度业务融

合，实现货运安全过程的业务流、信息流自驱动、自预测、自诊断、自分析的管理目标。 经过多年产品孵化，智能货运解决方案已基本实现

了铁路货运、公路货运、仓储自动化、配送自动化、采集自动化、车辆管理、人员管理物资安全的全生命周期管理过程。

目前，公司智能货运解决方案已广泛应用在国内各主要城市铁路局货运场站、专用线、机务段、车辆段、动车段、机车检修厂等业务场

景中。 通过可靠的产品性能及持续的售后服务支持，赢得了广大客户群体的信任与支持。

1）主要产品：

货运场站

装载状态高清监测系统

装载状态视频监控系统

装载状态智能监测系统

列车在站运行状态监测识别与管理系统

平过道安全防护系统

智能门禁系统

集装箱门禁系统

轨道衡

汽车衡

超偏载

施封锁

物流园导航系统

综合视频监控系统

机车检修

站段

智慧物流2.0平台

仓储管理系统

仓储设备调度系统

智能微库系统

智能无人库系统

智能微型工具柜（RFID）

智能微型物料柜

智能微型称重柜

智能微型钥匙柜

线边迷你库

工艺装配板（KIT板）

集成研发仓储堆垛机库

仓储穿梭库

仓储CTU库

配送机器人

2）主要产品及应用场景：

6.运维服务

依托车载监测产品及技术，建立了包含数据采集、在线检测、数据链路连接传输、数据分析挖掘、预测预警和综合保障在内的基于运

营大数据的信息化保障体系。通过辐射全国的本地化服务网络，建立了面向运营、贴近用户的运维服务体系。为轨道交通车辆运用维护保

养及现场保障服务，提供设备配件物流周转、维护服务；与车辆制造商联合，开展了车载设备检修服务；提升了轨道交通车辆运维水平，提

高了车辆整体运营效率，切实保证运营安全。

（四）公司经营模式

（1）销售模式

公司产品的营销工作采用分区模式进行。公司将全国各路局、城市轨道公司进行分区管理，分区销售。公司产品的销售主要通过参与

招投标方式取得，少量产品通过经销商出售给各铁路局的物资部门。 公司非常重视产品的售后服务，并将售后服务列入到公司质量控制

管理体系。

（2）生产模式

公司通过参加招标的方式取得订单，在取得订单后与客户进行详细沟通，深入充分了解客户需求，并结合客户需求制定满足客户需

求的解决方案。 公司根据客户的需求组织内部开展产品软硬件研发、BOM编制、采购、生产、出厂检验以及现场安装及调试，最终完成项

目验收后交与客户。公司根据铁路和城市轨道特性，在经过招投标或者签署合同后，按照客户订单数量安排生产。本公司产品大部分为自

主生产，少量产品涉及委外加工。 另外，根据合同要求，公司有部分产品由客户负责安装，无须公司参与。

（3）采购模式

公司实行以销售为指导的采购原则，公司采购部门根据业务部门提出的物料需求计划实施采购，依据材料使用及采购特性而采用不

同的采购方式，主要包括以下几种方式：招标采购、竞争性谈判、询价采购、单一来源采购等，其中招标采购又可分为公开招标、选择性招

标和协议招标，以确保采购活动既能满足物料需求又能满足成本的最优控制要求。

公司的采购同时也结合了本行业季节性特点。对于采购周期较长及随采购周期价格变动较大的物料，业务部门作出相应的物料需求

计划，并按公司提前备料管理办法执行。

（五）报告期内公司产品市场地位、主要业绩驱动因素

（1）公司行业地位

公司是一家轨道交通智能系统供应商，先后获评国家级专精特新“小巨人” 企业、国家企业技术中心、国家知识产权优势企业、国家

工程中心产业化基地、国家级服务型制造示范企业等荣誉称号。多次荣获包括国家重大技术装备成果奖、国家教委科技进步奖、四川省科

技进步奖、铁道部科学技术进步奖等数十项国家级、省部级荣誉奖项。多次参与国际及国内行业相关标准制定，是国内领先的少数拥有核

心自主知识产权和自主生产能力的高科技企业之一。

公司产品线布局全面，其中智慧培训、智能运维、智慧车辆段、智能牵引供电、智能货运和运维服务已实现对轨道交通行业多个应用

场景的覆盖，填补了产业链中多个细分领域的技术空白和业务短板，是智慧轨交生态圈中不可或缺的组成部分，与主机厂、科研院所以及

运营单位长期协作、合作共享，致力于让轨道交通更安全便捷。

公司业务遍布国内50多个城市，产品应用于全国所有铁路局、机务段、主要城市轨道交通运营企业和主要轨道交通职业院校。

（2）主要业绩驱动因素

2021年2月中共中央、国务院印发的《国家综合立体交通网规划纲要》提出构建以铁路为主干，以公路为基础，水运、民航比较优势充

分发挥的国家综合立体交通网。 国家综合立体交通网将连接全国所有县级及以上行政区、边境口岸、国防设施、主要景区等。 到2035年，

国家综合立体交通网实体线网总规模合计70万公里左右，其中铁路20万公里左右，高速铁路7万公里，普速铁路13万公里。 形成由“八纵

八横”高速铁路主通道为骨架、区域性高速铁路衔接的高速铁路网；由若干条纵横普速铁路主通道为骨架、区域性普速铁路衔接的普速

铁路网；京津冀、长三角、粤港澳大湾区、成渝地区双城经济圈等重点城市群率先建成城际路网。

2020年8月发布的《新时代交通强国铁路先行规划纲要》提出到2035年，将率先建成服务安全优质、保障坚强有力、实力国际领先的

现代化铁路强国，智能高铁率先建成，智慧铁路加快实现。“十四五”规划中提出，将推动先进轨道交通装备产业的创新发展。 以数字化、

信息化、智能化设备和系统为代表的铁路智能化建设市场将迎来高增长的发展机遇。

《“十四五”现代综合交通运输体系发展规划》指出，强化重点城市群城际交通建设，以轨道交通、高速公路为骨干，提升城际运输通

道功能，加强核心城市快速直连，构建多节点、网络化的城际交通网；有序推进其他城市群城际交通建设，建设有效衔接大中小城市和小

城镇的多层次快速交通网络，积极推进利用既有铁路富余运力开行城际列车；打造轨道上的都市圈。建设都市圈多层次轨道交通网络，推

进干线铁路、城际铁路、市域（郊）铁路、城市轨道交通融合衔接，合理推动轨道交通跨线运营。

《中国城市轨道交通智慧城轨发展纲要》指出，智慧城轨建设是交通强国建设的战略突破口，要构建安全、便捷、高效、绿色、经济的

新一代中国式智慧型城市轨道交通。 未来城市轨道交通智能设备、智能运维系统需求旺盛，轨道交通智能运维行业将持续稳定发展，到

2025年，中国式智慧城轨特色基本形成，中国将跻身世界先进智慧城轨国家行列。

2024年2月，国家铁路局联合多部门发布《推动铁路行业低碳发展实施方案》，明确铁路行业低碳发展的指导思想和基本原则：推动

绿色铁路建设，倡导绿色设计、施工，推进既有客站绿色改造和铁路电气化改造；加快机车更新换代，推动超低和近零排放车辆规模化应

用，降低内燃机车排放水平；完善铁路集疏运系统，提高铁路承运比重，推进多式联运发展。

2024年3月，国务院印发《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方案》指出，要结合各类设备更新换代差异化需求，有序推进

重点行业设备如交通运输设备等更新改造，形成更新换代规模效应。 轨道交通是交通运输的重要组成，也是方案中直接提及的更新改造

领域之一，有望得到后续配套政策重点支持。

当前及今后相当长的时期内，中国的轨道交通都将是拉动经济建设、促进经济发展的重要一环。历经多年持续地大资金投入，中国轨

道交通的路网规模、运输规模、列车规模已经位居世界前列。轨交产业巨大的存量资产规模已经逐步成形，轨交后市场智能化的发展趋势

已成为行业共识，伴随而来的是与之相关的面向人、车、设备、场地的数字化、信息化和智能化产业将迎来黄金发展期。

公司拥有强大的技术研发、创新及产业化能力，核心团队拥有30余年行业积淀，具有深厚的产品和技术积累，在所处行业已具有一定

知名度和市场占有率，为公司在上述市场机遇获得持续发展奠定了扎实有力的基础。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

√是 □否

追溯调整或重述原因

会计政策变更

元

2023年末

2022年末

本年末比上年末增

减

2021年末

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

总资产 2,601,012,195.39 2,559,085,077.52 2,559,188,129.63 1.63% 2,365,691,990.78 2,365,816,073.86

归属于上市公司股

东的净资产

1,583,635,334.43 1,372,700,315.86 1,372,676,203.77 15.37% 1,357,145,803.31 1,357,121,512.54

2023年

2022年 本年比上年增减 2021年

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

营业收入 1,184,966,267.88 911,114,003.98 911,114,003.98 30.06% 906,352,618.69 906,352,618.69

归属于上市公司股

东的净利润

96,871,841.81 40,873,960.61 40,874,139.29 137.00% 95,428,868.00 95,404,577.23

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润

37,239,073.47 34,416,530.01 34,416,708.69 8.20% 85,735,278.61 85,710,987.84

经营活动产生的现

金流量净额

145,848,136.17 -65,709,293.51 -65,709,293.51 321.96% -16,066,771.52 -16,066,771.52

基本每股收益 （元/

股）

0.22 0.09 0.09 144.44% 0.21 0.21

稀释每股收益 （元/

股）

0.22 0.09 0.09 144.44% 0.21 0.21

加权平均净资产收

益率

6.81% 3.00% 3.00% 3.81% 7.28% 7.28%

会计政策变更的原因及会计差错更正的情况

本集团自 2023�年 1�月 1�日起执行《企业会计准则解释第 16�号》（财会[2022]31�号）中“关于单项交易产生的资产和负债相

关的递延所得税不适用初始确认豁免的会计处理”相关规定，对于单项交易而确认的租赁负债和使用权资产，产生可抵扣暂时性差异和

应纳税暂时性差异的，按照解释16号及《企业会计准则第18号一一所得税》的规定进行追溯调整。

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 38,159,773.28 211,171,378.68 287,112,419.95 648,522,695.97

归属于上市公司股东的净利

润

-26,338,643.13 38,641,178.17 21,790,187.01 62,779,119.76

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

-26,149,484.90 36,113,518.85 17,301,486.42 9,973,553.10

经营活动产生的现金流量净

额

-103,317,316.61 6,550,057.23 124,963,474.18 117,651,921.37

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 √否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普

通股股东总

数

19,476

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数

19,374

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数

0

年度报告披露日前一个月

末表决权恢复的优先股股

东总数

0

持有特别表

决权股份的

股 东 总 数

（如有）

0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条件的股份数

量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

运 达 创 新

（成 都 ）投

资有限公司

境内非国有

法人

38.31% 170,379,113.00 0.00 质押 95,770,000.00

横琴广金美

好基金管理

有限公司－

广金美好启

航六号私募

证券投资基

金

其他 4.91% 21,840,489.00 0.00 不适用 0.00

上海滦海啸

阳私募基金

管理有限公

司－滦海啸

阳红石榴八

号私募证券

投资基金

其他 1.68% 7,462,620.00 0.00 不适用 0.00

曲水知创永

盛企业管理

有限公司

境内非国有

法人

0.98% 4,368,110.00 0.00 不适用 0.00

成都大诚投

资有限公司

境内非国有

法人

0.85% 3,786,864.00 0.00 不适用 0.00

华夏银行股

份 有 限 公

司－华夏智

胜先锋股票

型证券投资

基金（LOF）

其他 0.47% 2,087,800.00 0.00 不适用 0.00

中国光大银

行股份有限

公司－光大

保德信量化

核心证券投

资基金

其他 0.42% 1,881,700.00 0.00 不适用 0.00

国信证券股

份有限公司

国有法人 0.39% 1,713,800.00 0.00 不适用 0.00

中国银行股

份 有 限 公

司－国金量

化多因子股

票型证券投

资基金

其他 0.34% 1,519,800.00 0.00 不适用 0.00

袁铁一 境内自然人 0.34% 1,493,400.00 0.00 不适用 0.00

上述股东关联关系或一致

行动的说明

运达创新（成都）投资有限公司、曲水知创永盛企业管理有限公司为实际控制人何鸿云先生一致行动人。公司未知其他前10名股东

之间的关联关系或一致行动安排。

前十名股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 √不适用

前十名股东较上期发生变化

□适用 √不适用

公司是否具有表决权差异安排

□适用 √不适用

（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 √不适用

三、重要事项

1、公司因经营发展需要，自2023年4月12日起，搬迁至新办公地址成都高新西区康强四路99号。

2、2023年6月15日，公司召开2023年第一次临时股东大会，审议并通过了《关于公司〈2023年限制性股票激励计划（草案）〉及其摘

要的议案》《关于公司〈2023年限制性股票激励计划实施考核管理办法〉的议案》《关于提请股东大会授权董事会办理2023年限制性股

票激励计划相关事宜的议案》，公司股权激励计划方案为：激励工具为第二类限制性股票，股票来源为公司从二级市场回购的股票和/或

向激励对象定向发行的股票。 授予的限制性股票数量为1,171.00万股， 约占本激励计划草案公告时公司股本总额44,471.30万股的

2.63%。 其中，首次授予1,071.00万股，预留100.00万股。 本次激励计划首次及预留授予限制性股票的授予价格均为3.53元/股，首次授予

涉及的激励对象共计164人，包括在公司（含控股子公司）任职的高级管理人员、核心技术（业务）骨干。 2023年6月19日，公司召开了第

四届董事会第四十七次会议、第四届监事会第二十六次会议，审议并通过《关于向激励对象首次授予限制性股票的议案》，公司以2023年

6月19日为本次激励计划首次授予日，向164名激励对象授予第二类限制性股票1,071.00万股，首次授予价格3.53元/股。

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投

资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

中审众环会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意

见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所为中审众环会计师事务所（特殊普通合

伙）。

非标准审计意见提示

□适用 √不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 √不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

√适用 □不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为： 以实施权益分派股权登记日登记的公司总股本为

基数，向全体股东每10股派发现金红利1.4元（含税），送红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每

10股转增0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 √不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 值得买 股票代码 300785

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 柳伟亮

办公地址 北京市丰台区诺德中心二期11号楼39层证券部

传真 010-56640901

电话 010-56640901

电子信箱 ir@zhidemai.com

2、报告期主要业务或产品简介

北京值得买科技股份有限公司成立于2011年，2019年7月15日正式登陆深圳证券交易所创业板(SZ.

300785)，是一家专注于消费产业的科技企业。 公司以“让每一次消费产生幸福感” 为使命，致力于成为

全球最懂消费的科技公司，创造消费信息自由流动的美好世界。

互联网的本质在于连接。连接是一切事物发生的基础，连接之后才有价值的创造与再造。 基于此，值

得买科技致力于不断创造B端（电商平台/品牌商）与C端（消费者）的连接机会、创新B端与C端的连接

形式、提升B端与C端的连接效率。 永无止境地提升B端和C端的连接效率，是值得买科技的长期追求。

在上述理念的指引下，公司成功打造了互联网上独特的消费内容社区“什么值得买” ，包含“什么值

得买” 网站（www.smzdm.com）及相应的移动应用。 在“什么值得买” 上，用户可以通过图文、短视频

等多种方式分享高性价比、好口碑的商品及服务，为更多用户提供高效、精准、专业的消费决策支持，并

基于此形成深层次的互动关系。 经过多年的用心经营和耐心积累，“什么值得买” 已经拥有了一批受教

育程度高、消费能力强、忠诚度和活跃度都很高的用户群体。 由此，“什么值得买” 也成为了电商平台、品

牌商等获取用户、扩大品牌影响力的重要渠道。

近几年，得益于图文、短视频、直播等消费内容在吸引用户、留住用户、增加用户黏性、传递品牌价

值、提升用户归属感以及满足用户高层次精神需求等方面的巨大价值，电商平台和品牌商对内容营销的

需求度、重视度和投入度都在日益增加。 基于这样的背景以及公司十多年来在消费内容领域的积累，为

抓住内容重塑消费产业格局的巨大行业机会，公司进行了全面的战略升级：在坚持以消费内容为核心的

基础上，深入布局消费内容、营销服务和消费数据三大核心板块，从而不断提升B端和C端之间的连接效

率。

图：三大核心业务板块

2023年，公司在坚持既定发展战略，围绕消费内容、营销服务和消费数据三大核心板块推进业务发

展的同时，将AIGC作为公司的重点战略项目，加大投入并推进相关业务场景与AIGC的融合，推动AIGC

对相关业务场景商业生态的重塑。 从短期来看，公司希望通过多元化业务方向的探索，形成对电商平台

以及品牌商更为立体化的服务体系，实现用户价值、客户价值以及公司价值的最大化。 从长期来看，公司

希望通过在消费内容和营销服务等业务板块的探索，获取全方位且更为鲜活的消费数据，打造基于数据

的面向用户和客户的产品与服务，推动公司商业模式的全面升级。

具体来看，三大业务板块核心业务模式如下：

1、消费内容板块

近年来，社交媒体、内容社区、短视频平台的快速普及，使基于社交关系、粉丝关系、算法推荐的内容

分发成为用户获取信息的主要方式。 与之对应，在消费领域，来自各平台达人、用户创作的各类消费内

容，成为用户在海量商品信息中精准、高效决策的重要依据。 对于品牌商而言，在线上获客成本不断攀升

的趋势下，通过与KOL合作进行内容种草，在实现品效合一的同时，有利于建立高黏性、高互动、高口碑

的用户关系，持续提升品牌价值。

在消费内容板块，公司继续发挥在消费内容领域的先发优势，加强内容生态建设、提升消费内容的

广度和深度，帮助用户、内容创作者及KOL高效、专业、专注地产出高质量的消费内容，为消费者及品牌

方提供类型多元化、质量专业化、数量规模化、场域多样化的优质内容。

公司主要通过消费内容社区“什么值得买” 、消费类MCN等共同构建消费内容板块，形成了覆盖站

内、站外用户的消费内容体系，和面向客户的整合营销体系，助力电商平台以及品牌商实现品效合一。

（1）消费内容社区“什么值得买”

“什么值得买” 是一个由用户驱动的消费内容社区，通过用户的消费经验分享和互动，让来自用户

的真实声音帮助更多用户理性、高效决策，实现良性循环。 目前，“什么值得买” 已经形成了以“科学消

费” 为价值导向的消费内容创作生态，积累了一批高黏性、高质量、高活跃度的用户群体和有价值、有温

度的消费内容。 2023年，站内来自于用户贡献的内容（UGC）发布量占比57.49%，用户每天不断在平台

上分享实用的购物攻略、专业的评测报告、真实的晒物体验、开箱视频以及精选的新品资讯等内容，为更

多用户的日常购物决策提供辅助，并以此获得认同与价值共鸣，形成了“科学消费、认真生活” 的社区文

化，成为了很多用户的科学消费指南。 此外，自2017年开始，“什么值得买” 开始尝试通过算法和机器的

方式生产内容，即MGC（Machine-Generated� Content，机器贡献内容），现更名为AIGC（Artificial�

Intelligence� Generated� Content，人工智能生成内容）。 2023年，AIGC内容的占比达到了36.66%，已

经成为增加社区内容数量和丰富社区内容生态的重要组成部分。

图：“什么值得买” 商业模式

建立在优质用户群体与优质消费内容的基础上，报告期内，公司通过“什么值得买” 为电商平台、品

牌商等提供信息推广服务。 根据收费方式的不同， 该收入分为电商导购佣金收入和广告展示收入两部

分：其中电商导购佣金收入是指通过公司网站和移动应用直接展示电商平台、品牌商等客户的相关商品

或服务信息，将用户导流至电商平台、品牌商官网，根据用户实际完成交易金额的一定比例向电商平台、

品牌商等获取的收入；广告展示收入是指通过在公司网站和移动应用为电商平台、品牌商等客户提供广

告展示等营销服务，向电商平台、品牌商等客户获取的收入。

图：“什么值得买” 盈利模式

（2）消费类MCN

在新的消费内容生态下，基于对消费的深度理解，公司积极布局消费类MCN业务，通过孵化、签约等

模式，在抖音、Bilibili、小红书、快手等外部平台打造有影响力的专业消费类IP账号矩阵，扩大公司消费

内容在全网的影响力。

公司的消费类MCN业务主要通过旗下子公司多元通道开展，多元通道专注于垂直品类的消费内容，

致力于在全网构建具有影响力的消费内容账号矩阵，打造聚焦泛消费领域的MCN。多元通道的内容账号

矩阵立足于满足用户丰富的消费需求和多元化的消费场景， 通过孵化自有账号与签约外部账号等相结

合的方式，与公司内部的内容专家以及外部达人等展开合作，为其提供包含内容创意及制作、商业内容

生产变现、培训交流、供应链资源、法务、公关等在内的服务支持，帮助其在国内主要短视频、电商平台进

行内容推广，扩大粉丝规模。 在此基础上，多元通道通过旗下账号为品牌商提供品牌营销服务实现商业

化变现。 该类收入体现为品牌营销收入。

图：多元通道盈利模式

2、营销服务板块

随着移动互联网以及短视频、直播等内容形式的发展，消费内容呈现出了巨大的价值，很多新兴的

品牌借助对内容营销的有效运用而快速崛起， 很多传统的品牌也在积极思考如何在内容时代焕发新活

力的崭新命题。

基于多年来建立起的对消费内容的理解和电商平台、品牌商等客户资源的积累，公司依托于消费内

容社区“什么值得买” 、各种垂类应用和消费类MCN业务构建的站内外流量体系，深入布局营销服务板

块，通过内容为电商平台、品牌商赋能，帮助他们抓住内容时代的巨大红利，努力实现跨越式发展。

报告期内，营销服务板块主要为电商平台、品牌商提供三类服务：

（1）商品与媒体匹配的全链路服务

商品与媒体匹配的全链路服务主要由公司旗下子公司星罗创想负责。

星罗创想收录了来自于淘宝、天猫、京东、拼多多、抖音等平台的众多商家资源，并通过对接海量的

媒体资源，实现精准的人货匹配，助力商家的高效推广，助力媒体的高效变现。 此外，星罗创想自成立以

来非常重视在技术领域的投入，致力于打造基于技术驱动的商品与媒体匹配的全链路服务平台，既帮助

媒体解决带货时对高品质商品及服务的需求，又帮助电商和品牌商找到精准的用户群体，为品牌及商家

提供包括抖音、快手、微博、社群、导购APP在内的全渠道带货服务，为品牌及商家在全渠道整合营销上带

来成果、效率等多维度的提升。

报告期内，星罗创想开展的商品与媒体匹配的全链路服务，通过为各类媒体提供电商平台、品牌商

等广告主的需求信息收取一定的服务费，该类收入体现为互联网效果营销平台收入。

（2）代运营服务

代运营服务主要由旗下子公司日晟星罗和有助科技负责。 一方面，日晟星罗和有助科技依托公司在

消费领域和内容创作方面的积累，通过将电商代运营和内容代运营两种能力有机结合，能够帮助品牌商

在抖音等平台同步实现品牌营销和销售转化；另一方面，与单一代运营服务商可参照的运营数据相比，

日晟星罗和有助科技可以依托公司的大数据资源和能力支撑前端高效运转， 还可以结合品牌商自身资

源数据，为其一对一制定运营策略，提升品牌全渠道销售效率。

具体而言，日晟星罗和有助科技可以为品牌商提供如下的服务内容：

①为入驻抖音的品牌商提供包括营销策划、品牌旗舰店运营、直播运营、达人合作、短视频内容制

作、广告投放等在内的全链路长效经营服务；

②为品牌商提供天猫、京东、拼多多等主流电商平台的全域电商代运营，包括品牌线上传播、线上店

铺运营、商品销售等。

报告期内，根据结算方式的不同，公司的代运营服务可以分为服务费模式和商品零售模式。 服务费

模式下，公司向客户提供店铺、账号等的运营管理服务，收入体现为运营服务费收入；商品零售模式下，

公司在第三方电商平台开立店铺，向用户直接销售商品，收入体现为商品销售收入。

（3）品牌营销服务

新流量时代，品牌商开始探索包含传统电商、直播电商、私域营销、线下门店等在内的全渠道布局。

面向不同渠道消费者迥异的决策链路，品牌商需要重新制定营销策略、整合营销资源，过程中不断面临

营销策略不清晰、流量投放效果差、营销组织效率低、资源整合成本高等痛点。

面对品牌商的多元化营销需求，值得买科技基于深厚行业积淀、完整的业务布局和优质内容运营能

力，协同公司资源，为品牌商提供从品牌咨询、营销策划、KOL对接、内容种草、专业测评、流量投放、私域

运营、软件工具等产品或服务，满足客户从内容到口碑、从流量到销量、从种草到拔草、从营销策略到精

准投放的全方位需求，帮助品牌商在消费者决策链路的每个关键节点建立交互触点，实现营销闭环。

报告期内，公司通过为品牌商提供品牌营销服务获得的收入体现为品牌营销收入；公司通过直接销

售商品产生的收入体现为商品销售收入。

3、消费数据板块

公司从最初的消费内容业务向营销服务等方向延展，可以借助更广泛的业务触达消费者、电商平台

和品牌商，并依托所沉淀的消费数据对消费产业形成更深层次的理解。 目前，随着公司逐步沉淀来自于

消费内容业务板块和营销服务业务板块等的更多数据资源，已形成一个能够涵盖人、货、场等多种维度

的底层数据体系。截止本报告期末，公司商品数据库已经收录了29万+品牌、1,260万+聚合商品。这些数

据一方面提升了“什么值得买” 平台结构化展示商品信息的能力，提升了“什么值得买” 平台搜索与推

荐内容分发的效率，提升了其他消费内容业务和营销服务业务的运营效率；另一方面对外在输出消费数

据产品与服务等方面也发挥重要作用。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是 √否

元

2023年末 2022年末 本年末比上年末增减 2021年末

总资产 2,263,237,471.89 2,268,678,518.40 -0.24% 2,231,802,952.24

归属于上市公司股东的净资

产

1,854,700,953.50 1,809,475,924.21 2.50% 1,781,096,249.75

2023年 2022年 本年比上年增减 2021年

营业收入 1,451,638,435.53 1,228,416,982.98 18.17% 1,403,140,609.28

归属于上市公司股东的净利

润

74,775,270.53 84,894,515.22 -11.92% 179,525,617.95

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

63,039,104.14 66,771,973.80 -5.59% 167,784,578.22

经营活动产生的现金流量净

额

111,898,585.83 68,336,717.26 63.75% 94,808,156.18

基本每股收益（元/股） 0.38 0.43 -11.63% 1.35

稀释每股收益（元/股） 0.38 0.43 -11.63% 1.35

加权平均净资产收益率 4.12% 4.72% -0.60% 10.59%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 253,560,154.41 423,727,840.77 281,765,878.40 492,584,561.95

归属于上市公司股东的净利

润

-687,624.45 28,854,865.41 -14,104,929.00 60,712,958.57

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

-3,830,607.47 23,499,284.78 -16,327,521.29 59,697,948.12

经营活动产生的现金流量净

额

16,181,250.60 -2,293,311.13 29,676,971.66 68,333,674.70

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 √否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普通股股东

总数

25,203

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数

21,766

报告期末表决权恢

复的优先股股东总

数

0

年度报告披露日前一个

月末表决权恢复的优先

股股东总数

0

持有特别表决

权股份的股东

总数（如有）

0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条件的股

份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

隋国栋 境内自然人 36.73% 73,042,476.00 58,290,919.00 质押 17,622,900.00

刘峰 境内自然人 9.11% 18,124,323.00 16,283,062.00 质押 5,505,000.00

刘超 境内自然人 5.41% 10,765,116.00 10,357,653.00 质押 3,270,000.00

北京国脉创新投资管

理中心（有限合伙）

境内非国有法人 4.05% 8,063,383.00 0.00 不适用 0.00

香港中央结算有限公

司

境外法人 0.52% 1,043,028.00 0.00 不适用 0.00

江唯娜 境内自然人 0.43% 860,000.00 0.00 不适用 0.00

中国工商银行股份有

限公司－富国收益增

强债券型证券投资基

金

其他 0.43% 852,900.00 0.00 不适用 0.00

基本养老保险基金一

二零四组合

其他 0.40% 799,800.00 0.00 不适用 0.00

中国工商银行－融通

动力先锋混合型证券

投资基金

其他 0.36% 718,750.00 0.00 不适用 0.00

高盛公司有限责任公

司

境外法人 0.35% 700,916.00 0.00 不适用 0.00

上述股东关联关系或一致行动的说明

公司前十名股东中，隋国栋为国脉创新的普通合伙人、实际控制人，刘峰与刘超为国脉创新的有限合伙人；除

此以外，未知其他股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于《上市公司收购管理办法》中规定的一致行动

人。

前十名股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 √不适用

前十名股东较上期发生变化

√适用 □不适用

单位：股

前十名股东较上期末发生变化情况

股东名称（全称）

本报告期新

增/退出

期末转融通出借股份且尚未归还数量

期末股东普通账户、信用账户持股及转融通出借股

份且尚未归还的股份数量

数量合计 占总股本的比例 数量合计 占总股本的比例

香港中央结算有限公司 新增 0 0.00% 1,043,028 0.52%

中国工商银行股份有限公司－富国收益增强

债券型证券投资基金

新增 0 0.00% 852,900 0.43%

基本养老保险基金一二零四组合 新增 0 0.00% 799,800 0.40%

中国工商银行－融通动力先锋混合型证券投

资基金

新增 0 0.00% 718,750 0.36%

高盛公司有限责任公司 新增 0 0.00% 700,916 0.35%

共青城尚麒投资管理合伙企业(有限合伙) 退出 0 0.00% 0 0.00%

侯恒斌 退出 0 0.00% 0 0.00%

国泰君安证券资管－山东铁路发展基金有限

公司－国君资管2765单一资产管理计划

退出 0 0.00% 0 0.00%

常州市新发展实业股份有限公司 退出 0 0.00% 0 0.00%

中国建设银行股份有限公司－国泰中小盘成

长混合型证券投资基金（LOF）

退出 0 0.00% 0 0.00%

公司是否具有表决权差异安排

□适用 √不适用

（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 √不适用

三、重要事项

（一）业务经营情况

2023年，在消费行业发展稳中向好的态势下，公司坚定不移地推进既定战略的落地，在以消费内容

和消费数据为核心的基础上，深入布局消费内容、营销服务、消费数据三大核心业务板块。 一方面，公司

通过内部变革与持续创新不断强化各项业务的核心竞争力，公司旗下消费内容社区“什么值得买” 稳健

发展，部分创新业务盈利增长点初具雏形；另一方面，公司坚持“技术驱动” 的根本原则，紧跟行业和技术

发展趋势，全面拥抱人工智能，积极探索AIGC方向布局，通过AIGC全面赋能业务发展和管理运营，不断

提升公司整体的运营效率，努力同时实现降本增效和创新增长。

报告期内，公司实现营业收入145,163.84万元，同比增长18.17%；实现归属于上市公司股东的净利

润为7,477.53万元， 同比下降11.92%； 实现扣除非经常性损益后归属于上市公司股东的净利润为6,

303.91万元，同比下降5.59%。

分业务情况看，“什么值得买” 产生收入为95,433.94万元，同比增长7.55%，在营业收入中占比为

65.74%；新业务产生收入为49,729.90万元，同比增长45.79%，在营业收入中占比为34.26%。

报告期内，公司继续坚持围绕消费内容、营销服务和消费数据等方向展开布局，在强化已有业务核心

竞争力的同时，全面拥抱人工智能，将AIGC作为公司的重点战略项目，加大投入并推进相关业务场景与

AIGC的融合， 推动AIGC对相关业务场景商业生态的重塑。 2023年， 在消费行业稳中向好态势下，在

AIGC技术的推动下，公司消费内容社区“什么值得买” 在变革中稳健发展，部分新业务也取得了积极的

发展成果。

（二）其他事项

1、2022年度权益分派

公司实施了2022年度利润分配方案：以实施权益分派股权登记日登记的公司总股本为基数，向全体

股东每10股派发现金红利2元（含税），送红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增5股。以

2022年度利润分配预案披露日的公司总股本132,986,531股计算， 合计派发现金26,597,306.20元，以

公积金转增股本66,493,266股，并于2023年6月12日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上披露了

《2022年度权益分派实施公告》（公告编号：2023-065）。

2、2020年限制性股票激励计划

2020年4月7日，公司第二届董事会第十五次会议及第二届监事会第十次会议审议通过《关于〈北京

值得买科技股份有限公司2020年限制性股票激励计划(草案)〉及其摘要的议案》，首次授予89名激励对

象限制性股票合计58.43万股、预留授予35名激励对象13.275万股，首次授予及预留授予第一个、第二个

解除限售期解除限售股份已上市流通。因公司层面业绩未达到《激励计划》中规定的绩效考核目标情形，

所涉及第三期首次授予及预留授予限制性股票予以回购注销。 报告期内具体实施情况如下：

（1）2023年3月16日，公司第三届董事会第十六次会议及第三届监事会第十三次会议分别审议通过

了《关于2020年限制性股票激励计划预留授予第二个解除限售期解除限售条件成就的议案》。 同意预留

授予的24名激励对象在第二个解除限售期解除限售限制性股票37,463股， 公司独立董事发表了同意的

独立意见，公司监事会发表了同意的意见，律师出具了相应的法律意见书。

（2）2023年3月21日，公司在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上披露了《关于2020年限制性股

票激励计划预留授予第二个解除限售期解除限售股份上市流通的提示性公告》（公告编号：

2023-021），公司2020年限制性股票激励计划预留授予第二个解除限售期解除限售条件已经成就，24名

激励对象持有的37,463股限制性股票于2023年3月27日解除限售并上市流通。

（3）2023年4月7日， 公司第三届董事会第十七次会议及第三届监事会第十四次会议审议通过了

《关于回购注销2020年限制性股票激励计划首次授予及预留授予限制性股票的议案》，根据2020年第一

次临时股东大会的授权，对因部分激励对象辞职而不再具备激励对象资格及公司层面业绩未达到《激励

计划》中规定的绩效考核目标情形所涉及的首次授予及预留授予限制性股票予以回购注销。 关联董事已

在审议相关事项时回避表决，独立董事发表了同意的独立意见，公司监事会发表了核查意见，律师出具了

相应的法律意见书。

（4）2023年5月15日，公司2022年度股东大会审议通过了《关于回购注销2020年限制性股票激励计

划首次授予及预留授予限制性股票的议案》，并于同日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上披露了

《2022年度股东大会决议公告》（公告编号：2023-051）。

（5）2023年6月7日，经中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司审核确认，公司完成了关于2022

年限制性股票激励计划首次授予及预留授予限制性股票回购注销工作， 并于2023年6月7日在巨潮资讯

网（www.cninfo.com.cn）上披露了《关于2020年限制性股票激励计划首次授予及预留授予限制性股票

回购注销完成的公告》（公告编号：2023-063）。

截止本报告期末，公司2020年限制性股票激励计划（含预留）已全部实施完毕。

3、向不特定对象发行可转换公司债券

（1）2023年1月5日，公司收到深圳证券交易所上市审核中心出具的《关于北京值得买科技股份有限

公司申请向不特定对象发行可转换公司债券的审核问询函》（审核函〔2023〕020003号），并于2023年2

月14日对《审核问询函》的回复进行公开披露。 具体内容详见公司2023年1月5日、2023年2月14日刊登

于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上的相关公告。

（2）2023年10月25日，公司召开第三届董事会第二十二次会议及第三届监事会第十九次会议，审议

通过了《关于提请股东大会延长2022年度向不特定对象发行可转换公司债券的股东大会决议有效期的

议案》和《关于提请股东大会授权董事会或董事会授权人士全权办理向不特定对象发行可转换公司债券

相关事宜有效期延期的议案》，公司将本次向不特定对象发行可转换公司债券股东大会决议的有效期及

授权董事会或董事会授权人士全权办理本次向不特定对象发行可转换公司债券相关事项的有效期延长

至公司2023年第三次临时股东大会审议通过之日起12个月（即有效期延长至2024年11月12日）。 具体

内容详见公司2023年10月26日刊登于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上的相关公告。

（3）2024年4月24日， 公司召开第三届董事会第二十五次会议及第三届监事会第二十一次会议，审

议通过了《关于终止向不特定对象发行可转换公司债券事项并撤回申请文件的议案》，自公司申请本次

发行以来，公司与相关中介机构积极推进相关工作。 综合考虑公司资本运作规划调整、自身实际情况变

化、外部宏观环境变化等因素，经与相关各方充分沟通及审慎分析后，公司决定终止本次发行事项并撤回

相关申请文件。 具体内容详见公司2024年4月26日刊登于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上的相关

公告。

4、全资子公司购买土地使用权

（1）北京知港科技有限公司于2022年11月24日支付上述国有土地使用权出让价款，并完成了权属

登记手续，取得北京市规划和自然资源委员会出具的《中华人民共和国不动产权证书》。具体内容详见公

司2023年1月3日刊登于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上的公告。

（2）2023年5月26日，公司召开的第三届董事会第十九次会议及第三届监事会第十六次会议审议通

过了《关于全资子公司投资建设值得买数字产业示范基地的议案》，同意公司全资子公司北京知港科技

有限公司拟在北京市丰台区中关村丰台园东区三期1516-53A地块投资建设 “值得买数字产业示范基

地” ，该投资计划总金额不超过人民币7亿元，资金来源为自有资金或自筹资金。具体内容详见2023年5月

27日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上披露的《关于全资子公司投资建设值得买数字产业示范基

地的公告》（公告编号：2023-056）。

5、北京值得同行公益基金会

（1）2023年6月29日，公司召开第三届董事会第二十次会议、第三届监事会第十七次会议，分别审议

通过了《关于设立北京值得公益基金会的议案》，为了能够通过专业化、规范化的方式，更好地支持公益

慈善事业的发展，公司同意出资人民币1,000万元设立“北京值得公益基金会（暂定名）” 。 具体内容详

见2023年6月29日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上披露的《关于设立北京值得公益基金会的公

告》（公告编号：2023-069）。

（2）2024年2月26日，北京值得同行公益基金会已完成注册登记手续，并取得北京市民政局核发的

登记证书。 具体内容详见2024年2月28日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上披露的《关于北京值

得同行公益基金会设立完成的公告》（公告编号：2024-007）。

法定代表人：隋国栋

北京值得买科技股份有限公司

2024年4月26日


