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一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会

指定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

立信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为立信会计师事务所（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示

□适用 √不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 √不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

√适用 □不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为： 以525,613,491股为基数， 向全体股东每10股派发现金红利7.62元

（含税），送红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 √不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 百洋医药 股票代码 301015

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 王国强 刘妮娜

办公地址 山东省青岛市市北区开封路88号 山东省青岛市市北区开封路88号

传真 0532-67773768 0532-67773768

电话 0532-66756688 0532-66756688

电子信箱 byyy@baheal.com byyy@baheal.com

2、报告期主要业务或产品简介

公司是专业的健康品牌商业化平台，公司深耕优质医药产品领域，秉持让优质医药产品实现“不知道的人知道，不想

买的人想买，想买的人买得到”的商业化目标，通过持续不断的挖掘与推广新品牌，将优质的医药产品推向市场，致力于成

为医药产品及消费大健康产品快速抵达下游消费者的“品牌高速公路” ，助力优质的医药产品得到国内消费者快速认同，

为中国老百姓的健康保驾护航。 公司主营业务是为医药产品生产企业提供商业化整体解决方案，涵盖品牌运营、批发配送

及零售三个板块，公司不断聚焦核心业务品牌运营业务，报告期内品牌运营业务收入占比为58.17%；若还原两票制业务后

计算，品牌运营业务收入占比为63.14%，毛利额贡献占比超80%，为公司首要利润贡献来源，业务结构优化趋势明显。

业务类别 主要服务内容 主要产品或业务

品牌运营业务

提供消费者教育、产品学术推广、营销策划、商务接洽、产品分销、流向

跟踪、供应链管理等服务

运营迪巧、泌特、海露、安斯泰来系列、罗氏系列、全磁悬浮人

工心脏及新品类功效型护肤品：克奥妮斯、艾思诺娜、传皙诺

等及自有品牌纽特舒玛等品牌

批发配送业务 提供医药产品的批发、配送 配送药品、中药饮片、医疗器械、诊断试剂、医用耗材等

零售业务 通过自有药房、网上药店进行零售 销售医药、医疗器械、保健食品、化妆品等

1、品牌运营业务

医药产品的品牌运营是公司的核心业务。 随着医药行业产业链的分工不断细化，品牌运营已成为医药产品从研发生

产到实现销售过程的重要环节。 通过为医药品牌提供全方位的消费者教育、产品学术推广、营销策划、产品分销、商务接

洽、流向跟踪、供应链管理等增值服务，公司可全面塑造消费者对医药品牌及产品的认知，最终将优质的医药产品推送给

目标人群。 经过多年运营，公司已成功孵化迪巧、泌特等旗帜产品，品牌运营能力逐步得到了众多国内外知名公司的认可。

近年来，公司不断扩大与主流制药企业的合作，公司专业的商业化平台能力获得了众多主流上游药企的认同，不仅有像罗

氏制药、安斯泰来、阿斯利康等全球知名的跨国企业将重要的产品全渠道委托给公司，更有越来越多初创期的创新药企业

寻求合作。 目前公司已在OTC及大健康、OTX等处方药、肿瘤等重症药、高端医疗器械四大品类形成多品牌矩阵，相关领

域产品也在不断增加。

公司的品牌运营业务以零售渠道为特色，实现全渠道布局，在零售终端、主流医院、电商以及基层/深度市场等均具有

专业的团队覆盖，形成了成熟的营销模式和领先的推广能力。 公司自成立以来即开展OTC类产品以及处方药产品的品牌

运营服务，在零售终端和医院渠道均沉淀了专业营销推广经验，包含品牌场景化活动、店员教育、消费者教育以及学术活

动等。 近年来，伴随着互联网，尤其是移动互联网的快速发展，公司积极开展电商营销推广，积累了丰富的运营案例和方法

论。 与此同时，在核心渠道发展的过程中，公司不断拓展和深化渠道布局，开拓基层/深度市场的营销推广服务。

2、批发配送业务

公司建立了现代化的物流配送信息监控管理流程，做到集中管控、全程追溯、管理提高、成本优化的同时，确保公司将

医药产品安全、快速、准确配送至医院及零售药店。 公司的批发配送业务主要以青岛为中心，辐射周边地市的二级以上医

院、社区诊所及药房等，批发配送的产品包括药品、中药饮片、医疗器械、诊断试剂、医用耗材等。

3、零售业务

公司的零售业务主要通过“线上平台+线下门店”的方式，为消费者提供便捷的购买渠道。 公司一方面通过开设能够

提供高附加值的临床药品和药事服务的自有DTP药房，打通线下零售渠道；另一方面通过建立B2C电商平台和在天猫、京

东等知名第三方电商平台上开设的电商旗舰店进行线上零售，为大健康产品提供线上销售平台，为消费者提供便捷的购

买渠道。

公司提供的医药产品营销综合服务，是以医药批发配送及零售为基础服务，品牌运营为定制化、深层次的服务，服务

内容覆盖了医药产品销售的各个环节，能够满足不同厂商（初创企业、成熟企业）、不同类型产品（处方药、非处方药、医疗

器械、膳食营养补充剂、功效型护肤品）、不同销售渠道（医疗机构、零售终端）的不同需求，最终作为医药产品的商业化平

台，提供产品从出厂到被消费者认知、认可、购买的综合解决方案。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

√是 □否

追溯调整或重述原因

会计政策变更

元

2023年末

2022年末

本年末比

上年末增

减

2021年末

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

总资产 5,298,596,848.65 5,030,204,138.02 5,030,204,138.02 5.34% 4,602,914,222.07 4,602,914,222.07

归属于上市公

司股东的净资

产

2,668,471,067.12 2,302,037,215.07 2,301,713,910.75 15.93% 2,157,358,854.23 2,152,526,674.63

2023年

2022年

本年比上

年增减

2021年

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

营业收入 7,563,902,600.83 7,509,618,040.76 7,509,618,040.76 0.72% 7,051,567,224.86 7,051,567,224.86

归属于上市公

司股东的净利

润

656,305,764.05 502,089,121.05 506,597,996.33 29.55% 421,641,693.50 416,809,513.90

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润

634,532,333.41 502,530,754.39 507,039,629.67 25.14% 413,254,593.32 408,422,413.72

经营活动产生

的现金流量净

额

609,704,097.33 305,753,768.02 305,753,768.02 99.41% 181,296,527.31 181,296,527.31

基本每股收益

（元/股）

1.25 0.96 0.96 30.21% 0.85 0.84

稀释每股收益

（元/股）

1.23 0.96 0.96 28.13% 0.85 0.84

加权平均净资

产收益率

27.34% 22.82% 23.05% 4.29% 22.87% 22.59%

会计政策变更的原因及会计差错更正的情况

2022�年11月30日，财政部发布了《企业会计准则解释第16号》(财会[2022]31号，以下简称“解释16号” )，其中“关于

单项交易产生的资产和负债相关的递延所得税不适用初始确认豁免的会计处理” 内容自2023年1月1日起施行。 公司于

2023年1月1日执行解释16号的该项规定，对于在首次施行解释16号的财务报表年初，因适用解释16号的单项交易而确认

的租赁负债和使用权资产产生的应纳税暂时性差异和可抵扣暂时性差异，本公司按照解释16号和《企业会计准则第18号

所得税》的规定对相关财务报表项目进行了调整。

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 1,686,422,354.66 1,948,321,625.94 1,861,069,551.88 2,068,089,068.35

归属于上市公司股东的净利

润

122,413,769.52 180,061,443.74 191,671,571.36 162,158,979.43

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

126,329,956.80 165,167,422.62 192,012,357.18 151,022,596.81

经营活动产生的现金流量净

额

154,352,220.05 143,536,066.05 12,706,207.58 299,109,603.65

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 √否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普

通股股东总

数

7,853

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数

7,363

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数

0

年度报告披露日前一个月

末表决权恢复的优先股股

东总数

0

持有特别表

决权股份的

股 东 总 数

（如有）

0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条件的股份数

量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

百洋医药集

团有限公司

境内非国有

法人

70.22% 369,077,400 369,077,400 质押 159,395,792

北京百洋诚

创医药投资

有限公司

境内非国有

法人

3.81% 20,000,000 20,000,000 不适用 0

招商银行股

份 有 限 公

司－安信医

药健康主题

股票型发起

式证券投资

基金

其他 1.85% 9,697,589 0 不适用 0

中国建设银

行股份有限

公司－工银

瑞信前沿医

疗股票型证

券投资基金

其他 1.52% 8,000,037 0 不适用 0

天津晖桐资

产管理合伙

企业 （有限

合伙）

境内非国有

法人

1.09% 5,730,750 5,730,750 不适用 0

天津清正资

产管理合伙

企业 （有限

合伙）

境内非国有

法人

0.85% 4,466,400 0 不适用 0

天津皓晖资

产管理合伙

企业 （有限

合伙）

境内非国有

法人

0.83% 4,342,500 4,342,500 不适用 0

天津晖众资

产管理合伙

企业 （有限

合伙）

境内非国有

法人

0.82% 4,304,250 4,304,250 不适用 0

泰康人寿保

险有限责任

公 司 － 投

连－多策略

优选

其他 0.65% 3,397,300 0 不适用 0

天津慧桐资

产管理合伙

企业 （有限

合伙）

境内非国有

法人

0.62% 3,270,100 3,270,100 不适用 0

上述股东关联关系或一致

行动的说明

百洋医药集团有限公司、北京百洋诚创医药投资有限公司、天津晖桐资产管理合伙企业（有限合伙）、天津皓晖资产管理合伙企业

（有限合伙）、天津晖众资产管理合伙企业（有限合伙）的最终实际控制人均为公司实际控制人、董事长、总经理付钢；天津清正资

产管理合伙企业（有限合伙）执行事务合伙人王国强系公司控股股东百洋医药集团有限公司董事。

前十名股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 √不适用

前十名股东较上期发生变化

□适用 √不适用

公司是否具有表决权差异安排

□适用 √不适用

（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

√适用 □不适用

（1） 债券基本信息

债券名称 债券简称 债券代码 发行日 到期日 债券余额（万元） 利率

青岛百洋医药股份

有限公司可转换公

司债券

百洋转债 123194 2023年04月14日 2029年04月13日 84,624.61

第一 0.30% ； 第 二

0.50%； 第三1.00%；

第四 1.50% ； 第五

2.00%； 第六年2.50%

（2） 公司债券最新跟踪评级及评级变化情况

2023年6月5日，中证鹏元资信评估股份有限公司出具了《2023年青岛百洋医药股份有限公司创业板向不特定对象发

行可转换公司债券2023年跟踪评级报告》，跟踪评级结果为：维持公司的主体信用等级为 AA-，维持评级展望为稳定，维

持“百洋转债”的信用等级为 AA-。

（3） 截至报告期末公司近2年的主要会计数据和财务指标

单位：万元

项目 本报告期末 上年末 本报告期末比上年末增减

流动比率 2.45 1.64 49.39%

资产负债率 50.13% 54.69% -4.56%

速动比率 1.97 1.29 52.71%

本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增减

扣除非经常性损益后净利润 63,453.23 50,703.96 25.14%

EBITDA全部债务比 38.40% 32.65% 5.75%

利息保障倍数 15.39 12.51 23.02%

现金利息保障倍数 10.05 5.27 90.70%

EBITDA利息保障倍数 16.81 14.12 19.05%

贷款偿还率 100.00% 100.00% 0.00%

利息偿付率 100.00% 100.00% 0.00%

三、重要事项

2023年1月，公司对向不特定对象发行可转换公司债券的申请文件进行了财务数据更新；2023年2月13日，公司关于向

不特定对象发行可转换公司债券申请获得深圳证券交易所上市审核委员会审核通过；2023年3月28日，公司收到了中国证

监会关于公司向不特定对象发行可转换公司债券同意注册的批复；2023年4月14日，公司可转换公司债券面向原股东和社

会公众投资者发行；2023年5月5日， 公司可转换公司债券在深圳证券交易所上市交易。 具体内容详见公司在巨潮资讯网

（www.cninfo.com.cn）上披露的相关公告。

2023年2月，公司与北京诺华制药有限公司签署了《推广协议》，对指定产品（商品名：维全特）的推广及营销扩展到

特定推广区域事项进行了约定。 具体内容详见公司于2023年2月27日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）披露的《关于

签署推广协议的公告》。

2023年11月，公司与广东瑞迪奥科技有限公司签署了《商业化合作战略协议》，公司将在瑞迪奥合作产品获得国家药

品监督管理局批准上市后获得产品在中国大陆市场的独家商业化权益；公司控股子公司北京百洋国胜医疗器械有限公司

与北京迈迪斯医疗技术有限公司签署了《商业化合作战略协议》，公司将获得迈迪斯现有产品在中国大陆市场的独家商

业化权益。 具体内容详见公司于2023年11月20日在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）披露的《关于签署商业化合作战

略协议的公告》。

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投

资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

容诚会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所无变更。

非标准审计意见提示

□适用 √不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 √不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

√适用 □不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为： 以2023年12月31日的股本84,837,210股为基数，

向全体股东每10股派发现金红利3元（含税），送红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10股转增

0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 √不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 福赛科技 股票代码 301529

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 潘玉惠

办公地址 芜湖市鸠江经济开发区灵鸢路2号

传真 0553-5849530

电话 0553-5963555

电子信箱 fs@china-foresight.com

2、报告期主要业务或产品简介

（一）主要业务

福赛科技是一家专注于汽车内饰件研发、 生产和销售的高新技术企业， 是安徽省专精特新冠军企

业，主要产品包括内饰功能件和装饰件。 公司是集产品设计、模具开发制造、部件成型、表面涂装、外观包

覆及产品装配于一体的集成化方案提供商，自成立以来，以空调出风口系统、杯托、储物盒、车门内开把

手等功能件为主要切入点，逐步拓展装饰件产品，形成了以功能件为主、装饰件为重要发展方向的全球

化业务布局。

（二）主要产品和服务

公司主要产品分为汽车内饰功能件和装饰件两大类。 其中，功能件是指具有一定使用价值并且技术

含量较高的零部件，通常要满足在一定环境条件下必要的性能和强度，主要包括空调出风口系统、杯托、

储物盒、车门内开把手；装饰件是汽车内部具有装饰性、美观性的各类面板、饰板等，主要包括车门内饰

面板、主仪表板内饰面板、副仪表板内饰面板、装饰条及装饰圈。 公司主要产品在汽车中的应用示意如

下：

公司主要产品简介如下：

（三）主要经营模式

1、采购模式

公司采购的主要原材料为塑料粒子 （主要包括PP、PC/ABS、ABS、HDPE等）、 电器元件、 零配件

（主要包括金属配件、非金属配件）、面料件（主要包括表皮、海绵、毛毡）以及化工材料（主要包括油漆、

化工耗材、稀释剂、固化剂）。对于客户指定具体品牌、规格或型号的原材料，公司根据其限定范围筛选并

确定合格供应商；对于客户未指定的原材料，公司根据客户的技术标准要求确定合格供应商。

公司主要原材料由采购部集中开发，各子公司分散采购。 采购部负责新项目供应商的调查、资质评

价到供应商准入， 并负责供应商从样件开发至批量达产的整个过程； 在供应商产品获得公司批量认可

后，采购部将其纳入《合格供应商名录》，并与其签订《采购合同》《质量保证协议》和《价格协议》。 子

公司从采购部提供的对应供应商处进行原材料的采购，并跟踪到货情况。 各子公司的供应商质量工程师

负责组织其相关人员按《供应商管理程序》对供应商的交付及时率、质量合格率及服务水准进行评价打

分并反馈至公司采购部，由采购部对合格供应商名录进行考核并调整更新。

2、生产模式

公司主要采用“以销定产+合理库存”的生产模式。 在“以销定产”方面，公司根据客户订单制定生

产计划，组织安排生产；公司通常与客户签订框架性销售合同或价格协议，并确定年度生产计划，之后客

户会定期向公司发布月度采购量预测，公司根据客户的采购预测量相应进行排产。 在“合理库存”方面，

针对市场销量预期较好的车型配套产品，公司也结合相应产品的日产能、客户的临时需求、运输风险等

因素而提前生产备货，保持一定的安全库存量，确保供货的连续性并应对客户的突发需求。

公司规定了生产过程的控制方法，确保产品生产过程得到有效控制，以按质按量、按工艺要求生产

出符合标准的产品。 新产品首先需经过研发部门试制检测合格，并记录相应生产过程、所需原材料、零部

件等信息形成作业指导书，之后由生产人员根据作业指导书中描述的工作指令进行生产操作。

3、销售模式

在汽车零部件行业内，知名汽车制造商和零部件供应商通常会对上游供应商进行合格供应商认证，

并进行定期评估，以决定是否纳入合格供应商目录。 对于潜在客户，公司通过拜访交流、市场调研、可行

性论证等一系列程序与之建立合作意向，并积极配合客户做好合格供应商认证工作；对于存量客户，公

司配备专业的区域营销经理进行跟踪维护，及时了解客户需求，并对待开发项目进行可行性评估，积极

开展新项目开拓。

由于公司产品存在显著的非标准定制化属性，公司采用直销模式。 公司通常与客户签订销售框架合

同，在完成具体产品的开发并经客户确认后，按其下达的订单组织生产、销售。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是 √否

元

2023年末 2022年末 本年末比上年末增减 2021年末

总资产 1,834,651,068.30 926,155,744.27 98.09% 715,874,806.57

归属于上市公司股东的净资

产

1,227,687,450.46 447,576,882.65 174.30% 360,959,900.18

2023年 2022年 本年比上年增减 2021年

营业收入 950,243,055.75 693,315,651.64 37.06% 599,280,915.03

归属于上市公司股东的净利

润

84,147,426.55 90,767,171.76 -7.29% 77,757,878.31

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

75,035,819.79 81,007,852.76 -7.37% 65,669,571.70

经营活动产生的现金流量净

额

119,915,389.03 146,016,847.74 -17.88% 54,349,835.23

基本每股收益（元/股） 1.22 1.43 -14.69% 1.22

稀释每股收益（元/股） 1.22 1.43 -14.69% 1.22

加权平均净资产收益率 12.66% 22.22% -9.56% 23.01%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 179,653,004.64 223,141,981.00 238,775,973.54 308,672,096.57

归属于上市公司股东的净利

润

17,053,505.39 23,074,812.01 20,049,916.85 23,969,192.30

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

16,126,700.94 21,933,232.61 16,678,165.83 20,297,720.41

经营活动产生的现金流量净

额

-16,456,658.92 43,466,181.59 -2,984,458.40 95,890,324.76

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 √否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普

通股股东总

数

15,631

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数

9,525

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数

0

年度报告披露日前一个月

末表决权恢复的优先股股

东总数

0

持有特别表

决权股份的

股 东 总 数

（如有）

0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条件的股份数

量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

陆文波 境内自然人 34.01% 28,854,800 28,854,800 不适用 0

殷敖金 境内自然人 8.20% 6,955,200 6,955,200 不适用 0

陆体超 境内自然人 7.92% 6,720,000 6,720,000 不适用 0

芜湖高新毅

达中小企业

创业投资基

金 （有限合

伙）

境内非国有

法人

7.81% 6,627,907 6,627,907 不适用 0

芜湖欣众投

资中心 （有

限合伙）

境内非国有

法人

3.36% 2,850,000 2,850,000 不适用 0

戴希圣 境内自然人 3.30% 2,800,000 2,800,000 不适用 0

张伟杰 境内自然人 3.30% 2,800,000 2,800,000 不适用 0

金乐海 境内自然人 2.97% 2,520,000 2,520,000 不适用 0

陈斌 境内自然人 1.65% 1,400,000 1,400,000 不适用 0

温跃魁 境内自然人 1.24% 1,050,000 1,050,000 不适用 0

上述股东关联关系或一致

行动的说明

股东陆文波持有芜湖欣众投资中心（有限合伙）99.99%的出资份额，控制芜湖欣众投资中心（有限合伙）并且担任其执行事务合伙

人。

除外之外，公司上述前10名其他股东不存在关联关系或一致行动关系。

前十名股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 √不适用

前十名股东较上期发生变化

□适用 √不适用

公司是否具有表决权差异安排

□适用 √不适用

（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 √不适用

三、重要事项

报告期内，公司未发生经营情况的重大变化。

报告期内详细事项详见公司《2023年年度报告》全文第六节“重要事项”相关内容。

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅

读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

天健会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所未发生变化，仍为天健会计师事务所（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示

□适用 √不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 √不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

(适用 (不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为： 以公司现有总股本203,820,000股扣除回购专用证券账户持有的股份685,700股后

的股本总额203,134,300股为基数，向全体股东每10股派发现金红利1.20元（含税），送红股0股（含税），以资本公积金向全体股东每10

股转增0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 √不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 春晖智控 股票代码 300943

股票上市交易所 深圳证券交易所

变更前的股票简称（如有） 无

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 陈峰 张小玲

办公地址 浙江省绍兴市上虞区春晖工业大道288号 浙江省绍兴市上虞区春晖工业大道288号

传真 0575-82158515-8509 0575-82158515-8509

电话 0575-82157070 0575-82157070

电子信箱 feng.chen@chunhuizk.com xiaoling.zhang@chunhuizk.com

2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司主要业务

公司专业从事流体控制阀和控制系统的研究、开发、制造，产品涉及油气控制产品、燃气控制产品、供热控制产品、空调控制产品、内燃

机配件、信息系统集成和技术服务等。

（二）公司主要产品及用途

公司是国家重点扶持的高新技术企业、浙江省专利示范企业、浙江省创新型试点企业、浙江省标准创新型示范企业、浙江省专精特新

中小企业、浙江省隐形冠军企业、浙江省内外贸一体领跑者企业、绍兴市级云上企业。 公司建有春晖流体控制省级企业研究院、春晖流体控

制省级高新技术研究开发中心，多项研究成果被列入国家火炬计划、国家级重点新产品。 公司产品涉及材料工程、机械设计与制造、流体力

学、控制科学与工程、测量技术与仪表等相关交叉学科技术以及信息系统集成和技术服务。

公司目前产品面向的主要客户群体分为五类，第一类是加油机厂商，主要产品为双流量电磁阀、电磁比例阀、拉断阀、油气回收控制系

统部件、车用和站用氢能驱动电磁阀等；第二类是燃气运营商，主要产品为燃气调压器、调压箱/柜、MRS智慧燃气调压站、燃气调压器预警

系统、牺牲阳极管地电位检测系统、调压器检修智能检测仪、阀门井智能监控终端、其他软件系统等；第三类是燃气采暖炉厂商，主要产品

为供热水路控制阀、换热站等；第四类是汽车空调厂商，主要产品为汽车热力膨胀阀、电磁热力膨胀阀、电子膨胀阀及汽车空调电磁阀；第

五类是柴油发动机厂商，主要产品为凸轮轴、挺柱。 主要产品及用途情况如下：

（三）公司产品的市场地位及竞争优劣势

1、油气控制产品

公司坚持“专注部件、替代进口、国产高端”的经营理念，确保核心产品加油机电磁阀的市场地位，积极与全球加油机前四强的美国吉

尔巴克、法国托肯、美国稳牌、日本龙野开展合作，将产品推向更广阔的海外市场。 报告期内，因中美贸易冲突等国际环境影响，美国、德国

市场有一定幅度的下降，但公司在国内能源加注设备行业拥有多年的市场美誉及客户信赖度，核心产品的市场占有率保持稳定的优势。 面

对国际市场业务下滑及国内竞争加剧的不利因素，公司积极在绿色能源领域开展新产品研发及市场开拓工作，稳步推进核电及氢能行业

电磁阀的研发及市场开拓，目前处于研发阶段的应用于氢能加注设备厂商及核电厂的氢能高压电磁阀、核电安全级电磁阀正在稳步推进

中。 随着国内智慧加油机（站）的升级需要，目前公司已完成智能型双流量电磁阀的研发和客户验证，新产品的功能得到进一步扩展，运用

智能化手段实现了加油机运营和监管的实时通讯和监测，公司在行业客户的信赖度和满意度得到了进一步提升。

2、供热控制产品

公司在供热市场专注于供热控制领域的中高档水路控制阀市场，坚持创新，为用户提供性价比高的整体解决方案。在铜水路的基础上

采用工程塑料等新材料应用于壁挂炉水路系统，发挥公司多年专注于壁挂炉水路的研发能力，开发更多集成度更高的产品，实现由水路控

制阀供应商向系统解决方案服务商的转变。 公司目前在国内燃气壁挂炉供热控制领域的高档水路控制阀市场处于优势地位。 公司主要合

作伙伴包括著名的外资燃气壁挂炉品牌：德国博世、德国威能、德国菲斯曼、日本林内、能率、法罗力、庆东、大成等；著名的内资品牌：广东

万和、广州迪森、万家乐、广东诺科等。

报告期内，公司致力于提升客户综合服务能力，积极地为客户提供系统的技术解决方案，公司新研发的水泵集成的高分子水路模块，

满足了客户对零冷水循环泵与进、出水阀的集成需求，目前正处于小批市场验证阶段；伺服技术集成水路模块开发及应用，解决高、低温环

境下进水，通过流量调节实现卫浴更加舒适性，目前处于开发阶段；新研发的步进电机驱动三通切换阀，可实现壁挂炉在采暖模式下提供

小流量供零冷水换热，满足高端壁挂炉用户的采暖、卫浴舒适性、节能性要求，目前处于客户验证阶段；同时正在研发的多能互补热源的水

控中心填补了国内市场空白，目前处于客户验证阶段。

3、燃气控制产品

国内天然气行业中国燃气、新奥燃气、华润燃气等均采用招标的方式采购调压设备。 针对行业现状和公司自身条件，公司对燃气产品

的定位是差异化量产战略，瞄准的是智能化和高端燃气产品市场，通过创新产品和服务、提升技术和安全管理能力，提高中标率，避开价格

战。报告期内，公司中标率达33.52%，其中公司于2023年4月入围新奥燃气2023年度调压设备品类联合招采，4月中标德州市天然气门站南

站改造工程，6月入围宁波智邦市政工程有限公司2023年度余姚市城市天然气有限公司调压箱（柜）采购项目，7月中标宁波蓝光工程建设

有限公司2023年度调压控制箱入围采购项目，8月中标宁波华润兴光燃气有限公司2023年度区域调压箱采购项目，9月份中标淄博贝欧燃

气销售有限责任公司马桥门站调压撬装设备等项目；基于公司的控股子公司世昕股份的信息系统集成和技术服务优势，公司加强燃气产

品的数字化、智能化应用升级等研发投入，加速产业化推进与市场应用，为客户提供智慧城市燃气解决方案，助力提升公司的市场占有率

及产品竞争力。

4、内燃机配件产品

公司目前生产的凸轮轴与挺柱主要定位高端市场，应用在四缸和六缸商用车发动机上。 主要竞争对手包括成都中汽成配凸轮轴有限

公司、成都西菱动力科技股份有限公司、亚新科凸轮轴（仪征）有限公司、湖北威风汽车配件股份有限公司等。 行业内基本是低端产品比价

格、高端产品比技术的格局，公司在中高端市场具有稳定的行业地位。

公司稳步推进符合行业发展要求的组合式凸轮轴产业化项目，目前已对接各大主机厂，完成了重要客户小批装机工作，已具备规模化

生产能力，将通过发挥自身技术优势和设备投入，加快市场应用，致力于成为组合式凸轮轴行业领导者。

针对行业现状，公司采取立足高端市场，通过提升技术能力和精益控本手段，在主流发动机、国六发动机配套上取得了潍柴动力扬州

柴油机有限责任公司的一供市场份额和中国重汽、玉柴股份的二供市场份额；公司拥有先进的热处理技术，在上海新动力配套取得了主导

地位。 报告期内，公司已完成新柴股份全系列高端发动机的配套，为公司的业绩发展打好了坚实基础。 公司不断加快组合式凸轮轴的商业

化进程及产能提升，目前已完成玉柴股份、汉马科技等客户配套，并已具备大规模生产能力，为行业启动规模化装机掌握先机做好了准备。

在若干主流发动机厂家的带动下，各大客户已逐步深入使用组合式凸轮轴，公司将拓宽合作，加强成本管理，以取得市场领先地位。 公司将

利用客户资源，积极拓展发动机、工程机械相关电磁阀国产化产品研发，目前正按计划推进中。

5、空调控制产品

公司汽车空调控制产品主要为汽车空调和热管理系统的汽车空调热力膨胀阀、电磁热力膨胀阀、电子膨胀阀及汽车空调电磁阀。

目前国内生产汽车膨胀阀的厂家主要集中在江浙一带，其中有综合竞争力较强的厂家包括内资品牌的三花智控、盾安汽车以及外资

品牌的日本TGK有限公司、日本不二工机公司、德国埃格霍夫调节技术有限公司等。 中高端品牌乘用车的膨胀阀市场主要被上述品牌占

据，公司目前为内资品牌的第二梯队。 针对产业当前的竞争格局和公司发展战略，公司以配套商用汽车、民族品牌的乘用汽车为主要市场

目标，紧跟以电动汽车为主流的新能源汽车发展趋势和相关空调部件应用技术，成功开发了脉冲控制、带LIN控制及PWM控制等的各类电

子膨胀阀、电磁热力膨胀阀及汽车空调电磁阀等，现已投入市场使用，力争把握好当下时代性汽车技术变革的发展机遇，使得公司的竞争

力更上一个台阶。

经过多年发展，公司品牌在行业内有一定的影响力，其中电子膨胀阀、电磁热力膨胀阀及汽车空调电磁阀目前已配套于上汽、一汽、奇

瑞科技、东风汽车、中国重汽、三一重工、上海前晨等整车厂。 同时，公司还将加快新能源汽车热管理部件开发及市场推广，为公司未来发展

打好坚实的基础。

6、信息系统集成和技术服务

公司信息系统集成和技术服务主要应用于燃气输配系统，主要产品有燃气调压器预警系统、牺牲阳极管地电位检测系统、其他软件系

统等。

公司凭借在信息系统集成和技术服务方面的技术优势，不断加强研发投入，使公司的技术水平保持先进性和创新性。 同时，公司发挥

自身的地域优势，长期立足于服务上海区域的燃气行业市场，谙熟该行业的市场特性，可持续地为上海区域客户提供系统化、定制化的解

决方案。

从目前同行业的市场分析，主要竞争对手包括：上海航天能源股份有限公司、南京三表科技有限公司。 根据上海燃气有限公司相关信

息平台数据显示，公司在上海区域的市场占有率达70%以上，在上海区域具有较高的市场地位，2023年，公司成功进入了上海区域以外市

场，如绍兴昆仑燃气等，公司在市场拓展方面取得了重要进展。公司不断加强研发投入，并通过大数据分析及AI人工智能等的应用研发，为

客户提供自动化的解决方案，以及满足客户降本增效的需求，从而提升公司的品牌竞争力及持续盈利能力。

（四）行业发展概况

1、油气控制产品

公司目前已经进入全球四大加油机品牌及国内主流能源加注品牌的供应链体系，公司主要产品双流量电磁阀、电磁比例阀、油气回收

部件、氢能电磁阀等主要应用于汽油、柴油加油机及氢能加注、氢燃料电池供氢设备，加油机市场需求主要由新建加油站及现有加油站升

级改造两大部分组成，其中双流量电磁阀凭借技术优势目前占据国内市场的领先地位。

报告期内，受国际市场环境变化及国内行业发展、双碳目标、新能源发展等多重因素影响，虽加油机国内市场销量较上年基本持平，但

业务增长动力不足；出口电磁比例阀需求较上年大幅下降，整体业绩较上年同期有所下降。

随着社会对数字化、智能化需求的提高，在加油机行业，未来通过智能化改造升级提升市场竞争力将是行业发展的必然趋势。2023年，

公司已完成对现有加油机部件产品的智能化升级和加强环保监测领域的产品开发，为客户提供更加系统的智能升级解决方案，随着未来

市场对产品智能化升级的需求度逐步提升，有利于公司业务未来的持续增长。

根据目前氢能源行业发展趋势， 加氢站作为氢能源产业或氢能源下游应用发展的重要基础设施， 是全球各国建设布局的重点。 在

“2030年达到碳排放峰值，2060年实现碳中和” 的愿景牵引下， 中国能源结构转型按下“加速键” 。 2022年3月17日， 国家能源局发布

《2022年能源工作指导意见》，其中涉及氢能方面在加快能源绿色低碳转型和提升能源产业现代化水平两大板块中提出，因地制宜开展可

再生能源制氢示范，探索氢能技术发展路线和商业化应用路径；加快氢能等低碳、零碳、负碳的重大关键技术研究；围绕氢能和燃料电池等

重点领域，增设若干创新平台。 氢能产业得到了前所未有的关注和发展机遇。 公司全力拓宽氢能等新能源领域流体控制部件市场，服务于

国内新能源加注主流客户，适应能源加注“油气氢电非”综合服务要求，为客户提供高品质、多品种、数字化的能源加注及监测产品解决方

案，为公司可持续发展提供有力支撑。

报告期内，公司积极拓展新能源领域的新项目研发，目前处于研发阶段的应用于氢能加注设备厂商及核电厂的氢能高压电磁阀、核电

安全级电磁阀正在稳步推进中。 公司将持续在氢能及核电领域，通过对核心控制阀的国产化推广与应用，从而建立富有竞争力的品牌和技

术优势。

2、供热控制产品

公司在供热市场专注于供热控制领域的中高档水路控制阀市场，坚持创新，为客户提供高性价比的整体解决方案。公司主要合作伙伴

包括：著名的外资燃气壁挂炉品牌：德国博世、德国威能、德国菲斯曼、日本林内、能率、法罗力、庆东、大成等；著名的内资品牌：广东万和、

广州迪森、万家乐、广东诺科等，其中高档水路控制阀处于国内燃气壁挂炉供热控制领域优势地位。

根据中国土木工程学会燃气分会数据统计，2023年我国燃气采暖炉市场全年总销量为237万台，相较于2022年降幅为7.1%，市场销量

继续走低。其中，国产品牌销量为93万台，占全年销量比例为39%；进口品牌144万台，占全年销量比例为61%，进口品牌销量占比提升超10

个百分点。

从行业发展趋势分析，“煤改气” 政策红利已基本结束，因前期“煤改气”高速推进所造成的行业过度扩张及产能过剩，行业已逐步回

归正常零售市场。 随着后“煤改气”时代的到来，以及未来部分“煤改气”置换市场也将逐步纳入到“普通工程和零售” 的市场份额中，市

场需求产品结构正逐步向中高端产品进行转型，未来壁挂炉市场将持续稳定增长。

根据国家出台关于积极稳妥推进“碳达峰、碳中和”的相关政策文件，以及二十大聚焦高质量发展，推动产业绿色低碳转型和经济绿

色发展，倡导绿色消费，推动形成绿色低碳的生产和生活方式。在此背景下必将推动壁挂炉的高质量发展，对燃气采暖炉企业而言，提升产

品实力及加快发展全预混冷凝炉将成为主流，因此，公司已研发的适用于全预混、“零冷水”技术和冷凝技术的水力系统，以及适用于新一

代高分子水路模块中的一体式低流阻设计、垂直补水技术、集成水力驱动等技术为后续的冷凝、全预混时代（简称：后煤改时代）的到来做

好了准备。 同时，随着欧洲新能源的加速推进、采暖热水来源多源化的逐渐普及、国内多能互补热源的水控中心尚存在市场空白，公司将抢

抓机遇，积极面对挑战，将加大该领域的核心技术研发力度。

报告期内，公司致力于提升客户综合服务能力，积极地为客户提供系统的技术解决方案，公司新研发的水泵集成的高分子水路模块，

满足了客户对零冷水循环泵与进、出水阀的集成需求，目前处于客户验证阶段；新研发的步进电机驱动三通切换阀，可实现壁挂炉在采暖

模式下提供小流量供零冷水换热，满足高端壁挂炉用户的采暖、卫浴舒适性、节能性要求，目前处于客户验证阶段；同时正在研发的多能互

补热源的水控中心填补了国内市场空白，目前处于客户验证阶段。

3、燃气控制产品

公司客户覆盖了国内燃气知名运营商，主要有华润燃气、新奥燃气、昆仑能源、中国燃气及国内省、地级城市燃气运营商。

我国天然气行业分为上游生产、中游输送及下游分销三个环节。 上游天然气开采商及供应商是以“三桶油” 为主的大型国有油气公

司；中游全国主干管网通过长输管网并网运行，省级管网逐步融入国家管网公司，“全国一张网” 建设持续推进，服务能力持续提升；下游

分销商主要是各个城市的燃气公司。

目前我国天然气管网骨架已基本建成，随着天然气管网布局不断完善，近年来投资节奏和管道总长度增速有所放缓；同时，天然气储

气库和LNG接收站加快建设，有效保障了供气安全、平抑价格波动。 为构建公平、开放的“全国一张网” 管输价格体系，进一步向“放开两

头、管住中间”的改革思路推进，2023年12月，国家发改委发布《关于核定跨省天然气管道运输价格的通知》，核定了西北、西南、东北及中

东部4个定价区域的运价率，实施“一区一价” ，该运价率自2024年1月1日起执行。 此次价格核定后，国家管网公司经营的跨省天然气管道

运价率由20个大幅减少至4个，构建了相对统一的运价结构，有利于建设公平、开放、竞争的天然气市场，加快形成“全国一张网” ，也有助

于推动门站价格改革。

2023年以来，随着国际天然气供需关系缓和，燃气公司盈利表现略有回升，行业整体财务杠杆水平保持相对稳健。现阶段，我国城市燃

气行业整体特征仍表现为需求大于供给，气源保障能力与采购成本控制成为城市燃气企业的核心竞争力。2024年，随着天然气市场化定价

机制逐步完善，我国城市燃气企业对国际气价波动的应变能力或将提升，盈利改善可期。

公司致力于成为智慧燃气整体解决方案的领导者，持续为客户提供创新、有价值的解决方案。 报告期内，基于公司控股子公司世昕股

份的信息系统集成和技术服务优势，合力研发的春晖智慧调压箱安全预警检测系统，已完成襄阳华润、余姚天然气、诸暨天然气、长沙新奥

等客户的试用，目前市场反映良好，后续将进入批量生产阶段。 而且公司还将通过加装智能传感仪器来实现“燃气调压设备全生命周期安

全预警检测”产品服务，为客户提供更高效、更安全的燃气调压设备全生命产品周期管理平台，从而巩固公司的市场地位、提升产品竞争力

和盈利能力。

4、内燃机配件产品

公司专注于发动机精密部件的制造，目前作为国内重型柴油发动机行业凸轮轴和钢制挺柱市场的生产厂商，和商用车、工程机械、农

机等行业紧密相关，公司客户覆盖了中国主流重型柴油发动机生产厂商：潍柴动力、中国重汽、玉柴股份、新柴股份、上海新动力、汉马科

技、日野等。 报告期内，公司内燃机配件产品营收同比有所增长。

2023年内燃机行业累计销量与去年相比略有增长。 国家各种促消费、稳增长政策效果持续显现，市场需求及销量呈向上趋势。 在终端

方面，商用车持续稳定增长，但农机、工程等市场销量仍面临较严峻形势。

据中国内燃机工业协会统计部《中国内燃机行业12月销量综述》数据显示，1-12月内燃机累计销量4,473.76万台，同比增长2.85%；

柴油内燃机销量511.65万台（其中乘用车用17.87万台，商用车用204.85万台，工程机械用89.32万台，农机用155.63万台，船用5.65万台，发

电用35.17万台，通用2.30万台）。与上年同期相比，乘用车用、商用车用、工程用、农机同比增长，其余用途同比下降。具体为：乘用车用增长

26.68%，商用车用增长29.80%，工程机械用增长9.19%，农业机械用增长36.16%，船用下降9.28%，发电机组用下降9.58%，园林机械用下降

4.26%。 商用车多缸柴油机全年销量204.85万台，公司主要客户潍柴动力、玉柴股份、重汽杭发等，其生产的多缸柴油机销量居国内商用车

市场前十，其中潍柴动力的市场份额居先，占比为20.99%；工程机械用多缸柴油机销量86.67万台，同比增长4.04%，公司客户新柴股份、玉

柴股份等处于该行业前列。 2023年整体市场来看，柴油机销量小幅增长，和公司紧密相关的商用车中最重要的重卡行业，全年重卡销量91

万辆，同比增长35.00%，作为国民经济发展汽车领域的“晴雨表” ，商用车也随着经济大势在逐步向好恢复。 2024年重卡销量（包含出口）

预计在92万辆至100万辆之间，这主要是基于对物流货运市场的悲观判断，以及运价持续低迷、公路运力仍旧过剩的预期。

针对行业现状，公司采取立足高端市场，报告期内，公司通过提升技术能力和精益控本手段，在主流发动机、国六发动机配套上取得了

潍柴动力扬州柴油机有限责任公司的一供市场份额和中国重汽、玉柴股份的二供市场份额；通过先进的热处理技术，突破技术壁垒，在上

海新动力配套取得了主导地位；已完成新柴股份全系列高端发动机的配套，并已通过非道路排放要求，进入了批量生产阶段，为公司的业

绩增长打好坚实基础。 公司将加快组合式凸轮轴的商业化进程及产能提升，目前已完成玉柴股份、汉马科技等客户配套，并已具备大规模

生产能力，为行业启动规模化装机做好了准备。 公司将利用客户资源，积极拓展发动机、工程机械相关电磁阀国产化产品研发，目前正按计

划推进中。

5、空调控制产品

公司空调控制产品主要为汽车热力膨胀阀、电磁热力膨胀阀、电子膨胀阀及汽车空调电磁阀，主要用于汽车空调系统及新能源汽车热

管理系统，公司产品以国内商用车、工程车及乘用车市场需求为主。

节能减排、实现碳中和是国际社会的共识，是我国的重要发展目标之一，因此国家大力推进新能源汽车发展，减少燃油车燃油消耗和

提高排放标准。根据中国汽车工业协会发布的信息，我国汽车市场在经历过一季度促销政策切换和市场价格波动带来的影响后，在中央和

地方促消费政策、轻型车国六实施公告发布、多地汽车营销活动、企业新车型大量上市的共同拉动下，市场需求逐步恢复，2023年度累计实

现较高增长。作为车市亮点的新能源汽车、汽车出口和中国品牌继续延续良好发展态势，其中新能源汽车快速增长，市场占有率达31.60%；

汽车出口增长迅速，2023年已突破950万辆，对市场整体增长贡献显著；中国品牌乘用车市场占有率稳定在56.00%以上。

我国“碳达峰、碳中和”的双碳政策和能源安全相关政策长期支持着新能源汽车的发展，如《新能源汽车产业发展规划（2021一2035

年）》中提出的目标、双积分政策、补贴政策、免征购置税政策等，有力推动新能源汽车市场的高速增长，构成支撑零部件企业业绩增长的

动力。 公司汽车热管理系统空调部件产品将发挥自身竞争优势，持续拓展新产品研发领域、稳健推进研发投入，加快市场推广与项目合作，

通过深化精益生产管理以及信息化、智能物联方面的建设，提升产品质量与市场竞争力，以高性价比的产品不断满足客户需求，谋求同步

增长。公司致力于研发新能源汽车热管理空调系统的控制阀部件，新产品电子膨胀阀、电磁热力膨胀阀及汽车空调电磁阀已在部分客户批

量应用，争取实现新的突破。

6、信息系统集成和技术服务

公司信息系统集成和技术服务主要应用于燃气输配系统，主要产品有燃气调压器预警系统、牺牲阳极管地电位检测系统、其他软件系

统等。 公司主要代表客户有上海燃气（集团）、吴淞煤气等多家以上海区域为主及其他区域的燃气输配设备企业。

根据我国的十三五规划，建设智慧型城市成为首要目标之一。 发展智慧型城市需开展包括人工智能、物联网、云计算等在内的创新应

用，提高城市规划、建设、管理、服务的智能化水平，使城市运转更高效、更敏捷、更低碳。 基于此前提，全国各地纷纷将公用事业的信息化管

理建设纳为未来发展的重点。

2023年，在全国持续推进数字化转型和信息化建设的大背景下，信息系统集成和技术服务行业保持稳定增长的态势，主要表现在以下

几个方面：

（1）数字化转型驱动：随着企业和组织对数字化转型的需求不断增加，企业和组织需要整合各种信息系统，以提高效率和竞争力。

（2）云计算和大数据：企业和组织需要整合与管理海量数据，通过利用云计算技术，提升自身业务效率。 因此，对信息系统集成服务的

需求不断增加。

（3）人工智能和物联网：随着人工智能和物联网技术的快速发展，为信息系统集成和技术服务行业带来了新机遇和新挑战。 集成服务

商需要不断学习和适应新技术，快速为客户提供更先进的系统解决方案。

（4）安全与隐私保护：随着网络安全威胁的增加，安全性成为客户选择集成服务商的重要因素之一。 为此集成服务商需具备强大的安

全意识和技术能力，以满足客户的需求。

报告期内，公司积极应对行业的发展趋势，涉足更多新技术领域，致力于为客户提供定制化和专业化的解决方案，加强研发团队建设，

加大对数据安全和隐私保护的产品研发投入，并通过AI等智能化手段，为客户提供高效率、低成本的优质产品及服务。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

√是 □否

追溯调整或重述原因

会计政策变更

元

2023年末

2022年末

本年末比上年末

增减

2021年末

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

总资产 1,235,034,358.76 1,202,151,271.38 1,202,161,785.32 2.73% 1,131,417,425.85 1,131,417,425.85

归属于上市公司

股东的净资产

951,817,809.77 905,930,187.32 905,935,549.43 5.06% 844,944,798.72 844,944,798.72

2023年

2022年 本年比上年增减 2021年

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

营业收入 466,733,160.66 492,634,145.72 492,634,145.72 -5.26% 530,802,679.15 530,802,679.15

归属于上市公司

股东的净利润

76,455,260.34 75,329,859.06 75,335,221.17 1.49% 72,188,737.67 72,188,737.67

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润

48,491,049.67 70,041,441.99 70,066,082.10 -30.79% 62,032,341.74 62,032,341.74

经营活动产生的

现金流量净额

53,315,637.50 49,495,285.77 49,495,285.77 7.72% 49,970,372.74 49,970,372.74

基本每股收益（元

/股）

0.38 0.37 0.37 2.70% 0.36 0.36

稀释每股收益（元

/股）

0.38 0.37 0.37 2.70% 0.36 0.36

加权平均净资产

收益率

8.25% 8.62% 8.62% -0.37% 9.40% 9.40%

会计政策变更的原因及会计差错更正的情况

（一）公司自2023年1月1日起执行财政部颁布的《企业会计准则解释第16号》“关于单项交易产生的资产和负债相关的递延所得税

不适用初始确认豁免的会计处理” 规定，对在首次执行该规定的财务报表列报最早期间的期初至首次执行日之间发生的适用该规定的单

项交易按该规定进行调整。对在首次执行该规定的财务报表列报最早期间的期初因适用该规定的单项交易而确认的租赁负债和使用权资

产，以及确认的弃置义务相关预计负债和对应的相关资产，产生应纳税暂时性差异和可抵扣暂时性差异的，按照该规定和《企业会计准则

第18号一一所得税》的规定，将累积影响数调整财务报表列报最早期间的期初留存收益及其他相关财务报表项目。 具体调整情况如下：

单位：人民币元

受重要影响的报表项目 影响金额 备 注

2022年12月31日资产负债表项目

递延所得税资产 10,513.94

未分配利润 5,362.11

少数股东权益 5,151.83

2022年度利润表项目

所得税费用 -10,513.94

少数股东损益 5,151.83

（二）公司自2023年起提前执行财政部颁布的《企业会计准则解释第17号》“关于售后租回交易的会计处理” 规定，该项会计政策变

更对公司财务报表无影响。

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 100,668,053.42 120,516,739.72 111,310,951.97 134,237,415.55

归属于上市公司股东的净利润 36,097,877.00 10,332,948.61 11,247,944.62 18,776,490.11

归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益的净利润

10,243,009.76 9,292,202.02 10,283,248.25 18,672,589.64

经营活动产生的现金流量净额 -47,613,988.40 16,868,762.80 15,638,075.82 68,422,787.28

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 √否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普

通股股东总

数

15,997

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数

15,881

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数

0

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数

0

持有特别表决

权股份的股东

总数（如有）

0

前10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条件

的股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

杨广宇 境内自然人 38.66% 78,790,700 78,790,700 不适用 0

顾其江 境内自然人 3.86% 7,858,528 7,858,528 不适用 0

叶明忠 境内自然人 1.83% 3,728,893 2,796,670 不适用 0

梁柏松 境内自然人 1.82% 3,714,643 2,785,982 不适用 0

景江兴 境内自然人 1.78% 3,618,398 2,713,798 不适用 0

於君标 境内自然人 1.78% 3,618,398 2,713,798 不适用 0

吴国强 境内自然人 1.71% 3,493,348 0 不适用 0

陈峰 境内自然人 1.37% 2,786,951 2,090,213 不适用 0

杨晨广 境内自然人 1.27% 2,591,131 2,591,131 不适用 0

杨坚斌 境内自然人 0.82% 1,678,780 1,678,780 不适用 0

上述股东关联关系或一致行动

的说明

上述前10名股东中除杨广宇与杨晨广为兄弟关系，二人为一致行动人；杨坚斌与杨广宇、杨晨广为堂兄弟关系；除此之外未知

其他股东之间不存在关联关系或一致行动关系。

前十名股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 √不适用

前十名股东较上期发生变化

√适用 □不适用

单位：股

前十名股东较上期末发生变化情况

股东名称（全称）

本报告期新增/退

出

期末转融通出借股份且尚未归还数量

期末股东普通账户、信用账户持股及转融通出借股份

且尚未归还的股份数量

数量合计 占总股本的比例 数量合计 占总股本的比例

章嘉瑞 退出 0 0.00% 1,530,037 0.75%

杨坚斌 新增 0 0.00% 1,678,780 0.82%

公司是否具有表决权差异安排

□适用 √不适用

（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 √不适用

三、重要事项

（一）公司利润分配及权益分派实施事项

具体内容详见公司于2023年4月25日《关于公司2022年度利润分配预案的公告》（公告编号：2023-019）；具体内容详见公司于2023

年5月23日在巨潮资讯网上披露的《2022年年度权益分派实施公告》（公告编号：2023-032）。

（二）公司变更募集资金用途暨收购股权、对外投资暨关联交易事项

公司变更募集资金用途暨收购股权事项具体内容详见公司于 2023年3月16日在巨潮资讯网上披露的《关于收购上海世昕软件股份

有限公司51%股份的进展暨完成工商变更登记的公告》（公告编号：2023-009）。

公司对外投资暨关联交易事项具体内容详见公司于 2023年5月29日在巨潮资讯网上披露的《关于收购绍兴腾龙保温材料有限公司

100%股权暨关联交易的公告》（公告编号：2023-035）；具体内容详见公司于 2023年6月30日在巨潮资讯网上披露的《关于收购绍兴腾

龙保温材料有限公司100%股权的进展暨完成工商变更登记的公告》（公告编号：2023-043）。

（三）公司董事变动事项

具体内容详见公司于2023年11月17日在巨潮资讯网上披露的《关于董事辞职的公告》（公告编号：2023-053）。

（四）回购公司股份事项

具体内容详见公司于2023年12月11日在巨潮资讯网上披露的《关于回购公司股份方案的公告》（公告编号：2023-056）。

（五）公司控股孙公司股权转让事项

具体内容详见公司于 2023年3月24日在巨潮资讯网上披露的《关于控股孙公司股权转让的公告》（公告编号：2023-011）；具体内容

详见公司于2023年3月31日在巨潮资讯网上披露的《关于控股孙公司股权转让的进展公告》（公告编号：2023-012）。

（六）公司参股公司春晖仪表申请公开发行股票并在北京证券交易所上市事项

具体内容详见公司于2023年6月20日在巨潮资讯网上披露的《关于参股公司申请公开发行股票并在北京证券交易所上市辅导验收完

成的提示性公告》（公告编号：2023-041）；具体内容详见公司于2023年6月30日在巨潮资讯网上披露的《关于参股公司公开发行股票并

在北京证券交易所上市申请获得北京证券交易所受理的公告》（公告编号：2023-042）。


