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岭南控股董事长李峰：

传承创新 打造现代综合文旅品牌运营商

岭南控股董事长李峰

近日在接受中国证券报记者

专访时表示，在大股东岭南商

旅集团的支持下，岭南控股以

产融化、智能化、个性化、精细

化、国际化为抓手，推动文商

旅融合发展，着力构建泛旅游

生态圈，致力于成为现代综合

文旅品牌运营商。

1961年，岭南控股旗下

广州东方宾馆开门营业，至

今已有60多年历史。 公司

在历史沉淀中挖掘新故事，

引领行业新风尚，同时积极

开疆拓土，注入商旅出行业

务板块，发力景区和会展业

务，逐步发展成为综合性旅

游集团。

● 本报记者 万宇

历久弥新

李峰告诉记者，东方宾馆建筑体

量大、功能齐全，并做了很多创新，包

括内地首个音乐茶座、 首个西餐厅

等。东方宾馆于1993年11月成功登陆

资本市场， 成为A股市场最早的酒店

股之一。

随着中国旅游业和资本市场不

断发展壮大，东方宾馆实现了从单体酒

店到综合性旅游集团的转变。 李峰介

绍，公司于2014年注入岭南酒店平台，

加快酒店业全国布局；2015年将“东方

宾馆”更名为“岭南控股” ，开启打造

综合性旅游集团的发展进程；2017年

完成大旅游重组，注入广之旅、花园酒

店、中国大酒店等资产，实现集团化、国

际化、平台化发展的实质性飞跃。

上市30年来，公司的营收规模大

幅扩张，盈利能力增强，营业收入从

约2亿元增长至最高约80亿元， 增长

40倍；归母净利润从约4000万元增长

至最高约2.5亿元，增长超过6倍；总资

产从约5亿元增长至最高约48亿元，

增长超过9倍。

从东方宾馆到岭南控股， 公司在

独有的历史沉淀中挖掘新故事， 让老

酒店焕发新时尚。 比如，岭南控股旗下

花园酒店， 以独特的18米双瀑布美景

尽在眼前为卖点， 打响瀑布餐厅的知

名度。 这家历史悠久的餐厅如今已经

成为深受顾客青睐的网红下午茶餐

厅，在年轻客群中有较高的复购率。 中

国大酒店推出“消失的名菜” ，基于广

州博物馆馆藏的老菜单和老菜谱，通

过烹饪大师复刻，让失传、或鲜为人知

的传统粤菜得以“复活” ，并吸引了越

来越多的消费者前来品尝。

推陈出新

近年来，岭南控股以轻重结合的

运营管理及资本运作模式，实现品牌

发展与规模扩张，依山傍海的南沙花

园酒店、位置优越的琶洲岭南东方酒

店等酒店深受消费者喜爱。

李峰表示，2023年确定为公司住

宿板块高质量发展的起步之年，致力

于通过做强品牌搭建体系、轻重资产

结合和提升资本化运作能力三大举

措，实现住宿及餐饮品牌发展与规模

扩张。 公司将完善酒店业的品牌谱

系、产品谱系，夯实以核心品牌为引

领的矩阵式品牌发展模式，优化现有

的存量资产，使其更具竞争力和盈利

性。 此外，公司将通过资本并购等方

式，输出自有品牌，实现湾区“9+2”

城市全覆盖，谋划跨区域布局，进入

全国市场。

作为一家综合性旅游集团， 商旅

出行是公司另一大主营业务。 广之旅

注入岭南控股后， 为岭南控股的旅游

板块插上了腾飞的翅膀。 李峰介绍，广

之旅通过收并购等运作， 已经从一家

广州旅行社发展成为全国性的旅行

社， 全国布局子分公司及服务网点超

过500家，目的地管理覆盖全球100多

个国家和地区， 打造了完善的旅游交

付体系和能力。 凭借对服务品质的把

控以及给消费者带来的良好体验，广

之旅两次被评为全国旅游服务质量标

杆单位，今年被评为“国家级文明旅游

示范单位” 。

广之旅在40多年的发展中，积极

开展诸多转型和创新。比如，公司早早

便开始线上线下融合发展，1996年启

动线上化进程，自主开发旅行社第一

个单团结算财务系统；2016年创立广

州易起行信息技术有限公司，自主研

发运营“行走网”与“易起行”智慧旅

游平台，并结合网站、小程序、微商城

以及第三方OTA销售渠道布局。今年

出境游重启以来，得益于前期充分的

准备，以及快速重建商旅出行业务全

球供应链，广之旅抢先开启“首团模

式” ，出境游团队规模位居全国前列。

近年来，广之旅求新求变，细化

出定制小团、散客拼团等产品，一站

式满足游客出行个性化需求。

守正创新

酒店餐饮是一个古老的行业，守

正创新的企业不会掉队。 在李峰看

来，在服务上坚守初心，让客人宾至

如归；在经营上传承创新，适应不断

变化的消费者需求，企业就能永葆青

春。 当前，除了品牌酒店和旅游出行

两大业务板块，由原岭南集团和广州

商控集团重组而来的新的大股东岭

南商旅集团，正发挥大商贸、大旅游、

大食品产业链资源优势和融合效应，

大力支持岭南控股构建规模领先、品

质引领、 业态多元的泛旅游生态圈，

打造综合性旅游集团。

景区和会展业务是公司加快旅

游产业融合的重要平台及战略性成

长业务。 基于丰富的景区运营管理经

验以及“一主多元”和“旅游+” 发展

规划，公司设立广州广之旅悦景目的

地旅游发展有限公司，运营肇庆市封

开县龙山、千层峰、大斑石景区；今年

以来共接洽意向景区运营开发项目

10多个， 成功签约贵州高荡景区，广

州白云山鸣春谷景区也于近日焕新

开园。 未来，公司景区业务将充分结

合岭南产业链资源， 开发主题住宿、

节事庆典、研学观光、健康养老等体

验型业态矩阵，形成可导入旅游目的

地的多元文旅产品内容体系。

会展业务方面， 近年来公司已成

功运营执行数十场具有国际影响力的

展会项目， 未来将持续打造涵盖组织

策划、IP构建、场馆运营、招展招商、买

卖家对接、产业链集成、现场管理、品

牌传播等服务优势， 将传统的展位经

营向“展+会+赛事+活动” 多元模式

拓展， 以会展为支点实现上中下游企

业的高效链接。

展望未来，李峰表示，岭南控股

将以科技为创新转型驱动力，以“民

族品牌、顾客价值、世界同步，满足

消费者对品质生活的追求” 为发展

愿景， 致力于打造集聚全球旅游目

的地资源、会议会展资源、旅游交通

资源、合作伙伴资源，线上线下融合

共享的泛旅游生态圈， 发展成为信

任度高、 满意度佳的现代综合文旅

品牌运营商。

视觉中国图片

兰石重装

拟收购超合金公司

●本报记者 张鹏飞

兰石重装11月17日晚间公告，公司拟以

现金方式收购控股股东兰石集团持有的兰州

兰石超合金新材料有限公司（简称“超合金

公司” ）100%股权， 交易价款总额为7.03亿

元。 超合金公司从事高品质锻件、高端特钢、

高温合金等新材料的研发、生产和销售，属于

公司上游原材料生产、供应企业。

实现延链补链

近年来， 兰石重装依托扎实的能源化工

装备制造产业基础和新能源装备业务先发优

势，向核能、氢能、光伏光热、储能等新能源装

备制造领域拓展。

公告显示，兰石重装与兰石集团签订股权

收购协议，公司拟以现金方式收购兰石集团持

有的超合金公司100%的股权。 依据北方亚事

以2023年9月30日为基准日出具的评估报告，

并经交易双方协商确定交易价款总额为7.03

亿元。 本次交易完成后，超合金公司将成为公

司的全资子公司。 兰石重装表示，收购超合金

公司可以实现在新材料领域延链补链。

保障原材料供应

根据公告， 超合金公司是我国西部地区

重要的高品质金属材料生产、研发企业，产品

覆盖高温合金、耐蚀合金、钛合金、精密合金、

特殊不锈钢和特种结构钢材料族群， 广泛应

用于清洁能源、石油化工、航空航天等领域。

超合金公司具备雄厚的技术基础和全流

程智能化特材生产线，拥有真空感应炉、电渣重

熔炉、LF、VOD、AOD等众多精炼设备，具备年

产能特钢8万吨、特材5万吨，产品覆盖各类金

属材料板材、锻件、棒材、丝材和成套部件等。

兰石重装表示， 超合金公司与公司互为

产业链上下游企业， 具有很高互补性和协同

性。超合金公司属于公司上游原材料生产、供

应企业。本次交易完成后，公司原材料供应将

得到进一步保障， 有利于进一步打造集原材

料供应、高端装备制造深加工、销售为一体的

产业链上下游一体化发展格局， 提升公司核

心竞争力。


