
合计拟派现金额近150亿元 三季报分红创新高

截至10月30日 19时，今年三季报计划现金分红的上市公司已达45家，合计拟派现金额147.16亿元，创历史新高。 与往年不同，今年三季报计划现金分红的上市公司数量明显增多。

业内人士表示，政策鼓励企业长期稳定分红。 上市公司在取得优异经营业绩的同时，通过现金分红回馈投资者，可以提升投资者的获得感以及企业的吸引力。 低估值、高分红赛道值得关注。

●本报记者 彭思雨

季度分红公司增多

除了半年度以及年度分红派息，越来越多的上市公司重视季度分红派息。 Wind数据显示，今年三季报计划现金分红的A股上市公司已达45家，合计拟派现金额147.16亿元。 计划现金分红的公司数量较去年同期增加 13家；拟派现金总额较去年同期的 102.92亿元增长近43%。 三季报计划分红的上市公司数量和拟派现金总额均创历史新高。

分板块看，“双创”较主板分红规模更胜一筹。 科创板和创业板上市公司三季报拟分红金额占A股公司拟分红总额的66%。 从行业看，机械设备、通信、纺织、金属与非金属制品、生物医药等领域计划分红的公司较多。

上市公司分红派息热情持续升温。 中国上市公司协会（简称“中上协”）统计数据显示，已有170家上市公司公布一季度、半年度现金分红预案，较去年同期增加60家，合计现金分红2063亿元。 分红公司整体股利支付率41.36%。

中上协发布的报告显示，2022年，上市公司各报告期分红总额达2.13万亿元，首次突破2万亿元。 这是继2017年分红总额首次破万亿元后新的里程碑。 从分红比例看，2022年平均股利支付率34.12%，较3年前、5年前分别提升近2个和3个百分点。

中金公司分析师认为，分红水平提升，一定程度上有助于上市公司抬升净资产收益率并支撑估值，分红频次提高有助于上市公司及时回馈投资者，提升投资者的获得感。

大手笔分红底气足

迈瑞医疗、传音控股和大华股份三季报拟分红规模居前。 迈瑞医疗计划向全体股东每10股派发现金43元（含税），拟派现金总额52.13亿元；传音控股计划每10股派发现金30元（含税），拟派现金总额24.20亿元；大华股份向全体股东每10股派发现金3.10元（含税），拟派现金总额10.16亿元。

上市公司大手笔分红的底气来自优异的业绩。 传音控股今年以来不断开拓新兴市场，前三季度产品出货量显著增长。 传音控股2023年三季报显示，公司三季度实现营业收入179.93亿元，同比增长39.23%；实现扣非后归母净利润17.34亿元，同比大增189.97%。 传音控股利润分配预案显示，截至9月30日，母公司可供分配利润为48.71亿元（未经审计）。

大华股份 三季报 显示，公 司今年三 季度实 现扣非 后归母 净利润6 . 48亿 元，同比 增长97 . 31% ；前 三季度实 现扣非 后归母 净利润 24 . 02亿元，同比 增长51 . 68% 。 大 华股份 利润分 配预案显 示，截至 9月 30日，母 公司实际 可供股 东分配 的利润 为 198 . 34亿元（未 经审计 ）。 大华股 份表示 ，公司全年 营收增 速逐季 上行的趋 势基本 确立 。

迈瑞医疗第三季度实现归母净利润33.92亿元，同比增长20.52%；前三季度实现归母净利润98.34亿元，同比增长21.38%。 利润分配预案显示，截至9月30日，迈瑞医疗母公司报表可供股东分配的利润为282.95亿元（未经审计）。

此外，江中药业、大族数控、高测股份、联发股份等上市公司三季度均实现业绩高增长，拟派发现金分红回报投资者。

推动长期稳定分红

为进一步健全上市公司常态化分红机制，引导上市公司进一步提高分红水平、增加分红频次、规范分红行为，证监会近期对《上市公司监管指引第3号———上市公司现金分红》和《上市公司章程指引》现金分红相关条款进行了修订并向社会公开征求意见。 同时，沪深交易所按照证监会的统一部署，针对相关监管指引中涉及现金分红的条款进行修订，并向社会公开征求意见。 本次拟修订主要包括三个方面：一是进一步明确鼓励现金分红导向，推动提高分红水平。 对不分红的公司加强披露要求等制度约束督促分红。 二是简化中期分红程序，推动进一步优化分红方式和节奏。 鼓励公司在条件允许的情况下

增加分红频次。 三是加强对异常高比例分红企业的约束，引导合理分红。

中 金 公 司 表 示 ， 持 续 且 稳 定 的 分 红 不 仅 是 上 市 公 司 回 报 股 东 的 主 要 方 式 ， 同 时 也 是 优 化 企 业 资 本 结 构 、 提 高 资 产 使 用 效 率 的 重 要 手 段 。 完 善 上 市 公 司 常 态 化 分 红 机 制 将 引 导 上 市 公 司 更 加 注 重 投 资 者 回 报 ， 优 化 股 东 回 报 机 制 ， 有 助 于 资 本 市 场 高 质 量 发 展 。
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文旅餐饮市场火热 上市公司业绩强势修复

●本报记者 段芳媛 见习记者 杨梓岩

伴随旅游、餐饮行业火热复苏，相

关上市公司三季报业绩整体表现亮

眼。 九华旅游、丽江股份等文旅企业前

三季度业绩大幅增长或扭亏为盈，全

聚德、 金陵饭店等餐饮企业前三季度

业绩强势修复。

消费市场持续回暖。 中国证券报

记者日前实地走访多个商圈发现，不

少餐厅门外大排长龙， 餐厅内座无虚

席。 在一家自助火锅店，就餐的张先生

告诉记者：“这家店几乎天天爆满，每

次来都要排队。 ”

行业复苏势头强劲

10月27日， 文化和旅游部发布的

2023年前三季度国内旅游统计报告显

示，今年前三季度，国内旅游总人次达

到36.74亿，同比增幅呈现持续扩大趋

势。国家统计局数据显示，9月，我国社

会消费品零售总额39826亿元，同比增

长5.5%；餐饮收入4287亿元，同比增长

13.8%。

出游人次增幅持续走高。文旅部数

据显示，2023年第一季度，国内旅游总

人次12.16亿，同比增长46.5%；2023年

第二季度，国内旅游总人次11.68亿，同

比增长86.9%；2023年第三季度， 国内

旅游总人次12.90亿，同比增长101.9%。

消费额方面，2023年前三季度，居民国

内出游总花费3.69万亿元，比上年增加

1.97万亿元，同比增长114.4%。

餐饮消费火热。 国家统计局发布

的数据显示，今年前三季度，社会消费

品零售总额342107亿元， 同比增长

6.8%；餐饮收入37105亿元，同比增长

18.7%。

中国烹饪协会认为， 今年前三季

度，全国餐饮收入、限额以上单位餐饮

收入增速分别比上年同期上升23.3

个、22.8个百分点。 值得注意的是，今

年前三季度餐饮收入同比增幅领先社

会消费品零售总额同比增幅11.9个百

分点。

国家统计局副局长盛来运表示，

今年经济运行恢复常态， 出行大量增

加，餐饮火爆，服务消费恢复较快。

上市公司业绩向好

截至记者发稿， 已有10余家文旅

上市公司前三季度净利润大增或扭亏

为盈。 九华旅游、丽江股份、祥源文旅

等企业前三季度业绩大增，长白山、岭

南控股、西藏旅游、峨眉山A、桂林旅

游、黄山旅游、三特索道等企业前三季

度扭亏为盈。

九华旅游前三季度实现营业收入

5.62亿元，同比增长118.44%；实现净

利润1.52亿元，同比增长15250%。 其

中，7月至9月实现净利润4044.44万

元，同比增长19.26%。 值得注意的是，

今年前三季度九华旅游营收和净利双

双超越2019年全年数据。 2019年，公

司实现营业收入5.37亿元， 净利润为

1.17亿元。

丽江股份前三季度营收约为6.42

亿元，净利润约为2.12亿元，同比增长

695%。 长白山前三季度净利润为1.52

亿元，同比增长693.26%。 峨眉山A前

三季度营收约为8.22亿元， 同比增长

130.68%；净利润约为2.61亿元，同比

增长427.17%。黄山旅游前三季度实现

营 业 收 入 14.35 亿 元 ， 同 比 上 升

138.93%；净利润为4.08亿元，同比大

幅扭亏。 祥源文旅前三季度实现营业

收入5.74亿元，同比增长54.79%；净利

润为1.32亿元，同比增长237.72%。

对于业绩增长的原因， 不少文旅

企业表示，2023年以来， 旅游市场好

转，公司游客接待数量显著提升，经营

情况得到极大改善， 实现旅游人次和

收入“双增长” 。

在餐饮行业方面，老字号企业“强

者恒强” ，业绩表现不俗。

全聚德前三季度实现营业收入

10.9亿元，同比增长93.15%；净利润为

7174.64万元，同比增长140.90%。全聚

德表示，2023年以来，餐饮消费需求大

幅释放，餐饮市场明显回升。 公司抓住

机会抢收创效，开展以“增誉、增收、增

效” 为主题的“百日攻坚” 行动。

金陵饭店前三季度实现营业收入

13.53亿元，同比增长27.09%；净利润

为5528.87万元，同比增长83.37%。 金

陵饭店表示， 旅游酒店市场回暖，餐

饮、住宿等消费需求增长，公司酒店板

块净利润较上年同期大幅增加；同时，

下属公司江苏苏糖糖酒食品有限公司

净利润较上年同期增加。

文旅餐饮消费热潮延续。 今年中

秋国庆假期，国内旅游出游人数达8.26

亿人次， 按可比口径较2019年增长

4.1%；实现国内旅游收入7534.3亿元，

按可比口径较2019年增长1.5%。

展望四季度，中银证券表示，餐饮

服务消费仍具有较大增长空间， 餐饮

消费有望延续复苏态势。 中国旅游研

究院院长戴斌认为， 随着更多政策利

好效应释放以及中秋国庆假期旅游热

的催化， 今年文旅相关上市公司整体

业绩增长空间将较为可观。

出口成增长新引擎 车企前三季业绩整体向好

●本报记者 李嫒嫒

前三季度，车企业绩整体向好，但

分化明显，头部效应显著。 同时，各家

车企争相推出新产品， 进一步提升产

品力，并持续布局海外市场。

头部效应显著

比 亚 迪 前 三 季 度 实 现 营 收

4222.75亿元，同比增长57.75%；实现

归母净利润213.67亿元， 同比增长

129.47%，营收和净利润同比双双大幅

增长。

1-9月，比亚迪新能源汽车累计销

量达207.96万辆， 同比增长76.23%。

比亚迪表示，公司新能源汽车销量持

续创下历史新高，稳居全球新能源汽

车销量第一。 随着行业竞争加剧，公

司凭借不断提升的品牌力、持续扩大

的规模优势和强大的产业链成本控

制能力，盈利持续向好，展现出强大

的韧性。

江淮汽车、 宇通客车业绩表现亮

眼。 前三季度，江淮汽车营收为339.21

亿元， 同比增长23%； 归母净利润为

1.84亿元，同比扭亏为盈，去年同期亏

损7.84亿元。

长城汽车和广汽集团前三季度营

收同比增长均超20%， 但归母净利润

均出现同比大幅下滑。 前三季度，长城

汽车实现营收1195亿元， 同比增长

20.13%； 实现归母净利润49.95亿元，

同比下滑38.79%。长城汽车表示，由于

新产品上市， 公司加大了品牌及渠道

建设投入， 同时坚持在新能源及智能

化领域投入研发，叠加汇率收益影响，

导致报告期净利润低于去年同期。

广汽集团前三季度增收不增利，

实现营收 976.56亿元， 同比增长

22.11%；归母净利润为45.1亿元，同比

下滑44.05%。广汽集团表示，报告期内

合营企业汽车销量同比下滑、 盈利下

降，导致公司净利润同比减少。

赛力斯和北汽蓝谷亏损收窄。 前

三季度赛力斯净亏损22.94亿元，去年

同期亏损26.75亿元；第三季度实现经

营活动产生的现金流量净额为21.85

亿元，同比增长147.59%。赛力斯表示，

赛力斯汽车新款产品AITO问界新M7

系列车型于9月中下旬发布及交付。 随

着公司新产品的逐渐交付， 公司的营

业收入有望明显增长。 同时，随着公司

产品订单交付量持续增加， 公司经营

活动产生的现金流量净额有望得到持

续改善。

丰富产品矩阵

部分车企第三季度表现亮眼。 比

亚迪第三季度实现营收1621.5亿元，

同比增长 38.49% ； 归母净利润为

104.13亿元，同比增长82.16%。

第三季度， 新能源汽车行业延续

良好增长势头。 比亚迪在多个细分市

场落地子品牌、不断推出新产品，丰富

产品矩阵，助推销量增长。

第三季度， 长城汽车实现营收

495.32亿元，同比增长32.63%；归母

净 利 润 为 36.34 亿 元 ， 同 比 增 长

41.94%。 对于第三季度业绩增长的

原因，长城汽车表示，公司全面向新

能源、智能化、全球化转型，车型结构

持续优化，整车盈利能力及销量持续

提升。

部分车企将持续推出新能源车

型。今年第四季度及2024年，长城汽车

将进一步推出哈弗新枭龙MAX、魏牌

全新全尺寸旗舰级SUV、 蓝山高阶智

驾版本等十余款全新车型， 持续提升

产品竞争力。

赛力斯的新能源产品矩阵持续丰

富，AITO问界M5智驾版、AITO问界

新M7系列相继上市。 此外，全景智慧

旗舰SUV问界M9将于12月上市，目前

预订已超1.5万辆。

上汽集团表示， 国内汽车市场恢

复步伐进一步加快， 四季度整体市场

有望实现同、环比两位数的高速增长。

公司自主和合资品牌一系列重磅产品

将集中发力， 第四季度力争取得更优

的经营表现。

开拓国际市场

车企加速布局海外市场， 出口销

量延续涨势， 成为相关上市公司增长

新引擎。

江淮汽车前三季度出口业务持续

发力，规模和效益双增长，带动前三季

度归母净利润同比增加。 江淮汽车在

海外市场持续保持高增长态势，9月出

口汽车1.36万辆， 同比增长24.78%，

1-9月累计出口12.69万辆， 同比增长

58.88%。

1-9月，上汽海外市场累计批发销

量达83.8万辆，同比增长21.8%，继续

领跑。

在商用车方面， 比亚迪纯电动大

巴和出租车的足迹遍布全球70多个国

家和地区、400多个城市。同时，乘用车

出海业务进一步提速。 截至目前，比亚

迪新能源乘用车已进入日本、德国、澳

大利亚、巴西等53个国家和地区。

长安汽车表示， 公司东南亚事业

部已完成当地注册， 成为长安汽车首

个集研、产、供、销、运于一体的海外组

织。 公司在泰国布局 “右舵生产基

地” ，将在2024年实现投产，首期产能

10万辆，二期将增加至20万辆。

中上协发布的报告

显示，2022年，上市公司

各报告期分红总额达

2.13万亿元， 首次突破2

万亿元。

2.13

万亿元

截至10月30日19时，今年三季报计划现

金分红的上市公司已达45家，合计拟派现金

额147.16亿元，创历史新高。 与往年不同，今

年三季报计划现金分红的上市公司数量明

显增多。

业内人士表示，政策鼓励企业长期稳定

分红。 上市公司在取得优异经营业绩的同

时，通过现金分红回馈投资者，可以提升投

资者的获得感以及企业的吸引力。 低估值、

高分红赛道值得关注。

●本报记者 彭思雨

季度分红公司增多

除了半年度以及年度分红派息，越来越多的上市公司重视季

度分红派息。 Wind数据显示，今年三季报计划现金分红的A股上

市公司已达45家，合计拟派现金额147.16亿元。 计划现金分红的

公司数量较去年同期增加13家； 拟派现金总额较去年同期的

102.92亿元增长近43%。 三季报计划分红的上市公司数量和拟派

现金总额均创历史新高。

分板块看，“双创” 较主板分红规模更胜一筹。 科创板和创业

板上市公司三季报拟分红金额占A股公司拟分红总额的66%。 从

行业看，机械设备、通信、纺织、金属与非金属制品、生物医药等领

域计划分红的公司较多。

上市公司分红派息热情持续升温。 中国上市公司协会（简称

“中上协” ）统计数据显示，已有170家上市公司公布一季度、半年

度现金分红预案，较去年同期增加60家，合计现金分红2063亿元。

分红公司整体股利支付率41.36%。

中上协发布的报告显示，2022年， 上市公司各报告期分红总

额达2.13万亿元，首次突破2万亿元。 这是继2017年分红总额首次

破万亿元后新的里程碑。 从分红比例看，2022年平均股利支付率

34.12%，较3年前、5年前分别提升近2个和3个百分点。

中金公司分析师认为，分红水平提升，一定程度上有助于上市

公司抬升净资产收益率并支撑估值， 分红频次提高有助于上市公

司及时回馈投资者，提升投资者的获得感。

大手笔分红底气足

迈瑞医疗、传音控股和大华股份三季报拟分红规模居前。迈瑞

医疗计划向全体股东每10股派发现金43元（含税），拟派现金总

额52.13亿元；传音控股计划每10股派发现金30元（含税），拟派现

金总额24.20亿元； 大华股份向全体股东每10股派发现金3.10元

（含税），拟派现金总额10.16亿元。

上市公司大手笔分红的底气来自优异的业绩。 传音控股今年

以来不断开拓新兴市场，前三季度产品出货量显著增长。传音控股

2023年三季报显示，公司三季度实现营业收入179.93亿元，同比增

长39.23%；实现扣非后归母净利润17.34亿元，同比大增189.97%。

传音控股利润分配预案显示，截至9月30日，母公司可供分配利润

为48.71亿元（未经审计）。

大华股份三季报显示，公司今年三季度实现扣非后归母净利

润6.48亿元，同比增长97.31%；前三季度实现扣非后归母净利润

24.02亿元，同比增长51.68%。 大华股份利润分配预案显示，截至

9月30日，母公司实际可供股东分配的利润为198.34亿元（未经

审计）。 大华股份表示，公司全年营收增速逐季上行的趋势基本

确立。

迈瑞医疗第三季度实现归母净利润33.92亿元， 同比增长

20.52%；前三季度实现归母净利润98.34亿元，同比增长21.38%。

利润分配预案显示，截至9月30日，迈瑞医疗母公司报表可供股东

分配的利润为282.95亿元（未经审计）。

此外，江中药业、大族数控、高测股份、联发股份等上市公司三

季度均实现业绩高增长，拟派发现金分红回报投资者。

推动长期稳定分红

为进一步健全上市公司常态化分红机制， 引导上市公司进一

步提高分红水平、 增加分红频次、 规范分红行为， 证监会近期对

《上市公司监管指引第3号———上市公司现金分红》和《上市公司

章程指引》 现金分红相关条款进行了修订并向社会公开征求意

见。 同时，沪深交易所按照证监会的统一部署，针对相关监管指引

中涉及现金分红的条款进行修订，并向社会公开征求意见。本次拟

修订主要包括三个方面：一是进一步明确鼓励现金分红导向，推动

提高分红水平。 对不分红的公司加强披露要求等制度约束督促分

红。 二是简化中期分红程序，推动进一步优化分红方式和节奏。 鼓

励公司在条件允许的情况下增加分红频次。 三是加强对异常高比

例分红企业的约束，引导合理分红。

中金公司表示， 持续且稳定的分红不仅是上市公司回报股

东的主要方式， 同时也是优化企业资本结构、 提高资产使用效

率的重要手段。 完善上市公司常态化分红机制将引导上市公司

更加注重投资者回报， 优化股东回报机制， 有助于资本市场高

质量发展。

合计拟派现金额近150亿元 三季报分红创新高
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