
充分发挥技术优势

助力共建“一带一路” 科创板公司显身手

●本报记者 黄一灵

今年是共建“一带一路”倡议提出10周年。 这十年，科技创新为“一带一路”注入了新的增长动能。 作为科技创新的“排头兵”，科创板上市公司在“一带一路”领域积极担当作为，充分发挥技术和产业优势，以“硬科技”为笔，绘就高质量发展新图景。

据不完全统计，科创板超 60家上市公司响应共建“一带一路”倡议，覆盖轨道交通、先进制造、新材料、光伏、通信技术等细分领域，通过海外投资建厂、基础设施共建、产品出口、技术合作等方式，带动中国技术、标准、设备走出去，充分彰显“一带一路”上的科创力量。

中国轨交铺筑共兴之路

科创板轨道交通领域上市公司积极响应共建“一带一路”倡议，加快出海步伐，充分发挥技术优势，为基础设施“硬联通”提供坚实支撑。

作为全球领先的轨道交通控制系统提供商，中国通号从海外援建第一条铁路坦赞铁路，到成功实现蒙内铁路商业运营，从中老铁路运营，到雅万高铁、匈塞铁路的全面建设不断将中国成熟的轨道交通控制技术推向海外，产品和服务远销亚、欧、非等地区的二十多个国家，为当地轨道交通出行的数字化和信息化，贡献了中国技术、提供了中国产品、展示了中国标准。

雅万高铁作为“一带一路”标志性项目，是境外首条采用中国标准和技术合作建设的最高时速350千米的高速铁路。

事实上，雅万高铁项目出现多家科创板上市公司的身影。 例如，时代电气为动车提供牵引变流器、网络控制系统、充电机、外接电源箱、实时轴温检测系统、无线传输装置（WTD）等产品，总金额达1.89亿元；铁科轨道作为雅万高铁全线路高铁扣件产品供应商，供应高铁扣件产品合同金额达1.91亿元。

推动产业转型升级

科创板上市公司积极抓住发展机遇，借“一带一路”东风出海，以“中国制造”的“硬实力”推动共建国家和地区产业转型升级。

共 建 “一 带 一 路 ” 倡 议 提 出 十 年 间 ， 中 国 电 研 在 几 十 个 国 家 和 地 区 留 下 了 足 迹 。 在 智 能 装 备 领 域 ， 中 国 电 研 为 “一 带 一 路 ” 共 建 国 家 和 地 区 客 户 设 计 开 发 家 电 产 品 220 多 款 ， 规 划 和 承 建 家 电 工 厂 50 余 家 ， 累 计 供 应 智 能 生 产 设 备 逾 6000 台 / 套 ， 带 领 300 多 家 行 业 配 套 企 业 “走 出 去 ” 。 中 控 技 术 持 续 布 局 东 南 亚 、 中 东 、 非 洲 、 欧 亚 等 海 外 市 场 ， 不 断 提 升 本 地 化 运 营 能 力 ， 同 时 公 司 与 沙 特 阿 美 、 壳 牌 、 巴 斯 夫 、 埃 克 森 美 孚 等 国 际 客 户 深 化 合 作 。

作 为 领 先 的 能 源 物 联 网 解 决 方 案 提 供 商 ， 威 胜 信 息 深 度 参 与 海 外 电 力 物 联 网 建 设 ， 同 时 以 电 水 气 热 综 合 能 源 解 决 方 案 为 契 机 ， 积 极 拓 展 海 外 城 市 物 联 网 市 场 。 目 前 ， 公 司 销 售 网 络 已 覆 盖 非 洲 、 亚 洲 、 南 美 等 市 场 ， 实 现 超 千 万 个 国 际 用 户 连 接 ， 为 全 球 用 户 提 供 高 质 量 的 产 品 和 服 务 。

绿色发展注入增长新动能

共建“一带一路”倡议提出十年来，绿色发展取得积极进展。 科创板上市公司响应“双碳”战略，充分发挥节能环保、清洁能源等领域优势，积极推进共建“一带一路”绿色发展。

晶科能源凭借全球领先的光伏技术和十余年的丰富行业经验，在东南亚布局行业领先的完整垂直一体化产能。 2015年，晶科能源在马来西亚建立了第一座工厂。 2021年9月，晶科能源启动越南基地建设，推进年产8GW太阳能组件及8GW太阳能电池生产线项目。

天合光能因地制宜打造高效一体化解决方案。例如，越南TrungSon35MW光伏电站项目采用“双玻+跟踪”的先进配置，确保系统在高温高湿的环境中实现发电量的最优化，为电站带来更高收益。该项目电站装机量35MW，年发电量达67368MWh，以绿色低碳的方式促进当地经济社会发展。

另外，光伏组件龙头阿特斯为“一带一路”共建国家和地区提供太阳能发电产品和服务，累计销售额超300亿元。 公司在泰国、越南等地设有生产制造基地，投资规模超过40亿元。

旅游业强势复苏

上市公司三季报大幅预喜

●本报记者 任明杰

10月16日晚间，首旅酒店公告称，预计前三季度净

利润为6.6亿元至7亿元，同比扭亏为盈。此外，长白山、张

家界、 众信旅游等多家餐饮旅游行业上市公司三季报业

绩预喜。业内人士表示，今年以来，旅游业强势复苏，相关

上市公司业绩向好。

上市公司业绩亮眼

旅游产业强势复苏在景区类上市公司的业绩中有直

观的体现。 10月9日晚，长白山披露的三季报业绩预告显

示，景区接待游客数量与上年同期相比有较大幅度增长，

公司预计前三季度实现净利润1.47亿元至1.57亿元，同

比增长675.09%至714.21%。

10月13日晚， 张家界披露的三季报业绩预告显示，

预计前三季度净利润亏损4500万元至5800万元，而上年

同期公司亏损约1.44亿元。公司称，虽然因大庸古城公司

折旧摊销及财务费用导致公司仍出现亏损， 但随着旅游

市场恢复，公司营业收入较上年同期大幅增长。

除了国内游，出境游市场也快速恢复，带动相关上市

公司业绩大幅回暖。 以出境游龙头众信旅游为例， 公司

10月13日晚披露的三季报业绩预告显示，预计前三季度

净利润为1000万元至1500万元，相较于去年同期约1.32

亿元的亏损，实现大幅扭亏。

众信旅游表示，公司经营环境持续改善，行业景气度

持续提升。 公司自2023年第二季度实现盈利以来，第三

季度盈利继续扩大。

与旅游市场密切相关的餐饮类上市公司业绩快速提

升。 10月13日晚，金陵饭店披露的三季报业绩预告显示，

旅游酒店市场回暖，餐饮、住宿等消费需求增长，公司酒

店板块经营业绩比上年同期增长较大， 预计前三季度实

现净利润5500万元左右，同比上升82.42%。

餐饮龙头同庆楼业绩更是大幅增长。 10月9日晚，公

司披露的三季报业绩预告显示， 预计前三季度净利润为

1.76亿元至2.39亿元，同比增长100.88%至171.78%。 同

庆楼称，公司三轮驱动战略已初步成形，餐饮业务稳步前

进，宾馆业务已经驶上发展快车道，食品业务增长迅速，

三个板块业务之间形成积极的正循环机制， 预计公司未

来业绩将因此持续攀升。
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抢抓生物医药产业发展新机遇

上海发布三大前沿赛道行动方案

●本报记者 李梦扬 王可

10月16日，2023上海国际生物医药产

业周（简称“产业周” ）开幕活动在上海举

行。 在产业周开幕活动上，针对合成生物、

基因治疗和医疗机器人三大前沿赛道，上

海发布了三大行动方案。 上海将继续紧盯

生物医药重点前沿创新赛道，提早谋划、提

前布局， 加快建设具有全球影响力的生物

医药产业创新高地和世界级生物医药产业

集群。

建设世界级生物医药产业集群

本届产业周以“共济未来，生机盎然”

为主题。 中国证券报记者从开幕式上获悉，

上海正式发布合成生物、基因治疗、医疗机

器人三大前沿赛道行动方案，以及生物医药

智造空间建设行动计划，强化科技创新策源

功能， 支持上海生物医药产业拓展空间、释

放生产力。

《上海市加快合成生物创新策源 打造

高 端 生 物 制 造 产 业 集 群 行 动 方 案

（2023-2025年）》提出，抢抓全球生物经济

变革新浪潮，把合成生物技术作为上海高端

制造业发展的重要引擎；《上海市促进基因

治 疗 科 技 创 新 与 产 业 发 展 行 动 方 案

（2023-2025年）》 致力于突破基因治疗关

键核心技术、 提高临床研究和转化能力、推

动生产工艺进步、优化产业发展生态，全面

提升上海基因治疗科技创新策源能力和产

业发展能级；《上海市促进医疗机器人产业

发展行动方案（2023-2025年）》旨在形成

产医融合、 数智驱动和开放领先的创新体

系，打造一批国内领先乃至国际先进的创新

医疗机器人产品。

为展示生物医药产业数字化转型整体

情况，《2023全球生物医药产业数字化转型

生态图谱》正式发布，系统勾勒生物医药产

业数字化转型全貌， 展示六大核心应用、四

大产业平台和六大关键技术的部分代表性

企业。

据悉，上海将继续紧盯生物医药重点前

沿创新赛道，提早谋划、提前布局，加快建设

具有全球影响力的生物医药产业创新高地

和世界级生物医药产业集群。

全球合作蹄疾步稳

在开幕活动上，“上海市创新药械出

海国际合作伙伴启航仪式” 举行。 这是上

海为本土创新类企业精心打造的一揽子出

海助力方案中的一环， 在研发端引导企业

实现优势互补， 在销售端引领国内生物医

药企业打开海外市场， 构建出海合作伙伴

网络。

“通过头部创新药企链接全球产学研资

源，打造全球视野的国际化平台，探索全球

创新靶点，推动产业转型升级。”中国生物制

药有限公司董事会主席谢其润称。

美敦力全球高级副总裁及大中华区总

裁顾宇韶建议，用好上海的开放创新、人才

集聚、临床研究等综合优势，在培育初创企

业、推进医疗研发等方面，持续与在沪的大

型制药公司深化合作， 借助成熟的全球化

资源， 助力上海打造世界级生物医药产业

集群。

展望未来，上海联影医疗科技股份有限

公司董事长张强称，坚持深耕上海，面向全

球，在协同创新上积极谋篇布局，以底层技

术突破带动上下游要素聚集，持续推动关键

核心技术攻坚突破，做强产业集群。

旺季来临 纺织服装业加速回暖

●本报记者 张冉 罗京

10月16日， 纺织服装概念股表现活跃。

截至收盘，龙头股份涨停，哈森股份、酷特智

能涨超5%。

据海关总署统计，9月我国纺织品服装

出口262.0亿美元，同比下降4.8%（以人民币

计同比增长0.8%），降幅进一步收窄3.6个百

分点，市场较前几个月明显回暖。机构表示，

随着海外去库存进入尾声，叠加四季度销售

旺季，纺织服装企业业绩有望改善。

景气指数上升

10月16日，特步国际发布公告称，公司

第三季度零售（包括线上线下渠道）录得双

位数同比增长，渠道库存周转为四个半月至

五个月。

10月12日，安踏体育发布公告称，第三

季度， 公司旗下安踏品牌产品零售金额较

2022年同期实现正增长；FILA品牌产品零

售金额较2022年同期录得10%-20%的正增

长， 其他品牌产品零售较2022年同期录得

45%-50%的正增长。

中国纺织工业联合会流通分会景气监

测结果显示，9月，纺织服装专业市场景气指

数上升。全国纺织服装专业市场管理者景气

指数为53.87，比8月上升2.31个百分点；专业

市场商户景气指数为52.67， 比8月上升2.37

个百分点。

从出口方面看，今年前三季度，全国纺

织品服装出口2231.5亿美元，同比下降9.5%

（以人民币计同比减少3.5%）。 其中，纺织

品出口1019.2亿美元， 同比下降10.3%（以

人民币计同比减少4.2%）；服装出口1212.3

亿美元，同比下降8.8%（以人民币计同比减

少2.8%）。

海外去库存进入尾声

业内人士表示，目前海外去库存进度良

好，且四季度为行业销售旺季，纺织服装企

业业绩有望改善。

华利集团从事运动鞋产品开发设计、生

产与销售， 是全球领先的运动鞋专业制造

商，合作的运动休闲品牌包括Nike（耐克）、

Converse （匡威）、Vans （范斯）、Puma

（彪马）、Under� Armour（安德玛）等。 公

司表示，从目前公司的订单情况看，不少运

动品牌去库存已经接近尾声，部分品牌订单

好转。

广发证券研报显示，我国纺织制造企业

以出口业务为主，2023年前三季度， 除少数

子行业如毛纺景气度较高外，其他子行业多

受到下游海外品牌客户减少订单或者延迟

下单影响，预计业绩承压。 伴随海外品牌库

存去化顺利，相关上市公司业绩有望改善。

根据招商证券研报，2023年第三季度欧

美服装市场需求明显好于上半年，服饰品牌

龙头销售表现和去库进度良好，预计后续下

订单节奏及规模将逐步恢复。 光大证券认

为，进入四季度销售旺季，叠加去年四季度

低基数，今年四季度纺织服装企业销售增速

值得期待。

绿色发展注入增长新动能

共建“一带一路” 倡议提出十年来，

绿色发展取得积极进展。 科创板上市公司

响应“双碳” 战略，充分发挥节能环保、清

洁能源等领域优势，积极推进共建“一带

一路”绿色发展。

晶科能源凭借全球领先的光伏技术

和十余年的丰富行业经验， 在东南亚布局

行业领先的完整垂直一体化产能。 2015

年， 晶科能源在马来西亚建立了第一座工

厂。 2021年9月，晶科能源启动越南基地建

设， 推进年产8GW太阳能组件及8GW太

阳能电池生产线项目。

天合光能因地制宜打造高效一体化解

决方案。 例如，越南Trung� Son� 35MW光

伏电站项目采用“双玻+跟踪”的先进配置，

确保系统在高温高湿的环境中实现发电量

的最优化，为电站带来更高收益。 该项目电

站装机量35MW，年发电量达67368MWh，

以绿色低碳的方式促进当地经济社会发展。

另外，光伏组件龙头阿特斯为“一带

一路” 共建国家和地区提供太阳能发电产

品和服务，累计销售额超300亿元。 公司在

泰国、越南等地设有生产制造基地，投资规

模超过40亿元。

充分发挥技术优势

助力共建“一带一路” 科创板公司显身手

今年是共建“一带一路”倡议

提出10周年。 这十年，科技创新为

“一带一路” 注入了新的增长动

能。作为科技创新的“排头兵” ，科

创板上市公司在“一带一路”领域

积极担当作为，充分发挥技术和产

业优势，以“硬科技”为笔，绘就高

质量发展新图景。

据不完全统计， 科创板超60

家上市公司响应共建 “一带一

路” 倡议，覆盖轨道交通、先进制

造、新材料、光伏、通信技术等细

分领域，通过海外投资建厂、基础

设施共建、产品出口、技术合作等

方式，带动中国技术、标准、设备

走出去，充分彰显“一带一路” 上

的科创力量。

●本报记者 黄一灵

中国轨交铺筑共兴之路

科创板轨道交通领域上市公司积极响

应共建“一带一路” 倡议，加快出海步伐，

充分发挥技术优势，为基础设施“硬联通”

提供坚实支撑。

作为全球领先的轨道交通控制系统提

供商，中国通号从海外援建第一条铁路坦

赞铁路，到成功实现蒙内铁路商业运营，从

中老铁路运营，到雅万高铁、匈塞铁路的全

面建设不断将中国成熟的轨道交通控制技

术推向海外，产品和服务远销亚、欧、非等

地区的二十多个国家， 为当地轨道交通出

行的数字化和信息化，贡献了中国技术、提

供了中国产品、展示了中国标准。

雅万高铁作为“一带一路” 标志性项

目，是境外首条采用中国标准和技术合作

建设的最高时速350千米的高速铁路。

事实上，雅万高铁项目出现多家科创

板上市公司的身影。 例如，时代电气为动

车提供牵引变流器、 网络控制系统、 充电

机、外接电源箱、实时轴温检测系统、无线

传输装置（WTD）等产品，总金额达1.89

亿元； 铁科轨道作为雅万高铁全线路高铁

扣件产品供应商， 供应高铁扣件产品合同

金额达1.91亿元。

推动产业转型升级

科创板上市公司积极抓住发展机遇，

借“一带一路” 东风出海，以“中国制造”

的“硬实力” 推动共建国家和地区产业转

型升级。

共建“一带一路” 倡议提出十年间，

中国电研在几十个国家和地区留下了足

迹。 在智能装备领域，中国电研为“一带

一路” 共建国家和地区客户设计开发家

电产品220多款， 规划和承建家电工厂

50余家，累计供应智能生产设备逾6000

台/套，带领300多家行业配套企业“走

出去” 。 中控技术持续布局东南亚、中

东、非洲、欧亚等海外市场，不断提升本

地化运营能力，同时公司与沙特阿美、壳

牌、巴斯夫、埃克森美孚等国际客户深化

合作。

作为领先的能源物联网解决方案提

供商， 威胜信息深度参与海外电力物联

网建设， 同时以电水气热综合能源解决

方案为契机， 积极拓展海外城市物联网

市场。 目前，公司销售网络已覆盖非洲、

亚洲、南美等市场，实现超千万个国际用

户连接， 为全球用户提供高质量的产品

和服务。

在印度尼西亚普哇加达一列行驶中的雅万高铁高速动车组。 新华社图文

旅游业加快复苏

今年以来，出游人次大幅增长，旅游产业加速复苏。

以刚刚过去的中秋国庆长假为例。 经文化和旅游部

数据中心测算，中秋节、国庆节假期8天，国内旅游出游

人数8.26亿人次，按可比口径同比增长71.3%，按可比口

径较2019年增长4.1%； 实现国内旅游收入7534.3亿元，

按可比口径同比增长129.5%， 按可比口径较2019年增

长1.5%。

“从今年中秋国庆假期旅游市场数据看，需求高涨、

产业创新和政策促进的叠加效应， 助推假日旅游市场再

创历史新高。 ”在10月12日举行的第七届景区创新发展

大会上，中国旅游研究院院长戴斌表示，“旅游经济开始

步入市场内生和创新驱动的新常态。 ”

民生证券表示，中秋国庆长假期间，国内游火爆，旅

游市场需求旺盛， 旅游行业景气度持续提升。 出境游方

面，第三批出境团队游目的地公布后首个假期，供需双端

激活，需求端较为旺盛，全年出境游表现有望向好。

在戴斌看来， 今年中秋国庆长假旅游数据展现出旅

游消费进一步向“三区一圈”（度假区、景区、街区、商

圈）集中，个性化的多样需求正重构旅游产业新格局。 合

家出游、近郊度假、城市漫游、兴趣旅游、反向旅游、夜间

游等构成假日旅游市场的“多样性+个性化”特征。

政策大力扶持

旅游业强势复苏，离不开政策的大力支持。

7月24日，中央政治局会议提出，要推动体育休闲、

文化旅游等服务消费；7月25日，国务院召开推动旅游业

高质量发展专家座谈会， 进一步对促进旅游业加快恢复

发展作出明确部署。

9月27日，国务院办公厅正式印发《关于释放旅游消

费潜力推动旅游业高质量发展的若干措施》， 从加大优

质旅游产品和服务供给、激发旅游消费需求、加强入境旅

游工作、提升行业综合能力、保障措施五个方面，提出推

动旅游业高质量发展的30条工作措施。

《若干措施》提出，加大优质旅游产品和服务供给，

推进文化和旅游深度融合发展；激发旅游消费需求，改善

旅游消费环境，完善消费惠民政策；加强入境旅游工作，

实施入境旅游促进计划；提升行业综合能力，支持旅游企

业发展；强化保障措施，健全旅游工作协调机制等。

同时，多地通过发放旅游消费券等方式，真金白银推

动旅游产业发展。 以三亚为例，中秋国庆长假前夕，三亚

市旅游和文化广电体育局、三亚市商务局、三亚市旅游发

展局等部门统筹文化旅游市场供给， 会同多家文旅企业

协同打出“组合拳” ，线上线下共同发力，推出特惠产品、

发放消费券等多项文旅惠民措施。
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