
公司纵横

2023/8/29

星期二 责编

/

钟志敏 美编

/

杨 红 电话

/010-63070277

A08

Company

生态环境部将持续加强海洋辐射环境监测

年内尽早启动全国温室气体自愿减排交易市场

8月28日，生态环境部召开8

月例行新闻发布会。 生态环境部

有关负责人表示， 目前我国海洋

生态环境状况总体稳中趋好。 我

国正扎实推进陆海污染治理、环

境风险防范等重点任务， 并不断

强化海洋环境监管。

在海洋辐射环境监测方面，

生态环境部正在组织开展2023

年度我国管辖海域海洋辐射环境

监测。后续，生态环境部将持续加

强有关监测工作， 及时跟踪研判

福岛核污染水排海对我海洋辐射

环境可能的影响， 切实维护我国

家利益和人民健康。 在碳排放方

面，生态环境部表示，力争今年年

内尽早启动全国温室气体自愿减

排交易市场。

● 本报记者 刘杨

不断强化海洋环境监管

生态环境部海洋司副司长胡松琴在

本次例行新闻发布会上表示， 目前我国

海洋生态环境状况总体稳中趋好。 当前，

我国正扎实推进陆海污染治理、 环境风

险防范等重点任务， 并不断强化海洋环

境监管。

据介绍，目前，我国海水水质整体持续

向好，2022年一类水质海域面积占管辖海

域面积的97.4%，总体保持稳定；近岸海域

水质一、二类面积比例为81.9%，同比上升

0.6个百分点； 海洋生态系统健康状况总体

改善，自2021年以来已持续消除“不健康”

状态。

胡松琴介绍，2022年以来，海洋生态环

境保护主要开展四方面工作： 一是以美丽

海湾建设为主线，深入落实《“十四五” 海

洋生态环境保护规划》；二是以总氮治理与

管控为抓手， 有序实施重点海域综合治理

攻坚战；三是以入海排污口监管为重点，不

断强化海洋环境监管； 四是组织开展第三

次海洋污染基线调查， 逐步摸清我国海洋

生态环境“家底” 。

胡松琴表示，下一步，生态环境部将坚

决贯彻落实全国生态环境保护大会精神，谋

划推进美丽海湾建设提升、沿海城市海洋垃

圾清理、 典型海洋生态系统保护修复提升、

重点入海排污口整治、京津冀近岸海域综合

治理提升等五项行动。

持续加大入海氮磷污染治理

国家海洋环境监测中心主任王菊英在

本次例行新闻发布会上表示，海洋氮磷污染

来源广泛复杂、陆海压力叠加，陆海统筹、区

域协同治理要求高，治理难度大、成本高。随

着入海排口排查整治和入海河流总氮管控

措施逐步推开，海水养殖、港口船舶污染治

理和监管不断加强，海洋开发活动监管力度

逐步加大，陆源和海上氮磷污染的治理取得

积极成效。

王菊英指出，下一步，生态环境部将按

照有关规划计划作出的安排部署， 抓好落

实、抓出成效。 继续加快推进《“十四五”

海洋生态环境保护规划》落实，强化沿海

城镇污水收集和处理设施建设等重点任

务；加快推进《重点海域综合治理攻坚战

行动方案》实施，持续推进入海河流总氮

削减工程等措施， 逐步改善近岸海域生态

环境质量。

据介绍，自2022年2月《重点海域综合

治理攻坚战行动方案》印发以来，生态环境

部会同有关部门和沿海省市，做好陆海污染

协同治理持续推进，海洋生态保护修复有序

开展，环境风险应对能力逐步提升，重点海

域综合治理取得积极成效。

具体来看，2022年，渤海、长江口-杭州

湾、 珠江口邻近海域三大重点海域优良水

质面积比例平均值为63.0%， 同比上升0.5

个百分点； 红树林等典型海洋生态系统多

样性、稳定性、持续性不断提升。 下一步，生

态环境部将与有关部门一同持续推进重点

海域综合治理，加强组织协调、指导督促和

技术帮扶， 进一步压紧压实沿海地方主体

责任， 推动重点海域综合治理取得扎扎实

实的成效。

高度重视福岛核污染水排海问题

近日， 日本启动福岛核污染水排海。

对此，生态环境部表示，高度重视日本福

岛核污染水排海问题。 在海洋辐射环境

监测方面，2021年、2022年生态环境部先

后组织开展我国管辖海域海洋辐射环境

监测， 摸清目前相关海域海洋辐射环境

的本底情况。 监测结果表明，我国管辖海

域海水和海洋生物中人工放射性核素活

度浓度未见异常， 总体处于历年涨落范

围内。

当前，生态环境部按照监控重点区域、

覆盖管辖海域、掌握关键通道的思路，正在

组织开展2023年度我国管辖海域海洋辐射

环境监测。 后续，生态环境部将持续加强有

关监测工作，及时跟踪研判福岛核污染水排

海对我海洋辐射环境可能的影响，切实维护

我国家利益和人民健康。

此外，在当日的新闻发布会上，生态环境

部新闻发言人刘友宾还介绍了碳排放配额发

放等相关工作的进展情况。 据介绍，近期，全

国碳市场启动了2021、2022年度的配额发放

和履约工作，共纳入发电企业2200多家，两年

度分别履约、配额清缴时间均截至2023年底，

每家重点排放单位每年可使用国家核证自愿

减排量（CCER）抵销年度应清缴配额量的

5%。 目前，已基本完成配额发放，清缴履约工

作已全面展开。

刘友宾表示，在夯实碳排放数据质量的

基础上，生态环境部推动《碳排放权交易管

理暂行条例》出台，组织编制下一个履约周

期配额分配方案，研究扩大行业覆盖范围路

线图，力争今年年内尽早启动全国温室气体

自愿减排交易市场。

平安健康董事会主席兼CEO方蔚豪：

剪掉“枯枝” 2025年盈利目标有望加速实现

●本报记者 黄一灵

净亏损同比收窄47.1%、毛利率同比增加

5.6个百分点———这是由中国平安孵化的平安

健康医疗科技有限公司（简称“平安健康” ）

今年上半年交出的成绩单。

对此，资本市场用真金白银投票：在公司

半年报发布后，平安健康股价连续两个交易日

实现上涨。 平安健康董事会主席兼CEO方蔚

豪在接受中国证券报记者专访时表示，平安健

康战略调整已初步结束，公司将坚持“管理式

医疗+家庭医生会员制+O2O服务” 的独特商

业模式，聚焦高毛利率业务，公司2025年盈利

目标有望加速实现。

谈战略：

“试错”后主动调整

“符合预期。”对于上半年业绩表现，方蔚

豪言简意赅评价道。

今年上半年， 平安健康多项财务指标，包

括净亏损和毛利率等， 同比而言均有所优化。

方蔚豪直言：“我们并不意外。 因为这个结果

是靠我们做加减法，调整低战略协同性业务做

出来的，我们主动把一些‘枯枝’ 修剪掉，从而

减少对我们资源的侵蚀。 ”

对于平安健康而言，毛利率低且没有跑出

规模的业务属于低战略协同性业务。从商业发

展的客观规律而言，商业模式的试错是一个必

要的过程，但试错也有时间期限，当与预期不

符时，公司也需要及时“断臂” ，进而调整战

略。 方蔚豪表示：“有些业务的发展需要观察

期，但观察期之后我们需要下决断，如果没有

跑出规模，毛利率还低，那这些业务就要毫不

犹豫地减掉。 ”

调整低战略协同性业务也对平安健康财

务报表带来一定影响， 受低战略协同性业务

收入下降及部分业务经营模式改变影响，上

半年公司实现营收22.22亿元， 同比下降

21.5%。

在方蔚豪看来，收入同比下降也是符合预

期的，保留高毛利率的业务、优化业务结构才

是可持续发展之道。 “从财务数据来看，虽然

收入同比下降， 但毛利率和亏损均有所改善，

这正说明我们的调整是正确的。 我们有信心，

今年下半年收入相比上半年会有很大的增长，

同时2025年盈利目标有望加速实现。 ”

谈路径：

用B端和F端带动C端发展

天下武功，唯快不破。 平安健康是伴随互

联网浪潮而生的，早期快速占领C端（个人用

户） 流量使平安健康较短时间内便成为行业

龙头。

但当下C端获客成本越来越高， 且C端市

场用户的信任感还有待培育，于是平安健康多

条腿走路，选择优先发力B端（企业用户）和F

端（平安集团综合金融用户），前者是公司的

增长业务，后者则是基石业务。

“F端是我们客户群体的主战场， 通过

‘金融+医疗’ 的场景融合方式，我们不断加

强与平安集团综合金融业务的协同。 而B端，

实际上是从零起步，但发展非常迅速，到今年

上半年累计有1198家合作的企业客户， 比去

年同期增加了449家，从数据上可以看到我们

提供的服务和产品在客户层面受到一定的欢

迎和认可。” 方蔚豪介绍，B端业务主要采取金

字塔从上往下走的发展策略，即先开拓大企业

客户，再试水中小企业客户，因为从上至下有

示范引领作用。

尝试初见成效。数据显示，上半年，平安健

康B端战略业务实现收入约4.49亿元， 同比增

长88.9%；F端战略业务实现收入约10.78亿

元，同比增长12.6%。

在方蔚豪看来，B端和F端两个群体是平

安集团赋能平安健康独特的支付方资源，也是

医疗健康支付方市场中，具有医疗健康强需求

和强付费能力的优质群体。这也是平安健康区

别于依赖线上流量C端支付方的同业公司独

特的竞争优势。

但C端业务也并没有被平安健康 “放

弃” 。 方蔚豪称，以C端为主要支付方的业务

被定位为公司的第二增长曲线。长期看，随着

C端用户习惯的逐渐养成，F2C、B2C的平台

转化率逐渐提升，C端用户将呈现裂变式爆

发增长。

谈未来：

空间巨大 欢迎更多入局者

近年来，健康管理和健康保险产品紧密衔

接和融合已成为趋势，诸多险企已联合外部机

构“下注” 在线问诊、陪诊等服务，探索“医+

险”融合。 同时，企业健康管理市场也被看好，

已初步形成“体检机构”“互联网+平台”“保

险机构” 三分天下的格局。

“如果医疗健康市场是一个太平洋，那我

们现在的业务体量还只是一滴水，未来仍有巨

大的增长空间。 ” 方蔚豪感慨道。 正是因为空

间巨大， 因此在面对源源不断的竞争者入局

时，平安健康的心态是：欢迎更多的加入者，共

同培育市场。

“现在有很多的投资人会问我们：‘你们

在企业健康管理有进展，往下看也知道有很大

的发展前景，但可能会遇到的挑战是什么？ ’

我认为， 最大的挑战是用户的接受度以及习

惯，这还是市场的成熟度问题。 ” 方蔚豪表示，

只有更多的竞争者加入，市场生态才会进一步

成熟。

但即便是直面竞争者，方蔚豪也有自己的

底气。 他表示，平安健康所提供的医疗健康服

务是“专业、全面、高品质、一站式”的。“这一

点其实就是我们与同业对比最大的差异化竞

争优势，这是我们的‘护城河’ 。和同业中提供

医疗健康服务的企业相比，平安健康是在全国

范围内多领域、多地域提供的，它更加全面。同

时，我们对于每个供应商的选择都是有标准流

程的， 并且通过系统对其进行服务过程的监

督，进而保障服务口碑。 ”

战略清晰、路径明确、步伐坚定，平安健康

已轻装上阵，步入高质量新发展阶段。

万和电气发布全新发展战略

加速向新能源科技公司转型

●本报记者 武卫红

8月28日，万和电气三十周年庆典暨新战略

发布会在佛山市举办。 在发布会上，万和电气发

布“121” 梦想战略。 按照战略规划，到2033年，

万和电气将发展成为低碳绿色的全球燃气具领

导品牌；到2043年，公司将转型成为新能源科

技企业。

聚焦三大战略主轴

据介绍，万和电气成立于1993年8月，目前

已发展成为我国厨卫行业头部品牌以及集产、

研、销为一体的大型现代化集团，产品遍及全

球90多个国家和地区。 发布会上，万和电气发

布“121” 梦想战略，即坚守燃气具一个主业，

坚定做大厨房和卫浴两大空间，坚持培育一个

新引擎。

根据规划，未来万和电气将聚焦燃气具领

域“做精、做专、做久、做强” 。 到2033年，万和

电气含氢能源产品收入占比不低于气源产品

的50%，并成为欧美亚燃气具第一品牌，海外

收入占比不低于总收入的50%；同时，万和电

气在未来10年将遵循 “单品-套系-场景-生

态” 发展阶段，不断拓展厨房、卫浴两大空间，

成为由单一产品驱动升级为场景解决方案的

品牌商。

万和电气董事长卢宇聪表示，万和电气要成

为 “专精尖的万和电气”“世界的万和电气”

和“全社会的万和电气” 。 目前，万和电气正积

极拥抱全球化，参与全球协作并共建健康稳固

的产业链，为企业的可持续发展做好准备。

此外，通过在国内和海外市场的全面布局，

万和电气还将启动增长的第二“引擎” 。 万和电

气总裁赖育文表示，到2033年，万和电气将成为

低碳绿色的全球燃气具领导品牌。 通过进一步

努力，到2043年，万和电气要转型成为新能源科

技公司。

发布会上， 万和电气还发布了未来经营三

大战略主轴， 即产品驱动、 效率增长和数智升

级。 赖育文表示，未来3年，万和电气要坚定不移

坚持三大战略主轴，建立新的竞争能力，逐步形

成清晰的落地路径和方法。

拓展新的数字营销场域

在此次发布会上， 中国五金制品协会授予

万和电气 “全球燃气具领导品牌培育示范企

业”称号。中国五金制品协会理事长张东立在致

辞中表示，过去三十年，万和电气成长为我国厨

卫行业的龙头企业，积极推动厨卫行业的发展，

树立了良好发展标杆。 长远来看，厨卫产品作为

现代家庭中的重要角色，是提高人们生活水平、

改善生活质量的关键一环， 依然具备较大的增

长潜力。 能源革命、厨卫空间能源革命、数字信

息技术迭代以及新消费趋势凸显将成为厨卫行

业未来的主要增长点。

在此次发布会上， 万和电气还正式发布了

厨卫行业首个数字代言人Yona。 据介绍，该数

字代言人是万和电气联合百度智能云共同打

造的。 卢宇聪表示，数字时代的到来、企业的数

字化变革，对品牌营销提出了更高的要求。“万

和电气将不断加速生成式人工智能（AIGC）

内容与营销的深度融合，不断拓展新的数字营

销场域，再次引领行业迎接数字时代的机遇与

挑战。 ”

万和电气正着力强化 “影视综” 领域的

品牌营销合作，注重不同细分用户群体，借势

热门IP触达用户情感， 推动从流量到品牌心

智的连接。 此外，万和电气也在通过多种方式

建立与年轻消费者的沟通渠道， 持续释放品

牌年轻活力， 让品牌更快更好走进年轻人的

心里。

在企业发展壮大的历程中， 万和电气坚持

践行作为厨卫头部品牌的社会责任， 通过各种

公益活动积极反哺社会。 近年来，万和电气持续

关注中国边远山区教育发展， 自2013年万和电

气启动“温暖中国行” 公益项目以来，已为全国

多个省份20多所边远山区中小学捐建了 “爱心

厨房”和“爱心热水” 工程。万和电气表示，将以

公司成立30周年庆典为契机，进一步加大“温暖

中国行” 公益项目的投入力度， 持续再为全国

100所边远山区中小学校捐建 “爱心厨房” 和

“爱心热水”工程。

新华社图片

视觉中国图片

到2033年， 万和电

气含氢能源产品收入占

比不低于气源产品的

50%， 并成为欧美亚燃

气具第一品牌， 海外收

入占比不低于总收入的

50%。

50%


