
新能源车企7月成绩单出炉

“销冠”比亚迪继续领跑 新势力表现亮眼

本报记者 金一丹

8月1日，新能源汽车品牌陆续公布7月交付量（或销量）数据。 比亚迪稳居新能源汽车销量第一宝座，7月销量超26万辆；广汽埃安7月销量突破4.5万辆居第二梯队榜首，理想汽车以3.4万辆的交付量领跑造车新势力品牌。 值得注意的是，“蔚小理”等造车新势力7月交付量均回到了1万辆以上水平。

机构数据显示，7月1日-7月23日，新能源车市场零售44.2万辆，同比增长23%。 业内人士表示，7月是传统车市淡季，但行业刺激政策仍保持了较强支撑作用，市场促销活动的拉动效果较好。

市场需求旺盛

具体来看，7月，比亚迪新能源汽车销量为26.22万辆，上年同期销量为16.25万辆，同比增长61.3%；1-7月累计销量为151.78万辆，同比增长88.81%。

广汽埃安7月销量为4.50万辆，同比增长80%；1-7月累计销量达到25.44万辆，同比增长103%。 广汽埃安旗下新款高端轿跑昊铂GT上市首月（7月）销量为2011辆。

理想汽车7月交付新车3.41万辆，同比增长227.5%，并已连续两个月交付量突破3万辆。 至此，理想汽车2023年累计交付量达到17.33万辆。

7月，蔚来交付新车2.05万辆，同比增长103.6%，环比增长91.1%，交付量创历史新高。 其中，全新ES6交付破万辆，创蔚来单车型月度交付量纪录。 1-7月，蔚来共交付新车7.50万辆。

零跑汽车7月新车交付量为1.43万辆，C车系交付超1.2万辆，占比约85%；C11车系交付超9200辆。

极氪7月交付量为1.20万辆，同比增长139.7%，环比增长13.4%。 1-7月，极氪累计交付13.26万辆新车。 目前，极氪有三款车型，包括猎装轿跑极氪001、纯电MPV极氪009及SUV极氪X。

7月，小鹏汽车共交付新车1.10万辆，环比增长28%，连续六个月实现正增长，重新迈入万辆交付新里程。 小鹏G6实现上市即交付，从7月中旬至7月底，小鹏G6已在全国110座城市启动规模交付，7月累计交付超3900辆。

乘联会数据显示，7月1日-7月23日，新能源车市场零售量为44.2万辆，同比增长23%，环比下降2%。 今年以来，新能源汽车累计零售352.8万辆，同比增长35%；累计批发403.7万辆，同比增长40%。

新车提振销量

今年以来，造车新势力先后推出大量新款车型，并逐步进入新车销量释放期。

小鹏汽车 表示，小 鹏G6热销 带来了小 鹏汽车 进店客 流量激 增，进一步 提升了 消费者 对小鹏汽 车旗下 其他车 型及其 搭载的先 进智能 化技术 的关注 。 目前，小鹏 汽车正 积极推 升小鹏G6的 供应产 能，工厂 开启满 负荷生产 模式 ，并 增加专 项物流 确保车辆 到店速 度，全力 提升小鹏 G6交付速 度。

理想汽车董事长兼CEO李想表示：“我们于7月完成了第40万辆新车用户交付，成为国内首家取得这一成绩的新势力车企。 理想L系列三款车型自去年6月相继发布以来，累计交付已经超过20万辆，并在二季度连续3个月蝉联30万元以上SUV销量冠军。 其中，家庭五座旗舰SUV———理想L7在上市5个月时间内，总交付量顺利突破5万辆；品牌旗下两款六座SUV产品———理想L8和理想L9的交付量从今年3月的1.2万辆提升到7月的2万辆。 ”

随着小鹏汽车与大众汽车在技术领域合作展开，我国造车新势力品牌的自研技术备受市场关注。 7月27日，小鹏汽车宣布，与大众汽车集团将基于各自核心竞争力和小鹏汽车G9车型平台、智能座舱以及高阶辅助驾驶系统软件，共同开发两款B级电动汽车车型。

零跑汽车也强化了新技术领域布局。 7月31日，零跑汽车发布了中央集成式电子电气架构LEAP� 3.0，并命名为“四叶草” ，未来基于该架构研发的车型将拥有更高的集成度，可以实现无感OTA、个性化功能集成等。 据零跑汽车董事长朱江明透露，零跑下一代中央集成式电子电气架构LEAP� 4.0计划于2025年发布。

华西证券表示，智能驾驶行业正逐步迎来技术、法规、用户接受度三重拐点，看好后续数据积累、大模型应用带来的功能体验提升。 智能化布局相对领先的车企、零部件企业有望最直接受益。

政策支撑强化

近期，汽车产业迎来政策的大力支持。 7月31日，商务部市场运行和消费促进司司长徐兴锋在新闻发布会上表示，下一步，商务部将继续坚持“政策+活动” 双轮驱动，围绕发布的《关于恢复和扩大消费的措施》，进一步做实做细“消费提振年” 。 包括组织相应的家居焕新消费季、百城联动汽车节、千县万镇新能源汽车下乡等活动。

国家发改委副主任李春临7月31日在国务院政策例行吹风会上表示，针对汽车消费细分市场，我们将研究优化更多大众化、普惠性的支持政策，更好满足人民群众多层次、多样化的消费需求，推动相关产业高质量发展。 无论是汽车消费还是其他消费品消费，我们首先要通过供给侧结构性改革，适应需求变化，创造新需求，供给侧不改革，拿出来的产品不适销对路，老百姓是不买单的。

江西省近日出台的《关于进一步促进和扩大消费的若干措施》提出，今年下半年，江西省将统筹安排省级商务发展资金1亿元用于发放消费券。 其中，汽车消费券的发放，省级层面拟安排6000万元，计划通过省市联动的形式，带动各设区市投入配套资金，共同发放汽车消费券。

为进一步 稳定和 扩大汽 车消费 ，因 地制宜 打造系 列汽车 展销活动 ，长春市 投入资 金 3000万元 ，于 第 20届长 春国际 汽车博 览会开幕 首日启 动“消费 券 ” 形式 的促进汽 车消费 活动，活 动时间为 2023年 7月 15日 -8月 15日。

郑 州 市 于 6 月 21 日 至 8 月 31 日 开 展 2023 年“乐 驾 一 夏 ” 汽 车 焕 新 季 活 动 ， 发 放 5000 万 元 汽 车 消 费 券 。 据 了 解 ， 此 次 活 动 的 消 费 券 分 两 批 发 放 ， 第 一 批 为 6 月 21 日 至 7 月 31 日 在 郑 州 市 范 围 内 统 一 发 放 3000 万 元 汽 车 消 费 券 ， 其 中 新 能 源 车 消 费 券 发 放 1800 万 元 ， 燃 油 车 消 费 券 发 放 1200 万 元 。 第 二批为 8月统一 发放 2000万元 汽车消 费券 ，其 中新能 源车消费 券发放 1200 万 元，燃油车消费券发放 800万元。

乘联会表示，各地汽车促消费活动已经大面积开展，部分地区通过大量发放消费券等辅助措施，进一步提振了汽车消费热情。
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8月钢材市场需求或有所扩张

●本报记者 董添

8月1日， 钢铁板块异动拉升，

Wind钢铁指数涨幅一度接近4%。个

股方面，安阳钢铁、重庆钢铁涨停。消

息面上，中物联钢铁物流专业委员会

7月31日发文预计，8月钢材市场需

求将有所扩张。

需求将回升

中物联钢铁物流专业委员会认

为，8月钢材市场需求预计将有所扩

张，一是政策推动有关需求释放。 7

月底政治局会议强调，要促进房地产

市场平稳健康发展，推进城中村改造

和“平急两用” 公共基础设施建设，

大力推进现代化产业体系建设，积极

扩大国内需求，提振汽车、电子产品、

家电等大宗消费，这一连串信息从多

方面利好钢材需求。二是钢材需求的

自然趋稳回升。 8月初各地仍处于高

温多雨天气，钢材市场需求短期有所

抑制，但随着雨季结束，加上“金九

银十” 旺季的到来，钢材需求将逐步

进入回升通道。生产经营活动预期指

数为59.5%， 环比上升2.7个百分点，

连续4个月环比回升，表明企业对于

后市预期较为看好。

中物联钢铁物流专业委员会表

示，7月虽然是传统的钢材消费淡

季，但今年7月钢市需求并未表现出

明显收缩态势。 尽管7月内高温多雨

天气对各地工地工厂作业有所影

响，但钢铁需求仍有所支撑，淡季效

应并不明显， 钢材终端需求也相对

稳定。

7月17日，国家统计局发布的上

半年国民经济运行情况及统计数据

显示， 上半年全国钢产量53564万

吨，同比增长1.3%；生铁产量45156

万吨，同比增长2.7%。 6月，我国钢产

量9111万吨，同比增长0.4%，日均产

量303.70万吨，环比增长4.5%；生铁

产量7698万吨，同比持平，日均产量

256.60万吨，环比增长3.3%。

上半年业绩表现欠佳

从业绩预告角度看， 上半年，受

钢材价格下滑等因素影响，钢铁上市

公司整体业绩表现不佳。

安阳钢铁预计2023年上半年归

属于上市公司股东的净利润为-7.5

亿元至-8.9亿元。 预计2023年上半

年归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润为-7.8亿元至-9.

2亿元。公司表示，2023年上半年，钢

铁行业下游需求恢复不及预期，钢

价呈低位震荡态势， 钢材价格同比

降幅大于原燃料价格降幅， 钢铁行

业利润率处于较低水平， 公司盈利

空间受到挤压， 报告期内经营业绩

出现亏损。

方大特钢预计2023年上半年归

属于母公司所有者的净利润为2.6亿

元至3亿元 ， 同比下降 71.95%至

67.63%。公司表示，下游需求不及预

期，钢材价格同比下降，尤其是2023

年3月中旬至5月底钢材价格快速下

跌； 虽然原燃料价格出现不同程度

的下跌， 但不足以抵消钢材销售价

格下跌的幅度， 吨钢毛利水平同比

大幅下降。

中泰证券研报显示，当前板块估

值处于底部位置，下行空间有限。 从

盈利角度看，目前行业平均吨钢盈利

处于历史低位， 且随着宏观预期改

善、 后续房地产政策的优化调整，钢

铁下游需求将获得上行动力，叠加供

应端的持续约束，钢厂盈利将进一步

回升；从基金配置角度看，钢铁板块

持仓规模处于历史低位水平。 综上，

目前钢铁行业底部反转动力充足。

市场需求旺盛

具体来看，7月，比亚迪新能源汽

车销量为26.22万辆，上年同期销量为

16.25万辆，同比增长61.3%；1-7月累

计销量为 151.78万辆 ， 同比增长

88.81%。

广汽埃安7月销量为4.50万辆，同

比增长 80% ；1-7月累计销量达到

25.44万辆，同比增长103%。广汽埃安

旗下新款高端轿跑昊铂GT上市首月

（7月）销量为2011辆。

理想汽车7月交付新车3.41万辆，

同比增长227.5%，并已连续两个月交

付量突破3万辆。 至此，理想汽车2023

年累计交付量达到17.33万辆。

7月， 蔚来交付新车2.05万辆，同

比增长103.6%，环比增长91.1%，交付

量创历史新高。其中，全新ES6交付破

万辆，创蔚来单车型月度交付量纪录。

1-7月，蔚来共交付新车7.50万辆。

零跑汽车7月新车交付量为1.43

万辆，C车系交付超1.2万辆， 占比约

85%；C11车系交付超9200辆。

极氪7月交付量为1.20万辆，同比

增长139.7%， 环比增长13.4%。 1-7

月，极氪累计交付13.26万辆新车。 目

前，极氪有三款车型，包括猎装轿跑极

氪001、 纯电MPV极氪009及SUV极

氪X。

7月，小鹏汽车共交付新车1.10万

辆，环比增长28%，连续六个月实现正

增长，重新迈入万辆交付新里程。小鹏

G6实现上市即交付，从7月中旬至7月

底， 小鹏G6已在全国110座城市启动

规模交付，7月累计交付超3900辆。

乘联会数据显示，7月1日-7月23

日，新能源车市场零售量为44.2万辆，

同比增长23%，环比下降2%。 今年以

来， 新能源汽车累计零售352.8万辆，

同比增长35%； 累计批发403.7万辆，

同比增长40%。

新能源车企7月成绩单出炉

“销冠”比亚迪继续领跑 新势力表现亮眼

电投能源拟投建50MW分散式风电项目

●本报记者 罗京

8月1日晚间， 电投能源发布公

告， 拟由鄂尔多斯市电投绿风新能源

有限公司投资建设鄂尔多斯东胜区新

能源内陆港50MW分散式风电项目，

并根据建设项目资金需求拟对鄂尔多

斯市电投绿风新能源有限公司增加

注册资本。

推动产业结构调整

根据公告，本项目建设装机容量为

50MW， 拟安装8台单机容量6.25MW

风力发电机组，机型叶轮直径为195m，

轮毂高度为110m。 配套建设升压站一

座，所发电量通过2回总长度为11.2km

的35kV集电线路汇集至新建的1座

110kV升压站。

经计算，本项目理论年平均发电量

为1.296亿千瓦时， 理论年平均等效利

用小时为2594小时， 本项目考虑15%

限电率后年均利用小时数为2204.9。此

外， 项目按照智慧风电场进行设计，优

化后， 年均可节约人力资源成本96万

元、运维成本103.85万元。

投资金额方面，本项目工程静态投

资为2.54亿元， 单位千瓦静态投资为

5084.57元；工程动态投资为2.57亿元，

单位千瓦动态投资为5135.46元。 本项

目资本金比例为20%，其余80%资金为

银行贷款。

根据项目可研测算，在边际条件保

持一定情形下，本项目在投产运营期预

计累计实现利润总额1.35亿元，投资回

收期为 12.54年， 总投资收益率为

3.99%。 电投能源表示，实施本项目对

推动公司产业结构调整、 转型升级、效

益提升，具有积极意义。

公告显示，鄂尔多斯市电投绿风

新能源有限公司成立于2022年11月

30日，由鄂尔多斯市蒙电投能源有限

公司（电投能源全资子公司）、鄂尔

多斯市时创风能开发有限公司及鄂

尔多斯市绿动新能源科技有限责任

公司三家股东，按照40%：40%：20%

股比共同出资设立，由鄂尔多斯市蒙

电投能源有限公司并表管理，注册资

本500万元。

电投能源表示， 考虑实际资金需

求，拟将鄂尔多斯市电投绿风新能源有

限公司注册资本由500万元增加至

5200万元 （含150万元流动资金），其

中电投能源应按股比共向项目公司注

入资本金2080万元。

风电行业景气上行

根据电投能源规划，公司今年新

能源装机规模将新增约300万千瓦，

预计并网新能源项目具体有锡盟阿

巴嘎旗别力古台500MW风力发电项

目、 国家电投上海庙至山东特高压外

送通道阿拉善基地400MW风电项目、

内蒙古霍煤鸿骏电力分公司火电灵活

性改造促进市场化消纳新能源试点

项目300MW风电项目、 通辽市青格

洱新能源有限公司100万千瓦风电外

送项目等。

国家能源局发布的数据显示，上

半年， 全国风电新增并网容量2299万

千瓦，其中陆上风电2189万千瓦，海上

风电110万千瓦； 全国风电发电量

4628亿千瓦时， 同比增长20%。 截至

2023年6月底，全国风电累计装机达到

3.89亿千瓦，同比增长13.7%，其中陆

上风电3.58亿千瓦， 海上风电3146万

千瓦。

国泰君安研报表示， 风电行业已

迈过低谷，景气迎来上行期。 据测算，

2023年二季度国内风电新增装机规模

达12.59GW，虽略低于预期，但考虑到

风电施工的季节性特征、 审批许可等

因素， 积攒项目有望在下半年集中释

放， 预计2023下半年新增装机还将大

幅增长。

中金公司研报表示，5月开始，风

电行业陆续反馈项目建设进度略慢

于往年，产业链出货节奏或受到一定

影响，“我们认为主要是受目前新项

目单体容量较大，项目所需前期工作

较往常略慢的影响。 ” 预计今年下半

年建设节奏将大幅强于上半年的状

态，2023年国内风电有望实现70GW

左右吊装装机规模、60GW-65GW并

网规模。

顺丰控股筹划发行

H股股票并在港交所主板上市

●本报记者 董添

顺丰控股8月1日晚间公告称，

计划发行境外上市外资股（H股）股

票并申请在香港联交所主板挂牌上

市。公司将充分考虑现有股东的利益

和境内外资本市场的情况，在股东大

会决议有效期内 （即经公司股东大

会审议通过之日起18个月或同意延

长的其他期限） 选择适当的时机和

发行窗口完成本次发行并上市。

发行上市具体细节尚未确定

根据公告，为进一步推进公司国

际化战略， 打造国际化资本运作平

台，提升公司国际品牌形象，提高公

司综合竞争力，董事会同意公司发行

境外上市外资股（H股）股票并申请

在香港联交所主板挂牌上市。

2023年8月1日， 公司召开了第

六届董事会第六次会议，会议审议通

过了 《关于公司发行H股股票并在

香港联合交易所有限公司上市的议

案》《关于公司发行H股股票并在香

港联合交易所有限公司上市方案的

议案》等相关议案。

截至目前，公司正积极与相关中

介机构就本次发行并上市的相关工

作进行商讨，除本次董事会审议通过

的相关议案外，其他关于本次发行并

上市的具体细节尚未确定。

根据相关规定，公司本次发行并

上市尚需提交公司股东大会审议，并

需要取得中国证券监督管理委员会

和香港联交所等相关政府机关、监管

机构、证券交易所批准、核准或备案，

本次发行并上市能否通过审议、备案

和审核程序并最终实施具有重大不

确定性。 公司将依据相关法规的规

定，根据本次发行并上市的后续进展

情况及时履行信息披露义务。

上半年净利润同比大幅预增

同日，公司公告称，截至2023年

7月31日， 公司通过股份回购专用

证券账户以集中竞价方式累计回

购公司股份1049.05万股， 回购总

金额为5亿元（不含交易费用），回

购 股 数 占 公 司 目 前 总 股 本 的

0.21%， 平均成交价为47.70元/股

（最高成交价为54.42元/股，最低成

交价为45.70元/股）。

根据顺丰控股披露的上半年业

绩预告，公司预计上半年归属于上市

公司股东的净利润为40.2亿元至

42.2亿元， 同比增长60%至68%，预

计归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润为35.4亿元至

37.4亿元，同比增长65%至74%。

公司表示，业绩变动的主要原因

是，在收入端，公司坚持业务健康发

展，以客户为中心，持续提升产品竞

争力，深耕行业客户满足其多元化需

求，持续为客户提供高时效高品质服

务， 速运物流业务实现稳定健康增

长；在成本端，持续推进多网融通，精

准资源规划， 深化模式变革与创新，

不断调优成本结构，共同助力资源效

益进一步提升。

中信证券研报显示，短期看好公

司聚焦中高端产品带来收入端优化，

精益运营带来成本端优化，多网融通

带来资产效率提升。 中长期看，鄂州

枢纽、国际业务值得期待。

8月1日，新能源汽车品牌陆

续公布7月交付量 （或销量）数

据。比亚迪稳居新能源汽车销量

第一宝座，7月销量超26万辆；广

汽埃安7月销量突破4.5万辆居

第二梯队榜首， 理想汽车以3.4

万辆的交付量领跑造车新势力

品牌。值得注意的是，“蔚小理”

等造车新势力7月交付量均回到

了1万辆以上水平。

机构数据显示，7月1日-7月

23日，新能源车市场零售44.2万

辆，同比增长23%。 业内人士表

示，7月是传统车市淡季， 但行

业刺激政策仍保持了较强支撑

作用， 市场促销活动的拉动效

果较好。

● 本报记者 金一丹

政策支撑强化

近期，汽车产业迎来政策的大力

支持。 7月31日，商务部市场运行和消

费促进司司长徐兴锋在新闻发布会

上表示，下一步，商务部将继续坚持

“政策+活动” 双轮驱动，围绕发布的

《关于恢复和扩大消费的措施》，进

一步做实做细“消费提振年” 。 包括

组织相应的家居焕新消费季、百城联

动汽车节、千县万镇新能源汽车下乡

等活动。

国家发改委副主任李春临7月31

日在国务院政策例行吹风会上表示，

针对汽车消费细分市场， 我们将研究

优化更多大众化、普惠性的支持政策，

更好满足人民群众多层次、 多样化的

消费需求，推动相关产业高质量发展。

无论是汽车消费还是其他消费品消

费， 我们首先要通过供给侧结构性改

革，适应需求变化，创造新需求，供给

侧不改革，拿出来的产品不适销对路，

老百姓是不买单的。

江西省近日出台的《关于进一步

促进和扩大消费的若干措施》 提出，

今年下半年， 江西省将统筹安排省级

商务发展资金1亿元用于发放消费

券。 其中，汽车消费券的发放，省级层

面拟安排6000万元，计划通过省市联

动的形式， 带动各设区市投入配套资

金，共同发放汽车消费券。

为进一步稳定和扩大汽车消费，

因地制宜打造系列汽车展销活动，长

春市投入资金3000万元， 于第20届

长春国际汽车博览会开幕首日启动

“消费券” 形式的促进汽车消费活

动，活动时间为2023年7月15日-8月

15日。

郑州市于6月21日至8月31日开

展2023年“乐驾一夏” 汽车焕新季

活动，发放5000万元汽车消费券。据

了解， 此次活动的消费券分两批发

放， 第一批为6月21日至7月31日在

郑州市范围内统一发放3000万元汽

车消费券， 其中新能源车消费券发

放1800万元 ， 燃油车消费券发放

1200万元。 第二批为8月统一发放

2000万元汽车消费券，其中新能源车

消费券发放1200万元，燃油车消费券

发放800万元。

乘联会表示， 各地汽车促消费活

动已经大面积开展， 部分地区通过大

量发放消费券等辅助措施， 进一步提

振了汽车消费热情。

新车提振销量

今年以来，造车新势力先后推出

大量新款车型，并逐步进入新车销量

释放期。

小鹏汽车表示， 小鹏G6热销带

来了小鹏汽车进店客流量激增，进一

步提升了消费者对小鹏汽车旗下其

他车型及其搭载的先进智能化技术

的关注。 目前，小鹏汽车正积极推升

小鹏G6的供应产能， 工厂开启满负

荷生产模式，并增加专项物流确保车

辆到店速度， 全力提升小鹏G6交付

速度。

理想汽车董事长兼CEO李想表

示：“我们于7月完成了第40万辆新车

用户交付，成为国内首家取得这一成

绩的新势力车企。 理想L系列三款车

型自去年6月相继发布以来， 累计交

付已经超过20万辆，并在二季度连续

3个月蝉联30万元以上SUV销量冠

军。 其中，家庭五座旗舰SUV———理

想L7在上市5个月时间内， 总交付量

顺利突破5万辆； 品牌旗下两款六座

SUV产品———理想L8和理想L9的交

付量从今年3月的1.2万辆提升到7月

的2万辆。 ”

随着小鹏汽车与大众汽车在技术

领域合作展开，我国造车新势力品牌

的自研技术备受市场关注。 7月27日，

小鹏汽车宣布，与大众汽车集团将基

于各自核心竞争力和小鹏汽车G9车

型平台、智能座舱以及高阶辅助驾驶

系统软件， 共同开发两款B级电动汽

车车型。

零跑汽车也强化了新技术领域布

局。 7月31日，零跑汽车发布了中央集

成式电子电气架构LEAP� 3.0，并命名

为“四叶草” ，未来基于该架构研发的

车型将拥有更高的集成度，可以实现

无感OTA、个性化功能集成等。 据零

跑汽车董事长朱江明透露，零跑下一

代中央集成式电子电气架构LEAP�

4.0计划于2025年发布。

华西证券表示，智能驾驶行业正

逐步迎来技术、法规、用户接受度三重

拐点，看好后续数据积累、大模型应用

带来的功能体验提升。 智能化布局相

对领先的车企、零部件企业有望最直

接受益。
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