
探秘预制菜“网红” ：

从养鸡到炸鸡春雪食品实现华丽转身

本报记者 任明杰 杨烨 王科 刘英杰 李宇宁

“这是我们去年的爆款产品，卖了1.5亿元，占预制菜收入的12.5%。 ”春雪食品总裁郑钧从产品展示柜里拿出一包爆汁鸡米花向中国证券报记者介绍，“为打磨这款产品，我们‘十年磨一剑’ 。 这款产品也成为我们扎实推进预制菜转型战略的一个缩影。 ”

近日，中国证券报记者在春雪食品调研了解到，眼下，公司正努力抓住预制菜产业蓬勃发展的良机，全力推进预制菜转型战略。 公司募投项目产能逐渐释放，新建年产4万吨鸡肉调理品智慧工厂将于今年9月投产。 公司持续加大研发力度，不断推进新品布局，秉承在食品品质、健康和安全上的坚守，向“中国高品质鸡肉调理品细分行业龙头企业”的目标不断迈进。

预制菜转型扎实推进

如今，白羽鸡产业在烟台已经形成全产业链集群发展的格局。 A股市场有5家白羽鸡上市公司，烟台独占4席。 与一直专注“养好一只鸡”的益生股份、民和股份和仙坛股份相比，大约十年前，春雪食品另辟蹊径谋划转型，将目光投向“做好一只鸡” 。

“那时，很多同行推行规模化以降低成本，而我们有自己的竞争优势，不在前端与同行拼规模化养殖，而是把很多资源投入到预制菜板块。 ”郑钧告诉中国证券报记者，2014年，公司召开战略转型暨新品发布会，宣布由农牧企业向食品企业转型。

中途“换道超车” ，春雪食品并非一时冲动。 早在2002年，公司便投建了年产能达1万吨的熟食车间，后来成为首批35条获准对日出口禽肉熟食的生产线之一。 日本是全球预制菜产业发展较为成熟的国家之一，春雪食品在对日出口的过程中，积累了不少发展预制菜的技术和经验。

厚积薄发，春雪食品在转型预制菜后迅速崛起，并在2021年登陆A股。 2022年年报显示，公司扎实推进转型升级战略，当年预制菜共计销售5.8万吨，同比增长7%；实现销售额12亿元，同比增长13%，占全部食品营业收入比例达到63%，并且连续三年超过50%，继续领先同行业。

郑钧介绍，今年以来，春雪食品发展形势持续向好，募投项目产能逐渐释放，新建年产4万吨鸡肉调理品智慧工厂将于今年9月投产。 截至目前，公司预制菜设计产能达到8万吨、在建产能4万吨，合计12万吨；年宰杀肉鸡1亿只，鸡肉生鲜品设计产能达到24万吨。

加大新品推广力度

“我学的是烹饪工艺与食品专业，总是开玩笑说自己是一个‘厨子’ ，通过工业化方式，把一道道预制菜送到千家万户的餐桌上。 很多同学听说我研发预制菜，都觉得挺高大上。 ”在春雪食品研发中心，研发人员黄术伟一边制作公司刚刚推出的柠檬手撕鸡，一边向中国证券报记者介绍。

像黄术伟这样的“研发型厨师” ，春雪食品共有47位。 一道预制菜在被送上流水线批量化生产前，要经过市场调研、菜品研发、样品试做等严苛流程。 春雪食品在产品研发方面精益求精，新品推广不断发力，持续加大力度布局预制菜蓝海。

2014年以来，春雪食品每年都会在春季或秋季举行新品发布会。 2020年和2021年受疫情影响停办两年。 2022年5月，公司举行线上新产品发布会，推出了12款中西餐新产品，后又陆续推出了12款非油炸预制菜。 今年5月19日，春雪食品举办2023春季新品发布会，又推出16款经典级预制菜新品。

随着新品的加大推广，公司爆款频出。 2022年，春雪食品凭借大卖1.5亿元的爆汁鸡米花成了“吃货”追捧的网红产品。 目前，爆汁鸡米花已经覆盖电商、商超、便利店、餐饮及流通等多渠道。 在2022年月均销量达1000吨的基础上，春雪食品计划2023年将爆汁鸡米花的月销量提升到1500吨。

“早在2005年，我们就推出了一款精品鸡米花，口感非常好，但由于价格太高，市场不太接受。 后来我们在口感和成本之间纠结了很久，最后决定还是要以顾客为中心确定产品的定位。 2012年，我们对精品鸡米花进行了口味升级，起名爆汁鸡米花，最后迎来了产品销量爆发。 ”

坚守食品安全底线

在快速发展的同时，春雪食品一直没有忘记在食品品质、健康和安全上的坚守。

“我们从1993年开展出口业务以来，就在源头上采用纯植物性饲料喂养白羽鸡，这样产出的鸡肉味道会更清香。 这么多年来，即使是在最困难的时候，公司也没有放弃在饲料上的坚持。 ”郑钧告诉中国证券报记者。

在源头上保证产品品质，同时在加工环节确保食品健康。 以油炸环节为例，公司研发总监徐建祥向中国证券报记者介绍：“大家对油炸食品有很多误解，其实油炸只是前处理环节，通过二三十秒钟的油炸，起到上色、定型、增香目的，然后用高温蒸汽蒸熟，所以我们的产品含油量非常低。 ”

在生产车间，公司品控部体系检查员辛文欣指着正在过油的鸡柳对中国证券报记者说：“炸制使用的食用油我们会实时监控。 比如，炸鸡柳的食用油一旦磷酸钾指标超过2.5，我们便会把油全部倒掉，换成新油再继续作业，以此保证油炸食品的健康。 ”

事实上，对食品安全和健康的守护贯穿春雪食品产品所有生产环节。

在公司检测中心，春雪食品食品安全部经理周遵武告诉中国证券报记者：“我们的检测中心贯穿所有环节。 这边是理化检测室，主要检测兽药残留、农药残留和食品添加剂；那边是前处理实验室，对送来的样品通过化学提取方法进行检测分析。 成品出来后，我们还会进行相应的微生物、兽药残留等进行检测，全部合格才能出厂。 ”

春雪食品厂区

春雪食品推出的预制菜新品柠檬手撕鸡

春雪食品推出的预制菜孜然鸡心

春雪食品推出的预制菜尖叫脆汁鸡

本报记者 刘英杰 王科 摄

多家上市公司重要股东计划增持

●本报记者 董添

近期， 多家上市公司发布新

一轮重要股东增持计划。 Wind

数据显示，仅7月以来，就有6家

上市公司发布了增持计划。 增持

对象主要基于对公司未来发展前

景的信心和成长价值的认可，决

定增持公司股份。

发布增持计划

部分上市公司重要股东完成

首次增持后， 随即提出后续增持

计划。

雅戈尔近日公告， 公司控股

股东雅戈尔控股及一致行动人于

2023年6月30日通过上海证券交

易所交易系统增持公司股份共计

91万股，占公司总股本的0.02%，

并提出后续增持计划。 自首次增

持日2023年6月30日起至2024年

6月29日止， 雅戈尔控股及一致

行动人拟继续增持公司股份，累

计增持不低于4629万股，不高于

9258万股 （含本次已增持股

数）， 首次增持与后续增持合计

不超过公司总股本的2%。

永泰能源7月2日晚间发布

公告称，基于公司业绩持续增长、

发展稳定向好、 储能转型有序落

地的良好基本面， 以及对公司未

来发展的信心， 为进一步维护公

司股价，稳定市场预期，增强投资

者信心， 公司有关核心管理人员

在前三次增持公司股票基础上，

将进行第四次增持公司股票，以

推动公司持续健康发展。

根据永泰能源公告， 公司董

事长、常务副董事长、副董事长兼

总经理、董事（不含独立董事）、

监事会主席将增持公司股票数量

不低于100万股。 公司副总经理

（不含兼任董事）、 总会计师、董

事会秘书将增持公司股票数量不

低于40万股。 公司总监级人员将

增持不低于25万股。

积极实施增持

对于增持的原因， 上市公司

给出的理由大致相同。 多数公司

称， 增持对象主要基于对公司未

来发展前景的信心和成长价值的

认可，决定增持公司股份。部分上

市公司发布增持计划后， 重要股

东积极实施增持。

易成新能7月5日晚间公告

称， 控股股东中国平煤神马计划

自2023年1月3日起6个月内通过

深圳证券交易所系统集中竞价的

方式， 以不高于6元/股价格增持

公司股份， 增持金额不低于1亿

元、不超过2亿元。 截至2023年7

月3日， 中国平煤神马通过深圳

证券交易所系统以集中竞价方式

累计增持公司股份约3616.69万

股，占公司总股本的1.66%，累计

增持金额约19959.38万元， 增持

计划已实施完成。

浙江大学国际联合商学院数

字经济与金融创新研究中心联席

主任、研究员盘和林认为，增持最

重要的意义在于大股东和小股东

利益绑定， 同时表明大股东和实

控人对公司经营发展的信心。 对

于股权较为分散、 没有实控人的

上市公司， 股东增持也可能是为

了取得控制权。

对于高管增持股份， 盘和林

表示， 有利于推动高管与上市公

司以及中小股东利益绑定， 优化

企业经营架构， 提升高管经营的

积极性，提振投资者信心。
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华为云发布盘古大模型3.0

●本报记者 张兴旺

7月 7日， 华为开发者大会 2023

（Cloud）在东莞召开。 华为云在会上发

布了盘古大模型3.0， 将围绕 “行业重

塑”“技术扎根”“开放同飞” 三大创新

方向，持续打造核心竞争力，更好地服务

行业客户、 伙伴及开发者。 华为常务董

事、华为云CEO张平安表示，盘古大模型

聚焦产品研发、软件工程、生产供应、市

场营销、 客户运营五大场景， 将深耕政

务、金融、制造、煤矿、铁路、制药、气象等

领域。

多样化形态部署

2022年， 华为云发布了盘古矿山大

模型、 盘古气象大模型、 盘古海浪大模

型、盘古金融OCR大模型。

根据华西证券研报， 盘古大模型是

华为云发布的一系列超大规模预训练模

型，可推动AI开发从“作坊式” 到“工业

化”升级。

据张平安介绍，盘古大模型3.0是一

个面向行业的大 模 型系 列 ， 包括

“5+N+X” 三层架构。 L0层包括自然语

言、视觉、多模态、预测、科学计算五个基

础大模型， 提供满足行业场景的多种技

能需求。L1层是N个行业大模型。华为云

可以提供使用公开数据进行训练的行

业通用大模型，包括政务、金融、制造、

矿山、气象等大模型；基于行业客户的

自有数据， 在盘古大模型的L0和L1层，

为客户训练自己的专有大模型。 L2层为

客户提供更多细化场景的模型，专注于

政务热线、网点助手、先导药物筛选、传

送带异物检测等具体行业应用或特定

业务场景，为客户提供“开箱即用” 的

模型服务。

华为云表示， 盘古大模型采用分层

解耦设计，可以快速适配、满足行业多变

的需求。 华为云还为客户提供大模型开

发套件， 通过对客户自有数据的二次训

练， 客户可以拥有自己的专属行业大模

型。另外，根据客户不同的数据安全与合

规诉求，盘古大模型还提供公用云、大模

型云专区、混合云多样化的部署形态。

服务千行百业

“盘古为行业而生，要为行业着想，

更好地服务千行百业的客户。 ” 张平安

表示，盘古大模型已在金融、制造、医药

研发、煤矿、铁路等诸多领域发挥作用。

在气象领域，张平安介绍，盘古气象

大模型是首个预测精度超过传统数值预

报方法的AI模型， 同时预测速度大幅提

升。原来预测一个台风未来10天的路径，

需要在拥有3000台服务器的高性能计算

机集群花费5小时进行仿真。现在基于预

训练的盘古气象大模型， 通过AI推理的

方式， 研究者只需在单台服务器进行单

卡配置，10秒内就可以获得更精确的预

测结果。

据华为发布的消息，7月6日，国际顶

级学术期刊《自然》杂志正刊发表了华

为云盘古大模型研发团队的研究成

果———《三维神经网络用于精准中期

全球天气预报》。 《自然》审稿人对该

成果给予高度评价：“华为云盘古气象

大模型让人们重新审视气象预报模型

的未来。 ”

在金融领域，张平安表示，盘古金融

大模型可以对银行的各种操作、 案例文

档等进行预训练， 为柜台工作人员自动

生成流程和操作指导， 让数十万网点柜

员拥有自己的智慧助手。 “大模型将重

塑千行百业。 ” 张平安说。

与多家公司合作

近期， 投资者密切关注A股公司与

盘古大模型的合作情况。 梦网科技在互

动易称， 公司结合盘古大模型打造

“AI+5G消息” ，进一步发掘消息服务场

景的潜力， 为客户打造智能化消息服务

解决方案。6月15日，梦网科技表示，公司

已与华为云盘古大模型签署业务合作框

架协议，目前暂未产生收入。 东方国信表

示， 公司自主研发的AI深度学习应用层

产品与华为昇思（盘古大模型的底层AI

框架）完成了兼容认证。

云鼎科技称， 为促进人工智能和矿

山智能化建设的深度融合， 云鼎科技联

合华为基于盘古矿山大模型技术， 利用

山能人工智能训练中心开发和实施矿山

领域应用场景，涵盖采煤、安监、洗选、焦

化等环节， 打造一体化矿山应用产品及

解决方案。

吉宏股份表示，公司于2023年6月5

日与华为云签署人工智能大模型联合创

新协议， 正式启动跨境电商平台AIGC

（生成式AI） 深度赋能第二阶段合作。

双方将以跨境电商平台的智能化改造升

级为核心， 在AIGC赋能企业全流程、大

模型战略联创、跨境电商平台深度赋能、

应用现代化改造、 数据挖掘和数据治理

等领域展开全面交流， 共同打造盘古跨

境电商大模型， 推进更深层次的数字化

转型。

另外，华塑科技表示，公司已向盘古

项目供货。

2023全球数字经济大会闭幕

数字经济创新成果集中亮相

●本报记者 彭思雨

7月7日，2023全球数字经济

大会在北京闭幕。 作为2023全球

数字经济大会的收官活动， 现场

发布了《北京数字经济发展报告

（2022-2023）》 蓝皮书、《数字

化转型指数报告》 等研究成果，

同时发布了12项 “创新引领成

果” 和25项“产业创新成果” 名

单， 并集中展示了数字经济标杆

城市建设进展成效。

37项创新成果发布

在闭幕式上，数字经济“创

新引领成果” 和 “产业创新成

果”两大榜单公布。

“创新引领成果”方面，阿里

健康“中文医学术语集” 、北京智

谱华章科技“千亿基座的对话模

型ChatGLM” 、融信数联的智能

体图谱驱动数字化治理技术、北

京玻色量子的 “100计算比特相

干光量子计算机” 等12项成果入

选，均为年度首发。

“产业创新成果”方面，北京

格灵深瞳“格灵深瞳列车智能检

测解决方案” 、中广核风电“数据

驱动的新能源发电设备预测性健

康管理平台” 、 中电科机器人

“‘白虹’ 髋关节助力外骨骼机

器人” 、航天宏图信息技术“地球

科学引擎遥感云平台” 、 上海蜜

度“蜜度校对通” 、中国铁建重工

“地下工程装备数字样机与数字

孪生技术”等25项成果入选。

数字经济成果凸显“数据”

与“智能” 特征，共有来自北京、

上海、天津、浙江、福建、广东等

16省（区、市）的180家企业230

余项成果参与申报， 涵盖人工智

能、大模型、大数据、先进计算、数

字孪生、 智能制造、 数据安全等

20余个细分赛道。

北京大力发展数字经济

《北京市关于加快建设全球

数字经济标杆城市的实施方案》

提出，到2030年，将北京建设成

为全球数字经济标杆城市。 继去

年全球数字经济大会首次发布蓝

皮书以来，在市经信局、市统计局

等单位指导支持下， 由社科院牵

头清华大学、北京工商大学、信通

院、 世通咨询等机构组成的联合

课题组持续追踪北京全球数字经

济标杆城市建设发展情况。

蓝皮书从全球视角设计可

比、可量化的指标体系，围绕规

模、要素、制度、技术、产业、人

才“六大特征” 首次测评全球

数字经济标杆城市发展水平。

数据显示， 北京总指数分值处

于第一梯队。

蓝皮书显示，过去一年，北京

全球数字经济标杆城市建设八大

任务进展顺利， 在夯基础、 建市

场、促互联、强技术、育产业、优生

态、 善治理和抓监测等方面取得

不同程度的进展， 为北京数字经

济发展构筑了有力支撑。

具体而言， 高级别自动驾驶

示范区完成2.0阶段建设，正式启

动3.0阶段500平方公里新扩工

作。 北京国际大数据交易所建立

全国首创集规则、技术、机制于一

体的可信数据流通服务体系。 城

市空间操作系统海淀百万平方米

试点完成城市脉搏、园区脉搏、商

圈脉搏场景建设。 市级算力中心

工程推动超大规模人工智能模型

训练平台和区块链先进算力实验

平台建设。

据了解， 北京六大工程包括

数字城市操作系统创制工程、城

市超级算力中心建设工程、 北京

国际大数据交易所建设工程、高

级别自动驾驶全场景运营示范工

程、 跨体系数字医疗示范中心建

设工程和数字化社区建设工程。

根据蓝皮书， 未来数实融合

将纵深发展， 实现以数据要素为

新生产资料、 以数字空间为新发

展领域、 以数据资产为新价值源

泉的新经济体系， 推动企业从生

产要素到发展空间、 再到价值资

产的战略变革， 推动产业革命性

重构。

预制菜转型扎实推进

如今，白羽鸡产业在烟台已经形成

全产业链集群发展的格局。 A股市场有

5家白羽鸡上市公司，烟台独占4席。 与

一直专注“养好一只鸡” 的益生股份、

民和股份和仙坛股份相比， 大约十年

前，春雪食品另辟蹊径谋划转型，将目

光投向“做好一只鸡” 。

“那时， 很多同行推行规模化以降

低成本， 而我们有自己的竞争优势，不

在前端与同行拼规模化养殖，而是把很

多资源投入到预制菜板块。 ”郑钧告诉

中国证券报记者，2014年， 公司召开战

略转型暨新品发布会，宣布由农牧企业

向食品企业转型。

中途“换道超车” ，春雪食品并非

一时冲动。 早在2002年，公司便投建了

年产能达1万吨的熟食车间， 后来成为

首批35条获准对日出口禽肉熟食的生

产线之一。日本是全球预制菜产业发展

较为成熟的国家之一，春雪食品在对日

出口的过程中，积累了不少发展预制菜

的技术和经验。

厚积薄发，春雪食品在转型预制菜

后迅速崛起， 并在2021年登陆A股。

2022年年报显示，公司扎实推进转型升

级战略， 当年预制菜共计销售5.8万吨，

同比增长7%；实现销售额12亿元，同比

增长13%，占全部食品营业收入比例达

到63%，并且连续三年超过50%，继续

领先同行业。

郑钧介绍，今年以来，春雪食品发

展形势持续向好，募投项目产能逐渐释

放， 新建年产4万吨鸡肉调理品智慧工

厂将于今年9月投产。截至目前，公司预

制菜设计产能达到8万吨、在建产能4万

吨，合计12万吨；年宰杀肉鸡1亿只，鸡

肉生鲜品设计产能达到24万吨。

加大新品推广力度

“我学的是烹饪工艺与食品专业，

总是开玩笑说自己是一个 ‘厨子’ ，通

过工业化方式，把一道道预制菜送到千

家万户的餐桌上。很多同学听说我研发

预制菜，都觉得挺高大上。”在春雪食品

研发中心，研发人员黄术伟一边制作公

司刚刚推出的柠檬手撕鸡，一边向中国

证券报记者介绍。

像黄术伟这样的 “研发型厨师” ，

春雪食品共有47位。一道预制菜在被送

上流水线批量化生产前，要经过市场调

研、菜品研发、样品试做等严苛流程。春

雪食品在产品研发方面精益求精，新品

推广不断发力，持续加大力度布局预制

菜蓝海。

2014年以来，春雪食品每年都会在

春季或秋季举行新品发布会。2020年和

2021年受疫情影响停办两年。 2022年5

月，公司举行线上新产品发布会，推出

了12款中西餐新产品，后又陆续推出了

12款非油炸预制菜。今年5月19日，春雪

食品举办2023春季新品发布会，又推出

16款经典级预制菜新品。

随着新品的加大推广，公司爆款频

出。 2022年，春雪食品凭借大卖1.5亿元

的爆汁鸡米花成了“吃货” 追捧的网红

产品。目前，爆汁鸡米花已经覆盖电商、

商超、便利店、餐饮及流通等多渠道。 在

2022年月均销量达1000吨的基础上，

春雪食品计划2023年将爆汁鸡米花的

月销量提升到1500吨。

“早在2005年，我们就推出了一款

精品鸡米花，口感非常好，但由于价格

太高，市场不太接受。 后来我们在口感

和成本之间纠结了很久，最后决定还是

要以顾客为中心确定产品的定位。2012

年， 我们对精品鸡米花进行了口味升

级，起名爆汁鸡米花，最后迎来了产品

销量爆发。 ”

坚守食品安全底线

在快速发展的同时，春雪食品一直

没有忘记在食品品质、健康和安全上的

坚守。

“我们从1993年开展出口业务以

来，就在源头上采用纯植物性饲料喂养

白羽鸡， 这样产出的鸡肉味道会更清

香。 这么多年来，即使是在最困难的时

候，公司也没有放弃在饲料上的坚持。”

郑钧告诉中国证券报记者。

在源头上保证产品品质，同时在加

工环节确保食品健康。 以油炸环节为

例，公司研发总监徐建祥向中国证券报

记者介绍：“大家对油炸食品有很多误

解，其实油炸只是前处理环节，通过二

三十秒钟的油炸，起到上色、定型、增香

目的，然后用高温蒸汽蒸熟，所以我们

的产品含油量非常低。 ”

在生产车间，公司品控部体系检查

员辛文欣指着正在过油的鸡柳对中国

证券报记者说：“炸制使用的食用油我

们会实时监控。 比如，炸鸡柳的食用油

一旦磷酸钾指标超过2.5，我们便会把油

全部倒掉，换成新油再继续作业，以此

保证油炸食品的健康。 ”

事实上，对食品安全和健康的守护

贯穿春雪食品产品所有生产环节。

在公司检测中心，春雪食品食品安

全部经理周遵武告诉中国证券报记者：

“我们的检测中心贯穿所有环节。 这边

是理化检测室， 主要检测兽药残留、农

药残留和食品添加剂；那边是前处理实

验室，对送来的样品通过化学提取方法

进行检测分析。 成品出来后，我们还会

进行相应的微生物、兽药残留等进行检

测，全部合格才能出厂。 ”

探秘预制菜“网红” ：

从养鸡到炸鸡 春雪食品实现华丽转身

“这是我们去年的爆款

产品，卖了1.5亿元，占预制

菜收入的12.5%。 ” 春雪食品

总裁郑钧从产品展示柜里

拿出一包爆汁鸡米花向中

国证券报记者介绍，“为打

磨这款产品，我们‘十年磨

一剑’ 。 这款产品也成为我

们扎实推进预制菜转型战

略的一个缩影。 ”

近日，中国证券报记者

在春雪食品调研了解到，眼

下，公司正努力抓住预制菜

产业蓬勃发展的良机，全力

推进预制菜转型战略。 公司

募投项目产能逐渐释放，新

建年产4万吨鸡肉调理品智

慧工厂将于今年9月投产。

公司持续加大研发力度，不

断推进新品布局，秉承在食

品品质、健康和安全上的坚

守，向“中国高品质鸡肉调

理品细分行业龙头企业” 的

目标不断迈进。

●本报记者 任明杰 杨烨

王科 刘英杰 李宇宁

▲春雪食品厂区 本报记者 刘英杰 王科 摄

▲春雪食品推出的预制菜新品柠檬手撕鸡

▲春雪食品推出的

预制菜孜然鸡心

▲春雪食品推出的

预制菜尖叫脆汁鸡


