
海科新源董事长杨晓宏：

努力保持锂电池材料供应商领先地位

本报记者 张鹏飞

7月7日， 山东海科新源材料科技股份有限公司在深交所创业板敲钟

上市，公司股票简称为“海科新源” ，股票代码为“301292” ，发行价为

19.99元/股。

“上市以后，我们将紧紧依靠科技力量，与下游客户建立荣辱与共的

生态环境，加上企业内部的挖潜改造，相信公司会越来越好。 ” 海科新源

董事长杨晓宏在接受中国证券报记者专访时表示， 公司将以全球化视野

拓展业务，努力保持锂电池材料供应商全球领先地位。

全球电解液溶剂领导者

“企业上市后，品牌影响力会得到很大提升，企业的无形资产会随之

增加。同时，我们要做到合规经营，建立符合现代企业制度的运作机制，树

立绿色发展理念。 ” 杨晓宏表示，“作为上市公司，我们不仅要对股东负

责，更要对社会负责，不断增强企业的社会责任感。 ”

作为全球电解液溶剂市场领导者， 海科新源将科技成果与产业深度

融合，形成了完整的产品线和严格的品质管理体系。 同时，公司是高端丙

二醇、异丙醇等精细化学品主要生产商，产品具有较强市场竞争力。

杨晓宏介绍，目前公司产品已进入国内外主流市场体系。碳酸酯系列

锂离子电池电解液溶剂国内主要客户有天赐材料、比亚迪、国泰华荣、杉

杉股份等；海外主要客户有中央硝子、韩国天宝、韩国 ENCHEM等知名

锂电池电解液厂商。 “其中，天赐材料、国泰华荣、韩国ENCHEM等客户

的终端客户为特斯拉、宁德时代及松下等全球知名锂离子电池厂商；丙二

醇和异丙醇产品的客户为阿克苏诺贝尔、强生、万华化学及珀莱雅等国内

外知名大型化工企业。 ”

根据高工锂电统计， 在锂电池电解液溶剂市场，2020年海科新源全

球销售份额为30%，在电解液溶剂行业处于领先地位。 高工锂电预计，今

年上半年，海科新源在该领域的全球市占率将超过35%。

目前，公司拥有完备的产品体系，是国内为数不多能够同时提供5种

碳酸酯溶剂的生产企业。“经过多年研发和创新，公司拥有电子级碳酸二

甲酯、碳酸甲乙酯、碳酸二乙酯、碳酸乙烯酯、碳酸丙烯酯，产品种类齐全，

能够一体化供应，公司在电解液溶剂行业具有较强的竞争优势。 ” 杨晓宏

表示，产品体系逐渐完善，奠定了公司在锂电池电解液和精细化学品领域

的领先地位。

紧紧依靠科技力量

“科技投入”是杨晓宏反复提到的词汇。 杨晓宏说，海科新源成立21

年来，不断加大科技投入强度，依靠科技力量开发客户需要的产品，引导

电解液溶剂和添加剂行业发展。 “为满足锂电池行业高电压、高循环、高

安全性和低成本等需求作出了我们的贡献，前提就是科技投入。 ”杨晓宏

说。

招股书显示，海科新源始终坚持自主创新和自主研发，通过持续研发

投入，掌握了具有知识产权的全产业链核心技术。

在杨晓宏看来，依靠科技力量是走向行业“隐形冠军” 的必由之路。

他推崇赫尔曼·西蒙的《隐形冠军》 一书， 认为海科新源具备该书描述

“隐形冠军” 26个特点中的诸多要素。 “首先就是注重科技投入，不断加

大研发投入。 ”

招股书显示，在科研投入方面，海科新源2020年到2022年共计支出

3.01亿元，其中2022年投入1.26亿元。 截至2022年12月31日，公司拥有各

类研发技术人员共119人，建立了完善的研发体系，形成了良好的技术创

新机制。

截至2022年12月31日， 公司拥有45项电解液溶剂相关专利。 其中，

“绿色高纯电池级碳酸二甲酯清洁生产工艺” ，中国石油和化学工业联合

会的科技成果鉴定结论为： 该项目对支撑新能源汽车国家战略具有重要

意义，核心技术具有知识产权，该成套技术的生产工艺及装备填补了国内

空白，处于国内领先水平。

“对行业要有超前的洞察。” 杨晓宏说，正是在产品、产业链和物流链

等方面的超前布局， 才使得海科新源市占率不断攀升， 行业地位不断提

高。

对于企业文化的重要性，杨晓宏说：“作为科技型企业，我们始终尊

重人才、尊重知识，打造良好的人才‘选、引、用、留’ 机制，充分挖掘人的

潜力、发挥人的价值，形成个人和企业发展双丰收的局面。 ”

擅长发现和解决客户痛点

“重视客户”是杨晓宏反复提及的另一个关键词。“我们始终重视与

客户的交流、与市场的对接，发现客户的痛点、满足客户的需求是我们的

方向和目标。 ” 杨晓宏表示，只有通过与客户建立和谐共生、共同发展的

合作生态，真正把企业利益和客户利益捆绑到一起，才能实现企业的健康

可持续发展。

杨晓宏举例说，很多客户在竞标下游电池厂家、汽车厂家订单时，海

科新源会帮助他们解决一些技术问题。“像天赐材料、比亚迪这样的头部

企业，对产品品质、客户要求非常严苛，我们采用绿色生产工艺，高效稳定

提供原料。 ”

正是由于注重与客户合作，擅长发现和解决客户痛点，海科新源的市

占率和品牌力持续上升。 根据招股书，公司以市场需求为导向，将科技成

果与产业深度融合。“形成了契合市场需求、符合行业发展趋势的产品体

系，成为公司核心竞争力的重要组成部分，也是公司产品销售得以持续增

长的基础。 ”

除了在动力电池领域， 公司产品还在数码电池以及储能电池领域应

用广泛。 特别是在储能电池领域，“电网储能、基站备用电源、家庭光储系

统等场景成长空间较大。 ”杨晓宏认为，下游应用市场潜力巨大，将促进

锂离子电池材料行业蓬勃发展。

谈及未来发展，杨晓宏表示，海科新源将在全球电解液溶剂龙头基础

上，积极布局锂电池电解液新型添加剂和电解质产品，为全球电解液客户

提供一站式服务，持续优化和完善公司产品服务，以全球化视野拓展国内

外业务，加强与国内外客户、供应商精诚合作，努力保持锂电池材料供应

商全球领先地位。
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多家新能源车企

6月销量创新高

●本报记者 万宇

近日中国汽车工业迎来里程碑事件———第2000万

辆新能源汽车在广州下线。近年来，新能源汽车行业快速

发展。 6月，比亚迪、广汽埃安等多家车企新能源汽车销

量再创新高。机构看好新能源汽车行业未来表现，在技术

与产品的支持下， 新能源汽车市场销量及渗透率有望持

续提升。

汽车产业链换道超车

7月3日，由工信部指导、中国汽车工业协会主办、广

汽集团和广汽埃安承办的2023中国汽车品牌向上发展

专项行动———中国新能源汽车第2000万辆下线活动在

广汽埃安第一智造中心举行。 当日，埃安旗下一辆昊铂

GT从整车下线区缓缓开出， 成为第2000万辆下线的中

国新能源汽车。

近年来， 中国新能源汽车产业发展突飞猛进，1995

年第一辆新能源车下线，2020年9月累计产量突破500万

辆，2022年2月累计产量突破1000万辆， 今年7月累计产

量超2000万辆。

今年前5个月， 我国新能源汽车产销分别完成300.5

万辆和294万辆，同比分别增长45.1%和46.8%。新能源汽

车新车渗透率达到27.7%。 乘联会数据显示，在国内40万

元以上的新车消费中，新能源汽车占比从2017年的1.2%

提升至2023年的3.4%，在20万-30万元区间，这一数据

则从8.5%提升至17.5%。

乘联会秘书长崔东树表示， 中国新能源车市场高速

增长是交通领域节能减碳的重要成果， 有效拉动了汽车

产业链换道超车， 实现了以电动化产业链替代内燃机产

业链的巨大提升。 中国新能源车战略引领世界新能源发

展浪潮， 新能源汽车持续高增长成为中国经济增长的新

动力。

多家车企销量表现亮眼

昊铂是广汽埃安于2022年9月推出的高端品牌，秉

承“先进、新潮、好玩、高品位” 的品牌基因，成为广汽埃

安发力高端新能源汽车市场的重要抓手。

此次上市的昊铂GT共推出5个版本， 补贴后的售价

区间为21.99万元-33.99万元。 昊铂致力于打造集运动、

智能和艺术于一体的高端智能轿跑， 满足目标用户的智

能出行需求。同时，昊铂将打造全场景服务体系和便捷高

效的超级充换补能生态。另外，昊铂还发布了用户共创补

能计划———昊铂超充到家，不限品牌均可免费申请建站，

解决用户充电难题。

广汽埃安自2017年成立以来，始终坚持以科技创新

引领行业发展，销量持续攀高。 6月，埃安销量达45013

辆，同比增长86.7%；1-6月累计销量为209336辆，同比

增长109%。 昊铂上市后，广汽埃安将开始“埃安+昊铂”

双品牌运营，开启第二增长曲线。

6月，多家车企新能源车销量创新高。 比亚迪一骑绝

尘，新能源汽车销量为253046辆，首次突破25万辆，环比

增长5.3%，同比增长88.79%；今年以来累计销量约为126

万辆，同比增长95.78%。

理想6月共计交付新车32575辆，月度交付首次突破

3万辆，环比增长15.2%，同比增长150.1%，坐稳新势力销

冠位置。 另外，哪吒、蔚来、极氪等车企6月全系交付量均

超过1万辆。

渗透率有望持续提升

今年上半年，新能源汽车销量一路走高，多家车企对

今年销量充满信心。广汽集团介绍，广汽埃安今年计划产

销50万辆纯电汽车，并启动海外业务工作，力争2025年

产销量突破100万辆。 理想汽车董事长兼CEO李想称，

“第三季度， 理想L8和理想L9的交付目标是每月均过万

辆；理想L7挑战1.5万辆月交付目标。 ”

多家机构看好新能源汽车行业发展。展望下半年，安

信证券认为，从技术与产品维度来看，新能源汽车渗透率

有望持续提升。多家车企混动技术成熟，高压快充方案加

速落地，填补了供给空白。 在技术与产品的共同支持下，

新能源汽车有望加速替代燃油车。

天风证券认为， 国内新能源乘用车销量及渗透率有

望持续提升。 头部自主品牌及初具规模效应的新势力品

牌有望稳健发展，二线品牌有望通过新车型、优惠政策等

方式维持一定份额。东方证券表示，新能源车市场已进入

存量竞争阶段，市场竞争加剧，产品力将成为新能源车企

争夺市场份额的关键， 预计市场份额将持续向产品力及

成本控制能力较强的头部车企集中。

自动化罐装装置 公司供图

全球电解液溶剂领导者

“企业上市后，品牌影响力会得到很大提升，

企业的无形资产会随之增加。同时，我们要做到合

规经营，建立符合现代企业制度的运作机制，树立

绿色发展理念。” 杨晓宏表示，“作为上市公司，我

们不仅要对股东负责，更要对社会负责，不断增强

企业的社会责任感。 ”

作为全球电解液溶剂市场领导者， 海科新源

将科技成果与产业深度融合， 形成了完整的产品

线和严格的品质管理体系。同时，公司是高端丙二

醇、异丙醇等精细化学品主要生产商，产品具有较

强市场竞争力。

杨晓宏介绍， 目前公司产品已进入国内外主

流市场体系。 碳酸酯系列锂离子电池电解液溶剂

国内主要客户有天赐材料、比亚迪、国泰华荣、杉

杉股份等；海外主要客户有中央硝子、韩国天宝、

韩国 ENCHEM等知名锂电池电解液厂商。 “其

中，天赐材料、国泰华荣、韩国ENCHEM等客户

的终端客户为特斯拉、 宁德时代及松下等全球知

名锂离子电池厂商； 丙二醇和异丙醇产品的客户

为阿克苏诺贝尔、强生、万华化学及珀莱雅等国内

外知名大型化工企业。 ”

根据高工锂电统计，在锂电池电解液溶剂市

场，2020年海科新源全球销售份额为30%， 在电

解液溶剂行业处于领先地位。 高工锂电预计，今

年上半年，海科新源在该领域的全球市占率将超

过35%。

目前，公司拥有完备的产品体系，是国内为

数不多能够同时提供5种碳酸酯溶剂的生产企

业。“经过多年研发和创新，公司拥有电子级碳

酸二甲酯、碳酸甲乙酯、碳酸二乙酯、碳酸乙烯

酯、碳酸丙烯酯，产品种类齐全，能够一体化供

应， 公司在电解液溶剂行业具有较强的竞争优

势。 ” 杨晓宏表示，产品体系逐渐完善，奠定了

公司在锂电池电解液和精细化学品领域的领先

地位。

7月7日， 山东海科新源材料

科技股份有限公司在深交所创业

板敲钟上市，公司股票简称为“海

科新源” ，股票代码为“301292” ，

发行价为19.99元/股。

“上市以后，我们将紧紧依靠

科技力量， 与下游客户建立荣辱

与共的生态环境， 加上企业内部

的挖潜改造， 相信公司会越来越

好。 ” 海科新源董事长杨晓宏在接

受中国证券报记者专访时表示，

公司将以全球化视野拓展业务，

努力保持锂电池材料供应商全球

领先地位。

海科新源董事长杨晓宏：

努力保持锂电池材料供应商领先地位

● 本报记者 张鹏飞

拟定增募资15.05亿元

奥比中光发力3D视觉赛道

●本报记者 罗京

7月6日晚，奥比中光发布公告称，拟向

特定对象发行A股股票，预计募集资金总额

不超过15.05亿元（含本数），用于机器人视

觉产业技术中台建设项目和3D视觉感知产

业智能制造基地建设项目。

业内人士表示，近年来，人工智能和物

联网应用快速发展，推动视觉技术加速从2D

成像向3D视觉感知跨越，催生出越来越多的

应用场景，预计至2025年我国机器视觉市场

规模将达到349亿元。

紧抓发展机遇

根据公告， 公司本次拟发行不超过

12000.03万股（含本数），发行对象为不超

过35名（含35名）特定投资者。 扣除发行费

用后，拟投入募集资金6.62亿元、8.43亿元分

别用于机器人视觉产业技术中台建设项目、

3D视觉感知产业智能制造基地建设项目。

具体来看，机器人视觉产业技术中台建

设项目实施周期为4年，公司将立足于在3D

视觉感知技术和产品上的积累与优势，致力

于搭建机器人视觉产业技术中台，为下游客

户提供全方位能力平台及系列化产品方案。

3D视觉感知产业智能制造基地建设项

目实施周期为4年， 公司将通过购置先进的

智能化、自动化生产设备，招募并培训相关

生产与管理人员， 进一步扩大3D视觉传感

器、激光雷达等产品的生产能力。

奥比中光表示，通过本次发行，搭建机

器人视觉产业中台，基于“全栈式技术研发

能力+全领域技术路线布局” 的3D视觉感知

技术体系， 持续开展机器人视觉传感器、AI

视觉感知和多模态交互大模型、 机器人OS

与云端数字孪生软件平台，以及量产测试与

数字工厂等课题研发和技术攻关，进一步深

化3D视觉感知技术发展，推动我国人工智能

科技创新和机器人产业高质量发展。

同时，奥比中光将进一步扩大3D视觉传

感器及激光雷达的生产能力，加速3D视觉感

知产品在各应用领域的产业化，改善公司生

产环境，增强3D视觉感知产品的有效市场供

给，满足日益增长的市场需求。 提升公司盈

利能力，强化核心竞争力，巩固行业领先地

位，推动公司3D视觉感知产品品牌发展和全

球化布局。

资料显示，奥比中光的主营业务是3D视

觉感知产品的设计、研发、生产和销售，主要

产品包括3D视觉传感器、消费级应用设备和

工业级应用设备。

市场空间广阔

近年来，人工智能和物联网应用快速发

展， 推动着视觉技术加速从2D成像向3D视

觉感知跨越， 催生出越来越多的应用场景，

3D视觉感知逐渐步入大规模产业化前的重

要发展阶段。

广发证券研报显示，3D视觉感知技术与

产品经过多年发展， 已在生物识别、AIoT、

消费电子、工业三维测量、汽车应用等多个

领域实现了推广应用，市场空间广阔。

奥比中光近日在接受机构调研时表示，

公司作为3D视觉感知整体技术方案提供商，

广泛布局了结构光、iToF、 双目、dToF、Li-

dar等全领域技术路线， 具备底层智能视觉

芯片与算法的自研能力，及模组方案的规模

化量产能力。

比如，在AI游戏领域，奥比中光表示，公

司的3D视觉传感器可以模拟人类眼睛的功

能，实时建立规划路线，全面感知空间环境

状况， 并转化成深度场景。 其中， 结构光、

iToF、dToF感知模组均可用于环境建模、手

势交互识别等，即可用于各类适配的下游应

用场景。

在机器人应用领域， 奥比中光表示，近

年来，公司陆续推出了适用于家用服务机器

人（如扫地机、割草机等）、商用服务机器人

（如清洁机器人、酒店配送机器人、送餐机器

人等）、 工业机器人、ROS教育机器人等不

同种类机器人的视觉感知方案，提供单目结

构光、双目结构光、激光雷达、ToF等全技术

路线3D视觉传感器。

高工机器人产业研究所预测，至2025年

我国机器视觉市场规模将达到349亿元。 其

中，2D视觉市场规模将超过291亿元，3D视

觉市场规模将超过57亿元。

上市公司积极布局

公开资料显示， 具身智能是能够理解、

推理并与物理世界互动的智能系统，可以进

行主动式感知，人形机器人是实现具身智能

的最佳形态之一。 专家表示，具身智能将是

人工智能发展的下一个浪潮。

机器人智能应用服务商亿嘉和在投资

互动平台上表示，公司巡检、操作、商业清洁

等机器人有丰富的环境感知能力和算法算

力，能够自主完成环境感知、任务规划和任

务执行，具备基础的具身智能能力。

“公司作业类机器人可以通过自主感

知和目标识别，自主规划并完成操作任务；

巡检类机器人通过多元感知融合、 智能路

径规划、 视觉识别算法等技术进行数据自

动识别和采集，代替人工实现远程巡检。 ”

亿嘉和表示，AI算力和算法能力的提升，在

推动机器人不断进化， 展现更高级别的智

能化水平。

“具身智能属于人工智能的高级形

态。” 机器视觉领域企业凌云光表示，公司机

器视觉算法平台依托模式识别、深度学习与

知识图谱等多项AI技术融合，采用多模态融

合技术， 满足客户多场景的智能制造需求，

属于向具身智能方向发展的必经环节。

智能操作系统产品和技术提供商中科

创达表示，公司的机器人、自动驾驶、AIoT

智能模组、 边缘计算等诸多核心技术和场

景，将和具身智能密切融合，推动人工智能

快速发展。

浙商证券预计，2030年人形机器人全球

市场空间预计将达475亿元，2022年-2030

年复合增长率将达到19%。

擅长发现和解决客户痛点

“重视客户” 是杨晓宏反复提及的

另一个关键词。“我们始终重视与客户

的交流、与市场的对接，发现客户的痛

点、满足客户的需求是我们的方向和目

标。 ” 杨晓宏表示，只有通过与客户建

立和谐共生、 共同发展的合作生态，真

正把企业利益和客户利益捆绑到一起，

才能实现企业的健康可持续发展。

杨晓宏举例说， 很多客户在竞标

下游电池厂家、汽车厂家订单时，海科

新源会帮助他们解决一些技术问题。

“像天赐材料、 比亚迪这样的头部企

业，对产品品质、客户要求非常严苛，

我们采用绿色生产工艺， 高效稳定提

供原料。 ”

正是由于注重与客户合作，擅长发

现和解决客户痛点，海科新源的市占率

和品牌力持续上升。 根据招股书，公司

以市场需求为导向，将科技成果与产业

深度融合。 “形成了契合市场需求、符

合行业发展趋势的产品体系，成为公司

核心竞争力的重要组成部分，也是公司

产品销售得以持续增长的基础。 ”

除了在动力电池领域，公司产品还

在数码电池以及储能电池领域应用广

泛。 特别是在储能电池领域，“电网储

能、基站备用电源、家庭光储系统等场

景成长空间较大。 ” 杨晓宏认为，下游

应用市场潜力巨大，将促进锂离子电池

材料行业蓬勃发展。

谈及未来发展，杨晓宏表示，海科

新源将在全球电解液溶剂龙头基础

上， 积极布局锂电池电解液新型添加

剂和电解质产品， 为全球电解液客户

提供一站式服务， 持续优化和完善公

司产品服务， 以全球化视野拓展国内

外业务，加强与国内外客户、供应商精

诚合作， 努力保持锂电池材料供应商

全球领先地位。

紧紧依靠科技力量

“科技投入” 是杨晓宏反复提到的

词汇。杨晓宏说，海科新源成立21年来，

不断加大科技投入强度，依靠科技力量

开发客户需要的产品，引导电解液溶剂

和添加剂行业发展。“为满足锂电池行

业高电压、高循环、高安全性和低成本

等需求作出了我们的贡献，前提就是科

技投入。 ” 杨晓宏说。

招股书显示，海科新源始终坚持自

主创新和自主研发， 通过持续研发投

入，掌握了具有知识产权的全产业链核

心技术。

在杨晓宏看来， 依靠科技力量是

走向行业 “隐形冠军” 的必由之路。

他推崇赫尔曼·西蒙的 《隐形冠军》

一书， 认为海科新源具备该书描述

“隐形冠军 ” 26个特点中的诸多要

素。“首先就是注重科技投入，不断加

大研发投入。 ”

招股书显示，在科研投入方面，海

科新源 2020年到 2022年共计支出

3.01亿元，其中2022年投入1.26亿元。

截至2022年12月31日，公司拥有各类

研发技术人员共119人， 建立了完善

的研发体系， 形成了良好的技术创新

机制。

截至2022年12月31日， 公司拥有

45项电解液溶剂相关专利。 其中，“绿

色高纯电池级碳酸二甲酯清洁生产工

艺” ，中国石油和化学工业联合会的科

技成果鉴定结论为：该项目对支撑新能

源汽车国家战略具有重要意义，核心技

术具有知识产权，该成套技术的生产工

艺及装备填补了国内空白，处于国内领

先水平。

“对行业要有超前的洞察。 ” 杨晓

宏说，正是在产品、产业链和物流链等

方面的超前布局，才使得海科新源市占

率不断攀升，行业地位不断提高。

对于企业文化的重要性， 杨晓宏

说：“作为科技型企业， 我们始终尊重

人才、尊重知识，打造良好的人才‘选、

引、用、留’ 机制，充分挖掘人的潜力、

发挥人的价值，形成个人和企业发展双

丰收的局面。 ”
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