
恒誉环保董事长牛斌：

以研发为根基 打造裂解领域“航空母舰”

本报记者 张鹏飞

今年5月份，在时隔一年后*ST恒誉迎来“摘帽” 时刻，股

票简称变回“恒誉环保” 。“我们通过了资本市场的严格审查，

恒誉环保的质地和成色也得到验证。 ”恒誉环保董事长牛斌近

日在接受中国证券报记者专访时表示。

作为国际上技术领先的裂解方案提供商，恒誉环保凭借多

年研发构筑的宽深护城河，始终走在行业技术领域的前沿。 如

今，恒誉环保发展路径更加清晰、经营更加稳健。 牛斌表示，公

司将借助资本市场的力量，顺应“双碳”发展趋势，加快战略布

局，努力打造全球领先的创新驱动型裂解行业“航空母舰” 。

实现困境反转

“我们不回避问题，用真实业绩、敬业精神和敬畏态度接

受资本市场的检验，最终让大家看到了我们的水平。 ” 谈起过

去一年的经历，牛斌表示，“最重要的原则就是真实。 ”

恒誉环保注册成立于2006年， 于2020年7月登陆科创板，

成为国内热裂解行业唯一登陆科创板的企业。公司专注于有机

废弃物裂解技术研发及相关装备设计、生产与销售，下游应用

领域包括污油泥、废轮胎、废塑料、医疗废弃物、金属矿还原、焦

油渣、有机危废等，设备远销欧洲、南美等国家和地区。

“金属矿裂解还原、煤焦油渣处理属于世界性难题。”牛斌

介绍， 公司还于2022年将热裂解技术应用领域拓宽至生物质

处理和炭黑处理，并实现了相关装备的销售。

2021年，公司因触及“净利润为负+营业收入低于1亿元”

的组合退市红线而遭到*ST，并成为科创板首家*ST公司。“这

确实给我们敲响了警钟，在注重技术和研发的同时，销售成为

亟待加强的工作。 ”牛斌坦言。

在牛斌的带领下， 恒誉环保2022年抓住机遇主动 “走出

去” ，扎实推进产品落地场景多样化，积极拓宽营销渠道，仅仅

在一年内就将业务拉回正轨，实现逆境反转。

年报显示，公司2022年实现营业收入1.65亿元，同比增长

95.47%；实现扣非净利润1124.84万元，同比实现扭亏。 同时，

公司经营质量改善明显。 报告期内，经营活动产生的现金流量

净额达1.22亿元。 各项指标均超额完成任务，达到“摘帽” 标

准，并于今年5月8日顺利“摘帽” 。

融入工程师基因

除了上市公司董事长，牛斌的另一重身份是工程师，他的

办公桌上摆满各类技术图纸，并乐在其中。“从业30多年来，我

一直沉迷于研究技术，恒誉环保的底色就是工程师基因。 ” 他

表示。

对技术极致追求，坚持走自主创新道路，牛斌带领恒誉环

保在热裂解领域不断实现突破，走到了世界领先位置。 “恒誉

研究技术，行业研究恒誉。 ”牛斌表示，业内流传的这个说法激

励着自己不断前行。只有不断创新、不停研究，才能永远保持领

先。

作为公司创始人，牛斌身上的工程师基因已深深融入到恒

誉环保的发展历程，技术研发和创新始终驱动公司成长。 数据

显示，2020年-2022年，恒誉环保的研发费用分别为1042.86万

元、824.70万元、1224.68万元， 占总营收的比重分别为5.97%、

9.75%、7.41%。 今年一季度，公司新获得一项国内发明专利授

权。截至2023年3月31日，公司合计拥有国内专利83项，国外专

利27项，共计110项。

恒誉环保自主研发的 “工业连续化废橡胶废塑料低温裂

解资源化利用成套技术及装备” 被授予国家科学技术进步奖，

印证了恒誉环保在技术研发方面的实力，也是公司以科技创新

推动循环经济发展、助力“碳中和”目标实现的一个缩影。

牛斌告诉记者，裂解技术是有机废弃物无害化、资源化、减

量化处理的有效手段。 由于存在裂解系统易结焦、进出料难以

动态密封、产出物易聚合等技术痛点，如何实现在安全、环保前

提下的工业连续化运行一直是裂解设备应用于有机废弃物处

理面临的难题。

“该套装备通过对废塑料制品中的高分子聚合物进行较

彻底的分解，使其回到小分子或单体状态，产出裂解油，纯化后

可用作新塑料生产的原料，在安全、环保、连续稳定运行的前提

下，真正实现了废塑料的循环利用和高值化利用。 ”牛斌介绍，

公司已与国内外众多行业龙头企业达成合作，合作范围覆盖土

壤修复、固废处理、危废处理、资源回收等领域，共同致力于通

过化学循环技术解决废塑料污染世界难题。

重塑商业模式

恒誉环保的商业模式、经营思路、公司治理也备受资本市

场关注。

特别是在经历“摘帽” 事件后，牛斌对公司的经营策略和

商业模式进行了反思和完善。 在市场拓展方面，恒誉环保大力

推行“走出去”的销售策略。“目前这一策略已初见成效，我们

将继续坚持和优化。 ” 牛斌透露，公司销售团队不断扩充，素质

不断提升，叠加公司技术和装备的领先优势，合力开拓市场，增

加收入。

同时，公司对业务模式进行了探索创新。 “一些项目过去

只是卖设备，现在改为提供技术解决方案，从卖设备改为提供

服务。 ” 牛斌举例说，公司在湖北的一个项目每处理一吨废弃

物便收取一定额度的处理费。一方面将给公司提供稳定的现金

流，将技术优势转化为市场运营优势；另一方面有利于技术保

密和技术提升。

年报显示，恒誉环保2022年新签项目合同11个，总额折合

人民币约6.97亿元， 较上年分别增长37.5%和260.46%； 截至

2022年末，公司在手订单金额约为7.1亿元（含税）。 今年一季

度，这一良好趋势得以延续，公司潜在订单推进顺利。在海外市

场，公司再次斩获订单，实现新突破。 2023年一季度，公司与欧

洲某客户、韩国某客户分别新签订工业连续化裂解生产线及相

关配套销售合同，合计总金额894.2万美元。

“在欧美地区的一些项目，恒誉的产品是少数能够达到当

地标准要求的产品之一。对我们来说，这不仅是一笔订单，更是

对中国企业技术的认可。 ” 牛斌言谈间透露着自豪。

在国内业务拓展方面，公司取得区域性突破。一季度，公司

与上海某公司签署了污油泥热裂解生产线货物销售合同，公司

在长三角地区实现了又一突破。 同时，公司与安徽一家知名企

业达成合作， 技术和装备拓展到生物质连续裂解处理领域，用

于生产绿色替代能源，市场前景广阔。

饱满的订单在手，让公司对未来发展充满信心。 在6月6日

举办的一季度业绩说明会上， 牛斌在回答投资者提问时表示，

公司根据战略发展规划、2023年度经营计划，结合近年来的经

营业绩及生产能力，编制了2023年度财务预算报告。 2023年公

司预计营业收入为2.98亿元，归属于上市公司股东的净利润为

6000万元，研发投入1900万元。

牛斌表示，未来，恒誉环保将借助资本市场的力量，顺应

“双碳” 发展趋势，加快战略布局，力争成为固废、危废处理及

资源利用领域热裂解综合解决方案服务商，努力打造全球领先

的创新驱动型裂解领域“航空母舰” 。
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酒企频跨界 扩大消费群体

●本报记者 张冉

近日， 舍得酒业联合圣悠活共同推出的

冰淇淋产品在盒马APP上市，引发市场关注。

同时，洋河股份、泸州老窖等酒企纷纷跨界进

入冰淇淋赛道。 此外， 多个酒企跨界文旅行

业，探索打造“白酒+旅游” IP。 业内人士表

示，白酒产业从增量发展进入存量竞争时代，

酒企通过文化引领、 消费体验提升等跨界融

合动作，扩大消费群体。

扎堆卖冰淇淋

近日， 盒马APP上架“圣悠活X舍得酒

业” 联名款冰淇淋。 此前，已有泸州老窖、古

越龙山、贵州茅台、洋河股份等多家酒企试水

冰淇淋赛道。 2019年，泸州老窖联手钟薛高

推出限量版“断片雪糕” 。 2020年，江小白携

手蒙牛推出为成人专属定制的酒心巧克力冰

淇淋。 2021年，古越龙山与钟薛高推出联名

款黄酒青梅雪糕，丰富了酒类冰淇淋的口味。

2022年，洋河股份推出文创盲盒雪糕，在自

有渠道限量发售。

对此， 广东省食安保障促进会副会长

朱丹蓬认为，冰淇淋受众为年轻消费者，多

数酒企通过跨界冰淇淋赛道的方式提升消

费者对于其品牌的关注度， 实现品牌年轻

化战略。

值得关注的是， 茅台将冰淇淋定义为战

略级产品。 2022年5月，茅台联合蒙牛推出盒

装“茅台冰淇淋” 。 今年3月，茅台推出新品，

外形酷似mini版飞天茅台的酒瓶装冰淇淋。

截至今年5月底， 茅台冰淇淋旗舰店共计34

家，茅台冰淇淋累计销量近1000万杯。

除了卖冰淇淋，多家酒企布局文旅赛道。

茅台集团打造的“三亚海棠湾茅台度假村”

于去年底开业， 是茅台集团首个滨海酒旅融

合项目。 去年12月，茅台文旅与贵旅文产签

署战略合作框架协议，探索“酒旅融合” 深度

协同和高质量发展。 今年5月11日，茅台集团

与长隆集团签订战略合作协议， 将探索各类

跨界联动项目。

金徽酒打造的金徽酒文化生态旅游景区

成为国家级文明旅游示范单位。 该景区结合

金徽酒文化，打造了金徽酒文化展览馆、生态

休闲园、飞天广场、樱花大道、万吨不锈钢酒

库、生态酿酒车间等一系列景点。

泸州老窖旅游区是国家工业旅游示范基

地。该景区以介绍泸州酒文化为主，有中国现

存建造最早、持续使用时间最长、保存最完整

的原生古窖池群落。公开报道显示，截至去年

12月，近4年来，泸州老窖景区累计接待游客

超过240万人次， 实现文旅类综合收入超过

30亿元。

朱丹蓬认为，依托自身的品牌流量，叠加

地方政府扶持， 文旅端未来可能成为酒企的

新增长点。

行业进入调整期

近日，中国酒业协会发布的《2023中国

白酒市场中期研究报告》显示，白酒基础消

费出现明显的结构性分化，白酒行业进入新

一轮调整期，将呈现缓慢增长、理性增长的

趋势。

报告以今年1月至6月酒类市场特别是

白酒市场为切入口，观察春节前后、“五一”

前后酒类消费市场的表现，春节以来白酒市

场动销缓慢，库存较高，酒水市场复苏低于

预期。

华创证券认为，7月-8月， 行业将进入

中秋旺季备货阶段，销量有望提升。 下半年

酒企量价策略或更从容， 经营质量有望进

一步提升。 酒企或更加主动作为， 通过促

销、 加大品牌推广力度等手段促进市场需

求改善。

50家公司上半年业绩预喜

●本报记者 董添

Wind数据显示，截至6月29日收盘，A股共有62家

上市公司披露了2023年半年度业绩预告，其中50家预

喜。从行业角度看，医药生物、机械设备、电力设备等行

业预喜比例居前。

整体业绩良好

在上述预喜的公司中，略增25家，扭亏4家，续盈5

家，预增16家，已披露上半年业绩预告的公司整体业

绩良好。进一步梳理发现，医药生物、机械设备、电力设

备、轻工制造、国防军工、电子等行业预喜比例居前。市

场回暖，需求增加，叠加降本增效等成为相关上市公司

业绩增长主因。

部分公司表现亮眼。阿特斯、天键股份、亨迪药业、

曼恩斯特、 天宜上佳等9家公司预计上半年归属于上

市公司股东的净利润同比增长超50%。

阿特斯预计， 上半年营业收入为241.56亿元至

303.20亿元，同比增长22%至53%；预计上半年归属于

母公司股东的净利润为16.88亿元至20.74亿元， 同比

增长270%至355%； 预计上半年扣除非经常性损益后

归属于母公司股东的净利润为14.28亿元至18.14亿

元，同比增长218%至304%。

立讯精密预计， 上半年归属于上市公司股东的净

利润为41.62亿元至45.41亿元，同比增长10%至20%。

公司称，外部形势依然严峻，机遇与挑战并存。 自一季

度始， 公司积极开展一系列降本增效和开源拓局的措

施，已初见成效。

招商证券认为，iPhone15潜望式镜头、USB-C等

领域技术创新值得期待，叠加2023年下半年苹果将推

出首款MR（混合现实）新品，继续看好立讯精密等苹

果产业链优质公司。

股价出现异动

部分业绩预喜公司股价出现异动。

露笑科技6月27日晚间披露， 预计2023年上半年

归属于上市公司股东的净利润为1.1亿元至1.3亿元，

上年同期为亏损3359.75万元； 扣除非经常性损益后

的净利润为1亿元至1.19亿元， 上年同期为亏损

2343.04万元。 对于业绩变动的原因，公司表示，不断

优化产品、业务结构，精密制造业务取得快速发展，收

入得到增长，利润得以提升。 6月28日，露笑科技股价

涨停。

海伦哲6月27日晚间披露， 预计上半年归属于上

市公司股东的净利润为6100万元至6500万元，同比增

长51.61%至61.55%；扣除非经常性损益后的净利润为

5500万元至5900万元，同比增长40.25%至50.45%；预

计实现营业收入5.6亿元至5.8亿元， 上年同期为

41919.94万元。公司表示，主要子公司上海格拉曼国际

消防装备有限公司上半年营业收入同比增长超过

100%。 6月28日，海伦哲股价同样出现异动。

米奥会展6月28日晚间公告， 预计上半年归属于

上市公司股东的净利润约为6500万元至8500万元，上

年同期亏损1495.53万元；预计扣除非经常性损益后的

净利润约为6500万元至8500万元， 上年同期为亏损

1753.83万元。 报告期内，公司主营业务收入同比大幅

增长，实现扭亏为盈。 6月29日，米奥会展开盘涨幅一

度超过10%。 截至收盘，公司股价收报43.5元/股，涨幅

为4.57%。

沪市公司半年报预约时间表出炉

近日，上交所上市公司半年报预约时间表出炉。康

缘药业预计将于7月13日率先披露半年报。 博迈科紧

随其后，将于7月22日披露半年报。 此外，华铁应急、东

威科技两家公司将于7月25日披露半年报。

康缘药业一季度共实现营业收入约13.52亿元，同

比增长25.39%；实现归属于上市公司股东的净利润约

1.41亿元，同比增长28.6%。

统计发现，7月份将有34家上交所上市公司披露

半年报，包括华能国际、万华化学等市值超过千亿元的

公司。

华能国际一季报显示， 公司共实现营业收入约

652.69亿元，同比增长0.03%；实现归属于上市公司股

东的净利润约22.5亿元，同比增长335.3%。

部分公司一季度业绩欠佳。万华化学一季报显示，

公司共实现营业收入约419.39亿元，同比增长0.37%；

实现归属于上市公司股东的净利润约40.53亿元，同比

下降24.58%。

实现困境反转

“我们不回避问题，用真实业绩、敬业

精神和敬畏态度接受资本市场的检验，最

终让大家看到了我们的水平。 ” 谈起过去

一年的经历，牛斌表示，“最重要的原则就

是真实。 ”

恒誉环保注册成立于2006年，于2020年7

月登陆科创板，成为国内热裂解行业唯一登陆

科创板的企业。公司专注于有机废弃物裂解技

术研发及相关装备设计、生产与销售，下游应

用领域包括污油泥、废轮胎、废塑料、医疗废弃

物、金属矿还原、焦油渣、有机危废等，设备远

销欧洲、南美等国家和地区。

“金属矿裂解还原、煤焦油渣处理属于世

界性难题。 ” 牛斌介绍，公司还于2022年将热

裂解技术应用领域拓宽至生物质处理和炭黑

处理，并实现了相关装备的销售。

2021年，公司因触及“净利润为负+营业

收入低于1亿元” 的组合退市红线而遭到*ST，

并成为科创板首家*ST公司。“这确实给我们

敲响了警钟，在注重技术和研发的同时，销售

成为亟待加强的工作。 ” 牛斌坦言。

在牛斌的带领下， 恒誉环保2022年抓住

机遇主动“走出去” ，扎实推进产品落地场景

多样化，积极拓宽营销渠道，仅仅在一年内就

将业务拉回正轨，实现逆境反转。

年报显示，公司2022年实现营业收入1.65

亿元， 同比增长95.47%； 实现扣非净利润

1124.84万元，同比实现扭亏。 同时，公司经营

质量改善明显。 报告期内，经营活动产生的现

金流量净额达1.22亿元。各项指标均超额完成

任务，达到“摘帽” 标准，并于今年5月8日顺

利“摘帽” 。

今年5月份， 在时隔一年

后*ST恒誉迎来“摘帽” 时刻，

股票简称变回 “恒誉环保” 。

“我们通过了资本市场的严格

审查，恒誉环保的质地和成色

也得到验证。 ” 恒誉环保董事

长牛斌近日在接受中国证券

报记者专访时表示。

作为国际上技术领先的

裂解方案提供商，恒誉环保凭

借多年研发构筑的宽深护城

河，始终走在行业技术领域的

前沿。 如今，恒誉环保发展路

径更加清晰、 经营更加稳健。

牛斌表示，公司将借助资本市

场的力量，顺应“双碳” 发展

趋势，加快战略布局，努力打

造全球领先的创新驱动型裂

解行业“航空母舰” 。

恒誉环保董事长牛斌：

以研发为根基 打造裂解领域“航空母舰”

●本报记者 张鹏飞

重塑商业模式

恒誉环保的商业模式、经营思路、

公司治理也备受资本市场关注。

特别是在经历“摘帽” 事件后，牛

斌对公司的经营策略和商业模式进行

了反思和完善。 在市场拓展方面，恒

誉环保大力推行“走出去” 的销售策

略。“目前这一策略已初见成效，我们

将继续坚持和优化。 ” 牛斌透露，公司

销售团队不断扩充，素质不断提升，叠

加公司技术和装备的领先优势，合力

开拓市场，增加收入。

同时，公司对业务模式进行了探

索创新。“一些项目过去只是卖设备，

现在改为提供技术解决方案，从卖设

备改为提供服务。 ” 牛斌举例说，公司

在湖北的一个项目每处理一吨废弃物

便收取一定额度的处理费。 一方面将

给公司提供稳定的现金流，将技术优

势转化为市场运营优势；另一方面有

利于技术保密和技术提升。

年报显示，恒誉环保2022年新签

项目合同11个， 总额折合人民币约

6.97亿元， 较上年分别增长37.5%和

260.46%；截至2022年末，公司在手订

单金额约为7.1亿元（含税）。 今年一

季度，这一良好趋势得以延续，公司潜

在订单推进顺利。 在海外市场，公司

再次斩获订单，实现新突破。 2023年

一季度，公司与欧洲某客户、韩国某客

户分别新签订工业连续化裂解生产线

及相关配套销售合同， 合计总金额

894.2万美元。

“在欧美地区的一些项目， 恒誉

的产品是少数能够达到当地标准要求

的产品之一。对我们来说，这不仅是一

笔订单， 更是对中国企业技术的认

可。 ” 牛斌言谈间透露着自豪。

在国内业务拓展方面， 公司取得

区域性突破。一季度，公司与上海某公

司签署了污油泥热裂解生产线货物销

售合同， 公司在长三角地区实现了又

一突破。同时，公司与安徽一家知名企

业达成合作， 技术和装备拓展到生物

质连续裂解处理领域， 用于生产绿色

替代能源，市场前景广阔。

饱满的订单在手， 让公司对未来

发展充满信心。 在6月6日举办的一季

度业绩说明会上， 牛斌在回答投资者

提问时表示，公司根据战略发展规划、

2023年度经营计划，结合近年来的经

营业绩及生产能力，编制了2023年度

财务预算报告。 2023年公司预计营业

收入为2.98亿元， 归属于上市公司股

东的净利润为6000万元， 研发投入

1900万元。

牛斌表示，未来，恒誉环保将借

助资本市场的力量，顺应“双碳” 发

展趋势，加快战略布局，力争成为固

废、危废处理及资源利用领域热裂解

综合解决方案服务商，努力打造全球

领先的创新驱动型裂解领域 “航空

母舰” 。

融入工程师基因

除了上市公司董事长，牛斌的另一重身份

是工程师，他的办公桌上摆满各类技术图纸，

并乐在其中。 “从业30多年来，我一直沉迷于

研究技术， 恒誉环保的底色就是工程师基

因。 ”他表示。

对技术极致追求，坚持走自主创新道路，

牛斌带领恒誉环保在热裂解领域不断实现突

破，走到了世界领先位置。“恒誉研究技术，行

业研究恒誉。 ” 牛斌表示，业内流传的这个说

法激励着自己不断前行。 只有不断创新、不停

研究，才能永远保持领先。

作为公司创始人，牛斌身上的工程师基因

已深深融入到恒誉环保的发展历程，技术研发

和创新始终驱动公司成长。 数据显示，2020年

-2022年， 恒誉环保的研发费用分别为

1042.86万元、824.70万元、1224.68万元，占总

营收的比重分别为5.97%、9.75%、7.41%。今年

一季度，公司新获得一项国内发明专利授权。

截至2023年3月31日，公司合计拥有国内专利

83项，国外专利27项，共计110项。

恒誉环保自主研发的 “工业连续化废橡

胶废塑料低温裂解资源化利用成套技术及装

备” 被授予国家科学技术进步奖，印证了恒誉

环保在技术研发方面的实力，也是公司以科技

创新推动循环经济发展、助力“碳中和” 目标

实现的一个缩影。

牛斌告诉记者，裂解技术是有机废弃物无

害化、资源化、减量化处理的有效手段。由于存

在裂解系统易结焦、 进出料难以动态密封、产

出物易聚合等技术痛点， 如何实现在安全、环

保前提下的工业连续化运行一直是裂解设备

应用于有机废弃物处理面临的难题。

“该套装备通过对废塑料制品中的高分

子聚合物进行较彻底的分解，使其回到小分子

或单体状态，产出裂解油，纯化后可用作新塑

料生产的原料，在安全、环保、连续稳定运行的

前提下，真正实现了废塑料的循环利用和高值

化利用。 ” 牛斌介绍，公司已与国内外众多行

业龙头企业达成合作， 合作范围覆盖土壤修

复、固废处理、危废处理、资源回收等领域，共

同致力于通过化学循环技术解决废塑料污染

世界难题。

▲恒誉环保位于济南长清区的生产基地。

▲

恒誉环保新疆克拉玛依油田含油污泥热解项目运行现场。

公司供图


