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序号 主要客户 销售金额 销售合同签署时间 收入确认时点 收入确认依据 期末应收账款 期后回款金额

1 客户一 21,751.07

2022/5/5

2022/6/21

完成广告发布、完

成客户账号充值并

消耗时点

平台账号 充 值 记

录、结算单据

3,168.29 3,168.29

2 客户二 9,019.72 2021/12/1

于产品已经交付给

终端顾客且终端顾

客确认验收产品时

确认

线上平台销售记录 990.58 990.58

3 客户三 5,187.42 2022/3/29

产生交易流水、完

成推广服务时点

交易流水、 结算单

据

1,843.15 1,843.15

4 客户四 5,102.36 2022/4/1

完成广告发布、完

成客户账号充值并

消耗时点

平台账号 充 值 记

录、结算单据

0 0

5 客户五 4,844.77

2022/8/3

2022/10/11

完成广告发布、完

成客户账号充值并

消耗时点

平台账号 充 值 记

录、结算单据

0 0

客户一、客户四、客户五为公司互联网广告代理业务客户，业务开展主要依托电商平台和内容平台的

发展，由于抖音、快手平台公司给予相同行业的代理商的折扣基本一致，差异化主要在于其运营服务能

力，市场比较透明，公司与上述公司定价以平台公司定价为基础而协商确定，具有公允性。 公司与客户三

销售交易定价由双方经过商业谈判确定，为双方基于平等、互利的原则友好协商、并通过合同方式确认，

具备公允性。客户二为公司服装鞋类业务客户，公司依托客户二线上平台销售服装鞋类产品，客户二按消

费者成交金额收取一定比例佣金后与我公司结算，交易定价具有公允性。

3、说明第一大客户和供应商的交易金额以及采购集中度较2021年均有所提高的原因和合理性

报告期第一大客户为公司互联网广告代理业务客户，主要合作平台为抖音平台，由于公司2022年大

力拓展互联网广告代理业务并于2022年5月成为抖音千川代理商，年内在抖音平台开展的广告代理业务

量就实现了从零到超过公司在快手平台业务量的跃迁。 2022年度公司互联网广告代理业务实现营业收

入111,821.15万元，较2021年增长194.92%。第一大客户自2021年起成为公司互联网广告代理业务客户，

公司成为抖音千川代理商后，凭借优秀的流量资源整合能力、丰富的互联网营销经验实现了抖音平台广

告代理业务量的快速增长，该客户也与公司迅速达成抖音平台代理投放业务合作，因此第一大客户交易

金额及占比较2021年有所提高。

报告期第一大供应商为公司抖音平台流量采购供应商。 近年来，互联网营销行业的发展变化使得市

场的流量形态发生了变化，电商平台和内容平台成长为最主要的两大广告营销渠道。 公司2021年抖音平

台的流量采买主要通过其他广告代理商采买，2022年5月成为抖音千川一级代理商后， 直接与抖音平台

合作进行流量采买。 因此2022年供应商一成为公司第一大供应商，抖音、快手平台流量采购成本合计占

比42.77%，相比2021年有较大幅度提升。

综上，公司第一大客户和供应商的交易金额以及采购集中度较2021年均有所提高符合公司业务发展

变化，具备合理性。

4、核查客户、供应商是否与你公司、公司董事、监事、高级管理人员、5%以上股东、实际控制人等存在

关联关系或可能造成利益倾斜的其他关系。

报告期前五大客户和供应商与公司、公司董监高、5%以上股东不存在关联关系或可能导致利益倾斜

的其他关系。

二、会计师核查

我们对于主要客户销售收入的真实性实施了必要的审计程序并获取了审计证据，具体如下：

（1）了解并评估销售与收款业务相关的关键内部控制的设计和执行情况，测试相关内部控制的有效

性，取得关键控制节点的相关资料；

（2） 通过抽样检查销售合同及对管理层进行访谈， 针对不同业务模式梳理不同收入确认时点和方

法，进而评估公司营业收入确认政策的合理性，设计不同收入查验方法；

（3）取得主要客户销售合同，查看最近两年交易主要条款、履约情况、交易额、回款情况、应收账款余

额及逾期未回款情况，核实其商业合理性；

（4）请所内IT测试专家对社交电商业务后台数据进行测试，与IT测试专家沟通测试目的、测试使用

的重要假设和方法在具体情况下的相关性和合理性等，使得IT测试专家核查与财务报表相关的核心业务

系统的可靠性、稳定性、安全性及数据处理的真实性、准确性和完整性的结果更好地支持财务数据的真实

性、准确性及完整性，取得IT测试专家出具的IT审计报告；

（5）选取样本核对和检查合同、结算单、出库单、银行回单和发票等资料，评价收入确认是否符合会

计政策；

（6）实施营业收入截止测试，检查营业收入是否计入恰当的会计期间；

（7）结合应收账款、合同负债的审计，对主要客户当期收入执行函证程序，并对函证结果进行分析；

（8）对重要客户是否与公司控股股东、实际控制人存在关联关系和可能影响利益倾斜的关系进行核

查。

通过执行以上审计程序，我们未发现遥望科技向主要客户进行销售的真实性存在问题。

问题4.年审会计师将“存货的存在性及跌价准备的计提” 识别为关键审计事项。 年报显示，截至报告

期末你公司存货账面价值为6.4亿元，占总资产的比例为9,46%。 报告期内，你公司新增计提存货跌价准

备1.95亿元，转回或转销1.23亿元。 2020年、2021年，你公司分别计提存货跌价损失5,788.92万元、2.75亿

元。 你公司称，近年来加大对鞋类库存的促销力度，将库龄较长的存货以促销或批发的形式进行快速消

化。 目前鞋履库存数量已大幅降低，存货库龄结构大幅改善。

请你公司：

（1）结合当前市场需求、你公司加大促销力度情况、存货可变现净值的测算情况、存货跌价准备的计

提方法和计算过程以及可比公司存货跌价准备计提情况等，说明你公司在本报告期内新增计提大额存货

跌价准备的原因和合理性。

（2）说明你公司前期存货盘点情况，存货账面价值的真实性、准确性，并对比相关因素变化情况说明

以前年度存货跌价准备计提是否审慎。

（3） 说明报告期内存货跌价准备发生大额转回的具体情况， 包括转回依据及其与计提时的测算差

异、转销的具体方式、交易对方情况、定价依据。

请年审会计师对上述问题进行核查并发表明确意见，并说明针对存货所执行的审计程序与获得的审

计证据。

一、公司回复

1、结合当前市场需求、你公司加大促销力度情况、存货可变现净值的测算情况、存货跌价准备的计提

方法和计算过程以及可比公司存货跌价准备计提情况等，说明你公司在本报告期内新增计提大额存货跌

价准备的原因和合理性。

2021年及2022年存货跌价准备的计提方法没有发生变化， 均为期末按存货的成本与可变现净值孰

低提取或调整存货跌价准备。产成品、库存商品和用于出售的材料等直接用于出售的商品存货，在正常生

产经营过程中，以该存货的估计售价减去估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值；需要

经过加工的材料存货，在正常生产经营过程中，以所生产的产成品的估计售价减去至完工时估计将要发

生的成本、估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值；为执行销售合同或者劳务合同而持

有的存货，其可变现净值以合同价格为基础计算，若持有存货的数量多于销售合同订购数量的，超出部分

的存货的可变现净值以一般销售价格为基础计算。 期末按照单个存货项目计提存货跌价准备；但对于数

量繁多、单价较低的存货，按照存货类别计提存货跌价准备；与在同一地区生产和销售的产品系列相关、

具有相同或类似最终用途或目的，且难以与其他项目分开计量的存货，则合并计提存货跌价准备。以前减

记存货价值的影响因素已经消失的，减记的金额予以恢复，并在原已计提的存货跌价准备金额内转回，转

回的金额计入当期损益。

截至2022年12月末，公司库存商品构成情况如下：

单位：万元

项目 数量 库存商品原值 原值占比 存货跌价准备 跌价准备占原值比例

鞋子 478.32万双 75,795.17 80.94% 29,289.93 38.64%

包包 4.18万个 474.91 0.51% 155.89 32.83%

相关配饰 774.71万个 1,953.25 2.09% 0.00%

其他 15,425.05 16.47% 224.00 1.45%

合计 93,648.38 100.00% 29,669.82 31.68%

公司库存商品主要系鞋子、包包、配饰及其他。 对于库存商品中的相关配饰，不存在过季售价降低的

情形，售价折扣率无明显变动，可用性及可变现能力较强；对于库存商品中的其他为遥望网络采购的护肤

品、化妆品、酒类等，护肤品、化妆品的库龄主要在一年以内，有部分美妆及茶业等产品保质期短，计提了

224万元跌价，其他产品周转速度较快，不存在跌价情形。

2022年由于国内市场环境不佳，消费力疲软，对公司经营尤其是鞋履销售业务造成重大影响。 报告

期内，公司鞋履业务线下渠道受影响较大，公司加大了对鞋类库存的促销力度，将库龄较长的存货以促销

或批发的形式进行快速消化。

公司近两年鞋履业务的主要产品（鞋子、包包）的平均售价如下：

货龄 2020年 2021年 2022年 21年较20年变动比例 22年较21年变动比例

一年内产品 796.3 794.84 753.71 -0.18% -5.17%

1-2年产品 341.11 331.06 210.67 -2.95% -36.37%

2-3年产品 265.55 219.82 160.94 -17.22% -26.79%

3-4年产品 212.88 139.13 110.28 -34.64% -20.74%

4年以上产品 73.23 21.45 33.89 -70.71% 58.00%

由上表得知，除了4年以上的产品的平均售价有所增长外，其他货龄产品2022年的平均售价较2021

年均有较大下降。

公司于会计期末按存货的成本与可变现净值孰低提取或调整存货跌价准备。 产成品、库存商品和用

于出售的材料等直接用于出售的商品存货，在正常生产经营过程中，以该存货的估计售价减去估计的折

扣费用、估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值。

公司根据单个或同类别存货当期平均销售价格为基础确定估计售价。公司计提存货跌价准备的类别

划分依据包括年份、品牌、品类和适用季节，年份指产品的产出年份，品牌指公司运营的品牌，主要包括有

“ST&SAT”（星期六）、“D:FUSE”（迪芙斯）、“SAFIYA”（索菲娅）、“SATURDAY� MODE” 、

“FONDBERYL”（菲伯丽尔）等，品类指鞋子、包包和配饰，适用季节主要指凉鞋、春单鞋、秋单鞋、短

靴、中靴、高帮靴、长靴、棉靴深口鞋、浅口鞋等。

公司按照产品的产出年份划分库龄，当年款及来年春季款的库龄为1年以内，上一年款的库龄为1至2

年，以此类推。库龄1年以内的鞋类产品，公司根据历史经验及定价政策不计提跌价准备；库龄1年以上4年

以内的鞋类产品，公司根据过往的实际销售情况，以当年同货号或同类别产品的平均销售价格作为估计

售价的基础；库龄4年以上的鞋类产品，公司根据过往的实际销售情况，并结合公司在未来年度的推广策

略和价格打折力度的预期，对鞋类产品的未来销售价格进行估计。

由此可见，存货可变现净值受当年实际售价、折扣率及费用率共同影响。 公司2022年及2021年折扣

率及费用率对比情况如下

项目 2021年 2022年

费用率 21.24% 23.01%

折扣率 19.26% 23.55%

小计 40.50% 46.56%

公司2022年计提的存货跌价准备为由于整体平均售价下降及折扣费用率增加，导致部分货号存货可

变现净值较上年末有所减少，根据存货跌价准备测试结果补充计提的存货跌价准备。

2022年鞋履业务同行业可比公司存货跌价准备计提情况如下：

公司 存货跌价准备率

红蜻蜓 11.02%

天创时尚 9.82%

哈森股份 14.83%

奥康国际 6.44%

本公司 31.68%

公司库存商品中鞋子及包包产品近两年库龄及计提的跌价准备情况如下：

单位：万元/万双/万个

库龄

2022年 2021年

库存商品原值 存货跌价准备 跌价准备占原值比例 库存商品原值 存货跌价准备

跌价准备占原值比

例

1年以内 18,922.11 79.33 0.42% 22,600.01 0.91 0.00%

1至2年 12,581.43 3,140.76 24.96% 16,504.52 663.43 4.02%

2至3年 11,614.59 4,696.71 40.44% 19,132.60 2624.59 13.72%

3至4年 15,851.13 7,914.17 49.93% 15,187.73 7994.71 52.64%

4年以上 17,300.81 13,614.85 78.69% 22,481.77 17997.25 80.05%

合计 76,270.08 29,445.83 38.61% 95,906.63 29,280.89 30.53%

公司2022年计提的存货跌价准备高于可比同行业公司， 与2021年对比因售价、 折扣率费用率的影

响，2022年计提的存货跌价准备具有合理性。

2、说明你公司前期存货盘点情况，存货账面价值的真实性、准确性，并对比相关因素变化情况说明以

前年度存货跌价准备计提是否审慎。

2019年末，公司鞋类存货余额134,548.22万元。 存货所在门店及仓库分布于全国116个城市，其中广

东省境内的门店及仓库存货余额占比29.01%左右，苏杭一带的门店及仓库存货余额占比26.87%左右，天

津、北京线门店及仓库存货余额占比约11.68%,沈阳的门店及仓库的存货余额占比6%左右，西安、成都线

门店及仓库存货余额占比4.02%左右。 2019年度，公司鞋类存货的进销存均为自管。 公司于2019年12月

24日发出盘点通知，组织店铺、仓储、财务部门人员进行全面盘点，形成公司自盘盘点表，并与公司记录存

货管理业务系统“浪沙系统”的数据进行核对，确认盘点差异，同时也由年报会计师进行监盘。

2020年末，公司鞋类存货账面余额138,084.10万元，分布于各区域大仓及门店，大仓主要包括华东

的太仓、东北的沈阳、华北的天津、西南的西安、成都和华南的佛山，门店主要分布在江、浙、沪一带的城市

及北京、天津、沈阳、长春、西安、兰州、成都、佛山、中山等城市，各大仓及门店存货均由公司自行进行出入

库调拨及管理（存放在各区域大仓的存货由第三方仓储物流公司代保管；存放在各门店及商场店铺的存

货由负责店铺日常零售运营的商业服务公司代保管）。2020年度，公司鞋类存货的进销存均为自管。公司

于2020年12月28日发出盘点通知，组织店铺、财务部门人员进行全面盘点，并要求仓库存货管理方全面

配合盘点工作，形成公司自盘盘点表，并与公司记录存货管理业务系统“浪沙系统” 的数据进行核对，确

认盘点差异，同时也由年报会计师进行监盘。

2021年末，公司鞋类存货账面余额102,444.31万元，门店数量189个，所在地分布于40余个城市；仓

库数量139个，所在地分布于11个城市。 2021年10月份开始，公司已将绝大部分存货委托予宏臻等联营企

业代管、代销，2021年末，公司存货分为自保管存货及联营企业代保管存货。公司于2021年12月28日发出

盘点通知，组织店铺、财务部门人员进行全面盘点，并要求仓库存货管理方全面配合盘点工作，形成公司

自盘盘点表，并与公司记录存货管理业务系统“浪沙系统” 的数据进行核对，确认盘点差异，同时也由年

报会计师进行监盘。

2022年末，公司鞋类存货余额78,223.33万元，分布于北京、福建、甘肃、广东、广西、贵州、河北、河南、

黑龙江、湖北、湖南、吉林、江苏、江西、辽宁、内蒙古、宁夏、青海、山东、山西、陕西、上海、四川、天津、新疆、

浙江等26个省市。 公司于2022年12月29日发出盘点通知，组织店铺、财务部门人员进行全面盘点，并要求

各个代管库存单位全面配合盘点工作，形成公司自盘盘点表，并与公司记录存货管理业务系统“浪沙系

统”的数据进行核对，确认盘点差异，同时也由年报会计师进行监盘。 公司于2023年1月份组织2022年度

盘点时，根据公司与德正盛达、苏州淘起来、畅享创意、杭州木木屋、杭州麦沣等5家外部客户签订的销售

合同，认为由宏臻代管的存货已于2022年12月底之前实现对德正盛达、苏州淘起来、畅享创意、杭州木木

屋、杭州麦沣等5家外部客户的销售，故未将该部分存货纳入盘点范围，结果由年报会计师在首次监盘过

程中结合存货实际状态判断该部分存货在2022年底并未实现对外销售，故建议公司将其纳入盘点范围并

重新实施盘点。公司于2023年3月份重新组织了全面的盘点工作，年报会计师亦重新进行了监盘。 公司于

2023年3月重新组织的盘点工作中发现由宏臻代管的存货分布结构中的“中山仓” 的实物货号样本未能

与该仓账面结存的明细货号匹配上，经过与宏臻的反复沟通、核对，宏臻确认其未及时与公司结算该部分

已售存货对应的货款，其提交的“中山仓”实际为2022年9月通过调整单新建的虚拟仓库，归集的是账面

仍体现为结存但已对外销售的货物。 经确认上述事实后，公司要求宏臻履行保管不善的责任，与其签订

《未及时提供代销数据差额补偿协议》，约定宏臻向公司支付含税赔偿款106,341,429.99元（货物原值

94,107,460.17元，税金12,233,969.82元）。另外，补偿协议还约定宏臻向公司支付此笔存货赔款对应的

品牌使用费5,317,071.50元（含税）。宏臻总共要向公司支付赔偿款111,658,501.49元。在其他仓、店的

盘点中，盘点明细表产品与实物产品相符，从各仓、店的盘点数量来看，账面数量与实物存在部分差异，主

要系盘点当日存在销售出库等情况，属正常差异情况。因此可以得知，除了“中山仓”外，其他店仓的库存

均属实。

综上所述，公司2022年12月31日经审计调整后并在年报中披露的存货账面价值是真实、准确的，公

司以前年度存货跌价准备计提是审慎的。

3、说明报告期内存货跌价准备发生大额转回的具体情况，包括转回依据及其与计提时的测算差异、

转销的具体方式、交易对方情况、定价依据。

存货跌价准备转回为以前减记存货价值的影响因素已经消失的，减记的金额应当予以恢复，并在原

已计提的存货跌价准备金额内转回，转回的金额计入当期损益；存货跌价准备转销为结转出售商品成本

的时候，如果销售的商品已经计提了存货跌价准备，需要结转相应的存货跌价准备。因年报报送系统的填

列项目并没有区分转回及转销，因此公司只能将因销售的商品已计提的存货跌价准备的金额填列在“转

回及转销” 项目中，实质为转销项目。

⑴ 存货跌价准备转销的具体操作方式

期末按公司销售明细数据获取各个产品的销售总量与年初同产品库存量对比，当期销售总量大于等

于年初库存量时，该产品上年经审定的存货跌价准备全额转销；当期销售总量小于年初库存量时，用该产

品上年经审定的存货跌价准备金额除以年初库存量计算得出平均单位跌价准备金额，乘以当期销售总量

得出需转销的存货跌价准备金额。 因此存货跌价准备的转销金额决定于当期销售量，与销售定价并没直

接关联。

⑵ 存货跌价准备转销金额所涉及到的产品对应的主要交易方情况如下

存货跌价准备转销金额所涉及的产品对应的主要交易方为杭州宏臻商业有限公司，跌价准备转销金

额为10,608.00万元，占总转销金额的86.22%。 杭州宏臻商业有限公司是公司参股设立的联营企业，其中

公司持股40.50%，根据《企业会计准则第36号－－关联方披露》第四条的有关规定，杭州宏臻属于公司

关联方， 公司与杭州宏臻的关联交易已履行了相关审议披露程序。 杭州宏臻承接公司ST&SAT和

FONDBERYL的单一品牌自营专柜渠道。 公司将原ST&SAT和FONDBERYL自营及分销渠道客户转移

至杭州宏臻，公司销售货物并收取品牌使用费，在考虑品牌使用费并结合综合收益的情况下，公司向其销

售货物采用按账面净值进行定价。 公司与联营企业的销售模式在同行业可比公司尚没有类似情况，但公

司与联营企业之间的交易定价结果是双方在平等、自愿基础上市场化谈判达成的一揽子方案，整体上符

合公司既定的战略安排，也未损害公司利益；对于联营企业而言，其谋求的是在获取品牌经营权和现有成

熟销售渠道的基础上进一步拓宽产品门类，其自身亦看好未来的业务发展前景，是具有商业合理性及商

业实质的。

二、会计师核查

我们履行的主要审计程序及获取的主要审计证据如下：

1、获取公司存货管理制度，了解并测试遥望科技存货管理的内部控制的有效性，包括采购、仓储管理

和销售以及存货跌价准备的计提等；

2、获取公司年度盘点计划，对存货盘点实施监盘程序，评价管理层用以记录和控制存货盘点结果的

指令和程序并观察管理层制定的盘点程序的执行情况，检查存货并执行抽盘；

3、向管理层及仓库管理人员了解存货的存放地点、保管情况，尽量缩短存货监盘时间，以确保各存放

地点的存货监盘过程尽量同时进行，不存在因仓库间移动而重复盘点的情况发生（特别关注在存货监盘

前后以及存货监盘期间是否存在存货的异常调动）；

4、检查资产负债报表日至盘点日的存货的收、发记录，将盘点日的盘点结果倒轧至资产负债报表日

并与资产负债报表日管理层记录的存货数量进行核对；

5、获取遥望科技库存商品跌价准备计算表，检查是否按遥望科技存货跌价准备政策执行，分析存货

跌价准备计提是否充分；

6、获取存货估计售价，并将存货估计售价与最近或期后的实际售价进行比较，以确保管理层计算存

货跌价准备时采用的预计售价具有合理性；

7、获取公司预估的销售费用和相关税费，比较同类产品的历史销售费用和相关税费，对管理层估计

的销售费用和相关税费进行评估。

通过执行以上审计程序，我们认为公司本期大幅度增加存货跌价准备的计提具有合理性；公司已按

照企业会计准则要求进行盘点，存货的真实性、准确性可以确认；对于本期销售的已计提跌价准备的存

货，公司已按照企业会计准则转销存货跌价准备。

问题5.年报显示，年审会计师对你公司出具了带强调事项段的无保留意见内控审计报告，主要为你

公司在对联营企业杭州宏臻商业有限公司（以下简称“杭州宏臻” ）代管鞋类存货实施年度盘点过程中

发现，期末账面净值为6,543.77万元的存货无法找到实物，但杭州宏臻并未提交与上述存货相关的代销

清单并结算相关货款。 你公司自2021年开始通过委托杭州宏臻代管并代销自有品牌鞋类存货，根据其定

期提供的代销清单按存货的账面净值结算货款。你公司每月都与杭州宏臻核对系统中的存货结存数据和

当月代销数据，但由于库存分散且结存数量达百万级，无法每月对各仓库的存货实施盘点，而只能在年末

对各仓库的存货进行全面盘点。

经你公司与杭州宏臻协商，其同意按货品含税原值1.06亿元向公司进行补偿，同时按5%比例加上品

牌使用费531.71万元，因此合计需向你公司补偿1.12亿元，并承诺自2023年4月起至2023年6月30日前清

偿相关款项。

请你公司：

（1）结合杭州宏臻其他股东情况，说明其是否为你公司关联方，上述侵占利益行为是否属于关联方

资金占用或你公司违规对外提供财务资助。

（2）说明以前年度杭州宏臻代管代销鞋类存货是否完成年末全面盘点，是否存在盘亏情形，本年度

出现巨额存货、销售结算差异的具体原因、相关责任人员，你公司的整改措施情况。

（3）说明杭州宏臻截至回函日的补偿款项支付情况。

请年审会计师对上述问题进行核查并发表明确意见。

一、公司回复

1、杭州宏臻其他股东情况，说明其是否为你公司关联方，上述侵占利益行为是否属于关联方资金占

用或你公司违规对外提供财务资助

杭州宏臻的股东结构如下：

股东名称 持股比例

佛山市南海区元麒投资有限公司 49.51%

佛山遥望科技股份有限公司 40.50%

印培芳 2.50%

刘伟 2.50%

张驰 2.50%

张纯 2.50%

合计 100.00%

其中公司持股比例为40.50%，根据《企业会计准则第36号－－关联方披露》第四条的有关规定，杭

州宏臻属于公司关联方。 公司在对杭州宏臻代管鞋类存货实施2022年度盘点的过程中发现，2022年末账

面净值为6,543.77�万元（账面原值9,410.75万元、跌价准备2,866.98万元）的鞋类存货无法找到实物，

但杭州宏臻并未向公司提交与上述存货相关的代销清单并与公司结算相关货款。 经过与杭州宏臻的反

复沟通、核对，杭州宏臻确认其未及时与公司结算该部分存货对应的货款。 公司经与杭州宏臻核对确认，

杭州宏臻在2021年和2022年期间遗漏提供部分代销存货的代销清单，涉及女鞋商品633,258�双，总计不

含税货值94,107,460.17元，造成代销商品款项未能及时结算。 针对以上情况，为最大限度维护上市公司

全体股东的利益，经公司与杭州宏臻结合双方原合作协议条款进行协商，杭州宏臻同意就上述未及时提

供代销清单造成未结转差额按货品含税原值106,341,429.99元向公司进行补偿，加之由此产生的品牌使

用费5,317,071.50元（106,341,429.99*5%）。 杭州宏臻合计需向公司补偿111,658,501.49�元，上述情

况属于关联方欠款。

2、以前年度杭州宏臻代管代销鞋类存货是否完成年末全面盘点，是否存在盘亏情形，本年度出现巨

额存货、销售结算差异的具体原因、相关责任人员，公司的整改措施情况。

公司自2021年开始通过委托杭州宏臻代管并代销自有品牌鞋类存货，在2021年年度，公司没有对代

管代销鞋业库存进行全面盘点，在年度审计时，审计会计师通过发函确定库存数据。 回函信息为一致，没

有差异体现。

本年度出现巨额存货、销售结算差异的具体原因公司是财务人员没及时跟进代管库存的盘点，确认

代管库存的准确性，导致杭州宏臻已将存货对外销售但未及时提供代销清单。

鉴于以上由于代管代销模式所造成的问题，公司已决定停止上述所有委托代管及代销模式，全部存

货恢复自行管理。

3、杭州宏臻截至回函日的补偿款项支付情况

截止2023年6月20日，公司已收到补偿款6,015.11万元。

二、会计师核查

基于上述问题我们主要执行了以下主要审计程序：

1.�获取遥望科技存货、投资与筹资、货币资金相关的内部控制制度，了解存货、投资与筹资、货币资

金相关内部控制流程，找出关键控制点，对存货、投资与筹资、货币资金内部控制进行穿行测试，判断存

货、投资与筹资、货币资金相关的内部控制设计是否有效；对存货、投资与筹资、货币资金相关的内部控制

程序的关键控制点进行内部控制测试；

2.�获取公司关联方及关联交易清单并与账面记录相核对；

3.�对杭州宏臻代管存货执行审计监盘程序，核查代管存货的真实性、完整性；

4.�了解公司与杭州宏臻关于存货代管并代销的业务实际开展情况，获取公司与杭州宏臻的业务结

算账单并与账面数据进行核对；

5.�对于存货实盘中发现的杭州宏臻未及时与公司进行结算的差异，及时跟进双方差额补偿谈判，获

取双方签订的《未及时提供代销数据差额补偿协议》；

6.�获取杭州宏臻后续补偿款项支付银行回单。

通过执行以上审计程序，我们认为杭州宏臻是公司关联方，上述行为属于关联方欠款；公司2021年度

未对杭州宏臻代管代销鞋类存货进行年末全面盘点；公司本年度出现巨额盘亏主要系公司未能有效执行

定期盘点的内部控制，未对宏臻代管的存货进行有效的年终盘点；公司已进行后续整改，终止与杭州宏臻

的委托代管及代销关系，全部存货恢复自行管理；截止2023年6月20日，杭州宏臻已支付补偿款金额为6,

015.11万元。

6.年报显示，你公司2022年计提应收账款坏账准备9,623.07万元，较去年同期计提金额4,134.93万

元大幅增长。其中按组合计提坏账准备的应收账款计提比例为13.14%。 按欠款方归集的期末余额前五名

的应收账款情况显示， 第一名欠款客户的应收账款期末余额为5.35亿元， 占应收账款期末合计总额的

38.16%，已计提坏账准备1.21亿元。

请你公司：

（1）以列表形式说明前五名应收账款的业务背景、欠款方名称、经营状况和履约能力，前五大欠款方

与你公司、你公司董监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系。

（2）说明上述应收账款账龄情况，未能及时收回的原因及合理性，你公司已采取或拟采取的催收措

施及效果（如有），上述款项的交易是否具备商业实质，以前年度是否存在虚构交易的情况。

（3）说明本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增加的原因及合理性，以前年度计提是否

审慎、充分。

（4）说明按组合计提坏账准备的应收账款计提比例的确定方法，不同细分组合计提比例差异较大的

原因和合理性，并在此基础上说明相关计提是否审慎、充分。

请年审会计师就上述问题进行核查并发表明确意见。

一、公司回复

1、以列表形式说明前五名应收账款的业务背景、欠款方名称、经营状况和履约能力，前五大欠款方与

你公司、你公司董监高、5%以上股东是否存在关联关系或可能导致利益倾斜的其他关系

公司2022年前5名应收账款的业务背景、欠款方名称、经营状况和履约能力情况：

单位：人民币万元

序号 客户名称 2022年末余额 业务背景 经营状况及履约能力

1 第一名 53,487.92

公司 之 联 营 企 业 ， 承 接 ST&SAT 和

FONDBERYL品牌自营专柜渠道

欠款方近三年经营不达预期，合作期间有发

生款项未及时收回的情况

2 第二名 7,144.11 社交电商线上业务快手平台结算款项

欠款方经营情况正常，合作期间未发生款项

无法及时收回的情况，期后已全额回款

3 第三名 5,096.45

公司之联营企业， 承接SAFIYA品牌自营

专柜渠道

欠款方近三年经营不达预期，合作期间有发

生款项未及时收回的情况

4 第四名 4,601.35 社交电商线上业务抖音平台结算款项

欠款方经营情况正常，合作期间未发生款项

无法及时收回的情况，期后已全额回款

5 第五名 3,168.29 互联网广告代理业务款项

欠款方经营情况正常，合作期间未发生款项

无法及时收回的情况，期后已全额回款

第一名及第三名为公司2019年参股设立的联营企业，与公司存在关联关系。

第二名、第四名、第五名与公司、公司董监高、5%以上股东不存在关联关系或可能导致利益倾斜的其

他关系。

2、说明上述应收账款账龄情况，未能及时收回的原因及合理性，你公司已采取或拟采取的催收措施

及效果（如有），上述款项的交易是否具备商业实质，以前年度是否存在虚构交易的情况

上述应收账款账龄情况如下：

序号 客户名称 2022年末余额 0-6个月 7-12个月 1-2年 2-3年

1 第一名 53,487.92 1,380.47 5,816.36 32,178.61 14,112.48

2 第二名 7,144.11 7,144.11

3 第三名 5,096.45 73.90 144.05 588.32 4,290.18

4 第四名 4,601.35 4,601.35

5 第五名 3,168.29 3,168.29

单位：人民币万元

上述应收账款形成的原因及合理性说明：

⑴第二名、第四名：

公司社交电商线上业务是公司在与合作品牌商确立合作关系后，为品牌商在快手、抖音、淘宝等第三

方平台通过线上直播推广活动将商品销售给终端消费者。 根据合作方式的不同，公司直播电商业务分为

购销模式和分成模式。

在购销模式下，公司在快手、抖音等第三方平台开设店铺，通过公司旗下主播进行直播销售，消费者

在平台下单付款购买商品后，平台根据成交订单将扣除平台佣金后的净额结算给公司在平台开立的账号

中，公司定期登录账号进行提现。

在分成模式下，公司与合作品牌商签署线下推广协议，在直播前进行对接，确定拟销售的产品、主播、

直播方案。主播在直播中推广产品，引导消费者通过直播商品链接进入品牌商店铺下单购买商品；平台将

扣除平台佣金的净额呈现在平台后台，公司与供应商根据事先确定的分成比例（以成交额为基数）进行

分割，平台根据设置好的佣金比例将公司与品牌商应分得的金额分别结算至双方的平台账号中，公司定

期登录账号进行提现。

2022年末第二名、第四名应收账款余额为公司2022年底开展的社交电商线上业务形成的应收账款，

尚处于结算周期内，应收账款期后已全额收回。

⑵第五名

第五名于2019年成立，注册资本1000万元，主要从事广告制作；广告设计、代理；广告发布等业务，公

司与第五名自2020年开始合作，2022年成为公司互联网广告代理投放业务客户，该公司在合作期间与公

司维持着良好的业务关系，信用履约情况良好，公司在综合考虑客户背景、资信情况、合作年限的因素后

给予该公司60天的信用账期，2022年年底尚未到约定的付款时间。该公司2022年期末欠款公司已于期后

全额收回。

⑶ 第一名、第三名

第一名、第三名（以下简称“联营企业” ）是公司2019年7月参股设立的联营企业，分别承接公司

ST&SAT和FONDBERYL、SAFIYA品牌业务。为了优化公司主营业务的经营模式，改善渠道结构与产品

结构，使公司向专注品牌管理、供应链管理、线上线下一体化的“轻” 资产运营模式及新零售业态进行转

型，公司将原自营百货商场专柜及分销渠道客户分别转移至上述两家联营企业，并同时转让了相应的货

物和应收账款，所以形成了上述大额应收账款。

2019年当时市场还处于相对正常的状态，但不到半年的时间市场出现了重大变化，直到现在仍未得

到恢复。 三年多来以线下百货商场实体店为全部渠道的联营企业遭到前所未有的市场环境，虽尽最大努

力克服各种困难，但仍无法达到预计的经营目标，无奈大量关闭店铺以求生存，一直处于微利或亏损的状

态。 由于经营规模不达预期，加之近年来商场回款形式逐渐恶化，造成资金紧张，有限的回款如按原合作

协议约定回款给公司，就会造成日常经营所需的流动资金枯竭，无法维持经营，所以造成未及时向公司回

款的现实。 公司自2019年9月开始合作到2022年年底分别收到第一名及第三名这两家联营企业货款为

78,774.76万元、6,270.55万元，自2023年1月1日至今，分别收到第一名及第三名这两家联营企业货款为

1,591.64万元、197.00万元。

鉴于上述情况，为了维持联营公司正常经营，以保障公司债权安全，经双方协商同意其部分延迟回

款。 随着市场环境的改善，公司经营恢复常态后，公司会加大催款力度，以保障债权回收。

公司与联营企业之间的交易定价结果是双方在平等、 自愿基础上市场化谈判达成的一揽子方案，整

体上符合公司既定的战略安排，也未损害公司利益；对于联营企业而言，其谋求的是在获取品牌经营权和

现有成熟销售渠道的基础上进一步拓宽产品门类，其自身亦看好未来的业务发展前景。因此，公司与联营

企业之间的交易计价是公允的，是具有商业合理性及商业实质的。

上述应收账款形成业务背景均系公司正常开展的业务，公司在交易中均按市场公平原则交易，业务

交易具有商业实质，以前年度不存在虚构交易的情况。

3、说明本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增加的原因及合理性，以前年度计提是否审

慎、充分

⑴公司近两年按账龄披露应收账款如下：

单位：人民币万元

账龄 2022年末余额 2021年末余额

3个月以内（含3个月） 65,455.42 37,800.58

3个月至1年（含1年） 14,949.47 40,617.90

1－2年 37,982.62 36,775.90

2－3年 20,601.51 2,990.60

3年以上 1,160.93 521.00

小计 140,149.96 118,705.99

减：坏账准备 18,642.74 10,425.55

合计 121,507.23 108,280.44

⑵公司近两年按坏账准备计提方法分类情况如下：

单位：人民币万元

类别

2022年末 2021年末

账面余额 坏账准备 账面余额 坏账准备

单项计提预期信用损失的应收账款 263.47 263.47 260.96 260.96

按组合计提预期信用损失的应收账款 139,886.50 18,379.27 118,445.03 10,164.59

其中：鞋帽、服饰类商品销售款 63,752.81 14,919.99 67,420.08 6,219.31

互联网广告及自媒体电商业务款 73,007.61 2,141.93 47,919.73 2,925.29

传统互联网广告业务款 3,126.07 1,317.34 3,105.21 1,019.99

合计 140,149.96 18,642.74 118,705.99 10,425.55

由上表可知，本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增加是鞋帽、服饰类商品销售款计提所致。

鞋帽、服饰类商品销售款的账龄及坏账准备明细如下：

单位：人民币万元

账龄

2022年末 2021年末

账面余额 坏账准备 计提比例 账面余额 坏账准备 计提比例

3个月以内（含3个月） 3,237.93 97.14 3.00% 11,892.35 356.77 3.00%

3个月至1年（含1年） 7,270.52 218.12 3.00% 25,755.75 772.67 3.00%

1－2年 34,626.56 5,193.98 15.00% 28,007.02 4,201.05 15.00%

2－3年 18,414.09 9,207.05 50.00% 1,752.31 876.15 50.00%

3年以上 203.71 203.71 100.00% 12.66 12.66 100.00%

合计 63,752.81 14,919.99 23.40% 67,420.08 6,219.31 9.22%

2022年度，鞋帽、服饰类商品销售款的应收账款的主要构成明细如下:

序号 客户名称 2022年末余额 3个月以内 7-12个月 1-2年 2-3年 3年以上

1 第一名 53,487.92 1,380.47 5,816.36 32,178.61 14,112.48 0

2 第三名 5,096.45 73.90 144.05 588.32 4,290.18 0

单位：人民币万元

2021年度，鞋帽、服饰类商品销售款的应收账款的主要构成明细如下

序号 客户名称 2022年末余额 3个月以内 7-12个月 1-2年 2-3年 3年以上

1 第一名 55,770.73 27,738.94 4,359.99 23,671.80 0.00 0.00

2 第三名 6,608.33 518.14 70.18 4,287.78 1,732.23 0.00

单位：人民币万元

由上述表格数据可知本期应收账款坏账准备计提金额较去年同期大幅增加的原因是鞋帽、服饰类商

品销售款的应收账款账龄变长所致，是符合公司会计政策，是合理的，以前年度计提是审慎、充分的。

4、说明按组合计提坏账准备的应收账款计提比例的确定方法，不同细分组合计提比例差异较大的原

因和合理性，并在此基础上说明相关计提是否审慎、充分。

公司对单项金额重大且在初始确认后已经发生信用减值的应收账款单独确定其信用损失。

当在单项工具层面无法以合理成本评估预期信用损失的充分证据时， 公司参考历史信用损失经验，

结合当前状况以及对未来经济状况的判断，依据信用风险特征将应收账款划分为若干组合，在组合基础

上计算预期信用损失。 确定组合的依据如下：

组合名称 确定组合的依据 计提方法

鞋帽、服饰类商品销售

款

以遥望科技为代表的鞋类产品销售结算款， 本组合以应收账款的账龄作为信

用风险特征

参考历史信用损失经验，结合 当前状况以及对未来经

济状况 的预测，编制应收账款账龄与 整个存续期预期

信用损失率对 照表，计算预期信用损失

互联网广告及自媒体

电商业务款

以遥望网络为代表的互联网广告及社交电商业务结算款， 本组合以应收账款

的账龄作为信用风险特征

参考历史信用损失经验，结合 当前状况以及对未来经

济状况 的预测，编制应收账款账龄与 整个存续期预期

信用损失率对 照表，计算预期信用损失

传统互联网广告业务

款

以时尚锋迅为代表的传统互联网广告业务结算款， 本组合以应收账款的账龄

作为信用风险特征

参考历史信用损失经验，结合 当前状况以及对未来经

济状况 的预测，编制应收账款账龄与 整个存续期预期

信用损失率对 照表，计算预期信用损失

公司按信用风险特征对应收账款进行划分，以遥望科技、佛山星期六鞋业有限公司为代表的从事鞋

类产品经销的公司其客户群体主要为鞋类产品经销商及百货商场；以遥望网络及其子公司为代表的从事

互联网广告业务的客户群体主要为大众消费者、自媒体平台广告主等，其中形成应收账款的主要为抖音

平台结算款、快手平台结算款、互联网广告业务广告主等；以时尚锋迅及北京时欣为代表的从事传统广告

业务的公司主要客户群体为广告代理商及化妆品品牌运营商。三个业务板块的主要客户群体所处行业差

异较大，因此，公司分三个业务板块对应收账款进行划分。

公司三个业务板块坏账准备计提比例差异比较大的原因是各板块所处行业不同， 客户群体差异较

大，因此其信用风险特征不同，根据信用风险减值矩阵测试出的预期信用损失率差异较大，因此三个业务

板块根据信用减值测试结果计提应收账款坏账准备存在差异具有合理性。

二、会计师核查

1、针对上述问题（1）我们执行了以下程序：

（1）获取公司应收账款前五名明细表，通过访谈以及公开渠道查询等方式，了解应收账款前五大客

户的行业的状况、行业发展情况、经营情况、履约能力、款项收回的可能性；

（2）核查公司与欠款方交易的商业实质，结合收入核查程序，核查交易的业务背景以及真实性；

（3）执行函证程序，并对函证数据以及回函情况进行分析；

（4）通过企查查、国家企业信用信息公示系统等公开渠道，查询公司董事、5%以上的股东与应收账

款前五大客户是否存在关联关系、利益倾斜关系。

2、针对问题（2），我们主要执行了以下程序：

（1）获取应收账款账龄明细表，核实应收账款账龄划分的准确性；

（2）访谈公司管理层和销售人员，了解公司的信用政策、客户回款周期，了解应收账款逾期未收回的

原因；

（3）获取和检查公司的催收政策，以及已执行的催收措施；

（4）结合公司业务模式以及信用政策等，结合收入核查程序、期后回款情况，分析应收账款形成合理

性、以及是否具备商业实质。

3、针对问题（3），我们主要执行了以下程序：

（1）获取应收账款坏账准备明细表，检查应收账款坏账准备计提是否准确；

（2）分析期末应收账款坏账准备与期初相比发生较大变动的原因；

（3）获取并检查账龄超过一年以上应收账款明细，与2021年年末相比，分析一年以上应收账款增幅

较大的原因及合理性；

（4）检查应收账款的期后回款情况，评价管理层计提应收账款预期信用损失的合理性；

4、针对问题（4），我们主要执行了以下程序：

（1）了解与应收账款预期信用损失相关的关键内部控制，评价这些控制的设计，确定其是否得到执

行，并测试相关内部控制的运行有效性；

（2）对于以组合为基础计量预期信用损失的应收账款，评价管理层按信用风险特征划分组合的合理

性；运用迁徙率法对应收账款预期信用损失率进行测算，评价公司预期信用损失率计量的合理性；

（3）核实公司近年应收账款坏账计提政策是否保持一致，并与同行业可比公司进行对比分析，判断

公司坏账政策是否合理；

（4）获取应收账款坏账准备明细表，检查不同组合下应收账款坏账准备计提是否准确；

（5）分析各组合下应收账款坏账准备余额以及账龄结构并与上年同期进行对比分析，检查变动的原

因及合理性；

（6）将期末应收账款及坏账准备余额按账龄结构分布与前期比较分析，并查明异常变动的原因及合

理性；

（7）结合收入核查程序、应收账款函证程序、期后回款情况评价公司对客户坏账准备计提是否充分。

经核查，我们认为公司前五名应收账款余额是真实的，前五名中的第一名、第三名是公司关联方；公

司应收账款账龄划分是准确的，部分长账龄款项未及时收回存在业务合理性；公司本期应收账款坏账准

备计提金额较去年同期大幅增加是合理的；公司按组合计提坏账准备的应收账款计提比例的确定方法是

合理的。

7.年报显示，你公司报告期内新设36家子公司，注册资本50万元至5,000万元不等，部分尚未实缴。请

你公司说明设立上述子公司的具体目的，计划投入金额，设立后的业务开展情况、目前经营状况，对相关

子公司能否实施有效控制管理，上述子公司是否与你公司关联方存在业务、资金往来。

公司回复

公司2022年新设子公司及对应的注册资本、截至回复日的实收资本等情况如下：

序号 名称 成立日期 持股比例% 变更原因

注册资本（人民

币万元）

实收资本

是否公司关联

方存在业务往

来

是否公司关

联方存在资

金往来

1

杭州予你星遥品牌管理有限

公司

2022/10/14 51.00 新设 100.00 是 否

2 杭州遥玥品牌管理有限公司 2022/12/23 51.00 新设 100.00 100.00 否 否

3 杭州新芒网络科技有限公司 2022/8/18 100.00 新设 100.00 100.00 否 否

4 杭州妙量网络科技有限公司 2022/5/20 100.00 新设 50.00 否 否

5 杭州涌量网络科技有限公司 2022/5/20 100.00 新设 50.00 否 否

6 杭州强量网络科技有限公司 2022/5/20 100.00 新设 50.00 否 否

7 杭州稳量网络科技有限公司 2022/5/20 100.00 新设 50.00 否 否

8 杭州奔量网络科技有限公司 2022/5/20 100.00 新设 50.00 否 否

9 杭州沃量网络科技有限公司 2022/5/24 100.00 新设 50.00 否 否

10 杭州满量网络科技有限公司 2022/5/24 100.00 新设 50.00 否 否

11 杭州驰量网络科技有限公司 2022/5/24 100.00 新设 1,000.00 否 否

12 杭州阔量网络科技有限公司 2022/5/24 100.00 新设 50.00 否 否

13 杭州拿量网络科技有限公司 2022/5/24 100.00 新设 50.00 否 否

14 杭州麦诺科技有限公司 2021/6/15 65.70 收购 400.00 300.00 否 否

15 四川酒管家科技有限公司 2022/7/12 100.00 新设 500.00 否 否

16 四川一品添福酒业有限公司 2022/1/14 51.00 新设 500.00 否 否

17 杭州万浓网络科技有限公司 2022/3/9 100.00 新设 50.00 否 否

18

山东酒遥供应链管理有限责

任公司

2022/1/10 70.00 新设 500.00 500.00 否 否

19 杭州酒遥网络科技有限公司 2022/9/23 100.00 新设 100.00 否 否

20 北京炫步网络科技有限公司 2022/2/25 100.00 新设 100.00 否 否

21 杭州遥翊商业服务有限公司 2022/3/30 100.00 新设 5,000.00 500.00 否 否

22

杭州遥望教培文化传播有限

公司

2022/9/1 51.00 新设 100.00 50.00 是 否

23

杭州卡司顶电子商务有限公

司

2022/4/29 60.00 新设 100.00 100.00 否 否

24

麻花（杭州）电子商务有限责

任公司

2021/12/27 60.00 收购 250.00 是 否

25

小探花（丽水）网络科技有限

责任公司

2022/12/6 100.00 新设 100.00 否 否

26 山东东遥供应链有限公司 2022/5/16 60.00 新设 300.00 150.00 是 否

27 海南遥望网络科技有限公司 2022/7/7 100.00 新设 100.00 否 否

28 杭州翊昌商贸有限公司 2022/8/17 100.00 新设 5,000.00 5,000.00 否 否

29 杭州遥屿品牌管理有限公司 2022/9/26 70.00 新设 200.00 200.00 否 否

30 佛山遥迹网络科技有限公司 2022/9/29 100.00 新设 500.00 否 否

31

杭州樱龙弦月品牌管理有限

公司

2022/5/19 40.00 新设 100.00 100.00 是 否

32

杭州月弦鸣吟电子商务有限

公司

2022/9/15 100.00 新设 100.00 否 否

33 杭州柚堂网络科技有限公司 2022/6/16 45.00 新设 100.00 100.00 否 否

34

杭州幻松信息技术服务有限

公司

2022/8/9 100.00 新设 100.00 否 否

35

杭州幻榕信息技术服务有限

公司

2022/8/18 100.00 新设 100.00 否 否

上述子公司与公司关联方不存在资金往来,与公司关联方业务往来如下：

公司名称 关联方 关联交易内容

2022年关联交易金额

（人民币万元）

杭州翊昌商贸有限公司 兴遥（杭州）供应链有限公司 仓储物流费 104.08

麻花（杭州）电子商务有限责任公司 兴遥（杭州）供应链有限公司 仓储物流费 69.43

杭州樱龙弦月品牌管理有限公司 兴遥（杭州）供应链有限公司 仓储物流费 71.92

杭州翊昌商贸有限公司 浙江品控科技管理有限公司 检测费 9.43

公司2022年新设子公司主要为业务发展需要，大部分为全资子公司。 遥望网络社交电商服务业务为

依托快手、抖音等短视频平台，通过孵化、签约明星、主播及外部合作主播等，在快手、抖音、淘宝直播等平

台进行直播带货、承接短视频广告等社交电商服务业务。 遥望网络作为跨平台运营的MCN机构，既在快

手平台开展直播带货业务，也在抖音等平台开展直播带货业务，业务分布平台相对较多。公司旗下拥有众

多合作主播/艺人，其需要稳定的对应数量较多的快手小店或者抖音小店，而快手或抖音平台对该类小店

的开立、运营等有着较为严格的管理规则。 从业务必要性上来说，以抖音平台为例，一个公司主体仅能注

册两个企业抖音账号即蓝V认证账号；根据《招商标准及入驻规范》，一个公司主体仅能运营一个抖音小

店。 公司在抖音平台有较多主播，相应的需要开设较多的抖音小店，根据抖音平台的上述规定，客观上需

要较多的公司主体作为业务支撑。因此公司需要通过多个公司主体注册多个快手或抖音小店以便于业务

开展。 另一方面，2022年公司持续拓展社交电商业务，积极切入非标类目的服饰领域，在酒水类目进行深

入运营。 基于业务发展的需要，公司投资设立了部分服装、酒水业务相关的子公司。 因此公司新设子公司

的情况符合公司业务发展，具有合理性。 上述新设子公司根据公司经营计划开展业务，目前经营状况良

好。

公司已建立了较为完善健全的内部控制制度体系，从股权管理、财务管理、内部审计监督、投资管理

等各方面对子公司进行管控，并持续根据各层级公司的发展状况，动态调整管控流程及内控措施，建立了

较为有效的控制机制，能够对相关子公司实施有效控制管理。

8.年报显示，你公司销售渠道分为线上、直营、分销销售，三种销售模式的毛利率分别为32.51%、

46.57%、11.53%。 前五大分销商中有3家显示为你公司关联方，合作开始时间均为2019年9月1日，其中最

大一家分销商销售金额为3,772.45万元，为你公司关联方。

请你公司：

（1）说明分销模式的具体运作方式，收入确认方法，3家关联分销商的具体名称、与你公司关联关系、

交易的必要性和定价的公允性。

（2）说明分销业务的毛利明显低于线上、直营的具体原因，结合分销商多为你公司关联方的情况以

及不同销售模式下的定价方式、结算方式、回款要求等的差异情况，进一步说明是否存在将部分利润让渡

给关联方的情况，是否属于利益输送或者变相资金占用行为。

一、公司回复

1、说明分销模式的具体运作方式，收入确认方法，3家关联分销商的具体名称、与你公司关联关系、交

易的必要性和定价的公允性

公司的分销模式主要是与经销商的合作，与经销商的合作方式有以下两种：直接卖断商品给经销商、

经销商根据其销售情况与公司结算。 对经销商的销售收入，根据合同的约定，由经销商自提货物的，本公

司在经销商自提货物并签收时确认收入；根据合同约定本公司需将货物运送至经销商指定地点的，公司

在将货物运送至经销商指定地点并取得签收证明时确认收入；根据合同约定以经销商在门店实现销售后

结算的，公司以经销商实现门店销售并与公司进行结算时确认收入。

3家经销商的具体情况如下

序号 名称 金额（万元） 关联关系

1 杭州宏臻商业有限公司 3,772.45 公司参股设立的联营企业，公司持股比例为40.50%

2 杭州欣逸商业有限公司 103.71 公司参股设立的联营企业，公司持股比例为40.50%

3 杭州泓华商业有限公司 102.82 公司参股设立的联营企业，公司持股比例为40.50%

公司自2018年以来，拟与合作方共同出资设立一家专门从事鞋类产品开发设计、品牌推广、产品销售

的项目公司，分阶段、有计划的逐步将公司现有鞋类相关品牌、销售渠道以及存货等经营性资产转移至项

目公司，一方面将有效盘活公司资产，提高资产的运营效率，优化资产结构，同时未来还可以享受项目公

司的经营收益，符合公司战略发展的需要，另一方面，公司将利用资产出售所得现金进一步推进平台建设

战略，通过加快“SATURDAY�MODE”品牌集合店的建设布局，并与更多的时尚品牌建立深度合作，将

有利于公司尽快打造“多品牌、多品类，以用户为核心，数据+内容驱动，消费场景打通融合” 的新零售业

态，进而逐步改善公司经营业绩，符合全体股东的长远利益。

杭州宏臻商业有限公司、杭州欣逸商业有限公司、杭州泓华商业有限公司（以下简称“联营企业” ）

是公司参股设立的联营企业，分别承接公司ST&SAT和FONDBERYL、D:FUSE、SAFIYA的单一品牌自

营专柜渠道。 为了优化公司主营业务的经营模式，改善渠道结构与产品结构，使公司向专注品牌管理、供

应链管理、线上线下一体化的“轻”资产运营模式及新零售业态进行转型，公司将原自营及分销渠道客户

分别转移至三家联营企业，公司向联营企业销售货物并收取品牌使用费，在考虑品牌使用费并结合综合

收益的情况下，公司向其销售货物采用按账面净值进行定价，并同时转让公司原销售渠道的应收账款。

公司与联营企业之间的交易定价结果是双方在平等、 自愿基础上市场化谈判达成的一揽子方案，整

体上符合公司既定的战略安排，也未损害公司利益；对于联营企业而言，其谋求的是在获取品牌经营权和

现有成熟销售渠道的基础上进一步拓宽产品门类，其自身亦看好未来的业务发展前景。因此，公司与联营

企业之间的交易计价是公允的，是具有商业合理性及商业实质的。

2、说明分销业务的毛利明显低于线上、直营的具体原因，结合分销商多为你公司关联方的情况以及

不同销售模式下的定价方式、结算方式、回款要求等的差异情况，进一步说明是否存在将部分利润让渡给

关联方的情况，是否属于利益输送或者变相资金占用行为。

公司分销客户主要区分两种，一种是与公司参股设立的联营企业（以下简称“联营企业” ），一种是

以清理库存的批发客户。 2022年度这两类的分销客户的收入成本数据如下

销售渠道 营业收入 营业成本 毛利率

与联营企业业务 3,978.98 3,037.49 23.66%

与其他经销商业务 2,080.30 2,323.17 -11.67%

分销销售小计 6,059.28 5,360.66 11.53%

公司与联营企业的交易，是一揽子交易方案，公司向联营企业销售货物并收取品牌使用费，在考虑品

牌使用费并结合综合收益的情况下， 公司向其销售货物采用按账面净值进行定价，2022年毛利率为

23.66%；另一方面，公司为批量清理库存，快速变现，销售给其他批发客户的产品价格较线下门店及线上

平台的售价都低。 两者共同影响下使得分销销售的毛利率远低于线上及自营业务。

不同销售模式的定价方式、结算方式、回款要求：

直营模式：公司的直营模式主要是在全国的百货商场、购物中心、奥特莱斯等开设专柜，公司根据城

市及商圈不同，在牌价的基础上进行打折定价，新品打折不得低于6折，直营模式下主要是新品为主，因此

定价较高。 直营模式下的结算方式为商场出具结算单并开具增值税专用发票后次月结算， 回款周期为

90-180天不等

线上模式：公司的线上模式主要是依托国内几大平台，如唯品会、天猫、淘宝、京东等。 主要是以次新

品为主，因此售价较直营模式略低。 线上模式结算除了天猫、淘宝外为直接收款，其余平台均为按账期收

到结算单后开具增值税专用发票后结算，回款周期为20-45天不等。

分销模式：公司的分销模式主要是与联营企业的代销业务及批发团购等，主要是以旧货为主，定价为

双方在平等、自愿基础上市场化谈判确定，结算方式按合同约定执行，回款周期在0-360天不等。

三家联营企业是公司参股设立的联营企业， 分别承接了公司ST&SAT和FONDBERYL、D:FUSE、

SAFIYA的单一品牌自营专柜渠道。 公司将原自营及分销渠道客户分别转移至三家联营企业，公司向联

营企业销售货物并收取品牌使用费，在考虑品牌使用费并结合综合收益的情况下，公司向其销售货物采

用按账面净值进行定价，并同时转让公司原销售渠道的应收账款。

公司与联营企业之间的交易定价结果是双方在平等、 自愿基础上市场化谈判达成的一揽子方案，整

体上符合公司既定的战略安排，也未损害公司利益；对于联营企业而言，其谋求的是在获取品牌经营权和

现有成熟销售渠道的基础上进一步拓宽产品门类，其自身亦看好未来的业务发展前景。因此，公司与联营

企业之间的交易计价是公允的，是具有商业合理性及商业实质的，不存在将部分利润让渡给关联方的情

况，不属于利益输送或者变相资金占用行为。

9.年报显示，你公司报告期内销售费用金额为1.8亿元，同比下降25.79%。 请你公司结合业务拓展需

要、费用构成、同行业可比公司销售费用率等因素，说明在营业收入同比增长38.75%的情况下销售费用

降低的原因及合理性。

公司回复

2022年度和2021年度，公司营业收入情况如下：

单位：万元

项目 2022年度 2021年度 变动额 变动比例

鞋履服饰 31,794.59 53,762.40 -21,967.82 -40.86%

互联网营销 357,447.80 226,639.95 130,807.85 57.72%

其他 815.66 716.84 98.82 13.79%

合计 390,058.04 281,119.19 108,938.85 38.75%

2022年度公司营业收入较2021年度上涨主要由于互联网营销业务的增加导致。 具体原因是由于公

司社交电商主要为直播电商业务，是基于社交媒体等开展的电商销售业务，公司通过签约明星、达人、孵

化主播等方式，在快手、抖音、淘宝直播等平台进行直播带货、承接短视频广告等社交电商服务业务。近年

来，直播电商作为品牌和零售企业在线上拓展增量的首选渠道，2022年市场规模继续保持高速增长，已经

形成较强的规模效应。 据艾媒咨询，2022年全网直播电商交易规模约为3.49万亿元。 另据商务部数据显

示，2022年重点监测电商平台累计直播场次超1.2亿场，累计观看超1.1万亿人次，直播商品超9500万个，

活跃主播近110万人。 直播电商已经初步形成全民参与购买、全平台参与建设、全品牌参与卖货的发展格

局。 在高增长背后，直播电商产业生态开始趋于成熟，进入规范化发展阶段，整体将会呈现更加公平、开

放、竞争和活跃的格局，增长动能从流量驱动向产品驱动转变。因此，提升商品质量、搭建完善供应链和提

供品牌服务将成为直播电商行业发展的核心驱动力。 公司作为艺人直播带货行业标杆，近几年吸引越来

越多潜力艺人加盟，2022年公司新签约艺人25位，累计签约艺人达51位，累计签约百余位达人和素人主

播，形成了强大的头部主播矩阵。2022年公司积极切入非标类目的服饰领域，更多的服饰主播加入，同时，

公司推进组织架构升级，依托遥望云打造直播SOP，对直播筹备、执行、复盘建立了标准化的流程和具体

指标的设定与跟踪，推动效率和规模双升。 公司2022年直播电商业务实现GMV约150亿元，同比增长约

50%，其中双十一期间（10.17-� 11.11）完成总GMV31.87亿，相较于上年同期，实现38.4%的增长，商品

SKU达到4万量级，同比增长45%。 品牌自播号业务也表现亮眼，双十一期间，遥望品牌IP“遥望梦想站”

在淘宝首播便取得了成交额破亿的战绩，跻身淘宝新主播Top3。因此公司2022年社交电商业务营业收入

规模也保持了较高的增长。 而公司鞋履服饰业务由于市场不稳定的影响，2022年度营业收入下降幅度较

大。 综合起来，公司2022年度营业收入较2021年上升了38.75%。

2022年度和2021年度，合并范围内重要公司销售费用情况如下：

单位：万元

项目 2022年度 2021年度 变动额 变动比例

合并报表销售费用 18,035.15 24,302.44 -6,267.29 -25.79%

其中：佛山遥望科技股份有限公司（母公司） 3,515.76 10,239.07 -6,723.31 -65.66%

佛山星期六 6,710.99 5,880.39 830.61 14.13%

佛山电商 1,873.63 2,194.84 -321.21 -14.63%

上海淘趣 2,577.66 3,007.49 -429.83 -14.29%

遥望网络 2,557.83 1,970.61 587.22 29.80%

以上五家销售费用小计 17,235.88 23,292.40 -6,056.52 -26.00%

其中鞋履服饰业务公司销售费用小计 14,678.05 21,321.79 -6,643.74 -31.16%

以上四家销售费用占总销售费用比 95.57% 95.84%

从上述两表可以知道，鞋履服饰业务的营业收入较2021年下降40.86%，而经营鞋履服饰业务的主要

经营公司佛山遥望科技股份有限公司（母公司）、佛山星期六、佛山电商及上海淘趣的销售费用合计较

2021年下降31.16%，销售费用与营业收入变动幅度基本一致。

2022年度和2021年度，销售费用明细如下：

单位：万元

项目 2022年度 2021年度 变动额 变动比例

职工薪酬 1,641.68 3,120.95 -1,479.27 -47.40%

商场费用 1,799.32 2,840.76 -1,041.45 -36.66%

装修费 908.59 2,165.79 -1,257.20 -58.05%

仓储租赁费 2,694.71 3,740.67 -1,045.96 -27.96%

广告宣传及推广费 3,793.40 4,387.00 -593.60 -13.53%

代理服务及中介机构费 2,553.61 4,546.47 -1,992.87 -43.83%

运输费 1,291.63 1,048.23 243.40 23.22%

交通差旅费 517.80 482.64 35.16 7.29%

办公费 490.05 371.00 119.05 32.09%

折旧摊销费 1,197.21 891.56 305.65 34.28%

业务招待费 21.69 42.84 -21.14 -49.36%

推广费 333.28 22.08 311.20 1409.63%

包装用品 230.15 272.19 -42.05 -15.45%

其他 562.04 370.26 191.79 51.80%

合计 18,035.15 24,302.44 -6,267.29 -25.79%

从上表可以得知，鞋履服饰业务因受市场影响、关闭低效店、公司战略转型等因素，营业收入的减少

导致职工薪酬大幅度下降、商场费用及装修费均发生大幅度的下降。

上述的销售费用变动情况，均与鞋履服饰业务的营业收入的变动趋势是一致的。

鞋履服饰业务同行业可比公司销售费用率情况如下：

公司 销售费用率

奥康国际 40.65%

哈森股份 59.48%

红蜻蜓 22.59%

天创时尚 49.72%

平均值 43.11%

公司鞋履服饰业务 46.17%

报告期内，公司鞋履服饰业务的销售费用率与同行业可比公司平均水平基本一致，不存在重大差异。

遥望网络2022年度和2021年度，销售费用明细如下：

单位：万元

项目 2022年度 2021年度 变动额 变动比例

装修费 138.06 83.58 54.48 65.18%

仓储租赁费 276.14 276.14 0.00%

广告宣传及推广费 842.53 949.42 -106.89 -11.26%

代理服务及中介机构费 40.54 24.53 16.01 65.27%

交通差旅费 551.05 457.04 94.01 20.57%

办公费 406.85 265.54 141.31 53.22%

其他 302.66 190.5 112.16 58.88%

合计 2,557.83 1,970.61 587.22 29.80%

遥望网络互联网营销业务成本费用主要包含人工成本及其他运营成本、流量采购成本与主播及合作

艺人分成成本，这部分成本费用是遥望网络为客户提供互联网广告营销服务的耗费与支出，因此，遥望网

络将上述支出计入营业成本。 遥望网络销售费用主要为交通差旅费、广告、市场推广费以及其他等，遥望

网络2022年持续进行业务拓展，销售费用有所增加。

互联网营销业务同行业可比公司2022年度销售费用率：

公司 销售费用率 扣除职工薪酬后销售费用率

三人行 4.54% 0.71%

南极电商 2.82% 1.07%

蓝色光标 2.26% 0.27%

利欧股份 3.19% 0.94%

平均值 3.20% 0.75%

遥望网络 0.72%

报告期内， 遥望网络销售费用率与同行业可比公司扣除职工薪酬后销售费用率平均水平基本一致，

不存在重大差异。

综上，公司销售费用与营业收入变动方向及幅度不相匹配是合理的。

问题10.年报显示，你公司2022年非经常性损益主要项目为计入当期损益的政府补助4,153.64万元，

2020年、2021年分别为1,000.37万元和2,991.98万元。

请你公司：

（1）结合政府补助项目取得原因、收到时间、确认依据等，说明相关会计处理是否符合企业会计准则

的有关规定。

（2）说明2022年计入当期损益的政府补助金额同比大幅增长的原因，以及相关临时信息披露情况。

公司回复

1、结合政府补助项目取得原因、收到时间、确认依据等，说明相关会计处理是否符合企业会计准则的

有关规定。

政府补助，是公司从政府无偿取得的货币性资产与非货币性资产。 根据相关政府文件规定的补助对

象，将政府补助划分为与资产相关的政府补助和与收益相关的政府补助。

与资产相关的政府补助，是指本公司取得的、用于购建或以其他方式形成长期资产的政府补助。与收

益相关的政府补助，是指除与资产相关的政府补助之外的政府补助。

对期末有证据表明公司能够符合财政扶持政策规定的相关条件且预计能够收到财政扶持资金的，按

应收金额确认政府补助。 除此之外，政府补助均在实际收到时确认。

政府补助为货币性资产的，按照收到或应收的金额计量。政府补助为非货币性资产的，按照公允价值

计量；公允价值不能够可靠取得的，按照名义金额（人民币1元）计量。 按照名义金额计量的政府补助，直

接计入当期损益。

公司根据经济业务的实质，确定某一类政府补助业务应当采用总额法还是净额法进行会计处理。 通

常情况下，公司对于同类或类似政府补助业务只选用一种方法，且对该业务一贯地运用该方法。

与资产相关的政府补助，应当冲减相关资产的账面价值或确认为递延收益。 与资产相关的政府补助

确认为递延收益的，在所建造或购买资产使用寿命内按照合理、系统的方法分期计入损益。

与收益相关的政府补助，用于补偿企业以后期间的相关费用或损失的，确认为递延收益，在确认相关

费用或损失的期间计入当期损益或冲减相关成本；用于补偿企业已发生的相关费用或损失的，取得时直

接计入当期损益或冲减相关成本。

与企业日常活动相关的政府补助计入其他收益或冲减相关成本费用；与企业日常活动无关的政府补

助计入营业外收支。

收到与政策性优惠贷款贴息相关的政府补助冲减相关借款费用；取得贷款银行提供的政策性优惠利

率贷款的，以实际收到的借款金额作为借款的入账价值，按照借款本金和该政策性优惠利率计算相关借

款费用。

收到与政策性优惠贷款贴息相关的政府补助冲减相关借款费用；取得贷款银行提供的政策性优惠利

率贷款的，以实际收到的借款金额作为借款的入账价值，按照借款本金和该政策性优惠利率计算相关借

款费用。

已确认的政府补助需要返还时，初始确认时冲减相关资产账面价值的，调整资产账面价值；存在相关

递延收益余额的，冲减相关递延收益账面余额，超出部分计入当期损益；不存在相关递延收益的，直接计

入当期损益。

公司2022年政府补助项目取得原因、收到时间、确认依据情况如下：

序号 取得原因 收到时间 确认依据 2022年度发生额（万元）

是否符合会计准则

有关规定

1 增值税进项税额加计抵减 / 注1 2,713.59 是

2 余杭区企业研发投入补助 2022/10/19 收款回单、政府文件 297.88 是

3 余杭区“开门红” 专项奖励资金 2022/10/25 收款回单、政府文件 150.00 是

4

余杭区“规上数字经济（服务业）” 企业奖励资

金

2022/12/1 收款回单、政府文件 100.00 是

5 余杭区数字经济领域研发项目资助 2022/10/20 收款回单、政府文件 94.46 是

6 税金返还 2022/1/18 收款回单、政府文件 93.00 是

7 余杭区数字经济创新发展补助 2022/3/30 收款回单、政府文件 60.00 是

8 余杭区企业资质升级项目资金资助 2022/8/11 收款回单、政府文件 60.00 是

9 余杭区电子商务、直播电商产业发展专项资金 2022/11/3 收款回单、政府文件 60.07 是

10 杭州市科技成果转化项目资助 2022/10/20 收款回单、政府文件 55.50 是

11 余杭区电子商务、直播电商产业发展专项资金 2022/11/22 收款回单、政府文件 53.20 是

12 省级研发机构奖励 2022/6/8 收款回单、政府文件 50.00 是

13 余杭区产学研合作项目补助 2022/6/29 收款回单、政府文件 50.00 是

14 余杭区产学研合作项目补助 2022/6/30 收款回单、政府文件 50.40 是

15 余杭区电子商务、直播电商产业发展专项资金 2022/12/1 收款回单、政府文件 50.00 是

16 留工补助 2022/7/11 收款回单、政府文件 46.60 是

17 区级规上重点行业文化企业营收规模补助 2022/6/8 收款回单、政府文件 30.00 是

18 杭州市科技型企业研发费用投入补助 2022/4/26 收款回单、政府文件 17.40 是

19 杭州市科技成果转化项目资助 2022/7/31 收款回单、政府文件 18.50 是

20 产业发展专项基金 2022/4/30 收款回单、政府文件 15.00 是

21 佛山市经济科技发展专项资金（节能项目） 2022/6/27 收款回单、政府文件 10.00 是

22 税收返还 各期 收款回单、政府文件 44.97 是

23 扩岗稳岗补贴\留工补助 各期 收款回单、政府文件 28.28 是

24 余杭区优秀企业文化俱乐部补助 2022/1/26 收款回单、政府文件 3.00 是

25 余杭区科技创新券补助 2022/12/13 收款回单、政府文件 1.08 是

26 余杭区科技创新券补助 2022/7/1 收款回单、政府文件 0.74 是

27 余杭区著作权（版权）登记奖励及维权补助 2022/11/16 收款回单、政府文件 0.28 是

小计 4,153.94

注1： 政策依据：《财政部? 税务总局关于促进服务业领域困难行业纾困发展有关增值税政策的公告》

（2022年第11号）、《财政部? 税务总局? 海关总署关于深化增值税改革有关政策的公告》（2019年39

号）、《财政部?税务总局关于明确生活性服务业增值税加计抵减政策的公告》（2019年第87号）

公司在报告期内收到的政府补助均为与收益相关的政府补助， 在报告期内当期一次性计入其他收

益，相关会计处理符合企业会计准则的有关规定。

2、说明2022年计入当期损益的政府补助金额同比大幅增长的原因，以及相关临时信息披露情况。

公司近两年计入当期损益的政府补助的主要项目列示如下：

单位：万元

取得原因 2022年度 占比 2021年 占比 变动比例

增值税进项税额加计抵减 2,713.59 65.33% 2,410.99 80.58% 12.55%

遥望网络取得的各项专项奖励及补助 1,197.41 28.83% 510.15 17.05% 134.72%

小计 3,911.00 94.15% 2,921.14 97.63% 33.89%

政府补助总额 4,153.94 100.00% 2,991.98 100.00% 38.84%

公司2022年计入当期损益的政府补助金额为4,153.94万元，较2021年增长38.84%，主要原因一方面

是公司2022年取得营业收入390,058.04万元，较2021年增长38.75%，业务规模增长相应享受增值税进项

税额加计抵减税收优惠较上年增加302.60万元，增长12.55%；另一方面公司子公司遥望网络2022年营业

规模持续扩大， 取得杭州市余杭区各项产业发展补助资金及奖励资金较2022年增加687.26万元， 增长

134.72%。

2022年度公司在每期定期报告中均有披露计入当期损益的政府补助金额，由于相关金额未达到临时

信息披露标准，因此公司未单独披露相关公告。

特此公告。

佛山遥望科技股份有限公司

董事会

二○二三年六月二十一日

(上接B067版）


