
“618”火热来袭 券商看好消费股布局机遇

本报记者 胡雨

在各大平台和商家进行“618”大促活动的同时，券商也在积极关注并梳理A股市场尤其是消费板块的布局价值。

业内人士认为，“618”大促有望进一步提振居民消费热情。 家用电器、美容护理、纺织服装、宠物用品等多个领域，有望在“618”大促助力下涌现配置机遇。 化妆品、医美、运动服饰以及电商产业链公司值得关注。

多个品类销售火爆

苏宁易购、京东、天猫等多个平台近日宣布2023年“618”活动迎来开门红，家电、美妆、鞋服、食品饮料等多个品类销量出现强劲增长。 作为疫情后的首场电商大促，其对整个消费的提振效果获机构人士看好。

财通证券零售行业分析师于健认为，今年各平台的投入和对中小商家扶持力度进一步加大。 尽管当前市场情绪修复偏弱，但二季度低基数叠加“618”等活动催化下，期待消费情绪转暖、复苏加速。

从消费者角度出发，广东盈瀚投资董事长罗茜认为，今年“618”大促时间周期的延长和促销优惠力度的提升，也是刺激居民释放购物需求的重要催化剂。 考虑到后期端午假期与暑期长假的来临，各种积极因素叠加有望使居民消费热情进一步升温，并提振消费产业链。

从行业类别看，当前券商对家用电器、美容护理、纺织服装、宠物用品等关注度较高。 以家用电器为例，国信证券家电轻工行业分析师陈伟奇指出，从“618”开门红及预售数据看，家电品牌的表现依然靓丽，具备居家美学、高效便捷、节能健康、极简精致等属性的新趋势类家电在今年销售火爆。 对家电板块上市公司而言，利润率修复的趋势有望延续。

作为“618”大促活动的重要载体，在业内人士看来，电商平台本身也有望从近期的消费热潮中受益。 中航证券社服团队认为，今年电商平台对消费者与商家的让利，有助于推动此次“618”的消费需求充分释放，电商产业链相关公司二季度业绩带来的弹性值得关注。 此外，活动期间，消费者通常会寻找特价优惠、折扣促销等信息，电商导购平台的需求会大幅增加，将提升平台GMV（商品交易总额）和广告收益。

关注四条投资主线

结合“618”大促成交情况及年内行业基本面表现，当前消费板块中哪些细分赛道值得投资者关注？

开源证券商贸零售行业分析师黄泽鹏建议，可关注消费复苏主线下的高景气赛道优质公司，包括四条投资主线：“一是化妆品，关注具备强产品力、强品牌力及强运营能力的国货美妆龙头；二是医美，医美行业具备较强成长性，关注合规龙头企业；三是黄金珠宝，可关注黄金珠宝优质品牌以及培育钻石赛道的相关企业；四是跨境电商，重点推荐东南亚跨境电商龙头和相关受益标的。 ”

纺织服饰也是今年“618”预售额较高的一大品类。 招商证券美妆时尚联席首席刘丽建议，品牌服饰方面可关注三大方向：“一是商务休闲男装，行业消费不断修复背景下，推荐高端商务休闲男装品牌，以及产品年轻化品质化升级、渠道话语权加大的标的；二是家纺，其日常换洗需求提升；三是运动服饰，持续推荐产品专业度领先、渠道力不断夯实的国内运动鞋服龙头。 ”

近年来，围绕宠物需求的“它经济”在国内持续发展。 今年“618”大促中，不少宠物用品也取得亮眼销量。 对此，中信建投证券农林牧渔行业首席分析师王明琦认为，国内宠物行业仍处于快速发展时期，未来宠物诊疗、宠物用品、宠物营养保健、宠物服务等领域的消费占比有望持续上升。 此外，近期人民币对美元有所贬值，一定程度上利好出口导向型的宠物企业，相关企业二季度经营业绩或有明显改善。
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中证商品指数公司指数行情

易盛农产品期货价格系列指数（郑商所）

指数名称 开盘价 最高价 最低价 收盘价 涨跌 结算价

易盛农期指数

1259.25 1270.12 1254.27 1263.33 4.76 1261.49

易盛农基指数

1525.36 1538.88 1520.23 1530.3 7.17 1527.55

指数名称 开盘价 最高价 最低价 收盘价 结算价 涨跌

涨跌幅

(%)

中证商品期货指数

1696.29 1712.69 1693.37 1698.59 1701.86 2.82 0.17

中证商品期货价格指数

1296.31 1308.84 1294.08 1298.07 1300.57 2.15 0.17

中国国债期货收益指数

10

年期

120.636 120.814 120.606 120.802 120.784 0.226 0.19

中国国债期货收益指数

5

年期

111.867 111.966 111.851 111.955 111.944 0.132 0.12

中国国债期货收益指数

2

年期

105.494 105.567 105.494 105.561 105.556 0.073 0.07

中证中金商品指数 — — —

2993.69

—

8.74 0.29

注
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：中证商品期货指数系列、中国国债期货收益指数系列涨跌幅

=

（今收盘

-

昨结算）

/

昨结算

*100%

注
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：中证中金商品指数涨跌幅

=
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-

昨收盘）

/

昨收盘
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消费金融公司扩容提速

持续发力数字化转型

●本报记者 吴杨

获批筹建数月后， 建信消

费金融有限责任公司 （简称

“建信消费金融” ） 近日获准

开业， 成为行业内第31家消费

金融公司， 同时也是继中银消

费金融、 中邮消费金融后的第

三家国有大行旗下的消费金融

公司。

业内人士表示，在国内消费

金融队伍扩容之时，行业竞争或

愈发激烈。 展望未来，多家消费

金融公司表示将持续发力数字

化转型，提升获客、运营和风控

效率。

建信消费金融获准开业

6月5日， 国家金融监督管

理总局网站消息显示，北京银保

监局同意建信消费金融有限责

任公司开业。 据悉，建信消费金

融注册资本72亿元人民币，其

中建设银行出资60亿元， 持股

比例为83.33%； 另外两家股东

为北京国资公司和王府井，分别

出资8亿元和4亿元。

中国证券报记者发现，建

信消费金融注册资本在目前消

费金融公司中排名第三， 仅次

于蚂蚁消费金融和招联消费金

融。 Wind数据显示，蚂蚁消费

金融、 招联消费金融注册资本

分别为185亿元、100亿元。重庆

银保监局于去年底同意蚂蚁消

费金融注册资本由80亿元增至

185亿元。

但其实早在2019年6月，建

设银行董事会审议通过 《关于

设立消费金融子公司的议案》，

同意该行出资不超过人民币60

亿元，与其他出资人共同出资设

立消费金融公司。 去年9月，该

行公告称收到 《中国银保监会

关于筹建建信消费金融有限责

任公司的批复》，获准筹建消费

金融公司。

建设银行在公告中表示，成

立消费金融子公司是围绕居民

消费升级需求和新兴消费业态，

提供新产品和服务， 满足多样

化、多层次的消费需求，践行普

惠金融理念，进一步深耕消费金

融领域。

行业头部效应显著

业内人士表示，随着新持牌

消费金融公司的大量加入，竞争

或日趋激烈，面对贷款定价下行

及信贷成本上升的双重压力，各

公司盈利呈分化态势。

整体上看，2022年，消费金

融公司业绩分化明显。 2022年，

招联消费金融和兴业消费金融

营业收入分别为175.01亿元、

101.15亿元，净利润均在20亿元

以上；中邮消费金融营业收入突

破60亿元， 同比增幅为6.37%，

净利润为4.43亿元。

相较于头部消金公司，晋商

消费金融、宁银消费金融、小米

消费金融等部分公司净利润低

于2亿元。 例如，2022年，宁银消

费金融并表后实现净利润0.26

亿元； 小米消费金融净利润为

0.11亿元。

“消费金融公司整体的客

户复用率偏低， 导致获客成本

不断上升， 未来客户资源的竞

争压力将日益凸显。” 惠誉博华

于2月发布的 《2023年消费金

融公司行业展望》显示，预计未

来将有更多的银行系消费金融

公司获批设立。 记者梳理发现，

苏农银行（原吴江银行）、江阴

银行等部分银行正在申请消金

牌照。

拓宽线上业务渠道

展望未来，多位业内人士表

示， 随着消费市场加速复苏、利

好政策频出，消费金融或迎来重

要机遇期，信贷规模有望保持增

长。消费金融公司未来亦将持续

发力数字化转型，拓宽线上业务

渠道，不断提质增效。

中国银行业协会此前发布

的 《中国消费金融公司发展报

告（2022）》显示，截至2021年

底， 消费金融公司数量增至30

家，贷款余额突破7000亿元，同

比增长44.2%； 资产总额达到

7530亿元， 同比增长43.5%。

“随着消费信贷需求逐步恢复，

消费信贷规模有望保持稳步增

长，整体消费金融市场将步入相

对成熟阶段。 ” 联合资信发布研

报称。

面向未来，积极拥抱数字化

变革趋势已成为多数机构共识。

例如，马上消费金融推出虚拟数

字员工等。

湖北消费金融公司相关人

士表示，在助力乡村消费金融方

面， 未来将通过运用数字化、智

能化金融科技手段， 如卫星定

位、AI监控等，为金融公司提供

更准确、实时、安全的风险评估

和监测手段。
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2022年年度权益分派实施公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。

深圳万讯自控股份有限公司（以下简称“公司” ）2022年年度利润分派预案已获2023

年5月18日召开的2022年年度股东大会审议通过，现将权益分派事宜公告如下：

一、股东大会审议通过的利润分配方案情况

1、公司2022年年度股东大会通过的权益分派方案为：以实施权益分派股权登记日登记

的公司总股本为基数，向全体股东每10股派发现金红利2.00元（含税），若以公司截至2022

年12月31日总股本285,801,270股计算，拟合计派发现金股利人民币57,160,254.00元（含

税），不送红股，不进行资本公积转增股本，剩余未分配利润结转以后年度分配。如在本方案

披露之日起至股权登记日期间，因可转换公司债券转股、回购股份、股权激励授予股份回购

注销、重大资产重组股份回购注销等致使公司总股本发生变动的，公司拟维持每股分配比

例不变，相应调整分配总额。

2、本次实施的权益分派方案与股东大会审议通过的权益分派方案一致。

3、本次权益分派方案实施距离股东大会审议通过权益分派方案时间未超过2个月。

二、本次实施权益分派方案

本公司2022年年度权益分派方案为： 以本次权益分派实施公告中确定的股权登记日

（2023年6月12日）当日的总股本为基数，向全体股东每10股派2.000000元人民币现金（含

税；扣税后，通过深股通持有股份的香港市场投资者、QFII、RQFII以及持有首发前限售股的

个人和证券投资基金每10股派1.800000元；持有首发后限售股、股权激励限售股及无限售

流通股的个人股息红利税实行差别化税率征收，本公司暂不扣缴个人所得税，待个人转让

股票时，根据其持股期限计算应纳税额【注】；持有首发后限售股、股权激励限售股及无限

售流通股的证券投资基金所涉红利税，对香港投资者持有基金份额部分按10%征收，对内地

投资者持有基金份额部分实行差别化税率征收）。

【注：根据先进先出的原则，以投资者证券账户为单位计算持股期限，持股1个月（含1

个月）以内，每10股补缴税款0.400000元；持股1个月以上至1年（含1年）的，每10股补缴税

款0.200000元；持股超过1年的，不需补缴税款。 】

2022年12月31日至本次权益分派实施申请日期间， 公司可转换公司债券合计转股2,

140,007股；2023年5月30日公司完成了2023年限制性股票激励计划第一类限制性股票授

予登记，授予限制性股票数量合计5,705,000股。 因此，公司的总股本由285,801,270股变

更为293,646,277股。 若以截至本次权益分派实施申请日公司总股本293,646,277股计算，

拟合计派发现金股利人民币58,729,255.40元（含税）。 如在本实施方案披露日起至股权登

记日期间，因可转换公司债券转股、回购股份、股权激励授予股份回购注销、重大资产重组

股份回购注销等致使公司总股本发生变动的，公司拟维持每股分配比例不变，相应调整分

配总额。

三、股权登记日与除权除息日

权益分派股权登记日为：2023年6月12日，除权除息日为：2023年6月13日。

四、权益分派对象

本次权益分派对象为：截止2023年6月12日下午深圳证券交易所收市后，在中国证券登

记结算有限责任公司深圳分公司（以下简称“中国结算深圳分公司” ）登记在册的本公司全

体股东。

五、权益分派方法

1、本公司此次委托中国结算深圳分公司代派的A股股东现金红利将于2023年6月13日

通过股东托管证券公司（或其他托管机构）直接划入其资金账户。

2、以下A股股份的现金红利由本公司自行派发：股权激励限售股。

3、以下A股股东的现金红利由本公司自行派发：

序号 股东账号 股东名称

1 00*****476 傅宇晨

2 08*****154 尊威贸易(深圳)有限公司

3 01*****732 傅晓阳

4 00*****231 孟祥历

5 00*****935 王洪

在权益分派业务申请期间（申请日：2023年6月5日至股权登记日：2023年6月12日），如

因自派股东证券账户内股份减少而导致委托中国结算深圳分公司代派的现金红利不足的，

一切法律责任与后果由我公司自行承担。

六、相关参数调整

本次权益分派后，根据《深圳万讯自控股份有限公司创业板向不特定对象发行可转换

公司债券募集说明书》中“转股价格的调整方式及计算公式” 条款的规定，公司可转换公司

债券（债券简称“万讯转债” ，债券代码：123112）转股价格将由8.66元/股调整为8.46元/

股，调整后的转股价自2023年6月13日（除权除息日）起生效，具体内容详见公司同日披露

的《关于可转换公司债券转股价格调整的公告》（公告编号：2023-054）。

七、咨询机构

咨询地址：深圳市南山区高新技术产业园北区三号路万讯自控大楼，董事会秘书办公室

咨询联系人：叶玲莉

咨询电话：0755-86250365

咨询传真：0755-86250389-10

八、备查文件

1、2022年年度股东大会决议；

2、第五届董事会第十三次会议决议；

3、中登公司确认有关分红派息具体时间安排的文件。

特此公告。

深圳万讯自控股份有限公司

董事会

2023年6月7日

证券代码：

300112

证券简称：万讯自控 公告编号：

2023-054

债券代码：

123112

债券简称：万讯转债

深圳万讯自控股份有限公司关于

可转换公司债券转股价格调整的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。

特别提示：

▲债券代码：123112�债券简称：万讯转债

▲调整前转股价：人民币8.66元/股

▲调整后转股价：人民币8.46元/股

▲转股价格调整生效日期：2023年6月13日

一、转股价格调整依据

深圳万讯自控股份有限公司（以下简称“公司” ）于2021年4月8日向不特定对象发行

2,457,212张可转换公司债券（债券简称：万讯转债，债券代码：123112）。 根据《深圳万讯

自控股份有限公司创业板向不特定对象发行可转换公司债券募集说明书》 的有关规定，在

本次发行之后，当公司出现因派送红股、转增股本、增发新股（不包括因本次发行的可转换

公司债券转股而增加的股本）或配股使公司股份发生变化及派送现金股利等情况时，公司

将按上述条件出现的先后顺序，依次对转股价格进行累积调整，具体调整办法如下：

设调整前转股价为Po，每股派送红股或转增股本率为N，每股增发新股或配股率为K，

增发新股价或配股价为A，每股派发现金股利为D，调整后转股价为P（调整值保留小数点后

两位，最后一位实行四舍五入），则：

派送红股或转增股本：P＝Po/（1＋N）；

增发新股或配股：P＝（Po＋A×K）/（1＋K）；

上述两项同时进行：P＝（Po＋A×K）/（1＋N＋K）；

派发现金股利：P＝Po-D；

上述三项同时进行时：P＝（Po-D＋A×K）/（1＋N＋K）。

二、转股价格调整原因及结果

1、调整原因

公司于2023年5月18日召开2022年年度股东大会，审议通过了《2022年度利润分配预

案》，本次利润分配方案为以实施权益分派股权登记日登记的公司总股本总数，向全体股东

每10股派发现金红利2.00元（含税）。具体内容详见公司今日于巨潮资讯网刊登的《2022年

年度权益分派实施公告》（公告编号：2023-053）。

2、调整结果

根据《深圳万讯自控股份有限公司创业板向不特定对象发行可转换公司债券募集说明

书》及中国证监会有关规定，结合本次权益分派实施情况，公司可转换公司债券转股价格将

进行如下调整：

P=Po-D=8.66-0.2=8.46元/股

万讯转债的转股价由调整前的8.66元/股变更为8.46元/股,调整后的价格于2023年6月

13日开始生效。

特此公告。

深圳万讯自控股份有限公司

董事会

2023年6月7日

在各大平台和商家进行

“618” 大促活动的同时，券

商也在积极关注并梳理A股

市场尤其是消费板块的布

局价值。

业内人士认为，“618”

大促有望进一步提振居民

消费热情。 家用电器、美容

护理、纺织服装、宠物用品

等 多 个 领 域 ， 有 望 在

“618” 大促助力下涌现配

置机遇。 化妆品、医美、运

动服饰以及电商产业链公

司值得关注。

● 本报记者 胡雨

多个品类销售火爆

苏宁易购、京东、天猫等多个平台

近日宣布2023年“618” 活动迎来开门

红，家电、美妆、鞋服、食品饮料等多个

品类销量出现强劲增长。 作为疫情防控

优化调整后的首场电商大促，其对整个

消费的提振效果获机构人士看好。

财通证券零售行业分析师于健认

为，今年各平台的投入和对中小商家扶

持力度进一步加大。 尽管当前市场情绪

修复偏弱，但二季度低基数叠加“618”

等活动催化下， 期待消费情绪转暖、复

苏加速。

从消费者角度出发， 广东盈瀚投资

董事长罗茜认为，今年“618” 大促时间

周期的延长和促销优惠力度的提升，也

是刺激居民释放购物需求的重要催化

剂。 考虑到后期端午假期与暑期长假的

来临， 各种积极因素叠加有望使居民消

费热情进一步升温，并提振消费产业链。

从行业类别看， 当前券商对家用电

器、美容护理、纺织服装、宠物用品等关注

度较高。 以家用电器为例，国信证券家电

轻工行业分析师陈伟奇指出，从“618”开

门红及预售数据看，家电品牌的表现依然

靓丽，具备居家美学、高效便捷、节能健

康、极简精致等属性的新趋势类家电在今

年销售火爆。 对家电板块上市公司而言，

利润率修复的趋势有望延续。

在业内人士看来，作为“618” 大促

活动的重要载体，电商平台本身也有望

从近期的消费热潮中受益。 中航证券社

服团队认为，今年电商平台对消费者与

商家的让利，有助于推动此次“618” 的

消费需求充分释放，电商产业链相关公

司二季度业绩带来的弹性值得关注。 此

外，活动期间，消费者通常会寻找特价

优惠、折扣促销等信息，电商导购平台

的需求会大幅增加， 将提升平台GMV

（商品交易总额）和广告收益。

关注四条投资主线

结合“618” 大促成交情况及年内

行业基本面表现，当前消费板块中哪些

细分赛道值得投资者关注？

开源证券商贸零售行业分析师黄

泽鹏建议，可关注消费复苏主线下的高

景气赛道优质公司， 包括四条投资主

线：“一是化妆品， 关注具备强产品力、

强品牌力及强运营能力的国货美妆龙

头；二是医美，医美行业具备较强成长

性，关注合规龙头企业；三是黄金珠宝，

可关注黄金珠宝优质品牌以及培育钻

石赛道的相关企业； 四是跨境电商，重

点推荐东南亚跨境电商龙头和相关受

益标的。 ”

纺织服饰也是今年“618” 预售额

较高的一大品类。 招商证券美妆时尚

联席首席分析师刘丽建议， 品牌服饰

方面可关注三大方向：“一是商务休

闲男装， 行业消费不断修复背景下，

推荐高端商务休闲男装品牌， 以及产

品年轻化品质化升级、 渠道话语权加

大的标的； 二是家纺， 其日常换洗需

求提升； 三是运动服饰， 持续推荐产

品专业度领先、 渠道力不断夯实的国

内运动鞋服龙头。 ”

近年来， 围绕宠物需求的 “它经

济” 在国内持续发展。 今年“618” 大促

中，不少宠物用品也取得亮眼销量。 对

此，中信建投证券农林牧渔行业首席分

析师王明琦认为，国内宠物行业仍处于

快速发展时期，未来宠物诊疗、宠物用

品、宠物营养保健、宠物服务等领域的

消费占比有望持续上升。 此外，近期人

民币对美元有所贬值，一定程度上利好

出口导向型的宠物企业，相关企业二季

度经营业绩或有明显改善。

视觉中国图片

签订全国首个自律公约

深圳银行保险业重拳打击“代理退保” 黑产乱象

●本报记者 陈露

6月6日， 中国证券报记者从深圳银

保监局获悉， 深圳银行业保险业多方联

动，广泛动员，签订全国首个自律公约，重

拳打击整治“代理退保”等黑产违法犯罪

行为。

签署自律公约

据了解，结合“代理退保”“反催收”

等黑产成因，深圳市银行业协会和深圳保

险同业公会分别组织会员单位签署全国

首个抵制黑产自律公约， 从机构合规经

营、投诉举报处理、信息安全保护、案件信

息共享、避免恶性竞争等方面强化行业自

律性和约束性， 不断提升行业黑产防范

“内生力” 。 多家银行保险机构主动加大

销售误导、不当催收等违法违规行为的追

责力度， 持续强化业务全流程风险管理，

有效压缩黑产生存空间。

与此同时， 深圳银行业保险业还加强

线索摸排。行业成立跨部门工作专班，加强

金融科技应用，利用EAST系统开展“代理

退保”黑产资金侦测排查，通过倒追资金流

向精准定位黑产团伙，构建智能化、多维度

的黑产线索收集机制。 配合公安机关发布

“代理退保”等黑产犯罪线索征集通告，面

向全社会有奖征集黑产线索。

多家银行业机构运用大数据分析手

段，将骚扰电话定位、已泄露客户数据等

大量可疑线索集中对比梳理，大幅提升可

疑数据识别有效性。多家保险业机构等通

过有奖举报、外部调查等方式收集黑产线

索信息，迅速获得第一手黑产线索等。 多

家金融机构借助金融科技，大幅提升线上

案件风险排查效率。

开展警示教育

在强化刑事打击方面，深圳金融管理

部门与公安刑侦、经侦、市场监管等部门

联合开展专项行动， 定期会商 “代理退

保” 等金融黑产的刑事打击突破点，依法

清理“黑产” 宣传广告和业务链接，防止

鼓吹黑产相关信息蔓延传播。深圳市银行

业协会组织成立抵制金融黑产专家工作

组，共享行业司法资源，构建联合打击机

制。深圳保险同业公会发挥反欺诈工作委

员会职能，协同推进保险欺诈整治。

此外，深圳银行业保险业还开展警示

教育。“金融明白人”微信公众号、银行保

险机构官网官微等渠道定期推送公益广

告，揭露不法分子非法牟利的本质及带来

的社会危害，引导消费者通过正规渠道依

法维权。 金融管理部门联合公安、市场监

管等五部门向社会发布“代理维权” 风险

提示，扩大警示影响力。 多家机构采用漫

画、短视频等生动活泼的表现形式，让了

解黑产、防范黑产、打击黑产的意识入脑

入心。通过多层次、高频率的警示宣传，营

造防范打击“代理退保”等黑产乱象的浓

厚氛围。

下一步，深圳银行业保险业将携手各

相关部门继续加大“代理退保”等黑产乱

象整治力度，坚持依法打击、宣传教育和

整治规范同步推进，扎实开展整治“代理

退保”黑产等乱象工作。


